
■ 徐雅玲

醠《淮南子》里面说道：“清 之美，始于耒

耜”。大概的意思是指洞藏老酒就是粮食酒

的起源。随着 20 世纪 80 年代在陕西出

土了一组炎帝时代的陶器，5 只小酒

杯、4 只高脚杯和一只酒葫芦，被认

为是目前我国乃至世界出土的最

古老的酒器。

据悉，是炎帝部落最早发

明了原始的“谷物酒”，即作为

中华农耕的始祖“神农氏”炎

帝，就与最早的粮食酒有了关

联。《国语》记述蚩尤九黎“蒸享

无度，民匮于祀”，从“蒸享无度”

这四字来看，当时他们余粮应该很

多，比其他部族生活得富庶些。余粮

多才有可能去做更多的粮食酒，酒业

必发达。

“那个时候没有添加剂，没有新型的勾兑

技术，也没有各种所谓的快速发酵的概念。人

们在享受饮酒的欢愉之时，也没有担心过各

种急功近利的技术能带给身体伤害。”享受国

务院特殊津贴专家、泸州老窖集团原董事局

主席、泸州老窖股份公司前董事长、中国酒业

协会固态白酒原酒委员会理事长谢明说。

泸宜遵产区
是纯粮固态发酵白酒原乡

中国古代有句名言叫“国家大本，食足为

先”。粮食问题是国之根本，是古今中外无不

重视的大事，泸宜遵产区出了茅台、五粮液、

泸州老窖、郎酒等脍炙人口的名酒，而正是多

年来泸宜遵产区传承了中国纯粮固态发酵的

农耕文化和工艺，为这些名酒的诞生提供了

“肥沃的土壤”，翻看各类酒史会发现，包括泸

宜遵在内的各大白酒产区都毫无例外是粮食

富庶的区域。

中国地广物阜，酿酒原料多，白酒酿造工

艺复杂，故白酒种类很多，香气特征丰富，不

同原料的种植发展文化也成了白酒发展中不

可磨灭的一部分。他指出，提到中国白酒产

区，就不得不提位于中国白酒金三角的泸州、

宜宾、遵义产区。自李冰父子开辟建成了都江

堰，四川就有了“天府之国”的美誉，而泸宜遵

产区位于长江上游及赤水河流域，至今也是

中国自然环境保护相对较好的地区。“中华民

族的灿烂历史文化，是多民族的融入融合，也

是农耕文化的产物，正是如此，这里又催生出

众多的多元文化、多民族的共同繁衍，这也是

不同香型白酒的基

础。浓香、酱香、清香都诞生于

此。

目前，酿酒原料主要有高粱、大米、糯米、

小麦、小米、玉米等。用于酿酒的原料并非从

一开始就用于酿造白酒或者酿造中国酒，而

是在酿造工艺演变过程中逐步被纳入酿造体

系，它们发展时间不同，酿酒功能不同，为白

酒发展的多样性提供了基础保证。”

同时，谢明指出，酒曲的祖型是小麦。

我国是世界上小麦的起源中心之一，在春秋

战国以前就已经有了“麦”字，小麦可以作

为酿酒原料直接参与发酵，但就目前白酒生

产实际情况来看，小麦主要用于酒曲的制

作，然后以酒曲的形式参与白酒酿造发酵过

程。我国用曲有数千年历史，而在“若作酒

醴，尔惟曲蘖”中谈到的“曲蘖”只是酒曲

的祖型，并非现代意义的酒曲，其所使用的

原料就是小麦。

“这一区域有上千年的酿酒史，酒文化博

大精深，具有发展白酒的优势和条件，是我国

发展白酒产业最为理想的地区。而经过多年

的发展，无论是品牌还是生产技术，在国内、

国际都首屈一指，被行业认为‘最大的产业集

群、最大的品牌群、最大的产能群、最好的政

策洼地’。”谢明指出。

坚持传承
固态发酵结合历史传统

“2016 年，泸宜遵产区四巨头茅台、五粮

液、泸州老窖和郎酒销售收入占中国十七大

名白酒企业销售总额的 70%左右。”对比一系

列数据之后，谢明认为中国白酒产区价值首

推泸宜遵产区，因为这里不仅有享誉海内外

的一线名酒品牌，还有大量生产优质原酒的

企业。

对此，白酒企业应该何去何从，如何才能

走出一条可持续化发展之路?
谢明认为，要促进白酒企业和谐发展，需

要本着“从我做起，尽我本分”的态度。促进白

酒企业和谐发展是解决人民日益增长的美好

生活需要和酒企间不平衡不充分发展之间矛

盾的最佳方式。而促进白酒企业和谐发展，需

要满足大众少喝酒、喝好酒的消费新需求。

重视白酒历史传承和现代消费观念的有

机结合，和谐发展显得尤为重要。

谢明指出，作为具有悠久历史文化积淀

的传统产业，白酒是中国人物质消费与情感

消费的双重载体，不一样的酒体，能折射出不

一样的文化韵味。对白酒而言，坚持历史传

承，就是坚守纯粮固态发酵。

“因为纯粮固态是中国白酒独特的技术

路线，传承了农耕文化强调地、窖、艺、水、粮、

洞等精髓，将农耕文化尊重与敬畏环境的理

念完美契合于中国白酒之中，也正是由于有

了固态发酵，才有了中国白酒众多的香型与

口感。同时，创新一定是在‘坚守’固态发酵基

础上的进行，一切抛开这个基础的创新都是

‘人为的创新’。”谢明指出，如果丢掉了固态

发酵，那中国白酒就失去了其独立于国外烈

性酒的独特魅力，失去了其作为民族产业的

精髓。“中国白酒应在保持风格个性的前提下

与世界接轨，而接轨的钥匙就是坚持固态发

酵。”

产品创新
固态发酵结合消费观念

随着大众现代消费观念的普及，尤其是

对于简约、好喝、快捷、健康以及家庭文化

和收藏传播的需求，白酒企业需要潜心研发

更适合大众消费的新口感、新要求。“固态

原酒因为独特的产品特征，在未来可以更多

地作为情感与物资消费的载体，发挥重要的

传承功能，成为老百姓日常生活中不可或缺

的情感元素。”谢明表示，白酒企业不仅需

要尊重传统，同样应该积极地去实现产品创

新。

中国白酒从传统中走来，也必然要向未

来走去，所以要重视科技的力量———既要继

承传统，又要系统创新，推动白酒由传统的食

品酿造产业走向现代生物产业; 由重体力、高

耗能、一定程度的资源浪费型的传统工业，走

向以人为本、资源集约、环境友好的新型工

业。“在新经济环境下，白酒更需要锐意创变，

智能酿造将是中国白酒由传统走向现代、由

中国走向世界的必由之路。”谢明强调，白酒

企业要重视固态发酵白酒智能酿造关键技术

的研发与应用。

由于目前国内酒业集中度低下，导致白

酒产品质量参差不齐，也造成了消费者的迷

惑。今后，随着行业集中度不断提升，品牌企

业的影响力会越来越大，对品质的重视，会促

使更多的企业去选择优质的固态原酒。而在

消费者越来越趋于理性的前提下，通过坚持

不懈的宣传和沟通，他们对固、液发酵的认知

也会更加清晰，这将成为优质固态原酒需求

提升的重要推力。

“因此，当下正处于固态原酒发展的机遇

期，而今后还会出现新一轮的发展期。未来，

要满足消费者对白酒品质的更高要求，更要

倚重对固态发酵技术路径的坚守。为了迎合

新的发展趋势，固态原酒需要注重两方面的

内容：第一是食品安全、食品标准一定要宣传

到位、责任到位;第二是并非谁都可以生产固

态原酒，生产优质的固态原酒是要看产地、看

规模、看历史传承、看窖池、看文化、看环境

的，只要我们的原酒企业注重工匠精神，注重

工艺传承，那么就没有什么好怕的。作为中国

纯粮固态发酵白酒的原乡———泸宜遵产区，

面对这样一种情况，首当其冲是结合自己的

产区优势推动纯粮固态原酒发展。”谢明告诉

记者，“这也是中国纯粮固态发酵白酒原乡应

该承担的社会责任。”

ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol arts4 酒道·酒业聚焦 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

地址：四川省成都市一环路西三段 33 号附 1 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷

2020 年 7 月 25 日 星期六 责编：杜高孝 版式：王山

■ 杨孟涵

近日，泸州老窖国窖酒类销售股份有限

公司西南大区下发《关于调整 52 度国窖 1573
经典装产品零售价建议的通知》，文件指出，

即日起建议 52 度国窖 1573 经典装产品零售

价调整为 1399 元/瓶。

这标志在经历数轮提价后，国窖的官方

零售指导价已经与“普五”持平，仅低于飞天

茅台官方指导价 100元。至此，茅台、五粮液、

国窖 1573 三大品牌均处于同一水平线，与其

他名酒以及区域品牌拉开了差距。

名酒领衔疫后涨价

2020 年初的疫情突如起来，不过从 4 月

开始疫情渐渐消退，在消费热潮重新涌起之

后，部分名酒开启了涨价之路。

率先涨价的，是颇为低调的剑南春。

根据市场消息，自 2020 年 3 月 1 日起，剑

南春厂价上涨 25 元/瓶;珍藏级剑南春厂价上

涨 30 元/瓶。在疫情尚未褪去之际就率先调

价，这被业界视为极为大胆的策略。但是也有

分析称，剑南春的涨价策略早在 2019 年底就

已确定，在 3 月初开始涨价，只不过是延续此

前的决策。

其他多个名酒企业在疫情减退之后，也

都有类似的提价举措。名酒领衔涨价，但是二

线名酒企业、区域名酒企业则未见全线跟进。

部分二线酒企、区域酒企虽然也有涨价动作，

但或幅度不高，或鲜少有人关注。

有经销商表示，对比一线名酒以及其他

企业，两个阵营在涨价方式、策略、动机上区

别很大。

“一线名酒基本上年年必涨，甚至有的名

酒一年之中上涨几轮。”这位经销商表示，一

线名酒企业在提及涨价动机的时候，往往直

言是品牌价值回归，实际上，很多时候有着后

进追逐、对标先进的意味。而反观二线酒企、

区域酒企在提及涨价动机时，则往往以“包材

以及其他各项成本上升”为理由。

对比驱动力和支撑力，二线名酒与区域

名酒相对不足。在很多区域市场，二线名酒、

区域名酒的主力产品往往集中在 100 元耀200
元价位段，十多年间鲜有变化。虽然中间有过

涨价，但是其零售价依然维持在 100 元耀200
元区间。

从品牌效应来讲，大众包括业界人士对

酒业涨价的关注，也多是集中于少数一线名

酒身上，关注其涨价策略、幅度、波及范围、后

续影响等等。此番国窖 1573 涨价，使其官方

指导价与第八代经典五粮液保持一致。五粮

液方面，自 2019 年 8 月 1 日将第八代经典五

粮液的零售价每瓶从 1199元调到 1399 元后，

就一直维持这个价位不变。

比之飞天茅台 1499 元的官方零售价格，

五粮液和国窖 1573 紧随其后，形成了三强同

时占位 1000 元以上档位的局面。

什么因素支撑了名酒向上

是什么原因支撑名酒们价格纷纷上调?
是股票看好带动、消费复苏和布局双节市场。

诸多名酒纷纷提价，国窖 1573 更是比肩

五粮液，在这种上涨的背后，是疫后消费市场

逐渐复苏后的带动力，更是资本市场的看好。

对此，黑格咨询认为，名酒企业涨价，是

要以“稳定价格来稳定商心”，如果不给予经

销商更多的信心，现金流紧张的经销商或许

会采取极端的方式快速套现，比如低价甩卖

产品，这种举措会直接影响到酒企产品价格

体系的稳定以及品牌形象。

随着餐饮终端等白酒消费场景的快速恢

复，名优白酒企业消化库存至合理水平，白酒

企业具备按计划涨价的基础，涨价亦有利于

增强渠道信心。

部分名酒企业的实际表现，也说明了消

费市场即便在受到疫情的冲击后，依然对高

端名酒有支撑力。

2020 年第一季度，茅台和五粮液的销售

额分别达到了 244 亿元和 204 亿元。在多数

企业艰难求生的情况下，依然保持增长态势。

这种高端消费群体对高品牌力名酒的迎合，

无疑成为其价格上行的市场基础。

实际上，以国窖 1573 来说，其在涨价之

前还有一波停货政策，有力消化了库存，为提

价铺平了道路。

7 月 2 日，泸州老窖方面宣布，因端午期

间销售情况良好，导致预期产品库存不能满

足当前市场需要，为保障产品质量，国窖

1573·鸿运 568 自 7 月 1 日起已暂停西南大区

各经销客户订单接收及货物发运。这在业界

看来，就是为了减轻渠道库存压力，稳固市场

价格、打击窜货，也是为了提价做准备。

除消费市场的回暖之外，资本市场的看

好，也同样给予了高端名酒涨价的“底气”。

疫情渐退之后，白酒股呈现出高于其他

行业的成长性。尤其是以少数高端名酒为代

表的白酒股，吸引了越来越多的投资者。

7 月 7 日，贵州茅台盘中一度冲至

1744.82 元/股，再创历史新高，市值突破 2.1
万亿元，截至收盘，贵州茅台股价涨 5.5%，收

盘价为 1688 元/股;五粮液股价涨 4.7%，股价

突破 200 元/股大关，总市值达 7837 亿元。其

他诸多白酒股，包括金徽酒、今世缘、水井坊、

泸州老窖等也纷纷上涨。

业界认为，资本市场的看好和各类资本

的涌入，代表了外界对白酒行情的看好，对白

酒盈利能力的期待。在这种情况下，拥有高影

响力的名酒纷纷涨价就不足为奇。

寡头的主战场已经成型?

尽管市场涨声一片，但是放眼拥有成千

上万品牌的白酒行业，能够拥有足够提价动

力的，依然是少数企业，而在行业集中度越来

越高的情况下，行业关注点也越来越聚焦于

“尖子生”身上。

实际上，即便作为如今位居上席的玩家，

也同样是一步步攀爬而来的。

2018 年，国窖 1573 经典装的线上价格就

达到每瓶 1099 元，迈入了 1000 元大关;2019
年，五粮液完成了产品迭代，第八代经典五粮

液的价格由 1199 元上调至 1399 元，在不计飞

天茅台实际市场售价的情况下，“领头羊”与

“跟随者”之间的距离日益靠近。

2019年 6月，泸州老窖总经理林锋在 2018
年年度股东大会上表示，泸州老窖将采取跟随

领导品牌脚步的战略，三年都不会变。在他看

来，优秀的公司就应该向最优秀者学习和挑战。

这其中，“领导品牌”的指向性不言自明。

2019 年，以国窖 1573 为核心的高端酒为

公司贡献了 85.96 亿元的营收，占泸州老窖

158.17亿元总营收的 54.35%。这样的成绩，无

疑让企业更为重视高端酒的拉动作用。

随着国窖 1573 的官方零售价正式定于

1399 元，在不计个别名酒市场实际售价的情

况下，茅台、五粮液、国窖 1573 已经成为极少

数的最高端“玩家”。

飞天茅台以 1499 元的官方零售价排列

在前，第八代经典五粮液、国窖 1573 经典装

以 1399 元的价格紧随其后。

其他名酒诸如洋河、郎酒等也都在 1000
元档有强势产品存在，这样就形成了名酒寡

头之间竞标 1000 元档的局面。其他诸多区域

名酒、二线名酒则无力染指这一档位，尽管他

们也都有打造高端产品，但未形成消费认知

和市场认可。

这意味着，今后 1000 元的零售价位已成

为一线名酒与二线名酒、区域名酒的分界线，

能够迈入 1000 元俱乐部的，只能是少数“寡

头”。

■ 夏靖尧

除了飞涨的股价，贵州茅台再次引发关

注。

近日，中央纪委国家监委网站官方微信

公众号发文称，13 名高管接连落马，茅台窝

案警示靠企吃企依然严峻。

广为人知的是，贵州省纪委监委日前通

报称，贵州茅台酒股份有限公司原副总经理

张家齐，茅台学院党委委员、副院长李明灿因

涉嫌严重违纪违法正接受审查调查。

而中央纪委国家监委网站对此进行了剖

析：自 2019 年 5 月茅台集团原党委副书记、

董事长袁仁国被通报“双开”至今，茅台集团

及其子公司已有至少 13 名高管被查。

记者注意到，此篇窝案剖析深刻，许多细

节尚属首次披露。

产自遵义仁怀的茅台酒，是贵州最具地

域特色的特产和资源之一，创造了巨大的经

济效益和社会效益。文章指出，随着 2018 年

4 月王晓光被查处，因领导干部搞特权而衍

生出来的“茅台酒怪象”逐渐公之于众。

比如，文章称，在权力染指下，茅台专卖

店成了酒中“4S 店”。

一瓶 500 毫升装 53 度飞天茅台酒的出

厂价是 969 元，市场指导价是 1499 元。然而，

由于供需关系紧张，想以指导价买到茅台酒

很难，商超、专卖店的价格大多在 2000 元以

上，能拿到酒就能挣到钱。

文章分析指出，由于茅台相对封闭的地

理位置和特殊的工艺传承，有的几代人都在

茅台工作。与此同时，部分领导把职位当作私

相授受的“私器”，使得“近亲繁殖”根深蒂固、

“圈子文化”盘根错节、选人用人违规问题突

出。

针对以酒谋私利益链长期存在的诟病，

文章透露，今年以来，贵州省委第一巡视组向

茅台集团党委反馈了相关问题并督促整改，

贵州省纪委监委协助省委在全省范围内专项

整治领导干部利用茅台酒谋取私利问题，张

家齐、李明灿等被查正是专项整治不断深化、

茅台集团政治生态不断净化的必然结果。在

全面从严治党持续向纵深推进的过程中，茅

台集团正加快形成“酒香风正人和”的良好发

展态势。

记者注意到，针对茅台集团系列腐败案

件，贵州省委强调坚定不移全面从严治党，一

体推进不敢腐、不能腐、不想腐，扎实开展专

项整治，推动违规购酒、批酒、收酒、送酒、用

酒歪风得到根本性遏制。

目前，61 项督促茅台集团领导干部插手

茅台酒经营活动打招呼登记备案制等管控制

度建立，封堵“靠酒吃酒”的后门。

值得注意的是，针对坊间质疑搞专项整

治会影响茅台股价稳定、搞垮茅台，甚至还会

阻碍贵州经济发展，文章回应称，通过贵州全

省上下的共同努力，专项整治见真章、动真

格、见实效，茅台的形象和品牌得到维护，茅

台集团焕发出新的生机活力。受疫情的影响，

今年上半年国内白酒企业营收及净利润普遍

下降，而茅台依然保持两位数增长，其中营业

收入增长 12.76%，归属于上市公司股东的净

利润增长 16.69%。

日前，贵州夜郎古酒业有限公司乔迁庆

典仪式在润鑫广场举行。贵州夜郎古酒业股

份有限公司董事长余方强、贵州夜郎古酒业

股份有限公司总经理刘中林、贵州夜郎古酒

业有限公司董事长董禄、贵州夜郎古酒业有

限公司总经理王东参加庆典并剪彩。

新环境、新起点、新征程，乔迁庆典在震

撼的音乐声中拉开帷幕。伴随着主持人的号

令以及礼花响起，余方强董事长、董禄董事

长、刘中林总经理、王东总经理为乔迁庆典剪

彩，红绸揭开、礼花飘扬，预示着一段新的里

程即将开启。

随后，董事长余方强在致辞中对参加此

次乔迁庆典的来宾以及支持夜郎古酒的社会

各界人士表示感谢，并表示此次乔迁是夜郎

古人锐意进取、迈向成功的转折点，是夜郎古

品牌发展的重要里程碑。

剪彩仪式结束后，由夜郎古工作人员引

导来宾参观夜郎古酒道馆，并对新酒道馆进

行了详细的介绍。首先介绍夜郎古文化长廊，

工作人员生动的讲述了夜郎古国、酱酒起源

等历史典故。随后带领来宾参观了夜郎古全

开放式数字化展厅，为来宾介绍夜郎古相关

视频以及夜郎古厂区全貌沙盘，并参观了会

议室、财务室、办公室等功能区。

夜郎古酒业一直以来以“文化为魂，品质

为根，以人为本，技术创新”为发展观，以“体

验式营销”为主要营销理念。打造数字化展

厅，能够促进文化传播，深化酱酒体验。此次

乔迁对于夜郎古酒业的发展规划有着重要的

推进作用。 渊企宣冤

中央纪委国家监委
剖析茅台窝案

贵州夜郎古酒业
乔迁庆典成功举办

中国名酒的精髓：尊重农耕文化与敬畏生态环境

中国最古老的粮

食酒，必然跟农耕文明的

发展以及当地自然环境是否富

庶有着密不可分的关系，几千年的

农耕文化让我国粮食发展十分完善，

种类齐全，而粮食也以美酒这种巧妙

的方式回馈了这片美丽的土地，而

泸州、宜宾、遵义产区则很好地

传承了中国古老的酒文

化。

1000 元俱乐部 寡头的涨价游戏?


