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■ 云酒团队

一份《关于“年份酒”与国际标准接轨的

建议》，再度将昝圣达拉回了酒圈视野。

据悉，在北京参加十三届全国人大三次

会议的全国人大代表、江苏综艺集团董事长

昝圣达，向大会提交了这份提案。

对于酒行业而言，虽然昝圣达不是熟悉

的面孔，但因为入主贵州醇的大动作，江苏综

艺集团备受业内关注。

也因此，将这份昝圣达的“年份酒”建议

和在 2 月连续刷屏的贵州醇联系起来，无疑

有了更加充分的想象空间。

昝圣达是谁？
作为江苏综艺集团董事长，昝圣达是南

通有着较高知名度的企业家之一，曾位于胡

润富豪榜，江苏地区的前十大富豪之列，今年

已经是连续两届当选全国人大代表。

曾在刚刚传出江苏南通综艺集团出手收

购贵州醇的消息之时，便刊文《传综艺集团收

购贵州醇，资本大王昝圣达能否续写神来之

笔？》,详细介绍了昝圣达从实业家到资本大王

的身份转换。

也是在这期间，因对洋河股份的投资而“封

神”的昝圣达，闯入了白酒行业的视野。2002
年，昝圣达通过综艺投资和江苏高投总共出资

1800万元，参与了洋河酒厂的股份改制。2009
年 11月，洋河股份在深交所上市，至 2010年

10月，昝圣达 8年获得了 800倍的回报。

2019 年 8 月 6 日，昝圣达再度出手“加

仓”白酒，拿下了昔日的黔酒“老大”贵州醇。

行业老兵朱伟也于今年 2 月份加入，出任贵

州醇酒业有限公司董事长、总经理。

在 2 月份朱伟发布的规划中，贵州醇将

与江苏综艺集团等企业合作，从零起步，用十

年左右时间，打造一个全新的两千亿市值酒

业集团———

第一年初步完成内部人才培养和储备，

外部经销商和销售网络体系建设，完成经营

模式输出能力准备和企业文化输出能力准

备；第二年起，每年收购至少一家省级龙头企

业，然后全面赋能，快速激活，在该省逐步做

深、做透、做成第一；用十年时间，打造包括

“贵州醇”在内的 2-3 个全国性品牌，打造 10
个左右省级名酒品牌，形成资本层面统一，品

牌和经营层面相对独立的酒业集团模式。

而在第一个十年目标完成之后，昝圣达

还计划以贵州醇为平台，更广范围、更深程

度、更大规模地参与和推动行业整合，打造形

成类似于帝亚吉欧（世界最大烈性酒集团，当

前市值约 1000 亿美金）的中国酒业集团。

“年份酒”为何能成两会热词？
近年来，酒业两会代表频频发声，提案内

容涉及方方面面。但昝圣达的这份关注年份

酒的提案，依旧引起行业广泛关注。

最主要的原因是消费升级叠加消费者品

质需求。几乎可以预见，年份酒将成为酒类市

场未来的一大风口。

但“镜子的反面”，越是价值巨大的领域，

乱象就会越多，年份酒领域也是如此。

据了解，目前仅在主要类型上，年份酒就

有三种之多，包括名优白酒厂、高端品牌酒厂

的坛藏年份酒，民间流行的瓶贮年份酒，以及

以“数字”命名的“年份酒”。然而这些不同的

年份酒，有着不同的行业标准，有的甚至没有

行业标准予以规范。

与此同时，近年来，包括中国酒业协会在

内的酒类领域相关组织，都在积极呼吁和推

动全行业共同携手，建立年份酒标准化体系。

年份酒从原来的模糊概念，到标注加权平均

酒龄的《白酒年份酒团体标准》，再到个别企

业开始标注“双年份”，年份酒市场已经渐渐

走上正轨。

就在日前，四川省市场监管局召开四川

白酒团体标准体系建设座谈会。会议提出，团

体标准将引导四川省白酒龙头企业加强合

作，共同制定国内指标最严、要求最高的年份

酒团体标准，以标准引领四川白酒产业高质

量发展。

在年份酒标准不断完善的这一进程中，

将对年份酒标准的讨论带到两会，对于白酒

行业发展更有着里程碑的意义。

从经济转型升级的角度来看，标准化是创

新技术产业化、市场化的关键环节，是支持本

国企业“走出去”、参与国际合作与竞争、保障

国家经济利益和经济安全的重要手段，是实现

由制造大国向制造强国转变的重要保障。

改革开放尤其是加入世贸组织以来，中

国社会得以迅速发展，与国际接轨的一大重

要原因，就是标准化工作体系的迅速完善，为

国家经济社会发展提供了有力的体系支撑。

基于此，近年来，全国两会几乎成为各新

兴产业的标准化建设的主要推进阵地。从电

商领域的质量管理标准体系建设，到区块链、

人工智能的行业规范，都集中了该领域人大

代表们的密集关注视线。

在提案中，昝圣达也以白兰地、威士忌等

国际烈酒酒种的工艺标准为例，提出中国白

酒年份酒“标准应与国际接轨，认知应与消费

者接轨”。

在昝圣达看来，只有将“真年份”酒的生

产标准与消费者的认知接轨，统一为“指酿造

完成进入窖藏到灌装入瓶或入坛的时间”，消

费者才能真正放心消费，同时只有标准与国

际接轨了，才有利于白酒更好地走出国门、走

向世界，从而易于被国外消费者所接受。

“年份酒”建议如通过，谁将受益？
消费者在年份酒消费中的最大痛点莫过

于“保真”。

对此，除了“标准应与国际接轨，认知应

与消费者接轨”之外，昝圣达也在提案中建

议，建立由公证机关介入，从开坛到灌装等环

节，进行全程保真并出具公证书，再加专家与

质检机构、还有由第三方机构邀请与酒企无

关的评酒专家的鉴别，最后交由保险公司等

三重外部保障，同时由市场监管部门强化对

“真年份”酒的行业监管。

毫无疑问，如果上述建议得以顺利实施，

消费者将是其中最大的受益者。但酒业或许

更应关注的是，由此引发的市场对产品力的

重新认知，将为部分企业带来全新的发展机

遇，尤其是如贵州醇般由于历史遗留问题而

形成巨大陈年老酒储量的企业，或将迎来绝

佳的逆袭之机。

据了解，昝圣达在收购的前期考察阶段，

便被贵州醇的陈年老酒储量深深震撼。在目

前披露的规划中，贵州醇的定位也是“坚定的

产品主义者”，提出打造真正意义上的、100%
含量的 6年陈、12 年陈、21 年陈的“年份酒”。

疫情期间，朱伟曾连续发布多篇《手记》，

分享他对贵州醇的运作思路———“希望通过

贵州醇一家企业的发展思考和实践总结，为

所有的小企业提供参考和借鉴。我相信贵州

醇的未来发展探索，对于行业内所有规模还

不大的企业，甚至对于白酒整个行业都会有

其样本性的意义。”

规模不大的企业还有没有机会逆袭？或

许“年份酒”就是一个切口，因为归根结底，还

是好产品主导市场。

2020 年 5 月 26 日，第八期陈年老酒鉴定

师培训班正在紧张有序的进行中，来自全国

各地的老酒从业者，爱好者……带着不同的

目的和心情参加了本次培训。在第八期中国

陈年老酒鉴定师培训学员，来自多家知名酒

水连锁企业组团参加培训，成为本期培训班

中一道亮丽的风景。

从来自各行业的学员
浅析老酒市场的发展

美酒招商网作为官方合作媒体，在利用

上课空隙时间与学员们进行了沟通交流 ，在

交流中，美酒网发现本期的学员主要有以下

几种类型：

传统的经销商遥 学员中最多的是来自酒

类传统的经销商，来自郑州的孙老板、张老

板、河北的张先生、广东深圳的徐先生都是传

统的白酒或红酒经销商。

近几年酒类流通市场的变化、加上今年

疫情的影响，让他们对传统酒水生意感受到

了的压力和影响。他们凭借多年的经验以及

灵敏的商机嗅觉，看到了老酒市场的商机，也

让他们发现了老酒市场的赚钱门道。但经过

一番折腾后发现，想要入门老酒市场，并没有

想象的那么简单。要想入门，掌握一定的老酒

真假鉴定、价格评估等等这方知识和能力是

必须的。因此，这些在酒水市场摸打滚爬多年

的经销商，在本次老酒鉴定师培训班相聚了。

其他行业的老酒爱好者遥 来自重庆的郑

先生(化名)是一名私有企业的老板，家中有几

家企业，平时喜欢收藏老酒和茶叶。郑先生是

一位名副其实的老酒爱好者，这些年他家中

已经收藏了几百瓶各种老酒，虽说是收藏，但

全都是凭借自己的经验来判断真假，并不能

确定，所以很多时候郑先生心理都是不踏实

的。看到本次老酒培训班，所以郑先生酒很爽

快的报名参加。一方面是想通过学习了解老

酒知识后，增强自己的辨别能力，另一方面，

也鉴定下自己收藏的这些酒的真假，毕竟这

些收藏是自己准备留给自己的孩子的，所以

要确保这些藏品是真酒。

来自湖南的唐先生是从事变压器生意

的，来自河南鹤壁的郭先生是从事毛发、奢侈

品收购的……这些从事他行业的朋友，在他

们在日常的生意中，总是或多或少地需要接

触到老酒，因此掌握、学习一些老酒鉴定的知

识，不但能够保障利益，更能够拓展自己的生

意，以及赚钱的渠道。

老酒从业者遥 每期培训班更多的学员还

是已经从事老酒生意或想从事老酒生意的人

员。

四川成都袁氏父子，上阵父子兵，老酒市

场也不乏这样的案例;
同样是四川来的米先生和朋友，专业的

老酒收藏者，这次来的时候还开车带了一些

老酒，想让老师帮忙鉴定; 安徽的章先生一

直从事老酒生意，来之前已经在群里做了几

单生意，他更多地是系统的学习老酒知识，顺

便结交朋友、扩大人脉资源。

酒类连锁机构组团参加老酒培训遥 更多

地全国知名的酒类连锁机构组团参加老酒培

训，如华致酒行、1919 酒类直供、酒便利、浙江

久加久酒类连锁机构的加盟商等都是公司派

多名员工组团参加培训。

北京华致酒行的胡先生与其他两位同

事，在接受美酒招商网采访时透露：华致酒行

早几年已经开始涉足老酒业务，公司也有自

己培养的老酒团队，这次是受公司指派三名

同事一起过来学习，也是想在门店中扩大老

酒业务，更专业、更系统地经营老酒业务。

来自浙江的余先生是久加久酒博汇连锁

的加盟商，这次也是和同是加盟商的朋友一

起来参加学习，他们在来参加之前，已经到曽

品堂等知名老酒品牌考察，说起如何向涉足

老酒业务，余先生感慨，现在传统酒类销售的

发展遇到了瓶颈，老酒业务现在市场前景感

觉还不错，先学习一下，看看是否有机会。

1919 酒类直供商丘市李姓负责人也出现

在老酒培训班中，谈及他们的打算，他们计划

利用商丘 1919 现有的十多家门店人脉资源，

准备打造老酒连锁门店。

从这些老酒学员的结构，可以看出老酒

市场已经成为炙手可热的行业，各行各业的

精英人士都看到了老酒的市场前景，纷纷加

入，之所以选择老酒培训班作为“入门”，是因

为老酒培训班不只是学习老酒知识，更重要

是能够结交老酒市场的人脉资源及。

老酒市场风口已经到来
真假鉴定问题更加突出

老酒市场可以不受渠道、价格的影响，自

足性强，突出个性，这是经营老酒的优势，但

老酒属于稀缺资源，喝一瓶市场上就少一瓶，

这么多酒类连锁扎堆进入，势必会推动老酒

市场的繁荣，但随之而来的货源和真假问题

也困扰着老酒市场的发展。

酒类连锁多年在消费者中培育的品牌形

象，会因为一两瓶老酒毁于一旦吗?货源都哪

里来?靠一线收酒不现实，从二线收货即不稳

定也不靠谱;谁来鉴定这些酒的真假?仅靠几

名员工参加几次培训，如果缺少一线市场的

摸爬滚打恐怕很难有所担当。

随着消费者对老酒需求的增加，众多老

酒经销商，尤其是酒类连锁机构的经营老酒

的盈利点再哪里呢? 根据美酒网对老酒市场

多年的观察和了解，通过老酒吸引店内的客

流，巩固客户的忠诚度，赢利点还是看新酒，

可以与厂家结合开发能够引发消费者共鸣的

上世纪的旺销产品。梳理库存商品，重新挖掘

卖点，用好次新酒的概念。

老酒是历史和文化的沉淀，只要能够记

录历史岁月、讲好文化故事，坚守传统工艺，

中国白酒定会绽放岁月的光辉。

学会辨别真假老酒，传承老酒文化，是酒

行业每一个人义不容辞的责任。只有具备专

业的老酒鉴定知识才能让你在这个行业更加

有底气，更加有信心。想要充实自己，学习真

假酒鉴定的朋友欢迎拨打下方电话，了解更

多酒水鉴定知识。 (企宣)

洋河封藏大典
为什么选在
这个“神秘之地”祭祀？
■ 路过人间

洋河酒厂 101车间后面,有一个荷花塘,小
廊回合、曲栏亭榭,掩映着古建筑群,加上酿酒

101车间弥漫而出的蒸汽和酒香,历史感十足。

“梦圆酒都,寻味绵柔”苏酒集团(洋河股份)2020
年封藏大典的祭祀仪式,将在这里举行。

为什么选在 101 车间? 如果你漫步荷花

塘附近,很容易让人联想到欧阳修的“庭院深

深深几许”,而“庭院深深”中,就藏着答案。

绎野庭院深深冶第一层:明清老窖池群

101 车间, 有一条专供游客参观的走道,
就像是一条时光走廊, 游走其中首先能够看

到和普通窖池不大一样的窖池群, 窄而深,昏
暗而明净,充满岁月痕迹。它们是洋河股份乃

至白酒行业最为珍贵的明清窖池群, 窖龄长

的达 600 多年,短的也有 100 多年,十分珍贵。

明清老窖池群中, 最老的一部分筑于明

朝洪武年间, 比故宫年岁还要大上几十岁,它
们被行业称为“活文物”,同时入选“全国重点

文物保护单位”和“国家工业遗产”名录,这里

是洋河的历史根脉, 600 多年的酿酒技艺在

这里传承。

绎野庭院深深冶第二层:纯手工酿造技艺

101 车间是洋河股份酿酒文化和酿酒技

艺的根脉所在, 它承载着伴随岁月更迭的洋

河酿酒史, 更承载着千百年以来洋河技艺传

承史。洋河股份 101 车间至今仍保持纯手工

酿造,在工业化的当下,全流程纯手工酿酒,犹
如不食人间烟火的“世外桃源”, 坚守着最

“笨”的方式酿酒。

老手艺经一代代老匠人的口传心授,原
汁原味的保留了洋河古镇数百年酿造工艺的

精髓,这里孕育了绵柔技艺的“火种”,也诞生

了行业顶级的绵柔好酒。101 车间老匠人们

颇受酿酒人尊敬,101 车间历经数百年传承的

老手艺,是行业工艺的“活化石”之一。

绎野庭院深深冶第三层:古镇野土著居民冶
酿酒微生物

101 车间墙体上,有许多大大小小的毛茸

茸菌落, 这些是经过长年累月酿酒过程积累

下来的酿酒微生物,它们经过时间演化,群居

而成,逐渐成长为肉眼可见的“菌落”。

明清老窖池浑身都是宝, 权威机构检测

发现,101 车间老窖池仅一克窖泥中, 就是一

个宏大的微生物世界, 且明清窖池群数百年

不间断酿造,积累了大量的呈香物质,是酒体

天然的香源,非常金贵。这里是洋河的微生物

根脉,所以,老窖池也只能靠纯手工小心的呵

护,每个传承下来的微生物菌落,都犹如一位

丰腴的美人儿,机器碰不得,破损一分一毫,都
将让“她”的姿色大打折扣。

作为洋河股份酿造的根脉所在, 在历史

上有过数次经典时刻。雍正年间,“福泉酒海

清香美,味占江南第一家”的美誉,曹雪芹的

“清风明月酒一船”,乾隆皇帝的“酒味香醇真

佳酒也”,都是其漫长历史长河中惊鸿一瞥,拨
动着每一位爱酒之人的心弦, 想要到洋河一

尝美酒。2019 年全面升级的“梦之蓝 M6+”中
“更多陈酒”就有一部分产自这里,以其特殊

的品质体验,上市就打动了许多消费者,让人

感受到洋河品质底蕴之深。

据了解,“梦圆酒都,寻味绵柔”苏酒集团

(洋河股份)2020 年封藏大典将于谷雨时节在

酒都宿迁开启,届时来洋河品尝美酒,看一场

庄严的祭祀,封藏一坛岁月酒香,何其美哉?

老酒收藏
及鉴别真假的方法

老酒收藏的话题越来越热，而很多酒爱

好者，对老酒收藏也有一定的认识。但是随着

时间的推移，很多假冒老酒也不断的出来了。

下面我给大家介绍下关于老酒收藏注意事

项，及老酒鉴别真假的方法。

绎老酒收藏注意事项

首先是饮用价值。众所周知，中国白酒通

常没有保质期。酒在存放过程中，会产生多种

酯类物质，就是俗称的“醇化”过程。各种酯类

会产生各种特殊的香气，但这种醇化是非常

缓慢的，所以，白酒通常是存放时间越久越

好。其中以纯粮酿造的高度白酒最适宜久藏，

低度酒和“勾兑”酒就不易久藏。

其次是怀旧。酒液、酒瓶、酒标、酒包装，

甚至岁月刻在酒瓶上的印记，无不映射着那

个时代的特征和烙印，给经历了那个时代的

人浓重的怀旧气息。即使没有经过那个年代，

也能感受那份厚重的力量。

总之，鉴藏老酒是很“文化”的事情，喝也

文化，藏也文化。

绎老酒鉴别真假的方法

鉴定老酒的真伪，开瓶品尝，甚至化验成

分自然可以得出结论。这样一来，一瓶酒的收

藏价值也就没了。不开瓶，辨真伪，是鉴定收

藏老酒必须具备的功夫。

需要注意的是，老酒在收藏过程中，也要

谨防假冒。开瓶品尝，甚至化验成分自然可以

得出结论。这样一来，一瓶酒的收藏价值也就

没了。不开瓶，辨真伪，是鉴定收藏老酒必须具

备的功夫。再有就是日期，有的年份没有在瓶

体上印日期，而不同的年份打在酒标上的日期

的写法或阿拉伯数字，或中文数字也有不同。

鉴定老酒需要的是足够的经验，要对各

种酒的商标史、包装史了如指掌。

酒类连锁店组团触及老酒
是市场行为还是心血来潮？

两会热词“年份酒”
藏着马太效应下酒企逆袭之机？

“年份酒”为何成为两

会热词？最主要的原因是

消费升级叠加消费者品质需求。

几乎可以预见，年份酒将成为酒

类市场未来的一大风口。但“镜

子的反面”，越是价值巨大的领

域，乱象就会越多，年份酒

领域也是如此。


