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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 杨孟涵

受新型冠状病毒感染肺炎疫情冲击，酒

业一度被看衰，诸多厂家纷纷将年后提价的

“规定动作”取消。即便如此，在疫情渐退之

际，我们还是迎来了一片“涨声”。

从玻汾、绿瓶西凤这些大众化品类，到水

晶剑南春、红坛酒鬼酒这些定位次高端的高

价位产品，这次涨价涵盖范围相当广泛。那

么，身为涨价的主角，这些名酒企业是如何考

量的?
大众酒、次高端酒率先提价

值得注意的是，高端名酒在疫情过后依旧

岿然不动，并未出台相应的价格政策，但是次高

端名酒、大众名酒却乘势而起。日前，汾酒传来

消息，42度玻汾终端标牌价为 49元，上调 2 元;
53度玻汾终端标牌价为 58元，上调 3元，这也

意味着玻汾正式站上了 50元价格带。

与玻汾定位相当、同样在大众消费者心

目中具备强大影响力的绿瓶西凤酒也迎来了

涨价。根据西凤酒经销商传来的消息，西凤酒

绿瓶的出厂价将上调 20%耀30%，同时终端零

售价也将相应上调。

玻汾与绿瓶西凤酒同为两大老牌名酒旗

下的重要大单品。据悉，前者目前年销售额约

30 亿元，为汾酒针对大众市场的战略性产品;
而后者同样是西凤酒旗下的老牌大单品，在

消费者中影响力极大，且为厂家自营产品中

的“塔基”。

大众类产品在上涨，次高端酒同样在上

涨。今年 3月 1 日，水晶瓶剑南春和珍藏级剑

南春出厂价分别上调了 25 元/瓶、30 元/瓶，4
月 1 日起，水晶剑和珍藏剑的建议零售价也

进行了调整。其中，水晶剑的建议零售价调整

为 489 元/瓶，珍藏级剑南春的建议零售价调

整为 788 元/瓶。其后加入涨价阵营的，则是

52 度 500ml 红坛酒鬼酒(高度柔和)，按照厂家

的指导，于 5 月 26 日起上调 30 元/瓶。反观以

飞天茅台、经典五粮液、国窖 1573 等为代表

的高端名酒，却在疫情后保持既有价格政策，

并未做出调整。其中，飞天茅台的官方指导价

依然是 1499 元/瓶，而其实际零售价则在疫情

期间持续波动，目前稳定在 2000 元/瓶以上。

其他诸如五粮液等名酒，其官方指导价维持

不变，实际零售价也在 1000 元/瓶左右徘徊。

这次领衔涨价的名酒之中，以西凤酒涨

幅最高，为 20%耀30%，玻汾的涨幅相对较低。

这意味着涨价之后，原本售价相近的两支产

品将拉大差距，剑南春与红坛酒鬼酒的涨幅

约等。

预定动作还是因势而为
高端酒保持未变，次高端、大众化品类则

在疫后恢复期率先上调价格，动作的背后，企

业有着怎样的考量?这到底是预定动作，还是

因应疫情后市场供给形势的自由选择?
实际上，在此前，节后涨价几乎已经成为

名酒惯例，依靠着这样的固定化动作，很多名

酒实现了价值回归，逐步提升了自身的地位

和影响力。

例如，酒鬼酒体系中的核心战略产品，自

2016 年中粮接手后推出，已经进行了多次涨

价和升级。2017 年 11 月，该产品曾一次性提

价 70 元/瓶，从 498 元/瓶涨到 568 元/瓶，终端

价格直接跃入 500 元价位段。

若不是受疫情影响，很显然，包括红坛酒

鬼酒在内的很多品牌，都会继续推进每年一

次提价甚至数次提价的“规定动作”。所以，在

一定程度上来说，红坛酒鬼酒的涨价不过是

预定动作。

西凤酒的调价动作同样有着既定的惯

性，西凤酒近年来一直推行统一提价的模式。

其中，2019 年 5 月初曾发布调价信息，统一对

旗下多款核心产品提价。时隔一年之后，在今

年 5 月再度调价，可以说延续了以往的做法。

剑南春也是在推进预定的动作。据称，早在

2019年 11月，剑南春方面就已经做出了节后

涨价的部署。到了 2020年，即便受到年初新冠

肺炎疫情的影响，其还是依照固定计划推出调

价政策，并在 3月 1日开始正式执行。

预定化的动作，让剑南春成为疫后提价的

重要引领者。但事实上，从 2019年 11月开始，

剑南春已经为调价政策做了 3个多月的准备工

作，即便在特殊时期，商家依旧正常按约定执行

合同打款，显示了渠道对剑南春下一步市场发

展的信心。这让剑南春在应对后疫情期的市场

恢复和终端开拓方面有了更大的底气，同时也

扩大了其在 2020年的竞争优势。

不过，应对当前形势也是调价的重要理

由。在疫情期间，受到交通、复工条件的影响，

诸多物料价格上涨，给名酒尤其是价格较低

的大众化产品构成压力。西凤酒相关人士就

坦陈，此次价格调整，与原材料价格的波动有

一定关系。

此外，在疫情冲击的特殊时刻，稳定自身

产品在既定价格带的优势地位，顺势为后续

升级与拓展预留空间，也是调价的重要原因。

维护地位 巩固市场
此次涨价的几大名酒，不仅在自身企业

中占据重要位置，在各自的价格带和消费市

场上，同样有着重要影响力。

此次提价，汾酒方面相对谨慎，42 度产品

上调 2 元、53 度产品上调 3 元，在让玻汾跃入

50 元以上价格带的同时，也不至于对终端消

费群体形成太大冲击，体现了汾酒的持重。

玻汾无疑是 50 元价位段中的领先者。其

一，30亿元的体量和规模，在全国范围内都少

有对手;其二，四大名酒之一的身份，纯粮固态

发酵的工艺，使其在大众酒市场之中影响力

巨大。

如此重要的产品，其调价产生的作用力

自然极其重大。实际上，汾酒的两端之中(高端

与大众化产品)，玻汾占据其中之一，它的盈利

能力、升级空间，在一定程度上影响着汾酒整

体的盈利与升级。

绿瓶西凤酒调价幅度则相对较高，这背

后既有对于这款大单品的自信，也包含着西

凤酒近年来向外拓展、冲击百亿的战略意图。

作为西凤酒自营产品，绿瓶西凤酒多年来一

直畅销不衰，这成为它的底气所在。而此前一

部分光瓶、简装产品的探索，也给了西凤酒继

续上升的信心。

2016 年，在西凤 375 基础上升级而来的

星空 375，直冲百元以上价格带，成为高价光

瓶酒的引领者之一。

“绿瓶西凤酒的历史更悠久，群众基础更

稳固，它的提价意义，在于西凤酒强化在大众

市场的影响力和主导权。”陕西经销商李先生

表示，在陕西大众消费市场，绿瓶西凤酒在其

自身价格段堪称王者，随着消费升级的到来，

顺势提升其价格成为一个重要选项，也可成

为西凤酒冲击百亿的动力之一。

更为重要的是，近年来西凤酒已经制定

了出征省外、拓展发展空间的重要战略，形成

了出征的“产品矩阵”，绿瓶西凤酒作为重要

成员，势必需要提升自身价值感，以此与定位

高端的“红西凤酒”相称，发挥其“塔基”作用。

红坛酒鬼酒的提价，同样是为后续升级

产品的推出预留空间。可以说，在完成此轮提

价后，这些名酒除了继续在原有价格带上维

持优势地位以外，还为自身企业的战略发展

做出了独有的贡献。

■ 张瑜宸

“越过山丘，才发现无人等候。还未如愿

见着不朽，就把自己先搞丢……”

这段歌词像极了今天渝酒行业的写

照———在周围四川、贵州、湖北、湖南、陕西五

座白酒大省的包围下，重庆自有白酒品牌在

中国的中高端白酒市场上几乎全军覆没。

然而天性火辣的巴蜀人并不甘落寞，

2020 年 5 月 16 号，随着渝酒振兴酒业发展研

讨会在重庆市农业科学院特色作物研究所召

开，一场振兴渝酒的“大战”一触即发。

渝酒真的难成气候吗?
时至今日，提到渝酒，消费者最为熟知的

莫过于江小白和诗仙太白。一个主打年轻潮

派，一个已经纳入泸州老窖的麾下。

据重庆市酒类流通商会发布的数据显

示，在 200 亿的重庆酒类消费市场，渝酒的市

场占比不到 10%，其中，江小白占 3%，诗仙太

白占 2%，其他众多渝酒品牌白酒市场占比在

3%左右。而泸州老窖在渝市场占比达到 30%，

贵州茅台占比 20%，五粮液占比 10%，其他外

地酒品牌在渝占比 10%。

此外，超过 6 万家涉酒企业中，初具规模

的企业只有诗仙太白、江小白和重庆啤酒。而

规模以上的酒类流通企业只有 1 家，大多数

都没有形成规模经营。

从中我们不难看出，重庆的酒水市场几

乎是外省品牌的天下。更有不少消费者表示，

重庆本地的白酒就没有辉煌过，又哪来的没

落呢?
“其实，重庆历史上不但出酒，而且在相

当长时间内，重庆白酒的产量和品质在整个

四川省都名列第一。”重庆历史文化专栏作家

司马青衫介绍，在重庆中国三峡博物馆里，陈

列了先秦时代出土的各种重庆酒器，爵、卣、

觚、尊等不同形制的都有。

不仅如此，在他出版的《被遗忘的光荣：

大历史视野下的重庆酒史》一书中，从古诗

词、高粱发展、重庆历史、酒类品牌等各个方

面，详尽地解读了悠久的渝酒文化。据周询的

《蜀海丛谈》记载，在清末年间，重庆江津的烧

酒产量就已经达到全川第一且长期保持第

一，在上个世纪 30 年代达到顶峰。后来抗战

胜利后，受国民经济影响，重庆酒业受到巨大

冲击，逐渐开始式微。

但随着国民经济的复苏，重庆白酒业又

迎来了高光时刻。1997 年秋天，重庆白酒行业

评出了渝酒十大品牌，前六名分别是诗仙太

白、江津白酒、露华浓、笛女、军神、石松。这次

评比，让一些区县酿酒热情高涨，一段时间

里，重庆白酒行业士气大振。

“在 2000 年以前，重庆很多区县都有自

己的白酒品牌，可谓是一县一酒。”时任重庆

酒类管理局局长戴云在采访中透露，这些白

酒当时在各自区县叫得响，有的在全市、全国

都出名。

直到 2005 年，重庆市人民代表大会常务

委员会出台《关于取消或调整部分地方性法

规设定的行政审批等项目的决定》，取消了酒

类销售许可。

“过去，外地白酒进入重庆，经销商还需到

商业委员会办理销售许可。取消销售许可之后，

外地白酒进入重庆就如一马平川，没有任何限

制。”戴云说，正是在这种背景下，全国有数百个

白酒品牌、3000 多个单品在重庆市场上打拼，

本地白酒企业遭受冲击是自然的事。

综合来看，无论历史还是当代，在中国的

酒业版图上，重庆都是不可忽视的一部分。它

有悠长的酿酒文化和历史，酿酒粮食高产，工

艺没断代，也赋予了渝酒出好酒的“基因”。

重庆需要一瓶拿得出手的高端白酒
2019 年 1 月 29 日，重庆市长唐良智参加

市政协五届二次会议指出，“全市 6 万多家涉

酒企业，产量和市场份额还不到 10%，这个比

例太不匹配。重庆必须要有一瓶拿得出手的

高端白酒”，“我们也要像四川和贵州一样，出

台一个促进渝酒产业振兴的办法”。

那靠什么做好高端白酒?
重庆市人民政府于今年 4 月下发的《重

庆市推动消费品工业高质量发展行动计划

(2020—2022 年》给出了方向。

行动计划指出，重庆市要高度重视消费品

工业发展，突出“增品种、提品质、创品牌”主攻

方向，进一步提升消费品工业对全市工业经济

的支撑作用，力争到 2022 年，重庆市规模以上

消费品工业企业产值从 2019 年的 3213 亿元

提升到 4500 亿元;力争培育 5 个百亿级、10 个

50 亿级消费品工业龙头企业; 建设 2 个 500

亿级国家新型工业化基地，5 个 100 亿级市级

特色产业基地。其中，传统优势产业发展重点

方向之一就是强化品牌和文化带动，提升酿造

工艺，打造西南地区白酒优势产区。

据统计，浓香型白酒目前是市场占有率

最高、消费人群最多的白酒。其中，四川生产

的原酒占据全国各大区域酒企原酒采购量的

60%以上。

2019 年 1-12 月，四川省累计生产白酒

366.8 万吨，以中高端浓香型白酒为主，占全国

的 46.7%。共完成主营业务收入 2653.0 亿元，

实现利润 448.8亿元。而重庆全市仅有 50万吨

产量，以低端清香型为主，产值仅约 50亿。

在此背景下，重庆市酒业协会、重庆市酒

类流通商会、酒融荟酒业发展有限公司，联合

重庆渝西地区的酒业从业者、老匠人共同倡

议，拟通过十万吨原酒基地建设，将渝西地区

建成除成都、泸州、宜宾、绵阳四大产区外，全

国第五大浓香型白酒的原酒产区。

据项目策划人———中豪律师事务所合伙

人陈伟介绍，渝酒振兴，先振兴浓香型原酒产

能，后发展中高端渝酒品牌。

首先，建设渝西片区优质高粱种植基地。

其次，通过订立渝酒浓香原酒生产工艺标准、

改造窖池并修建曲药中心、建设原酒生产供

应追溯系统，完善渝西片区酒厂供应链。第

三，打造 10 万吨原酒仓储基地，其中包括土

地 400 亩，酒仓 10 万吨，周转仓 5 万吨。第四，

通过建设全自动、半自动各类包装生产线，将

渝西地区建成品牌酒代工的“富士康”基地。

此外，该项目也得到了恒欣广告和酒融

荟的大力支持。据悉，恒欣广告将为本项目的

营销和产业链整合提供强大保障，酒融荟则

从项目代工基地建设发展和原酒销售提供全

国产业链营销保障。

财经作家吴晓波曾撰文说，2020 年中国

的商业世界发生了一个新的可能和变化，就

是我们进入到了一个产品和品牌的新迭代过

程。无论是对于百年老字号还是初创企业，这

里都有机会。我们需要追随消费者，实时地做

出改变，在新消费的浪潮上共同向前。

相信，心里有火，眼里有光的“后浪”渝酒

已来!

“花为媒，酒结缘”

河南寿酒集团
打好文化和生态两张牌
■ 岳晓声

“中国酒类行业今后重在做好两件事，那

就是文化和生态文明，只有这样才能使中国

酒业得到持续健康高质量发展。”中国酒业协

会理事长王延才在河南省酒业协会会长熊玉

亮、河南寿酒集团有限公司董事长周明新的

陪同下，先后在寿酒集团峪河基地、南太行洞

藏基地、太行酒城进行调研后，王延才理事长

深有感触地说。

文化
是企业和产品的灵魂

5 月 14 日下午，王延才理事长刚下火车

就来到寿酒集团峪河曲酒基地，他顾不上休

息，在河南省酒业协会会长熊玉亮、寿酒集团

董事长周明新陪同下，来到正在开展的“花为

媒，酒结缘”第四届“品健康寿酒，赏月季牡

丹”大型游园现场。

进入月季园，红的、粉的、黄的，一团团，

一簇簇，竞相开放，这里简直成了花的海洋。

据周明新董事长介绍，近年来，河南寿酒集团

围绕改善企业生态环境下功夫，2019 年，寿

酒集团扩大并种植了月季牡丹，使整个厂区

的花卉面积超过 20000 平方米，绿化面积超

过厂区面积的 40%，仅月季花达 3600 多株。

周明新董事长说，受疫情影响，为避免人

员大量聚集，今年的游园活动主要以提前预

约为主，除现场限流参观之外，还采用线上直

播的形式与消费者见面，足不出户，便可尽赏

争奇斗艳的月季牡丹，看遍曲酒酿造生产过

程，了解独特的寿酒文化。

周明新强调，疫情持续向好、省内旅游逐

步放开后，寿酒集团旅游部与省内各大旅行

社合作，开展寿酒集团一日游活动，充分协

调，错峰游览，每天限流 1000 人，吸引了 1 万

多名旅游爱好者、客商来到寿酒集团赏月季

牡丹、品健康寿酒。

在南太行洞藏酒基地，周明新告诉王延

才理事长，洞长 998 米，可储存 500-600 顿

酒，目前存放时间最长的是上世纪八十年代

的酒。看着洞内丰富的菌群，看着上世纪八十

年代的酒缸，看着新近存放的成品，王延才理

事长非常感慨。

在三酉村文化长廊，熊玉亮、周明新边走

边向王延才介绍每幅作品的由来，每到一幅

作品处，王延才理事长总要停下来，认真欣

赏，仔细品味。周明新说，书法文化是河南寿

酒集团的一张名片，2013 年，寿酒集团所在

的辉县市被命名为“中国书法之乡”，进一步

推动了书法文化与寿酒集团完美融合。

在太行酒城书法长廊，全国各地知名书

法名家的一幅幅书法名品，让人余味难尽。周

明新董事长说，截止目前，寿酒集团珍藏的知

名书法名家作品达五百多件，他还把书法与

寿酒产品紧紧地结合在一起，寿酒产品的

“寿”字都是由周明新董事长亲自书写的。周

明新董事长向王延才理事长赠送了书法作品

《豫酒赋》。

王延才理事长说，文化是一个企业、一个

产品的灵魂，一瓶酒赋予厚重的传统技艺、现

代科技、书法文化、绘画文化、文化旅游等，才

能进一步增添消费者消费的理由，才能使产

品具有旺盛的生命力。

生态文明
是酒业未来发展的动力

在熊玉亮、周明新陪同下，王延才理事长

来到寿酒集团峪河曲酒生产基地浓香型生产

车间、酱酒生产车间，认真了解每道工序和关

键技术。

周明新董事长介绍，寿酒集团拥有峪河、

洪州、方山黄金三角生产基地，尤其是曲酒基

地，在北京市食品发酵研究所原所长吴鸣的

支持下，将依托寿酒集团丰富的月季花资源，

试验月季花曲对产品口感的影响，前期工作

已经准备就绪，疫情过后，将全面启动。

谈到对寿酒集团的印象，王延才理事长

说，虽然第一次来到河南寿酒集团，但对周明

新董事长和寿酒集团留下了很深的印象，周

总有意识在创造一个良好的生态环境。

王延才理事长说，在寿酒集团虽然只有

短短的一天时间，但感受到了寿酒集团在周

明新董事长的带领下，兢兢业业，踏踏实实，

反映出了寿酒集团“以人品酿酒品”的精神，

不仅取得了巨大进步，还为今后的发展奠定

了坚实的基础。

王延才理事长强调，中国白酒产业近年

来的发展很不错，但未来的发展要走什么样

的路子，来提升白酒产业的社会价值和社会

地位，最重要的一条是建设中国酒业的生态

文明。

王延才理事长认为，中国酒业的生态主

要有以下几个内容：第一要有很好的自然生

态; 第二个是怎样去创建一个好的自然生态;
第三是创建一个良好的微生态，也就是建设

适应微生物生存所需要的微生物生态环境。

王延才理事长深情地说，作为酒类行业

的生态环境，不是某个企业所能完成的，全国

酒类行业应该形成一个生态文明协作机制，

进一步体现出酒类产业的社会价值和社会存

在感。

“后浪”渝酒“粮草”先行

白酒又见涨声起
稳地位还是留伏笔？


