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厚工坊·满堂红

产地院贵州·仁怀·厚工坊迎宾酒业

酒精度院53%vol
香型院酱香型

酿造原料院高粱、小麦

G窑R官荣评分院80
年份指数院3.5
原浆指数院2.5
甜爽度院3
G窑R 酒评院 这款酒外包装很有特

色，但酒质酱香香气较弱，焦香相较酱香

太过强烈，酱香型白酒的幽雅感较弱；但

该酒协调感很好，口感上没有太大的缺

陷，如能加入适量的酱香味突出的原酒

进行组合调整，酒质应该有很大的提升。

幽雅酱香型九暹酒

珍藏版

产地院贵州·仁怀·李兴发酒业

酒精度院53%vol
香 型院酱香型

酿造原料院 高粱、小麦

G窑R官荣评分：88.5
年份指数院4

原浆指数院4.5
甜爽度院4
G窑R酒评院这款酒从整体来讲是一

款很不错的酒，酒质较好，酱香香气很突

出，复合香气谐调舒适，入口酒体醇厚微

涩，微微有一点刺激舌头，回味悠长舒

适。

国台十年珍藏

产地院贵州·遵义·金士酒业

酒精度院52%vol
香 型院酱香型

酿造原料院高粱、小麦

G窑R官荣评分：89
年份指数院4.5
原浆指数院5
甜爽度院4.5
G窑R 酒评院这款酒酒质较好，酱香

幽雅突出，风格明显，陈香舒适，在口腔

中的细腻感也很不错，入口很醇厚，酒体

微微显酸，涩感明显，回味悠长，是一款

不可多得的酱香风格典型的好酒。

2020 年 5 月 17-19 日，由丰谷酒业发起

的“吟望麦田·探秘丰谷”低醉之旅的文化采

风活动在四川绵阳举行。

众所周知，随着品质消费意识的崛起，消

费者们更加关注白酒源头品质。而这一次，从

某种意义上来说，丰谷酒业开展的亲近田间、

走进车间、汲取灵感的文化采风之旅活动，不

仅是一次白酒文化寻根之旅，更为中国酒业

进行品质表达和形象展示提供了范本。

数位名家探密“低醉”背后的故事

“丰谷品牌文化与诗书画影艺术渊源长

久，此次邀请数位艺术家前来探秘丰谷，旨在

发扬“酒”与“艺”的融合传统，通过跨界传播

向更多人分享低醉丰谷带来的美妙体验。”丰

谷酒业总经理卢中明在致辞中表示。

五月的绵阳，天气炙热，热情似火。书法

艺术家齐建霞、何开鑫；绘画艺术家姚叶红、

李晖、钱磊；廖小西、董云辉、段雪忠、王妍馨

等六位摄影艺术家；王国平、亚男、黎阳、许岚

等诗人和作家寻香而至，在丰谷酒业的原粮

基地里汲取灵感，尽情创作。

5月 19日，艺术家们深入丰谷酒业曲酒车

间、科研中心，进一步探究了丰谷低醉六艺的美

酒奥秘，细细观察了从一粒麦子到一滴美酒所

经历的起窖、拌料、蒸馏、摘酒、拌曲、摊凉和入

窖等酿造环节，并在丰谷文化展厅体验了创意

鸡尾酒调制，随后进行了又一轮精彩纷呈的艺

术创作，将“酒”与“艺”的交融再度演绎升华，近

距离感受丰谷酒业匠心品质的打造过程，以及

中国白酒文化的独特魅力。

作为四川白酒业的一匹黑马，丰谷酒业

以低醉的酒质、个性独特的风格、新颖创新的

营销的特点从众多品牌中脱颖而出，其独特

的“低醉酒度”产品特性和“醒得快、更自在”

的品质保证给消费者留下强烈而深刻的印

象。

本次丰谷酒业举办的“吟望麦田·探秘丰

谷”低醉之旅，通过数位有影响力的艺术家的

作品将丰谷“从田间到车间”的一二产业融合

发展现状，以及“从一粒麦到一滴酒”的生产

全过程，多个维度、多种方式，生动地诠释给

消费者。不仅体现了丰谷从种植源头到生产

成品的品质自信，更体现了丰谷数十年如一

日坚守“低醉酒度”的品牌战略自信。

起底“低醉酒度”品质自信的根源

毫无疑问，丰谷酒业这一次原粮基地的

建设和文化采风之旅活动，是当下白酒行业

头部力量牵引下实现绿色品质，将消费者健

康放在首位的重要一环。尤其在茅五泸汾等

名酒企业的带领下，建设原粮种植基地已成

为白酒行业依靠品质取得消费者青睐的重要

途径。

近几年，随着消费人群年轻化，80、90 后

成为白酒消费的主力消费阶层，更注重饮后

体验。低·醉酒度成为一大趋势，促进人们对

饮酒后的感受和舒适度的追捧，这恰好与丰

谷酒业的“低醉酒度”产品特性以及“醒得快、

更自在”的品质追求相契合。

事实上，早在 2007 年，中国白酒泰斗曾

祖训提出“醉酒度”这一概念，关注饮后特征，

并撰文《白酒醉酒度低的产品是消费者的新

追求》，以论述低醉酒度产品是未来白酒消费

的潮流。

2008 年，丰谷酒业率先与四川大学华西

公共卫生学院签订“低醉酒度”白酒科研合

作项目，致力于为酒行业带来新的发展风向

标。

俗话说，“曲定酒型”，小麦是制曲的主要

原料，控制好小麦的质量，才能控制好曲药的

质量，控制好曲药的质量，才能控制好低醉白

酒的品质和风味。优质的小麦也是保证“醒得

快、更自在”的基础和保障。

长期以来，丰谷酒业始终秉承“用心不计

代价、用工不计成本、用时不计岁月”的工匠

精神，坚守“敬畏自然、遵循传统、尊重科学、

开拓创新”的酿造哲学，以代表性的“低醉六

艺”打造出的丰谷产品，已成为丰谷占领消费

者心智和市场的不二法宝。

品质为本，营销赋能，
2020 年的丰谷如何走？

社会进步催生市场变革，在如今以年轻

化、多元化、个性化为特征的消费新时代，品

牌文化自信和品质自信已成为竞争市场的关

键利器。而以“低醉酒度”为品牌特征和品质

保障的丰谷酒业，历来注重对品质的把控和

坚守。

尤其是在 2019 年取得销售收入增长

75.5%喜人成绩的情况下，丰谷酒业更加意识

到，品质保证才是赢得市场的重要武器。

1 月 20 日，在丰谷酒业公司召开的 2019
年度工作总结表彰暨 2020 年度工作部署大

会上，丰谷酒业董事长姚光华对 2020 年工作

进行部署，他明确提出，2020 年的工作目标是

营业收入要同比增长 20%以上。

与此同时，总经理卢中明表示，2020 年丰

谷酒业将围绕“着力提升产品品质，促进可持

续发展；着力优化产品市场结构，满足市场差

异化需求；着力创建品牌 IP，助推品牌传播多

元化”等十项重点工作进行开展。

然而，突如其来的新冠肺炎疫情打乱了

节奏，面对经济停摆、社会消费几乎为零，丰

谷酒业并没有停下前进的脚步，用一系列行

之有效的战术来确保品质质量以及弥补外部

环境对市场的冲击。

疫情防控期间，丰谷酒业曲酒生产中心

在一边全面抓实疫情防控工作的同时，还一

边组织职工在家上“白酒工艺学”网课，以“三

诊三步”窖池养护方法，确保丰谷原酒低醉品

质酿造的根本。

在本次采风活动的欢迎宴会上，卢中明

谈到，“本次建立原粮种植基地，既是紧跟 ' 川
酒振兴战略 '，落实四川省委省政府建设百万

亩酿酒原粮基地总体目标的具体行动；更是

企业实现一、二、三产业融合发展，构建原产

地保护，控制原粮质量，进一步确保和提升产

品品质的重要举措。”

从丰谷酒业以往的品牌建设和营销动作

来看，年轻化、个性化、有创意的营销活动为

其培育新兴消费者赢得了基础，而长期传承

并坚守的低醉酒度品质优势，为丰谷酒业把

握市场主动权和话语权提供了支持。

可以预见，坚持以品质为本，用营销赋能

的丰谷酒业，将在 2020 年继续书写新的篇

章。

渊快讯君冤

全力去库存之后，洋河终端销售率先恢

复五成，赢得行业重塑先机。

在洋河股份线上业绩说明会上，董事长

王耀率副董事长、总裁钟雨，董事、常务副总

裁刘化霜，董事、副总裁、董事会秘书、财务负

责人丛学年，独立董事季学庆等高管团队就

受疫情影响情况、营收目标、市场策略等业界

最关注的话题展开互动。

控货去库存
全力以赴把疫情的影响降至最低

在回复投资者提问时，王耀谈到，受到疫

情的影响，二季度的市场动销压力较大，渠道

库存相比往年显得略高，但随着公司一系列

动销举措的落地，当前已经恢复到正常水平

的 50%以上，且库存目前也趋于良性状态。

“一是 M6+产品的全国化上市推广；二是

积极推动海天梦产品的市场销售；三是以消

费者为中心的营销转型，持续开展团购渠道

的深化培育和消费者互动活动。”王耀透露，

为加快二季度动销，洋河制定了三大应对策

略。

事实上，为了给未来积蓄更大的、可持续

的增长势能，洋河很早就对市场库存问题给

于了高度重视，把消化库存作为了一项重要

工作。

酒业家获悉，2019 年 6 月起，洋河主动进

行了控货去库存，并主动进行战略性调整、构

建新型厂商关系分不开。目前，洋河已经从过

去厂方主导型改为以“一商为主，多商配称”

为核心的相互协作型模式。

而在全力推进库存消化策略下，洋河目

前整体进展符合预期，海天梦品牌发展势头

也并未改变。据招商证券食品饮料行业首席

分析师杨勇胜预估，到 6 月中下旬，洋河整体

动销将恢复至去年同期 80%以上。

聚焦战略调整
转型品质驱动

“2020 年，是公司既定的战略转型调整

年，我们将继续深入推进调整举措，力争实现

2020 年的营收保平目标！”在回答 2020 年营

收目标时，王耀透露。

“实现整体营收力争保平，从产品层面来

看，主要通过海天梦产品的均衡发展推进落

实；从区域层面来看，省外市场保持稳定增

长、省内市场保持份额稳定。”王耀进一步指

出。

面对洋河的理性评判全年目标和先人一

步的的主动调整，业界赞许不断。成都尚善机

构董事长铁犁向酒业家表示：“这既提前缓解

了自身在疫情之下的短期压力，也代表了全

国化名酒在到达一定规模后对转型品质驱动

新路径的摸索。”

按照洋河最新规划，2020 年被定为品质

突破的提升年，并将从两方面寻求突破。

一是打造独树一帜的极致化原酒，即围

绕“大基酒组合”导向，持续深化绵柔机理应

用，坚持“绵厚味长、富微增味、特色定型、配

套赋能”的十六字纲领。

二是打造匠心独运的前沿技术，即强化

以消费者为中心的市场导向，以品质为核心

的全方位突破，实现酒体设计架构体系的重

塑，实现产品品质的全面升级。

“公司将立足长线思维，牢牢把握消费升

级与市场需求的变化，不惜代价打造产品的

个性化、差异化、特色化。”王耀提出。

重点聚焦梦 6+
加速深度全国化

“2019 年海、天、梦系列在营收中的占比

进一步提升，其中梦之蓝占比 30%以上，总体

销售量 1 万多吨，2020 年梦之蓝总体有增长

规划。”王耀对于洋河产品线规划的讲述，引

发了投资者极度关注。

梦之蓝手工班和 M9 作为洋河高端战略

性产品，目前主要以体验的方式提高消费者

认知，促进自然销售。

在运营思路上，梦之蓝手工班和 M9 主要

以公益作为产品 IP 做好产品教育及品牌传

播，逐步提升产品品牌力，巩固其核心消费群

体。

对于梦 6+的下一步发展规划，王耀作出

了最高批示：“通过省内的全面深入推广和省

外市场的布局导入，实现次高端大单品的全

国放量。”

根据最新规划，洋河今年将重点聚焦梦

6+产品运作，激活存量、提升增量、实现快速

放量，将其打造成次高端第一大单品。

据酒业家掌握的资料，自梦 6+2019 年第

三季度投放市场，并于 2019 年第四季度完成

江苏市场布局以来，截止 4 月底，在全国市场

已完成渠道、团购的招商。

目前，梦 6+整体推进进度符合预期，业界

盛赞其将成为中高端格局中的新势能，助力

洋河增强品牌释放能力。

对于海之蓝、天之蓝，洋河表示，虽然相

比梦之蓝增长放缓，但未来仍有较大的成长

空间，目前将其营销队伍单列，希望通过专业

化的方式促进可持续发展。

苏酒系列作为双沟品牌的中高端产品，

未来主要承载双沟中高端形象和相应人群培

育的职责。

“以苏酒头排酒为高端市场抓手，做高

端，做形象，集中省内市场开拓、筑基、放量。

苏酒系列目前销售基数较小，需要进一步加

大市场培育和拓展的力度。”王耀透露。

对于 2020 年重点发展的省份，王耀称，

将进一步推动深度全国化的工作：“重点强化

山东、河南等成熟市场，深化北京、天津、江西

等成长期市场，拓展华南、西北、东北等发展

期市场。”

渊酒业家团队冤

洋河董事长王耀定调 2020：聚焦 M6+，加速深度全国化

从“吟望麦田”到走进车间
丰谷酒业让“低醉”品质看的见！

2020 年 5 月 17-19

日，由丰谷酒业发起的“吟望麦

田·探秘丰谷”低醉之旅的文化采风

活动在四川绵阳举行，在这次采风活动

中，著名书法家、绘画家、摄影师、诗人和

作家等艺术大家走进丰谷原粮种植基地

和制曲中心，零距离感受丰谷酒业将

田间小麦酿造成美酒全过程，共同

探秘丰谷酒业低醉酒度背后

的故事。


