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广告

5 月 7 日晚，万科招聘小程序“万招君”

发布了 5 条招聘信息，每个岗位均与“猪”有

关。房企跨界不是新鲜事，而这一次，万科将

目标锁定生猪养殖行业。

在万科之前，碧桂园、恒大等房企，网易、

京东等互联网公司，都纷纷将目光投向了“二

师兄”。房地产、互联网企业纷纷涉足，让猪再

次站在了风口上。

养猪成不少企业跨界的共同选择

疫情期间，万科部分楼盘为业主提供生

鲜、猪肉，取得了不错的反响，但采购环节却

异常困难，于是萌生了自产的想法。

今年 3 月份，万科成立食品事业部，开始

布局生猪养殖、蔬菜种植、餐饮，声称要打造

“从农场到餐桌”的整条产业链，为万科现有

客户提供安全健康的日常餐食。

初看之下，万科此前的多元化，多是围绕

地产主业展开。这次跨界养猪，跨度明显偏

大。其实，万科的养猪进程早有迹可循。2015
年，万科就以 8%的持股比例设立绿倍生态科

技有限公司，后者官网展示的成功案例即为

养猪项目。更显著的行动出现在 2018 年，当

年 4 月万科同上市公司农产品签订战略合作

框架协议，双方约定在新零售及城市食品安

全产业、农产品流通综合产业园区开发、现代

化农产品种植养殖基地建设等领域开展合

作。

网易丁磊之前也养过猪，地产企业万达、

恒大早就在养猪了。重庆南方集团董事长孙

甚林 10 多年前就拿出 20 多亿元挺进养猪

业。

逐利是资本特质

当孙甚林宣布进军养猪业时，许多人感

到意外。“养猪业风险大、周期长，你为什么还

要养猪？家人都反对我养猪，外界也是嘲笑和

质疑。”他说，养猪不是心血来潮，而是经过慎

重考察后做出的决策。

“民以食为天，中国人的饮食构成中，猪

肉最受欢迎。因此，生猪养殖业前景光明。”孙

甚林认为，房地产业随着城市化进程的加快，

已逐渐饱和。

资料显示，现在猪肉消费占据国民肉类

消费比例的 60%以上，作为全球猪肉产销第

一大国，我国每年出栏的猪约有 7 亿头。

有业内人士表示，多元化还是专业化，是

摆在不少企业面前的一道难题，有成功也有

失败，但资本逐利的本性不会变。不少养殖企

业都在风口上挣了钱，这是一些企业养猪的

重要原因。

2019 年的猪瘟疫情，触发了价格行情。5
月 9 日，国家级重庆（荣昌）生猪大数据中心

发布的重庆市生猪价格趋势分析报告显示，

2019 年 10 月底，全国生猪交易均价达 41.5
元/公斤，较 2018 年 5 月的最低均价 10 元/公
斤上涨 415%，全国生猪价格步入超强周期。

肉价上涨之际，养猪大户业绩也是一飞

冲天。2019 年新希望养猪实现收入 74.87 亿

元，同比增长 42.62%，实现毛利润 28.85 亿

元、38.53%的毛利率；同年龙头养猪企业牧原

股份实现营业收入 202.21 亿元，同比增长

51.04%，归 属于 上 市股 东净 利 润暴 增

1075.37%，达到 61.14 亿元。

股价上行效应也在相关公司股东的财富

排名上得以体现。福布斯发布的第 34期全球

亿万富豪榜显示，牧原股份秦英林家族以

185 亿美元财富位列榜单第 43 位。养猪大王

身价已然超过京东刘强东、小米雷军等一众

互联网大咖。

消费者更关心猪肉价格和品质

去年以来，受非洲猪瘟、新冠肺炎疫情等

多重因素叠加影响，各地生猪产能下降。各级

政府出台了系列强力措施推进生猪生产恢复

发展，生猪产能呈现持续向好态势，但与历史

同期相比仍处于低位。国家相关部门密集出

台了财政金融扶持、用地、与养殖有关的农业

机械补贴的政策。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，企业

进军养猪业，是顺应政策发展趋势，国家也在

鼓励有实力、有资金、有资源的企业跨界去

做，使生猪行业更加品牌化、规范化，食品安

全更有保障。

东北农业大学现代农业发展研究中心教

授王刚毅也认为，这个时间点开始养猪的话，

到年底恰好可以出栏，是个好时候。不过，行

业外的大企业进入养殖行业，很少有笑着出

来的。

经营地产数十年，万科服务着庞大的客

户群。如何挖掘这些用户的后续价值、更好地

服务这些客户，是万科需要思考的问题。

对于消费者来说，不管谁养猪，更关心的

是猪肉价格和品质。“短期内生猪市场供应相

对充足。”国家级重庆（荣昌）生猪大数据中心

主任钟绍智表示，今年二季度，生猪供给和需

求弹性表现出较强的博弈，形势较为复杂。同

时应当注意到，猪瘟疫情在全国仍有零星发

生，养殖风险和养殖成本仍然较高，本年内猪

价将整体维持高位运行。

各行进军养猪业，也倒逼养猪企业转型

升级。重庆猪肉零售行业龙头企业琪金集团

董事长林其鑫告诉记者，琪金荣昌猪科技产

业园，将充分运用人工智能、大数据，为科技

园里养殖的生猪建电子档案，让每一头猪从

出生到运送到市民的餐桌，整个过程都可以

追根溯源，确保舌尖上的安全。 渊李国冤

日前，恒瑞医药收到消息，公司两项创新

药的临床研究将再次入选 2020 年美国临床

肿瘤学会(ASCO)年会的口头报告环节。这两

项研究分别是由全国肿瘤内科界著名专家秦

叔逵教授牵头开展的阿帕替尼治疗晚期肝细

胞癌三期临床研究（AHELP）以及中国医学科

学院肿瘤医院徐兵河教授牵头的吡咯替尼治

疗晚期乳腺癌二期临床研究（PHOEBE）。两

项创新药研究能再次登上(ASCO)年会，这在

中国制药史上还是第一次。

据悉，今年(ASCO)年会将于 5 月 29 日-6
月 2 日首次以线上形式在美国伊利诺伊州芝

加哥举行。作为世界上规模最大、学术水平最

高、最具权威的临床肿瘤学会议之一，(ASCO)
年会汇集了众多世界一流的肿瘤学专家，分

享探讨当前国际最前沿的临床肿瘤学科研成

果和肿瘤治疗技术。根据往年情况，来自中国

的研究能够获准口头报告非常罕见，一旦中

选，则表明入选创新药的研究质量、疗效及安

全性等各方面表现均取得了国际肿瘤学界的

一致认可。

AHELP 研究表明，相较于安慰剂，阿帕

替尼可显著延长受试者的总生存期，也显著

延长无进展生存期、疾病进展时间和提高客

观缓解率。基于目前 AHELP 临床试验获得的

疗效和安全性数据，国家药品监督管理局

（NMPA）已同意受理恒瑞医药递交的甲磺酸

阿帕替尼用于治疗既往接受过至少一线系统

性治疗后失败或不可耐受的晚期肝细胞癌的

上市申请，将为国内广大晚期 HCC 患者的二

线治疗提供一种新的治疗选择。

而 PHOEBE 研究表明，对于既往使用过

曲妥珠单抗和紫杉类药物的转移性乳腺癌患

者，接受吡咯替尼联合卡培他滨治疗对比拉

帕替尼联合卡培他滨，可显著延长患者的无

进展生存期。恒瑞医药已基于 PHOEBE研究

的期中分析结果向国家监管部门递交相关适

应症的补充上市申请。在国内的乳腺癌诊疗

指南中，吡咯替尼的推荐地位也在不断前移。

同时作为目前唯一中国原研的抗 HER2 靶向

药物，吡咯替尼获得国际专家的认可，充分证

明我国自主原研能力的提升。

之前，阿帕替尼治疗晚期胃癌的临床研

究就已在 2014 年 ASCO 年会上口头报告并

入选当年优秀论文。2019 年 6 月，吡咯替尼

III 期 PHENIX 研究也荣登 ASCO 口头报告

专场。今年分别是恒瑞制药这两个明星产品

的第二次登顶 ASCO 口头报告。如果再加上

2019 年下半年卡瑞利珠单抗登顶世界肺癌

大会以及世界食管癌大会口头报告，可以说

恒瑞医药重点开发的创新药屡屡收获国际

“高光时刻”。

近年来，中国药品审评审批制度改革不

断深化，创新药优先审评审批政策持续完善

和落实，整个监管流程大幅提速，通过与国际

接轨的审评、检查、审批体系建设，包括认可

境外临床数据等政策举措，越来越多的中国

制药企业通过开展国际多中心临床试验用于

支持全球的注册申请，推动我国创新药研究

正一步一步走出国门并登上国际顶级学术舞

台。

作为国内创新药研发的龙头企业，恒瑞

医药早在 2009 年就开始在美国开展了创新

药临床试验。除了在美国新泽西建立化学药

创新研发中心，近年来公司又分别在美国波

士顿建立了生物药创新研发中心，并在日本

建立了研发中心，构建全球创新体系，目前共

有十多个创新药项目正在海外开展临床研

究，包括 SHR-1314（IL-17 单抗）治疗银屑病

临床域期研究，卡瑞利珠单抗联合阿帕替尼

一线治疗肝癌临床芋期研究，以及 SHR3680
（雄激素受体拮抗剂）临床芋期研究等多项国

际多中心临床研究。

凭借多年来致力打造国际化创新体系，

同时拥有丰富的创新药在研产品管线及开发

前景，日前英国医药资讯公司 IDEA Pharma
发布 2020 年医药创新指数和医药发明指数

排行榜，恒瑞医药分别位列第 13 位和第 15
位，成为唯一上榜的中国制药企业。

(辛雯)

年产疫苗瓶超80亿支

中国疫苗行业协会：
能满足需求

5 月 18 日，中国疫苗行业协会官方微信透

露，针对近日部分媒体关于“疫苗瓶短缺将影响

疫苗生产”的报道，中国疫苗行业协会基于疫苗

瓶产业观察与行业数据，在与数家标杆企业沟

通论证后认为，我国具备优质疫苗瓶生产的产

业基础，据不完全统计，年产量至少可达 80 亿

支以上，能够满足新冠疫苗生产需求。

新冠疫情席卷全球，疫苗研发成为全球关

注的焦点。近日，有媒体称，处于一线的科研专

家发出警告称，即便能够成功研制出疫苗，由于

储存疫苗的玻璃瓶严重短缺，或导致疫苗无法

在全球推广，有数亿人难以接种。

全球发展中心卫生供应链专家普拉夏特·

亚达夫就表示，现在去中国，或是地球上任何一

个地方，预订 10 亿个疫苗瓶(这能让每个欧洲

人接种两次)，将需要数月甚至数年才能拿到

货。“这已经成了整个供应链中最为关键性的薄

弱环节”。

继口罩之后，又一医疗物资将引来全球来

华“扫货”。流行病防范创新联盟(CEPI)副主席

詹姆斯·罗宾逊称，杨森制药此前已经预订 2.5
亿个玻璃瓶，而 CEPI 目前也正在到处寻找疫

苗瓶。

中国疫苗行业协会称，疫苗的特殊性要求

选择的包材为硼硅玻璃材质，主要是管制注射

剂瓶(俗称西林瓶)和预灌封注射器。我国有相

关包装生产企业 60余家，其中疫苗用管制注射

剂瓶生产企业主要有宁波正力、双峰格林斯海

姆等，预灌封注射器生产企业主要有山东威高、

宁波正力、山东药玻、BD 等。按照上述企业的生

产能力，经初步估算，我国疫苗瓶年产量至少可

达 80 亿支以上。根据全球新冠疫苗研发进度，

疫苗瓶生产企业目前拥有充足的准备时间和产

能基础，只要新冠疫苗研发成功，确定包装产品

的形式和规格型号，疫苗瓶生产企业可以迅速

释放产能，持续有序地满足市场需求。

资本市场向来嗅觉灵敏，疫苗瓶或短缺的

消息一出，A 股上市的药用玻璃包装企业———

正川股份和山东药玻的股价也随之上涨。

渊王卡拉冤

四川：
农货上云端
助乡村振兴

“粉丝们好，我身后是美丽的阿坝州小金县

美兴镇甘家沟村，我手里拿的是我们村上老乡

家自产的资格四川老腊肉。纯粮喂出来的黑毛

猪，纯手工烟熏火燎制作，你是吃一口想二口。”

5 月 15 日，正在手机镜头前直播卖腊肉的是四

川阿坝州小金县美兴镇甘家沟村第一书记张

飞，今年 34 岁的他已经来这里扶贫 4 年了。

张飞一直喜欢手机拍摄视频并分享到朋友

圈，去年一次不经意的直播中，几名粉丝都请他

代购了村民做的老腊肉，这让身为第一书记的

他找到了灵感。从那以后，他的镜头更多地对准

了乡里的美景美食，视频越发越多，关注度也不

断激增，短短几个月村民家里囤积的腊肉和香

肠都被各地的网友们订购。如今，甘家沟村的村

民通过互联网平台已经把村里的各种土特产卖

进了北上广深等大城市。

如今，越来越多的年轻人和张飞一样用手

机直播来助力乡村振兴。在德阳市罗江区创龙

文化传媒直播间，罗江区白马关镇团委书记、白

马关镇二酉村第一书记高婉秋为当地农产品直

播带货；在崇州道明竹艺村，成都市非遗代表性

传承人杨隆梅，通过网络平台为粉丝介绍国家

级非遗———道明竹编的竹艺产品和竹编非遗文

化；在成都金堂县赵家镇，大四学生肖钦仁在果

园里直播，十天时间，卖出村上近 1.8 万斤滞销

的橘子……

据不完全统计，一季度四川省直播商品销

售超 1 亿件、零售额达 65 亿元，有超过 50 位市

长、县长走进直播间，为当地产品“代言”。

电商直播作为新兴业态，既可以推销农副

产品、帮助群众脱贫致富，又可以推动乡村振

兴。日前，四川省商务厅印发《品质川货直播电

商网络流量新高地行动计 划（2020—2022
年）》，该计划提出到 2022 年底，将四川打造为

全国知名区域直播电商网络流量中心，实现年

直播带货销售额 100 亿元，集聚生态企业 1000
家，带动产值 1000 亿元。 (杨树 文 / 图)

姻 何红卫 乐明凯

湖北是产茶大省，近年来，以“一红一绿”

———“恩施玉露”和“利川红”等为代表的湖北

茶品牌形象建设取得重大进展。可突如其来

的新冠肺炎疫情给湖北早春茶叶产销带来严

重影响，春茶开园采摘期、茶叶销售高峰期与

疫情防控期叠加，不少茶企持观望心态，不敢

开足马力生产，鲜叶收购价低迷。

季节不等人，在湖北各级政府部门的支

持下，一批湖北龙头茶企挺身而出，尽显担

当，公开承诺“不拒收、不压价、不欠款”，极大

提振了广大茶农的信心。

“创新＋市场”，力争转危为机

“通过 3 月中旬以来复工复产的努力，4
月底已与去年同期生产任务持平，5 月的经

营额还可能同比略有增长，特别是家庭、办公

消费的平价用茶增量超出预期。”在“国际茶

日”前夕，“恩施玉露”龙头生产企业、恩施润

邦茶业董事长张文旗接受记者采访时介绍，

疫情防控期间公司一度停工，目前正加班加

点生产，公司网销的比例大幅提升。这主要得

益于全国人民对湖北茶等重要农产品的支

持。同时，公司制定了一系列惠农举措，优先

保障贫困户茶叶收购。

茶产业是湖北恩施的优势主导产业，2
月以来，恩施州及所属各县市相继出台了多

项激励茶叶生产加工销售的措施，积极借助

农业农村部等定点扶贫对口支援平台，探索

尝试新型营销模式，广泛对接大型主体和线

上平台争取销售订单，力争转危为机。

此次春茶上市，美灵宝顶住资金压力联

合各大合作社、茶企筹备 1 亿元，将主要收购

恩施鹤峰、宜昌宜都以及湖北五大优势茶区

的名优茶，竭尽可能帮茶农卖茶。美灵宝现代

农业公司董事长童超认为，“产茶和卖茶是两

件事，销售要靠专业的企业，在助农方面，茶

企要将社会效益放在首位”。

童超介绍，美灵宝是位于荆州市公安县

的省级农业产业化重点龙头企业，连续 3 年

税收过 1 千万元，也是一家面向全球市场的

创新型茶企，有 1000 多项茶类单品，累计出

口产品到 32 个国家，率先提出了“杯茶”概

念，实现杯茶一体、茶水分离。

“这次疫情对茶企来说是危机也是转

机。”童超表示，公司将在“国际茶日”首发新

品自动售茶机，附赠全年免费喝茶大礼包，让

世界人民都能简单喝好茶。

“这次疫情也许是一个重新让湖北茶叶

市场认识到流通企业价值并进行产业品牌

升级的机会。”武汉陆羽国际茶业交易中心

董事长严建红建议，多年来，经销渠道不畅

仍是湖北茶产业发展痛点，爱心帮扶可以解

决短期问题，长远来看，需要专业机构一头

服务龙头茶企，为其赋能打造爆品；一头连

接大型电商及消费端，助其选出“高品质、高

颜值、高性价比”的好茶。面对疫情，陆羽茶

交中心携手湖北五大茶区 20 余家龙头茶

企，推出赤壁青砖茶等“五朵金花”湖北名

茶，从产区直供线上。

“品牌＋扶贫”，
发挥龙头茶企的关键作用

湖北全省常年茶叶总产量 30 万吨以上，

其中春茶总产量占近一半。从湖北省农业农

村厅种植业管理处提供的 5 月 6 日重点龙头

茶企春茶产销情况调度表来看，12 家龙头茶

企的鲜叶累计收购量近 1 万吨，其中，主推

“一红一绿”的两家龙头企业的鲜叶收购均价

居前。

“越是在市场出现重大危机的时候，越是

能体会到品牌价值的可贵，越是能体现品牌

茶企的担当。”“利川红”龙头生产企业、飞强

茶业董事长卓万凯介绍，疫情防控期间，公司

除了开展捐赠，保障员工收入，更重要的责任

是带动种植户稳定增收。近两年，基地茶农增

收在 20豫以上，即使是今年特殊环境，也会维

持去年水平。

“人均建成 5 亩茶园，个人收入突破 1 万

元。”在湖北省脱贫攻坚农业农村工作电视电

话会议上，作为唯一一家国家级农业产业化

龙头企业发言代表，来自襄阳市谷城县的汉

家刘氏茶业董事长刘家国介绍了探索推广

“新型农业经营主体垣贫困户”的产业发展经

验，即公司与 8 个贫困村 661 户贫困群众“手

牵手”结对，通过土地、茶园、生产资料入股带

动一批，通过合作经营、吸纳就业、培训技术

帮扶一批，通过挖掘茶文化、打造茶缘之旅、

延长茶旅产业链再带动一批，2221 名贫困人

口全部实现脱贫。

湖北茶叶在贫困地区的占比较大，做好

扶贫农产品销售意义重大、责任重大。近日，

湖北省政府召开全省促进农业产业化龙头企

业和新型经营主体发展座谈会，宜昌市夷陵

区的萧氏茶叶等企业代表发言建议，龙头茶

企在脱贫攻坚、乡村振兴中发挥关键作用。

湖北省农业农村厅厅长肖伏清介绍，下

一步，湖北将重点聚焦绿、红、黑三大茶类的

区域功能品牌建设，建立完善现代茶产业市

场体系，助力龙头茶企加速开拓国内和国际

市场，把湖北建设成为国内外有重要影响力

的茶叶生产、加工、贸易和文化之乡，实现茶

叶大省向茶叶强省的跨越。

大企业加入能否推动养猪业转型升级

●阿坝州小金县美兴镇甘家沟村第一书记张飞和

妻子一起直播，帮当地推销农货。

●图据网络

从碧桂园、恒大、万科等房企，到网易、京东等互联网公司，都纷纷将目光投向了“二师兄”。企业跨界养猪是看到了这个行业背后

有利可图。不过，外行养猪很少有笑着出来的。对于消费者来说，不管谁养猪，更关心猪肉的价格和品质。

湖北：龙头茶企显担当

恒瑞医药创新成果将再度登上国际知名肿瘤研究年会


