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筲中国品牌受到消费者青睐 筲“三个转变”提升中国高端制造 筲书写更精彩的“中国品牌故事”

■ 杨碧泓

5 月 10 日是第四个“中国品牌日”。自

2004 年统一标识、品牌建设走上规范化轨道

以来，16 年栉风沐雨，中国石油“宝石花”已

遍布五洲四海，飞入寻常百姓家。

一千个读者就有一千个哈姆雷特，在每

个人心中，对于中国石油品牌都有着不同认

识和看法：是勇跳泥浆池的“铁人”王进喜，是

耳熟能详的《我为祖国献石油》，是星罗棋布、

遍布全国的加油站，还是每个家庭做饭都要

用到的天然气？让我们一同追寻“宝石花”的

足迹，感受不一样的中国石油。

关键时刻，石油人一定在
据中国石油报消息，油品不断供、商品不

涨价、服务不打烊，这是中国石油在危难时候

的郑重承诺。春节期间，驻鄂企业数千名干部

员工坚守在抗疫一线，舍小家、顾大家，共保

一座城，换来了荆楚大地“封城封路不封站、

再险再难不断供”的佳话。

针对新冠肺炎疫情导致多地出现农产品

滞销的情况，中国石油各销售公司分别针对

当地实际采取行动。河北销售得知邯郸贫困

村有近 300 万千克鸭梨滞销，一次性采购近

1.5 万箱，发往河北各地近 40 座中国石油加

油站代销。广西销售针对贺州蜂农 450 吨蜂

蜜积压难题，举全公司之力帮助打开销路，一

周之内便在“壮乡桂品”微信商城售出 3000
多瓶。辽宁销售结合当地特色，从顾客和市场

需求出发，抓住樱桃季，全新上线樱桃销售，

培育非油业务新的利润增长点。

“百姓缺什么，我们就供什么”，中国石油

集中一切可集中的资源，调度一切可调度的

力量，从口罩、防护服、消毒剂原料到成品油、

天然气供应，全力以赴、刻不容缓。

疫情初期，以口罩等为代表的防疫物资

极度紧缺，曾陷入“一罩难求”的窘境。为解决

口罩供给问题，中国石油 2 月 6 日便启动自

建口罩生产线，快速推进口罩生产能力建设。

截至目前，中国石油已建成 20 条口罩生产

线，累计生产口罩 4500 多万只。

中国石油还在口罩“心脏”———熔喷布的

研发上发力。石化院迅速落实合作对象，首批

熔喷布于 2 月 26 日顺利出厂。10 天后，中国

石油启动自建熔喷布生产线建设，经过一个

多月的鏖战，在兰州石化和辽阳石化先后建

成投产并产出合格产品，两家企业分别成为

甘肃省和东三省第一家熔喷布生产企业，将

形成熔喷布产能每年 2200 吨，相当于每天产

6 吨熔喷布，可加工成 540 万只一次性医用

口罩，为平抑市场物价、保障物资供应做出积

极贡献。

如今，去中国石油的加油站买口罩，已经

成了老百姓“常态化防疫”的新时尚。

品质升级，我们一直在路上
2 月 26 日上午，中国石油上海销售振兴

加油站收银员徐晓佩给客户刘先生打电话，

告诉他打印机已在递送的路上。这是上海销

售 2 月 25 日在昆仑好客网上商城上架小型

打印机后的第一单。

线上下单、就近提货、免接触支付、直送后

备箱，全程不下车、无接触，正成为受都市人欢

迎的消费新动向。在很多商业网点暂时歇业的

情况下，中国石油上海销售公司发挥渠道优

势，提供新鲜蔬菜、米、油、奶、消杀卫生品等大

量民生商品，还推出加油送消毒剂，免费为顾

客车辆消毒等增值服务。 咱下转 P4暂

赣鄱品牌闪耀云端
5 月 10 日，云上 2020年中国品牌日活动

拉开帷幕。江西省委常委、常务副省长殷美根

率团参加江西分会场活动。据悉，云上 2020年

中国自主品牌博览会江西展馆以“赣出精品”

为主题，主要展现江西“赣出精品”的品牌自信

和江西人民“干出精品”的实干精神，包括“红

色文化”“古韵清风”“绿色崛起”“金色发展”

“抗疫行动”5个展区，集中展示江西省品牌发

展成果以及红色和古色文化名片。 渊邱辉强冤

BrandZ 全球零售品牌
75强榜单2020出炉

全球知名传讯服务集团WPP近日联手公

司旗下市场咨询机构 Kantar Millward Brown
（凯度）于 4月 30日公布了 2020 年度 BrandZ
全球零售品牌 75强榜单。今年上榜品牌的总

价值同比增长 12%，达 1.5 万亿美元。Amazon
（亚马逊）蝉联全球最具价值零售品牌。阿里巴

巴、京东、拼多多和苏宁易购等四个中国零售

品牌上榜。值得一提的是，服装类 Lululemon
（露露乐檬）以 40%的品牌价值增速高居年度

零售品牌价值增速榜首位。 渊华丽志冤

片仔癀
蝉联中华老字号第二位

5月 10日“中国品牌日”，中国品牌建设促

进会联合新华社、中国资产评估协会等单位，

权威发布“2020中国品牌价值评价信息”。片仔

癀以品牌价值 304.55亿元、品牌强度 925在中

华老字号品牌中蝉联第二，品牌价值首破 300
亿元、再创新高。片仔癀药业是国家认定的首

批中华老字号企业，是以医药制造、研发为主

业的国家技术创新示范企业。在如今的品牌强

国时代，片仔癀药业积极响应“健康中国”和

“品牌强国”战略，在传承与创新中有了新的风

貌，打造享誉中外的中医药品牌。 渊鑫华冤

上海推出 23 条
“品牌建设”指导意见

上海市质量工作领导小组办公室、市市

场监督管理局于 5 月 8 日在沪举办 2020 年

中国品牌日“打造质量标杆，唱响上海品牌”

主题活动，发布《关于加强质量品牌建设、推

动高质量发展的指导意见》，从培育势、提升

品牌活力、营造良好发展环境、提升国际竞争

力、强化工作保障五个方面提出了 23 条政策

措施，提出到 2022 年，实现上海产品和服务

质量水平显著提升。《指导意见》明确，通过三

年时间，打造 100 项获得“上海品牌”认证的

产品和服务，推动产品和服务提质升级。深入

开展老字号品牌振兴行动，推动老字号企业

落实“一品一策一方案”重振计划，打造中华

老字号品牌集群。 渊许婧冤

浙江发布 2019 年
商标品牌发展报告

5 月 8 日，浙江省市场监管局发布了

《2019 年浙江省商标品牌发展报告》（以下简

称《报告》）。据悉，这是“十三五”以来浙江市

场监管部门发布的第四份系统反映浙江省商

标品牌发展情况的报告，报告由浙江省市场

监管局委托浙江工商大学商标品牌研究院联

合编撰。《报告》采集了 2019 年浙江省及 11
个市的商标发展相关数据，显示出浙江省商

标注册便利化改革进一步深化、商标品牌指

导体系日益完善、商标执法持续深入、商标监

管体系健全、集群品牌建设提升、商标跨区合

作有效推进等六大亮点。 渊钟质冤

5 月 10 日，由中国广告主协会主办，中

国商业联合会特别支持，北京五洲天宇认证

中心协办，中国广告主协会标准和认证服务

专业委员会、中国商业联合会零售供货商专

业委员会、五洲创意营销策划有限公司承办

的““中国品牌日 2020 系列活动———第二届

国际首席营销官（品牌官）高峰论坛首席品牌

官分论坛”在京召开，著名品牌专家、北大博

士后、全国十佳金话筒主持人徐浩然主持论

坛。中国广告主协会会长杨汉平，中国商业联

合会会长助理刘勇，中国商业联合会副会长、

北京五洲天宇认证中心主任谭新政，北京方

圆万里行应用技术研究院院长、原国家质检

总局中国质检出版社打假维权办公室主任、

编审、律师王寿魁，中国人民大学信息分析研

究中心副主任、研究员、博士生导师钱明辉，

中国食品药品企业质量安全促进会副会长、

中国食品药品企业质量安全促进会副会长、

贵州省特色食品产业促进会秘书长王华，中

国市场调查研究中心主任沈广忠，中国食用

菌协会副会长何方明，国家营养办微生物组

学重大专项研究课题组组长李小兵，中国广

告主协会标准和认证服务专委会秘书长、五

洲创意营销策划有限公司培训部部长郝欣

华，中国广告主协会标准和认证服务专业委

员会副秘书长朱则荣等嘉宾出席会议。

杨汉平、刘勇分别代表主办单位和支持

单位致辞，王寿魁发表题为《进退有度，才能

尽显品牌风范》的演讲，钱明辉站在高校的角

度，理性地分析了“从数量到质量：城市人才

品牌吸纳度测评的发现”，王华为食品药品行

业发声：“食品药品企业打造品牌急需高端人

才”。此外，沈广忠、何方明、李小兵也分别为

与会代表带来了“权威精准的市场调查是品

牌建设的牢固基石”“食用菌企业品牌建设急

需高端人才”“人才是企业品牌建设核心”的

演讲，郝欣华还在论坛上为大家介绍了“首席

品牌官、品牌总监”的详细情况。

与会的深圳安吉尔饮水产业集团有限公

司用户服务部总监关泽，无锡海景壹号大酒

店有限公司董事长余熙乾，陕西重型汽车有

限公司销售公司副总经理王永锋，侨康生物

科技（广东）有限公司董事长侯东新，乔奥国

际公共关系智库秘书长张迅诚，山东京和地

产董事长聂元珍，山西保仁堂生物科技有限

责任公司董事长王建新，北京凤皇社传媒广

告有限公司董事长梁洪军，永高股份有限公

司市场中心总监黄勇，珍世缘珠宝有限公司

董事长王增向等也分别代表各自行业发表精

彩演讲。

论坛上，朱则荣发布了“品牌建设指南系

列标准研究成果”，通辽市剑儒科技开发有限

责任公司董事长，麦饭石紫陶器皿行业标准

主持人张剑儒发布“麦饭石器皿系列标准研

究成果”。论坛还由刘勇为四川省宜宾五粮液

集团有限公司唐伯超、深圳安吉尔饮水产业

集团有限公司关泽等九人，颁发了“首席品牌

官、品牌总监证书”。

最后，论坛呼吁大家继续讲好品牌故事、

做好品牌培训，为中国品牌人才队伍建设增

砖添瓦，贡献力量。 渊本报记者 赵敏冤

第二届国际首席营销官（品牌官）高峰论坛
首席品牌官分论坛在北京举行

“宝石花”的足迹
———中国石油推进品牌建设纪实


