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郎酒 1956

产地院四川·古蔺·郎酒厂

酒精度院53%vol
香型院酱香型

酿造原料院水、高粱、小麦

G窑R官荣评分院87
年份指数院3.5
原浆指数院2.5
甜爽度院2.5
G窑R酒评院 此款包装依照传统，呈

显朴素之风。品尝此款酒香气柔和，陈酱

香感较明显，有一定的细腻感，具有川酱

的典型特点，酒体酸度较高，整体口感醇

厚甘冽，后味舒适，回味悠长。

绵竹春 1819

产地院 四川·绵竹·剑南春酒厂有限

公司

酒精度院52%vol
香 型院浓香型

酿造原料院 高粱、大米、糯米、小麦、玉

米

G窑R官荣评分：86.5
年份指数院2
原浆指数院4.5
甜爽度院4
G窑R酒评院浓郁的粮香中伴随着陈

香，彰显出其特有的个性，不愧为出自名

酒厂的作品。酒体醇厚丰满、爽口干净，

其味甜而不腻，但在落口的一刹那略感

酸度稍大。

金六福·双福星

产地院四川·邛崃·金六福酒业

酒精度院52%vol
香 型院浓香型

酿造原料院水、高粱、小麦、玉米、大米、

糯米

G窑R官荣评分：80
年份指数院2
原浆指数院2
甜爽度院3
G窑R酒评院 此酒的酒糟香气明显，

有一股多粮香气，但是欠缺川派浓香的

浓郁窖香。酒体入口后带有较浓的生嫩

味和酸馊味，其味醇和微甜，无明显异杂

味。总体来说，这款酒的香味口感有些欠

缺。

■ 云酒团队

“我要去山东，有什么特产推荐吗？”

“青岛琅琊台的小琅高。”

过去十余年，这样的对话时常发生在高

端白酒消费者之间。自 2007 年面世以来，这

款售价千元以上的 71 度白酒就进入高端人

士的酒单，成为高端赠礼必备，提及青岛甚至

山东，就少不了小琅高的存在。

深究个中原因，作为中国最早的高度白

酒和独特的海洋生态白酒，除稀缺品质外，小

琅高更兼具品种特色化和品牌名片化的价

值。

2020 年，琅琊台定下了酒水销售同比增

长 20%的目标，同时将加快小琅高的全国化

进程。作为琅琊台白酒产业的塔尖产品，小琅

高将以怎样的优势，带动琅琊台实现大跨步？

“小琅高是中国高度酒里的
领先品牌”

在高度酒市场，小琅高是最有底气的品

牌之一。

作为最早推出 70 度原酒的酒企，高度酒

这条品种差异化的竞争路径，琅琊台已经走

了近 30 年。当不少企业刚刚敲开高度酒的大

门，琅琊台的“高度”早已不止于白酒度数。

早在 2007 年，琅琊台已成为鲁酒中的优

势酒企，但仍缺一款“塔尖产品”参与全国性

竞争。于是，由琅琊台集团董事长李悦明亲自

创意策划，小琅高就此诞生。

因为产量极为稀少，小琅高始终聚焦小

众高端路线，极少做推广，甚至很多人并不知

道小琅高。有行业人士表示，小琅高的动销几

乎靠高端人群进行口碑传播，一传十、十传

百，最后消费者都是指名购买。

数据显示，在小琅高每年的销量中，有

80%都是用作礼品。而在国际市场上，小琅高

通过美国、加拿大、俄罗斯的华人进行推广，

成为一款具有中国特色的产品，同样由国外

消费者指名购买。

“小琅高满足消费者‘送礼送

特点’以及猎奇的心理，在包装上借

鉴烟盒外形，也满足高端礼品市场的个

性需求。”在云酒·中国酒业品牌研究院高级

研究员、卓鹏战略咨询董事长田卓鹏看来，小

琅高已成为山东代表品牌之一，在高端消费

领域具备深厚基础，所以获得消费者认可。

近年来，人们重新认识了高度酒的价值。

田卓鹏预判，高度酒具备饮用、投资和收藏价

值，“在投资收藏领域，酒度越高、品种越稀

奇，未来将越来越受欢迎”。

从中国整个高度酒市场的层面看，田卓

鹏表示，“小琅高一方面具有先发优势，另一

方面它是中国高度酒里最具高度的代表品牌

和领先品牌，以其‘纯酒醇香’的独特口感成

为鲁酒超高端白酒的代表，在全国影响力非

常大。”

600斤粮食只得1斤小琅高

“高而不烈，喝着舒适，饮后不上头，品一

杯小琅高，生活达到了小琅高的高度，美好生

活悠然而生。”这是小琅高的品质带给消费者

的切身感受。

小琅高有多稀缺呢？按原料比例来看，

600 斤优选粮食酿出的酒里，只有 1 斤能成为

小琅高，全年产量仅几十吨。

71 度小琅高在 70 度原酒的基础上升级

而来，300 斤粮食出一斤原酒，而小琅高翻了

一倍。这 1度的差异，就是品质的升级。

在酿造工艺上，小琅高采用纯粮固态发

酵，兼具“老五甑”古法及开创性的中国海洋

生态白酒工艺，“三粮制曲、五粮酿造、多轮发

酵、分段摘酒、分级储存”也是琅琊台独特的

酿造工艺。

其中，琅琊台酒曲制作坚持“自然接种、

多微野生”的原则，三粮便是指小麦、大麦、豌

豆三种，有利于近海微生物菌落自然富集。此

外，微生物活跃、生香物质丰富的近海老窖，

对于小琅高独特风味的形成，更是大有裨益。

小琅高的摘酒过程，多达 13 个等级，其

摘酒只取最好

的部分，醉酒成

分少，醛类物质能更

多地氧化成酸，口感更绵

柔。最后，小琅高以 8 年基酒辅以 15 年老酒

勾调，整套独特工艺，使其具备了高而不烈、

口味醇厚的特点，以品质口碑流行于高端消

费者。

大海造就的独一无二

以稀缺和差异化为特点，小琅高在高度

酒市场已走出属于自己的道路。在田卓鹏看

来，小琅高的成功在于“酿造稀缺+稀缺营

销”。

据琅琊台集团副总裁、琅琊台酒销售公

司总经理殷邦荣介绍，小琅高可谓“独一无

二”———琅琊台酒定位于中国海洋生态白酒，

而小琅高作为琅琊台的塔尖产品，更是其中

代表作。如果说原料和工艺上的精益求精，赋

予了小琅高优秀的品质基础，那么来自海洋

的“福利”，则使小琅高的高品质具备了不可

复制的核心优势。

琅琊台位于东经 120 度、北纬 36 度，亚热

带之终、北温带之始，气候温和湿润，绵延 282
公里黄金海岸线，培育了独特、稳定的近海酿

酒微生物菌种生态结构。

目前，琅琊台正在不断加强对海洋生态

科技的研发和应用，以此为核心的大健康产

业格局已形成良好发展态势，白酒产业愈加

受益于海洋生物健康产业的研究。

2019 年，琅琊台主动响应国家海洋战略

和健康中国战略，承接青岛市海洋攻势创新

攻坚重任，与中国工程院院士、北京工商大学

校长孙宝国共同打造“中国海洋生态白酒+人
工智能”项目，目前已经取得新进展。

此外，琅琊台还与中国水产科学院、黄海

研究所技术合作，从海洋中提取有益于人体

健康的微生物菌种，应用到琅琊台酒酿造工

艺中，为小琅高增添海洋健康因子。

广袤无垠的大海，是自然馈赠给小琅高

的天赋。

塔尖产品，
承接琅琊台所有优秀基因

在小琅高身上，高的不只是酒度，也是高

占位、高品质、高稀缺，更是高成长性。

向上，小琅高打造了高度酒市场的标杆；

向下，小琅高承接的是整个琅琊台的优秀基

因，拥有厚重的发展积淀，这决定了小琅高在

加速全国化的进程中，有更好的韧性和耐力。

从集团层面的布局来看，琅琊台是一家

具有 62 年历史的老牌企业，目前开创了以微

生物发酵技术为核心的八大产业齐头并进、

蓬勃发展的多元化产业格局，为其白酒产业

带来更多附加价值支撑。

从白酒布局来看，目前小琅高系列、原酒

系列、中华系列、海派系列、青白系列五大战

略主品系列构成了琅琊台酒健康、完整的产

品线，为小琅高进一步扩展市场创造结构优

势。在高端营销上，琅琊台酒也不断树立品牌

形象，曾先后成为上合组织青岛峰会指定用

酒、东亚海洋论坛指定用酒。

未来，琅琊台将继续探索海洋生物技术

与白酒酿造技术的深度融合，打造白酒产业

“航母舰队”。

除了产业布局带来的发展基因，小琅高

还凝练了琅琊文化的精髓，这也是在海洋生

态之外，琅琊台所具备的独特产区价值之一。

由琅琊台地区特殊的地理形势及人文环

境孕育而成的琅邪文化，兼得齐鲁文化之长。

据《史记》记载，秦汉所祠的八神之一“四时

主”，其四时祠就在琅琊台。为此，秦始皇五巡

天下曾三登琅琊台，徐福在此东渡求取长生

药，琅琊台地区的农业与海洋文化因此不断

兴盛。

而“海派”蓝色海洋文明，以及“帆船之

都”青岛的岛城文化，又给了小琅高极具活力

和生机的现代基因。

当下，高度酒进入更多人的视野，正是小

琅高抓住机遇，迸发优势的好时候。

■ 企宣

尽管历经潜心打磨的新产品才初初面

世，但以关注度与讨论度而言，用未出道先火

来形容真工酱酒这匹“黑马”并不为过。

近日，真工酒业又有新动作———宣布亮

相 8 月 8 日中酒展，酱酒新秀借力大平台，大

有延续热度、无惧疫后迷局的信心。

打破同质化，产品力再精进

随着白酒企业一季报相继出炉，酒业大

洗牌时代在新冠疫情侵袭下不期而至。

酒企两极分化成为不争事实。在业内业

外，茅五都是被看好的巨头：茅台与五粮液一

季度净利合计 207.98 亿元，在 19 家上市酒企

利润占比中高达 68.9%。

寡头化多半是行业竞争者的宿命，但一

线品牌外的中小酒企，在不确定前景下仍有

希望。例如，与寡头化趋势并行的，还有不可

抑制的酱酒热。

茅台引领下，酱酒的健康属性和金融属

性都已初步被消费者接受，就连疫情也未能

终止酱酒热，只是加速了优胜劣汰。酒商的难

题由此诞生：酱酒很可能这十年乃至二十年

中最好的机会，酱酒产品却太难选择，再加上

受限于资金、代理门槛等，三思中只怕错过机

遇。

如何解出这道难题？打破酱酒同质化趋

势，成为酱酒产品必须之举。

在推行产品品鉴装时，真工酒业已明确

品质初心，不仅立足真正坤沙酒，还以大师工

艺、双倍老酒升级品质，而后又聘请知名设计

师段高峰潜心设计外观，达到“内外兼修”。

但对于新生品牌来说，即使产品满分，仍

未跳出同质化窠臼。营销上必须行非常之举，

才能让经销商无压力动销，真工酒业负责人

向酒业家表示，除了产品过硬，还要以酒道馆

让消费者亲身体验酱酒魅力，更需要酱酒文

化使者让人们领略到酱酒文化的精髓。

借力中酒展，品牌力或初成

据了解，真工酒业首设酱酒文化大使席

位，在业内极具创新性。酱酒文化大使还有另

一身份，即真工酒道师，在弘扬普及中国酱酒

文化的同时，身兼培训、主持与品鉴三大职

能。

这引起了不少经销商的兴趣与关注。据

真工酒业负责人透露，目前真工酒道师已经

过初步服务检验，收到客户良好反馈，接下来

还有湖南、广东等地客户排队等候。

牵手中酒展，则是真工酒业精进产品力

后的必然选择。

真工酒业负责人向酒业家表示，虽然真

工酒业成立时间不长，但他此前一直对中酒

展保持高度关注。自首届中酒展举办至今，其

影响力越来越大，参展品牌的规模与规格都

不断刷新纪录，非常适合新产品亮相。

此外，他还提到，在酒类展会中，中酒

展的酱酒军团尤为庞大。能够与茅台及其他

优秀的酱酒企业同台展示，也展现了真工酱

酒的自信：真工酒业希望借助中酒展这一平

台，让更多酒商了解真工酱酒的品质、接触

真工酒业的全方位新营销模式，也让更多的

消费者品尝到真正的好酱酒、爱上中国酱酒

文化。

由此不难看出，借由产品力的打造以及

中酒展的高规格平台，真工酱酒打造品牌力

的雄心初显。

据中酒展组委会透露，第四届中酒展，酱

酒参展阵容将更加壮大，专业论坛、荣誉奖

项、观展经销商、媒体矩阵都将创下新高。这

也为真工酒业带来了更大的期待。

越来越多的新品牌选择中酒展，印证了

在疫情迷局与行业生变下，除了争夺线上资

源外，中酒展也是企业与酒商不可多得的极

佳交互平台，或将带给行业更多新生力量。

产品力联手品牌力，
真工酱酒借力中酒展破解疫后迷局

600 斤粮食只得 1 斤酒，
琅琊台 71 度“塔尖”产品高在何处？

以稀缺和差异化

为特点，小琅高在高度酒

市场已走出属于自己的道路。

2020年，琅琊台定下了酒水销售

同比增长20%的目标，同时将加快

小琅高的全国化进程。作为琅琊台

白酒产业的塔尖产品，小琅高将

以怎样的优势，带动琅琊台

实现大跨步？


