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■ 于红璇

内蒙古赤峰市巴林右旗坚持把牛羊品种

改良与舍饲圈养放在突出位置来抓，同时持

续加大草产业发展力度，在推动农牧民持续

增收的过程中，实现了生态效益的同步改善，

有效化解了传统养殖业与生态建设无法兼顾

的矛盾，逐步走出了一条以生态优先、绿色发

展为导向的农牧业高质量发展新路子。

坚定不移
走好品种改良和舍饲圈养之路

据中国县域经济报报道，“欲粟者务时，

欲治者因势”，要走好农牧业高质量发展道

路，谋求经济、生态效益双赢成为发展的必然

选择。2016 年，右旗党委、政府在充分调研论

证的基础上，提出了肉牛羊品种改良和舍饲

育肥结合的养殖模式。经过考察调研，最终确

定肉羊养殖方面以澳洲白绵羊和杜泊羊为父

本，以小尾寒羊、湖羊等多繁母羊为母本进行

经济杂交，肉牛方面以西门塔尔等优质品种

逐步替代本地落后品种，推进肉牛羊品种改

良和舍饲圈养。养殖方式上大力推广肉羊

“23456”，即杂交改良后实现 2 年 3 胎、4 季出

栏、50 只基础母羊为一组、每只母羊年纯收

入 600 元；肉牛“1015”，即 10 头西门塔尔基

础母牛为一组、一年一犊、每头牛年纯收入

5000 元以上的标准化养殖模式。

常凤江是右旗巴彦琥硕镇远近闻名的养

殖大户，2017 年初，他在镇党委、政府的号召

下，把大尾羊全部淘汰，并花 9 万余元购进

100 多只小尾寒羊基础母羊舍饲圈养，以澳

洲白绵羊和杜泊羊为父本进行同期发情人工

授精，受胎率达 62.5%。常凤江以每只 700 元

的价格卖掉了 100 只，收入 7 万元。随着改良

技术的不断成熟，当前受胎率可达 80%以上，

每只基础母羊每年可实现纯利润 850 元以

上。相比本地大尾羊，舍饲圈养利润翻了一

番，收入十分可观。

舍饲后按专业配比投放饲料，粗饲料以

苜蓿草、羊草、全株青贮玉米为主，精饲料添

加玉米、豆粕、葵花饼、麸皮等，营养更全面，

品质高，味道好，价格适宜。5 个月左右出栏

的杂交羔羊在市场上非常受欢迎，供不应求。

肉羊改良被大范围推广，当地农牧民舍

饲养殖积极性十分高涨。目前，全旗已建肉羊

规模化示范场 50 个，培育典型示范户 300 户

。今年还将培育发展肉羊示范嘎查村 15 个、

示范户 150 户，肉牛示范嘎查村 10 个、示范

户 100户。肉羊养殖示范户向精养细养、舍饲

圈养、品种改良、两年三产、早期断乳、直线出

栏的标准以及舍饲型、多胎型、适应型的品种

方向调整，肉牛养殖示范户向舍饲圈养、提质

增效、品种优化、一年一犊的标准方向调整。

通过对肉羊肉牛示范村、示范户建设的扶持，

引领全旗畜牧业持续向标准化、规范化方向

发展。2017 年以来全旗年均改良肉羊达 15
万只以上，2019 年达 30 万只以上，改良率达

30%以上，带动贫困户 2300 多户。

为解决舍饲圈养饲草不足的问题，右旗大

力发展草产业，解决草畜矛盾。通过“粮改饲”

工程，全旗年种植青贮玉米达 30万亩，有高密

度锦鸡儿灌木 100多万亩，经过加工揉碎可成

为优质饲料，经测算能饲养 500 万只羊单位，

可使现在的养殖规模翻一番。同时，随着农牧

民储草积分奖励制度等一系列举措相继实施，

农牧民储草养殖的积极性进一步提高。

让品牌讲故事
由传统农牧业向现代农牧业转型

随着生活水平的提高，绿色、健康的农畜

产品越来越受到广大消费者的青睐。右旗特

有的地理环境、气候特征和水文情况为优质

农产品的生产提供了得天独厚的条件。

巴林牛肉、巴林羊肉、巴林大米、巴林香

瓜、巴林杂粮等一批极具地方特色的优质农

牧产品应运而生。

“巴林羊肉”是国家地理标志产品，营养

丰富，肉质细嫩。为创出地方特色品牌，右旗

制定了严格的生产标准，即毛重 100 斤以上、

生长期不超过 6 个月的澳洲白绵羊和杜泊羊

杂交羊可以使用“巴林羊肉”地理标志。2016
年，通过招商引资引进内蒙古宏发巴林牧业

有限责任公司，投资 2.2 亿元建设年屠宰加

工 100 万只肉羊自动生产线 2 条、10000 吨冷

藏库 1 座。公司以巴林肉羊为依托，与海底

捞、西贝等大型餐饮企业建立了合作关系，羊

肉产品供不应求，其生产的高档羊肉“法排”

在高端羊肉市场非常受欢迎。

右旗委、政府按照市委提出的“三增三

优”农牧业发展政策导向，确定农牧业增草增

羊增牛的发展方向，集中整合优势资源，加大

扶持力度，不断扩大产业发展规模，提高产品

品牌知名度、市场占有率和竞争力。

为培育地方优势特色品牌，持续增强产

品竞争力，右旗坚持以科技促发展的原则，着

力引进新技术、新设备、新工艺，开发精深加

工产品，实现产业不断优化升级。同时，建立

完善农牧业产品质量安全标准和检测监督体

系，全面推进标准化生产，积极打造品牌、争

创名牌，提高农牧业产品生产加工环节的科

技含量、附加值和市场竞争力，“巴林”地标品

牌影响力正在进一步增强。认证无公害农产

品 3 个、绿色食品 10 个，全旗 3 家企业获得

“赤峰小米”公用品牌使用权。草原穗牌有机

杂粮在第十三届中国国际有机食品博览会上

获得金奖， 咱紧转 P4暂

■ 鲁利军

据中国质量新闻网消息，从浙江省市场监

督管理局获悉，截至目前，浙江省累计培育“品

字标”企业 1220家，发布“浙江制造”标准 1590
项，获得“品字标”认证证书 1267张，其中国际

合作认证证书 167 张。2019 年，浙江省“品字

标”企业主营业务收入 7251亿元，同比增长

6.3%；出口交货值 1521亿元，同比增长 3.2%。

赋能产业提升，有力促进制造业迭代升

级。“品字标”品牌对引领浙江块状经济转型

升级起到了积极的推动作用。嵊州集成灶、台

州智能马桶和泵阀产业、温州皮鞋、湖州木地

板等行业经过对标达标、品牌培育，整体竞争

力显著增强，市场效益提升十分明显。2019
年，台州智能马桶产品国家监督抽查合格率

达到 100%，从 2015 年的 12.5%提升 了

87.5%，并在噪声控制、静态耗电等核心指标

上与松下、科勒等知名品牌的主流产品相当，

有 12 家企业的单项指标接近国际先进水平、

25 项关键技术接近或达到国际先进水平。全

行业产值也由原来的 20 亿元增长到 75 亿

元，增幅 275%。目前，台州已成为国内最大的

智能马桶制造基地，产品远销欧美等 10 多个

国家和地区。全国每 10 台智能马桶中就有 6
台产自台州。嵊州市作为首批“品字标”公共

品牌建设试点县，把厨具行业出口到西欧、北

欧、东南亚等地区；规上企业销售连续三年保

持 30%左右增长，侧吸下排式集成灶已占全

国 90%以上的市场份额；其中龙头企业浙江

亿田电器有限公司集成灶经过“品字标”品牌

赋能，溢价率达 10%，销售同比增长 20%，市

场占有率从 8%提升到 12%。

赋能区域发展，推动重点行业整体质量

提升。全省 16 个县（市、区）以集中培育方式

推广实施“浙江制造”标准，取得较好成效。永

康市出台了《全面推进“品字标浙江制造”集

中培育试点实施方案》，围绕电动工具等传统

优势行业，结合新材料、技术装备等新兴产

业，建立“品字标浙江制造”重点企业和重点

产品集中培育库，实现了“四个百分百”。海宁

市强化部门联动，推出十项举措，将制定“浙

江制造”标准、开展“品字标浙江制造”认证等

要求写入市委、市政府《关于开展质量提升行

动的实施意见》和《中小企业赋能行动方案》。

通过精准培育，推动海宁地区“浙江制造”标

准实施企业与规上企业销售占比增至 31%。

赋能企业增效，提高市场占有率和竞争

力。借助“品字标”品牌驱动，浙江企业的产品

品质稳步提升、质量管理持续完善、质量标准

人才不断充实，品牌赋能效应逐渐显现。杭州

汽轮机股份有限公司按照国际最高（新）标准

制造汽轮机产品，成功替代进口，国内市场占

有率达到 70%，全球市场占有率近 1/4。加西

贝拉公司以高标准生产环保、节能压缩机，打

破国外垄断、填补国内空白，每年可减少电耗

29 亿度，相当于 2 个新安江水电站的年发电

量。杭州万事利公司主导制定桑蚕丝围巾“浙

江制造”标准，所采用的技术受到多家国际奢

侈品集团关注，最后与奢侈品巨头“路威酩

轩”达成战略合作。方太厨具通过“品字标”认

证，实现优质优价，品牌价值远超西门子厨电

产品。宁波东方电缆生产的超高压交直流海

缆和脐带缆，以“浙江制造”标准转化技术创

新，创造多个国际国内第一。

据了解，下一步，浙江将全面推行“品字

标”质量承诺公示制度，聚焦聚力品牌建设引

领质量提升，积极稳妥推进“品字标”提质扩

面，大力实施“走出去”战略。2020 年在总结

“丽水山耕”经验基础上，与浙江省农业农村

厅联合推进“品字标浙江农产”品牌建设，在

20 个农产品品类试点培育“品字标”不少于

20 家。此外，结合浙江块状经济特点，重点推

进 100 个特色产业质量提升工作，力争到

2022 年累计制定“浙江制造”标准 3000 个，培

育“品字标”企业 2000 家。

“5·10中国品牌日消费节”
启动

为引领有品位的消费，助力民族品牌发

展，新华社民族品牌工程办公室和中国品牌

建设促进会等共同举办“5·10 中国品牌日消

费节”。众多民族品牌企业遴选精品，与明星

嘉宾、公益大使、直播达人一道亮相新华社

“快看”抖音直播间和京东电商直播间，共同

打造线上购物嘉年华和消费狂欢节。

“5·10 消费节”公益行动中除了重点推

介“黔系列”“甘味”等，还将有一批县市长将

前来“直播带货”。主办方介绍，整个系列活动

将从 5 月中旬持续到 6 月底。 渊孙冰冤

腾讯微视
发布乡村品牌计划

近日，腾讯微视在河北省保定市阜平县

骆驼湾村发布乡村品牌计划，同时与阜平县

签订战略合作协议，将通过流量扶持、运营服

务、营销助力、品牌赋能四个层面提供扶持政

策，帮助当地“老乡菇”提升销量和打造品牌。

未来，腾讯微视乡村品牌计划将扶持百家优

秀农企，千款优秀农产品，万个优秀三农账

号，打造健康完善的三农内容电商生态。

据了解，今年新年伊始，腾讯微视专门发

起“微爱助农”计划，携手各县县长、村干部及

农户，采用“短视频+电商”形式，缓解疫情给

农产品带来的滞销局面。 渊郭倩冤

蒙牛蝉联中国酸奶行业
品牌力第一

2020 年（第十届）中国品牌力指数（China
Brand Power Index，C-BPI）品牌排名和分析

报告近日发布，蒙牛集团连续十年蝉联“C-
BPI 中国酸奶行业品牌力”第一名。同时优益

C 以 565.6 的高分远超其他品牌，获得“C-
BPI 中国乳酸菌饮料行业品牌力”第一名；在

冰淇淋/雪糕品牌排行榜中，蒙牛连续三年位

列第一；奶酪棒/条品牌排行榜中，蒙牛同样

位列第一名。

此次的中国品牌力指数报告显示，在调

查数据覆盖的 220 个品类第一品牌中，中国

品牌占比高达 74.5%，包括蒙牛在内，有 37
个品牌连续十年始终位于行业第一。渊吴铭冤

常德国企品牌“惠”进万家
常德“国企品牌‘惠’进万家”品牌推广

活动启动仪式近日在常德柳园锦江酒店举

行，推出近千款国企品牌产品及总价值约百

万元的优惠福利。

本次品牌推广活动由常德市国资委主

办，活动分线上线下同步进行，时间长达两个

月，旨在推进常德市国资委监管企业高质量

发展，创建国企优质品牌，让利于民刺激消

费，助力复工复产。 渊常宣冤

江宁今年百场活动
力促新消费

日前，南京市江宁区举办“四新”行动系

列首场新闻发布会———培育“新消费”，江宁

争当“强力军”。江宁区商务局局长姚燕玲、江

宁区商务局副局长许宏亮走进直播间解读江

宁“新消费”行动计划，推介江宁消费资源。

据悉，此次“新消费”行动计划中，江宁将

以享有型、家庭型、个性化、共享式、体验式“五

代消费”为抓手，紧盯“消费潜能激活、消费潮

流引领、消费能级提升”“三个争一流”总目标，

从“新”字出发，创造消费新特色。 渊杜莹冤

让品牌讲故事 让效益来作答

浙江赋能打造“品字标”区域公共品牌


