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筲首战告捷 燃爆南京 筲未来已来 天鹅庄蓄力前行 筲2020年夏季 引领白葡萄酒消费

■ 李强

春节历来是白酒消费高峰期，受新冠肺

炎疫情影响，全国白酒消费市场在传统旺季

遭遇“冷落”。业内人士分析，在此关键时期，

正是考验酒企市场运作能力的时候。此次疫

情将加速白酒行业洗牌，名优酒企或将迎来

一波利好，各名优酒企如何精准施策，制定更

具个性化、精细化、精准化的市场策略，抓住

疫后市场红利，值得行业关注。

近日，中国酒业协会发布 2020 年 1耀2 月

酒业经济效益数据，全国酿酒行业规模以上

企业完成销售收入 1207.42 亿元，同比下降

15.58%;利润 253.88 亿元，同比下降 15.46%。

其中，白酒销售收入 887.20 亿元，同比下降

11.68%;利润 241.70 亿元，同比下降 8.84%。

如今，随着疫情逐渐好转，各名优酒企开

始布局疫后市场。五粮液集团公司党委书记、

董事长李曙光在四川市场经销商座谈会上明

确了“两管控一加快”等重点工作，旨在加大

市场运作力度、创新营销模式，科学应对当前

行业的市场现状。

加大运作力度
打通市场“毛细血管”

从 3 月中下旬开始，白酒行业开始出现

“繁忙”的一面，记者在走访成都各大商圈时

发现，大多数烟酒商铺已开放营业。“现在前

来购酒的人越来越多，按照目前的发展情况，

估计不出 1 个月就能恢复到往期正常水平。”

一位白酒经销商对白酒消费趋势充满信心。

作为名优酒企代表的五粮液，从 2 月开

始“新政”频出。3 月 26 日，李曙光在四川市

场经销商座谈会上指出，目前各营销战区的

工作重心就是“两管控一加快”，严格管控发

货、严格管控出货，加快推进公关团购工作。

特别要在巩固前一阶段经销商优化减量的基

础上，做好经销商减负减压工作，要抢抓补偿

性消费机遇。

4 月，李曙光在考察湖南市场时表示，面

对当前新形势，厂家要进一步加强精细化管

理，提升治理市场的执行力，提升服务水平，

加快费用核报，充分落实减负减压和稳增长

的各项政策举措，坚定不移地执行“两管控一

加快”。

近日，五粮液集团公司总经理曾从钦在

走访调研重庆市场时也强调“两管控一加快”

方针，同时，抢抓补偿性消费机遇，大力发展

新零售模式。

早在 2 月下旬，五粮液就对各营销战区

下发了《关于精准施策、不搞一刀切，切实做

好近期市场重点工作的通知》。《通知》明确，

将重点抓好市场调研与分析、优化计划配额、

加快市场费用核报、及时兑现终端积分奖励

以及切实加强客户服务等 5 项工作。

记者经过梳理发现，五粮液高层频繁释

放信号，其核心无疑是加大发货、出货管控力

度，持续为经销商减负减压，进一步打通市场

“毛细血管”。

一位成都白酒经销商向记者透露，随着

五粮液对发货、出货管控的力度不断加大，

“活跃市场没货卖”的现象将得到解决，同时

在厂家的力挺下，经销商资金周转问题也将

得到缓解，抗风险能力大幅提升，对经销商抢

占今后一段时期，尤其是疫后市场具有重大

意义。

营销转型升级
重回价值上升通道

在疫情形势下，机遇与挑战并存，五粮液

在紧抓市场管控的同时，加速数字化营销转

型步伐。疫情期间，五粮液“云店”“数字酒证”

先后上线，利用数字化营销开拓行业线上市

场的新举措，无疑为行业“掘金”线上渠道、重

构商业模式、重塑核心竞争力提供了明确方

向。

五粮液“云店”上线，不仅迎合了当前的

消费习惯，更是利用数字化思维对传统渠道

进行有效补充，对于五粮液布局直营渠道，提

升终端执行力，抢占消费市场具有重要意义;
与新浪战略合作签约暨臻久网“五粮液数字

酒证”，将在消费者服务、新媒体智慧营销、区

块链前沿技术应用等领域为行业树立一个新

样板，也为名酒的价值发现提供一个新平台。

五粮液近期的诸多动作，引起广大经销

商的共鸣，五粮液经销商四川政新商贸有限

公司总经理任燕表示，他们在春节前已顺利

完成销售计划，疫情并未对五粮液市场带来

实质性影响，伴随着疫情的逐步消散，五粮液

或将迎来一个新的价值上升通道。

广东一位五粮液经销商表示，目前，在白

酒行业长期结构性繁荣不变的情况下，以五

粮液为代表的名优酒企，凭借强大的品牌影

响力、品质核心力等，高端白酒消费将实现稳

中有升。

近日，陕西炜钰酒业凤臻西凤酒 2020 年

市场终端运营研讨会分批次分别在陕西炜钰

酒业有限公司会议室和凤臻西凤酒家道文化

馆举行。应邀来自蒲城、临潼、汉中、安康、安

塞、长安区等省内核心终端经销商，陕西炜钰

酒业总经理吴其友、常务副总经理苏荣华等

300 余人参加了会议。会议分别在炜钰酒业

副总经理韩明全、炜钰酒业陕南大区总监石

鸿鑫的主持下进行。

常务副总苏荣华介绍凤臻西凤酒家道文

化馆和兰亭商学院的发展及建设情况。苏总

讲到：凤臻西凤酒家道文化馆是凤臻西凤酒

梦想的始发地，在这里凤臻西凤酒实现了从

2015 年上市零起步到 2019 年，销售回款每

年以 50%速度增长，在西凤酒品牌运营商序

列独占鳌头。因此公司创始人惠学飞董事长

决定将这里打造成为凤臻西凤酒家道文化

馆，并成为凤臻企业文化组成的重要部分，而

家道文化馆的理念就是与众多优秀的核心经

销商共同达成“梦想共识、营销共识、战略共

识、运营共识”，在未来继续携手凤臻西凤酒

共同再创丰功伟绩。

总经理吴其友对“凤臻西凤酒 2020 年一

季度样板市场核心终端客户市场运营思路”

做出了详细的阐述：凤臻西凤酒将按照西凤

品牌的发展方向继续坚持，“以市场和消费

者”为中心，继续坚持从品牌打造、市场化运

营、渠道建设、文化宣传、团队协作、市场推广

与投入等方面持续发力，为巩固凤臻品牌地

位，提升品牌形象打下坚实的基础。其次，凤

臻西凤酒在已合作的经销商基础上，2020 年

稳步发展新锐经销商，我们将全心全意地为

经销商做服务，做客情。和经销商一起，面对

市场，解决难题，帮助终端渠道推动产品动销

工作。

匠心品质，家国情怀。在六天的时间里蒲

城、临潼、汉中、安康、安塞、长安 300 位核心

终端经销商克服疫情给大家所带来的诸多不

便，分批次相聚炜钰酒业公司，积极应对疫情

给我们行业带来的严重威胁和挑战，而作为

核心经销商的坚强后盾，相信具有信念坚定、

精英团队的炜钰酒业人也一定会竭尽全力办

法解决家人们的库存消化、努力减轻经销商

的资金周转压力。炜钰酒业要与核心经销商

形成“命运共同体”，未来我们要同心聚力，共

克时艰，携手并进，对未来充满积极进取和乐

观向上的信心，未来可期，凤臻西凤酒的销售

一定会实现 2020 年的宏伟目标。

事必专化，乃可贵成，力无他分，乃能就

绪！行业有巅峰低谷，白酒商需要远见、情怀、

智慧和坚守。凤臻西凤酒品牌用智慧和坚守

引领行业，用责任和担当面对终端渠道，穿越

行业周期抒陕西炜钰之愿，筑陕酒品牌之路，

传西凤酒之道，在一季度整体迷茫、焦虑之

时，携终端以寻白酒之信仰，推动陕酒创新蜕

变，引领行业发展之方向。 渊炜钰酒业冤

川黔两省
披露一季度 GDP 数据

日前，四川省统计局发布 2020 年一季度

经济数据。一季度四川省 GDP 总量为 1.02
万亿元，同比下降 3%。全省规模以上工业增

加值当中，白酒产品下降 4.9%，啤酒产品下

降 39.1%。同日，贵州省召开新闻发布会，披

露 2020 年第一季度主要统计数据。一季度贵

州省烟、酒行业持续发力，酒、饮料和精制茶

制造业增长 5.8%。居民消费价格八个大类

中，食品烟酒价格上涨 15.6%。

“五粮液数字酒证”
成都闽商专场路演举行

近日，“五粮液数字酒证”推介路演活动

在成都闵籍商会联盟顺利举行，来自金融投

资、物流、建筑、房地产等十大行业的福建商

会客商们受邀参与了本次活动。

活动现场，在路演内容清晰展示后，睿智

的闽商们迅速捕捉到“五粮液数字酒证”极致

保真、稀缺、优异的流动性、极具收藏投资价

值的特性。活动开始不久，时代数科为本次活

动准备的“五粮液数字酒证”认购配额迅速售

罄! 充分表明了市场对创新型高端白酒投资

产品稀缺性的认同，投资者对完善资产配置，

愿意投资数字酒证资产的尝试热情。

衡水老白干
新推 68 元光瓶酒

据悉，衡水老白干酒业新推市场终端价

为 68 元的光瓶酒产品“冰川 398”，目前正在

全面招商布局。其实早在两年前，衡水老白干

酒业就开始了对高端光瓶酒的布局：2018 年

3 月亮相的“冰峰 67”就是一款定价百元以上

的光瓶酒，一个冰峰，一个冰川；一个 67 高

度，一个 39.8 低度，似乎衡水老白干高端光

瓶“双子星”结构正在形成。

古越龙山：
2019 年营收净利双升

古越龙山近日公布 2019 年年度报告，

2019 年实现营业收入 17.59 亿元，较 2018 年

同期增加 2.47%；归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 1.80 亿元，同比增

加 26.25%。虽然营业收入增速放缓，但在黄

酒市场份额受行业外酒种挤压，行业内竞争

愈加激烈的环境下，古越龙山一手抓品质、一

手抓市场，实现了公司平稳发展。

重庆啤酒
实现利润连续三年增长

据悉，重啤自 2017 年以来，利润已经连

续三年增长。2019 年扣除非经常性损益的净

利润为 4.43 亿元，同比增长 25.11%。2019
年，无论是归属于上市公司股东的净利润，还

是扣除非经常性损益的利润，都创下重啤的

利润新高。

2019 年银川市
葡萄酒销售达 60 亿

日前，银川市葡萄酒产业发展服务中心召

开了《贯彻新发展理念推动高质量发展》的宣

讲活动。据了解，截至 2019年年底，银川市酿

酒葡萄种植基地总面积 22万亩，占全区 48%，

建成酒庄 58个，占全区 63%，列级酒庄 33个，

占全区的 70%，年葡萄产量 7 万吨，年产葡萄

酒 4.5万吨，葡萄酒销售产值达到 60 亿元，年

接待葡萄酒旅游人数达 42万人次。 渊综合冤

凤臻西凤酒2020年市场终端研讨会举行

精准施策 五粮液科学布局疫后市场


