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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 吕俊岐 母新利

2020 新春以来，一场突如期来的新冠肺

炎疫情打乱了人们正常的生活、工作节奏。面

对疫情，“北方第一窖”内蒙古河套酒业集团

股份有限公司积极行动，做到疫情防控、生产

发展两手抓、两不误，确保产品质量安全，满

足消费者需求，坚持走好质量效益发展之路。

落实企业主体责任
科学推进复工复产

河套酒业作为行业著名食品生产企业，

严格落实企业主体责任，在确保做好疫情防

控工作的前提下，有序推动复工复产，强化企

业疫情防控主体责任，做到了疫情防控和复

工复产两不误。

公司快速反应，加快“线上化”办公步伐。

通过微信群工作群推送疫情防控防护知识，引

导大家顾全大局，同心协力，共同参与防控。此

外，与总部员工、各地业务人员、经销商建立实

时沟通机制，实行健康日报告制度，不断提醒

员工、经销商注意做好个人和家人的安全健康

防护，安排业务人员把更多的服务“线上化”，

通过网络办公，来更好的服务经销商。

企业创新性地以社会责任到位、党建工

作到位、防控机制到位、内部管理到位、员工

排查到位、员工关怀到位、宣传教育到位、防

控物资到位等“八个到位”全面落实企业防控

主体责任。

同时，制定复工方案建立完善现场安全

管理及应急处置机制，积极申请经主管部门

批准后有序组织施工人员返岗，加强对到岗

人员的检查，加强生产质量管理，做到在复产

前、复工中将疫情防控的各项措施落实到位，

确保安全复工。

确保质量安全
保障市场供应

疫情期间，河套酒业积极确保价格稳定、

质量安全、保证市场供应：首先，企业加强自

律，承担社会责任，履行企业社会职责，努力

稳定产品价格，营造良好的市场氛围，为全民

站“疫”做出表率;其次，牢固树立“质量第一，

用户至上”的质量理念，在防控疫情的同时，

始终践行工匠精神，严把产品质量关，确保原

粮质量，坚守纯粮酿造，严格遵循河套特色的

酿造工艺体系，打造匠心产品，酿造出生态淡

雅的河套美酒，让每一位消费者放心;第三，根

据市场实际需求，发挥企业主观能动性，积极

协调，确保物流运输畅通，加强生产经营场所

以及市场人员的安全防护，确保产品供应链。

致力维护消费者权益
提升完善市场服务水平

从维护消费者权益角度出发，河套酒业

一直致力于食品安全体系的构造，本着“以质

取胜、安全至上”的生产理念和态度，为用户

提供优质的产品，把维护消费者的合法权益

作为一项重要工作来抓。严格落实食品安全

主体责任和首负责任，强化食品安全风险过

程管控，形成了质量有标准、出厂有评价、质

量有跟踪、售后有反馈的食品安全管理体系，

具体有以下四个方面的措施：一是健全完善

食品安全管理机制，层层落实食品安全管理

主体责任，做好行业引领示范作用;二是壮大

科研人才队伍，加大技改投入，为食品安全提

供技术保障;三是专注生产过程管控，加强对

各质量关键控制点的防范;四是加强信息化建

设，健全产品质量安全追溯体系。

面对白酒消费的不断升级，多元化的消

费需求，河套酒业开展白酒产品个性化定制

服务项目，根据消费者婚宴、商务、生日、庆典

不同需求，生产河套王定制化产品，满足消费

者的不同需求，彰显消费者品位与个性，提升

河套王品牌的知名度与美誉度。

同时，积极搞好消费者服务热线，倾听市

场反馈，建立与消费者的互动机制，不断改进

工作，提高服务质量，拉近企业与消费者的距

离，营造良好的市场消费氛围。

强化创新驱动
实现高质量发展

面对新形式下的严峻挑战，河套酒业依

靠科技创新，开展智能化、标准化酿酒生产，

不断提升产品质量，促进企业发展。企业顺应

行业发展趋势，在保持传统固态纯粮发酵的

基础上，大胆改进创新，率先在行业内实现智

能化、标准化酿酒，酿造出具有“窖香幽雅、绵

甜醇厚、协调甘爽、味净香长”的生态淡雅型

河套美酒，安全、绿色、高品质的河套酒为广

大消费者所认可，开启了白酒的生态化和国

际化酿造先河，保持了行业内的领先地位。

民以食为天，食以安为先。未来，河套酒

业将继续秉承“质量第一、用户至上”的产品

质量理念，提高质量诚信意识和食品安全法

制意识，建立质量责任自律机制，不断提升河

套酒业的质量责任管理成熟度;牢固树立“专

业、诚信、领先”的经营理念，积极履行产品安

全主体责任，建立食品安全长效机制，完善产

品质量信用体系，稳定提高产品质量，接受社

会和消费者的监督，构筑“舌尖上的安全”，为

广大消费者提供至纯至真的河套美酒，不断

提升产品的核心竞争力，走好质量效益发展

之路。

■ 卞川泽

抢明星同款啤酒，享秒杀折扣优惠，与大

咖网络互动，看名嘴你捧我哏。近日，青岛啤

酒直播夜，邀你一起看直播，享“壕”礼。届时，

超级慧说话 IP 作者思慧与青岛交通广播主持

人张磊也联袂出席直播间，为消费者直播推

荐那些精心慢酿的好啤酒，同时还将在线抽

“锦鲤”，送出多重惊喜大礼。

抢“鲜”看
大牌明星云集邀你一起看直播

青啤直播夜，各界大牌明星也向粉丝们

发出了直播“邀请函”。“欢迎大家来到青岛啤

酒直播间，为大家准备了惊喜的大奖，参与直

播的用户只要下单即有机会赢取专属好礼，

等你来拿。”北京国安足球俱乐部球员张稀哲

纷纷在线邀约，抢“鲜”为粉丝们揭秘青啤直

播夜多重福利好礼。在青岛啤酒节上连续斩

获九届“酒王”称号的任光超，也做客直播间，

以特约嘉宾的身份为现场观众送出多样幸运

大奖。

选好酒
华晨宇同款网红啤酒不容错过

青岛啤酒经典 1903、青岛纯生、王子海藻

苏打水、炫奇、复古罐、极地罐……众多广受

消费者好评的产品都在直播间出现任君挑

选，不仅青岛啤酒平日热销的网红产品一应

俱全，还能见到市场上较为少见的“收藏款”

青岛啤酒，和你一起相约四月，畅饮春天。

看直播，自然要抢明星代言同款。青岛啤

酒品牌代言人、实力唱作人“花花”华晨宇最

喜爱的青岛啤酒夜猫子啤酒也在本次直播中

与大家见面。除此之外，青啤直播夜，凡通过

直播间下单的用户即可参与抽奖，赢取华晨

宇签名照。

品风味
酿酒大师直播讲述啤酒那些事儿

直播期间，主持人思慧与张磊“名嘴化身

段子手”，在国内唯一的啤酒博物馆———青啤

博物馆，用幽默风趣的讲解，与大家共同领略

百年青啤博物馆中的美酒佳人，别样风情，演

绎复古经典。

值得一提的是，本次直播还邀请青岛啤

酒制造副总裁、酿酒大师董建军、青岛啤酒科

研开发中心主任尹花来到现场，开讲“啤酒那

些事儿”，让消费者了解每款啤酒背后的酿造

故事、设计理念以及产品特点，让荧屏前的消

费者可以清晰的选择自己喜爱啤酒风味;同
时，国家啤酒评酒委员朱蕾也携手名嘴，现场

分享诸多啤酒的品评体验，“云上”教你品评

啤酒如何更专业。

除此之外，青岛啤酒还在直播中带来数

场“秒杀”环节，让你不必“大秀手速，苦苦守

候”，就能够低价到抢购心仪的啤酒产品。据

悉，本次青啤直播夜，邀请好友共同观看直播

也能获得精彩好礼，“直播将设有邀请榜，邀

请榜前 6 名的观众，且符合邀请粉丝数量，青

岛啤酒将送出手机、电脑等好礼。”值得一提

的是，青岛啤酒在直播中还特意设置了“寻锦

鲤，抽大奖”的互动活动，在直播期间，凡通过

直播间下单的客户，即可参与抽奖互动，幸运

用户将获得每月两箱青岛啤酒系列产品，全

年不少于 365瓶(听) 的啤酒大礼包。

■ 王俪霖

近日，在法国巴黎举办的 2020FIWA、FI原
WABio 和 FISA 法国国际葡萄酒、有机葡萄酒

及烈酒三项大奖赛圆满结束，集安美的庄园

酒业有限公司生产的“威代尔冰酒”在法国荣

获最高奖项大金奖。

这次大奖赛在法国国家海关总署严格监

督和程序审核下，以全球国际专家 Expert A原
greed 为主要评委的专家评审团对来自法国、

意大利、瑞士、卢森堡、西班牙等 20 多个国家

3000 多款葡萄酒、有机葡萄酒及烈酒进行评

选，其中我国新疆，山西，黑龙江，吉林，河北，

山东，四川，宁夏等 260款产品参赛、70 余款产

品获奖。法国评委会对本届获奖酒款将在 2020
年第三届上海进博会国际活动上进行高端专

业推广，直接与全球采购商进行商务对接。

美的庄园酒业有限公司始建于 2003 年，

集安境内的鸭绿江河地处东经 126 度，北纬

41.35 度的独特地理位置，是世界上独一无

二，不可复制的山葡萄优势产区，具有生产山

葡萄的优良条件。特殊的气候及火山堆积岩

特殊的土壤成分生长着双优、双红、左优红、

公酿、北冰红等多种特色的山葡萄，其酒为红

宝石色，具有浓郁悦人的蜂蜜和杏仁复合香

气，成为葡萄酒珍品中的极品原料，不仅可以

加工成干葡萄酒、甜葡萄酒，还可以生产冰葡

萄酒，其令人惊诧的品质是其他任何葡萄所

不能媲美的，是目前国内培育出的第一个酿

造冰葡萄酒的山葡萄品种。未来可能成为世

界最好的葡萄酒生产原料。由于集安山葡萄

品质好，国内大的葡萄酒生产企业都使用集

安山葡萄做原料，其产品已经得到国内外市

场的认可。葡萄酒营养丰富，品位高端，是人

们最喜爱的产品之一。精工细琢酿造出深邃

宝石红色的精美葡萄酒，品味纯正，饱满成熟

浓烈甘凛，香气扑鼻，营养和抗老化指标高于

同类葡萄酒的 3 到 4 倍。

“做好酒，敬中国”。美的庄园秉承着这一

宗旨，经多年发展，现已有占地面积 4540m2 的
生产基地;年葡萄加工能力为 5000 吨，葡萄原

汁贮藏能力为 4200 吨; 2018 年公司更新了

全部灌装车间流水线，从而大大提高了加工

能力和生产效率，年产葡萄酒已达到 400 万

瓶，现有中华红系列、美的庄园系列及高句丽

系列葡萄酒共十几个品种，目前，产品已经销

往全国多个地区，尤其以深圳、广州、上海等

大城市为主要销售区域，产品品质得到广大

消费者的普遍认可，逐渐树立起了代表集安

山葡萄品质的集安品牌。

“美的人”也在努力，他们对高品质葡萄

酒的追求已篆刻到每一个生产环节。多年来，

他们竭力追求无公害绿色有机山葡萄种植，

从源头上保证了葡萄酒的品质。为了不断提

高产品质量，在酿造工艺上追求谨慎严格，生

产车间实行一对一跟踪、零缺陷管理，每一瓶

酒的诞生都注入了“美的人”的严谨与责任。

有关机构检测结果表明，该企业的各种产品

全都达到甚至超过国家规定的标准，为赢得

国内外市场打下了坚实基础。

目前，集安美的庄园酒业有限公司借助

获得国际大奖有利契机，积极谋划 2020 年市

场营销对策，他们生产的各类葡萄酒已畅销

长城内外，大江南北。

兰陵集团成功获选
齐鲁技能大师
特色工作站

近日，山东省人力资源和社会保障厅公布

“齐鲁技能大师特色工作站项目建设单位名

单”，山东兰陵美酒股份有限公司成功获选。

齐鲁技能大师特色工作站是山东省人力

资源和社会保障厅为加强高技能人才队伍建

设组织实施的高技能人才培养特色载体建设

工程。主要依托在技能含量较高的行业、大中

型企业和职业院校中工作的高技能人才以及

部分掌握传统技能、民间绝技和非物质文化

遗产的技能大师，围绕高科技产业、战略性新

兴产业、先进制造业、现代服务业和经济社会

发展急需、紧缺行业(领域)建设的工作站。

2017 年至 2020 年，全省每年遴选建设

25 个齐鲁技能大师特色工作站。山东兰陵美

酒股份有限公司能够成功入选齐鲁技能大师

特色工作站，是与公司优秀的技术团队、悠久

的酿酒生产工艺和完善的科研生产设备等强

大实力分不开的。多年来，公司大力实施人才

强企战略，搭建了行业领先、结构优化、梯次

合理的人才队伍，为公司发展提供了强有力

的人才支撑。公司目前与江南大学、齐鲁工业

大学等高等院校就技术队伍培养、微生物发

酵技术、酿造工艺等方面开展产学研合作，有

效提升了企业研发与成果转化能力。

公司目前有 1 人享受国务院特殊津贴，

中国白酒工艺大师 1 人，中国白酒酿酒大师

1 人，国家级评酒委员 4 人，省级评酒委员 10
人 ，齐鲁首席技师 4 人。公司充分利用省级

企业技术中心和管桂坤劳模创新工作室等创

新平台，在管桂坤、尹福等大师的带领下，积

极开展带徒传技、技能攻关、技能革新、新课

题研发等一系列活动。

此次获选齐鲁技能大师特色工作站项目

建设单位，是对兰陵美酒高技能人才培养工

作的充分肯定。接下来，兰陵美酒将进一步发

挥好平台支撑和人才引领作用，加快推进公

司高技能人才队伍建设，促进行业交流与互

动，为推动企业乃至行业高质量发展提供强

有力的技能人才支撑。 渊鲁轩冤

华致酒行
2019年净利增逾四成

日前，华致酒行连锁管理股份有限公司

发布 2019 年业绩报告。公告显示，2019 年华

致酒行营业收入达 37.38 亿元，较 2018 年度

增长 37.38%; 实现归属于上市公司股东的净

利润 3.19 亿元，较 2018 年度增长 42.06%，整

体业绩情况延续了华致酒行自上市以来的稳

健增长态势。

据悉，华致酒行自 2019 年 1 月 29 日登

陆 A 股资本市场，成为酒类流通行业第一

股。该公司以全国化保真连锁经营模式作为

自身的核心竞争优势，构建了包括连锁酒行、

华致酒库、华致名酒库、零售网点、KA 卖场、

团购、电商、终端供应商在内的全渠道营销网

络体系，为广大消费者提供全球保真精品酒

水服务。而作为酒类流通领域率先取得“中国

驰名商标”的行业领军企业，华致酒行已连续

四年入选“中国 500 最具价值品牌”。

在 B 端渠道方面，15-18 年华致酒行品

牌门店数量从 294 家增至 800 余家，零售网

点数从 2788 家增至 4190 家，渠道力日益增

强。同时，为迎合酒流通领域消费升级趋势，

2019 年 5 月，公司推出华致酒库升级版———

华致名酒库，旨在打造新零售共享经济酒水

服务平台，实现线上下单、线下体验，为消费

者提供订购、配送等一体化的便捷服务。

在 C 端建设方面，公司于 2019 年推出的

华致优选微信小程序平台进入了利润收割

期，运营能力和效果显著提升，现已成为华致

酒行新的业绩增长点。据悉，华致优选整合各

式茅台、五粮液、十七大名酒、53 优名酒、钓

鱼台、日本威士忌、法国名庄酒等全球精品酒

水于一体，通过熟人信任背书可成功影响消

费者心智，大大提高了消费者决策效率。此

外，华致优选平台上的所有产品，都要经过

“三级保真鉴定”：先由专业鉴定师对产品的

包装和外观进行初检; 再由鉴定专员通过检

验酒花、闻味等手段进行复检;最后茅台等产

品还要经过资深鉴定专家进行终检，从而全

方位保障消费者权益。

华致酒行与核心酒企的合作不止于产品

经销代理，更在于基于行业大数据打造适合

消费者需求的优质产品。据了解，华致酒行与

其上游酒企合作开发并独家代理了贵州茅台

酒(金)、五粮液年份酒、钓鱼台精品(铁盖)酒、

荷花酒等高毛利优质产品，备受市场青睐。而

这也推动了华致酒行产品组合的不断优化，

高毛利的总经销产品随着公司渠道扩张，收

入占比逐渐提升，利润贡献也大幅增长。

与 2019 年年报同期披露的还有华致酒

行的 2020 年一季度业绩报告，报告显示，公

司 2020 年一季度营业收入达 12.95 亿元，扣

非归母净利达 9741.44 万元。对此，天风证券

研报资料显示，华致酒行 2020 年一季度扣非

归母净利同比增长近 30%，总体超预期。公

司依托强大的产品定制能力及全球采购资

源，搭建一体化 B2B 供应链管理平台，顺应

品牌化、规模化、连锁化、专业化趋势，市场空

间广阔。 渊华行冤

“做好酒，敬中国”

美的庄园威代尔冰酒获世界金奖

青啤直播夜 慢酿好啤酒

河套酒业：坚定走质量效益发展之路


