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■ 张瑜宸

期盼已久，属于小龙虾的美食季已然到

来。豪吃各种口味小龙虾的时候，总是需要喝

点什么。

澳洲天鹅庄给出的答案，”吃龙虾，喝蓝

龙虾”，独特、清爽、欢乐。当小龙虾遇上“蓝龙

虾”，会擦出什么样的火花?

首战告捷 燃爆南京

近日，以“酒的国度 虾的盛宴”为主题的

澳洲天鹅庄·夏季大单品蓝龙虾全国巡回发

布会，首站南京站圆满举办。澳大利亚天鹅酿

酒集团中国运营中心营销总裁张登尧、南京

龙千禧商贸有限公司董事长慕战江、江苏苏

糖糖酒食品有限公司常务副总经理王建政、

澳大利亚天鹅酿酒集团江苏苏北省区总经理

李平、澳大利亚天鹅酿酒集团江苏苏南省区

总经理张明星等嘉宾，以及来自南京的经销

商、意见领袖和消费者，共同出席了本次活

动。

活动现场，泡菜、干烧、十三香、网红、蒜

泥、冰醉、香辣等多种口味的小龙虾汇聚，以

龙虾盛宴见证天鹅庄蓝龙虾葡萄酒的重磅发

布，高颜值的“蓝龙虾”，引得现场嘉宾争相拍

照，嘉宾们表示，“蓝龙虾酒颜值高，看着垂涎

欲滴，有食欲又有‘饮欲’，1.5L 的容量，耳目

一新，大气，比起小瓶有气势”。

“入口好、很好、超级好，喝着顺口，喝完

很舒适”，“她真的很搭各式龙虾，清爽，解辣

解腻”，“刚刚好的酒度，适合聚会畅饮”，在体

验过“吃小龙虾，喝蓝龙虾”后，嘉宾们兴奋的

分享自己的感受。

虽未能到现场与嘉宾一起豪吃小龙虾，

畅饮蓝龙虾，但远在澳洲的天鹅酿酒集团澳

洲市场营销总监大头(Steven Greig)老师特意

通过一段视频发出祝福，并分享自己餐酒搭

配的选择。“作为在海边长大的澳洲人，我们

是很喜欢吃海鲜的，在吃海鲜的时候，我们也

常常会选择比较清爽一点的葡萄酒来进行搭

配，这样海鲜吃起来会更加鲜美，蓝龙虾 MAX
半干白葡萄酒就是一种非常棒的选择。”大头

老师在视频中说到。

好玩有趣的游戏环节，吸引全场嘉宾积

极参与其中，或观看拍照或亲自挑战。来自南

京的金先生以 3 分 3 秒的成绩在”吹酒剥虾

“游戏获胜，焦女士以高达 451 个赞在”蓝龙

虾终极大奖“朋友

圈集赞游戏获胜，

现场气氛一度嗨到

爆。嘉宾们纷纷表示，

这是他们参加过的最过

瘾并且最畅饮的品鉴活动。

发布会现场，多位嘉宾想要当

场下单购买天鹅庄蓝龙虾美酒。更有嘉宾表

示，蓝龙虾性价比高，消费者喜欢，在当下的

节点推出，市场机会很大。并有天鹅庄蓝龙虾

南京客户将自己在其他地区从事酒生意的朋

友推荐给天鹅庄工作人员，希望他的朋友在

其他区域销售蓝龙虾系列。

澳洲国民龙虾酒
———天鹅庄蓝龙虾

据悉，海洋中的蓝龙虾，200 万只才有一

只。蓝龙虾葡萄酒能脱颖而出，还要从一个小

故事说起。

上世纪 70-80 年代，澳洲白葡萄酒受到

本土消费者的热捧。因此，不少葡萄园拔掉红

葡萄品种，改种白葡萄。时任澳大利亚总督保

罗·哈斯勒克(Paul Hasluck)爵士非常喜欢喝

白葡萄酒。偶然的一次机会，他去到南澳洲，

品尝到一款清新爽口、风味独特的白葡萄酒。

喝酒无数的他，顿时找到心中最爱的白葡萄

酒。

彼时的澳洲白葡萄酒，主要以霞多丽为

酿造品种，带有浓郁的橡木风味及奶油风味。

因为澳洲人喜欢吃海鲜，如何做出一款清爽

易饮的白葡萄酒，成为诸多酿酒人士思考的

方向。2012 年，具有创新精神的澳大利亚天鹅

酿酒集团，推出第一支蓝龙虾白葡萄酒，全新

打造蓝龙虾葡萄酒品牌。

从外观上看，天鹅庄·蓝龙虾绝对会让你

一见钟情。酒标上的蓝龙虾，带着深蓝色海洋

的秘密，挥舞着双鳌，在淡淡的金色酒体衬托

下栩栩如生。

据悉，蓝龙虾系列共有三款葡萄酒，每一

款都能带来味蕾上的享受。

1.5L 的蓝龙虾 MAX 半干白葡萄酒，热带

水果的香气，伴着优雅的淡花香，入口平衡清

爽，柔顺干净，是烧烤、海鲜、甜点等各类美食

的完美搭配。

蓝龙虾霞多丽干白葡萄酒，香气清新宜

人，带有明显的苹果、油桃等水果香气，入口

清新爽脆，中高的酸度带来了轻快的口感，仿

佛每一滴葡萄酒都

在味蕾上跳跃。

蓝龙虾桃红起泡

葡萄酒，浓郁芬芳的花

香，伴着草莓、奶油等香甜

的气息，矿物质的香气及新鲜

的酸度平衡了口中的甜蜜、细腻、绵

柔的泡沫给人以清爽明快的感觉。搭配小龙

虾极佳，味道平衡。

未来已来 天鹅庄蓄力前行

随着国内葡萄酒市场的不断发展，干白、

起泡作为葡萄酒品类的一个重要品种，越来

越受到厂家的重视和消费者的喜爱。

天鹅庄为什么选择在 2020 年着重推出

夏季大单品“蓝龙虾系列”?
据了解，白葡萄酒在中国市场占比约不

到 5%，但是在西方发达国家，像澳大利亚、法

国，白葡萄酒的市场占有率达到 30%以上，甚

至是 40%。

澳大利亚天鹅酿酒集团中国运营中心营

销总裁张登尧表示，一系列数据的背后折射

出人民生活水平以及消费者对葡萄酒的认知

度、接受度正在慢慢转变。

目前，我国白葡萄酒市场消费可能只占

3%到 5%，但未来可能会占到 10%。在整个大

蛋糕增量市场中，如果它的品类持续不断增

长，谁先能抓住先机，谁就会成为行业引领

者。现在，进口白葡萄酒几乎没有强势品牌，

这对天鹅庄来说是绝佳的机会点，张登尧分

析道。

据了解，2019 年公司推出“蓝龙虾 MAX
半干白葡萄酒”并且在山东等地进行试点销

售，产品包装、口感深得经销商和消费者喜

爱，市场反应良好。

张登尧认为，干白、起泡品类市场前景较

好，市场容量较大，竞争较小。而且，天鹅庄有

着其他企业不可替代的优势，作为澳洲葡萄

酒企业，在“酒庄直营市场”的模式下，天鹅庄

充分了解中国消费者对干白，起泡“的口感喜

好，并在提供优质葡萄酒的同时还提供针对

性的市场运作方法。

在看到市场机遇后，天鹅庄适时推出产

品，针对蓝龙虾系列天鹅庄又有着怎样的规

划?
“酒的国度 虾的盛宴”南京站活动现场，

远在澳大利亚的澳大利亚天鹅酿酒集团董事

长李卫发来视频与大家云喝酒，他表示，2020
年是天鹅集团十周年，也是天鹅进入中国的

第 9 年，天鹅庄在中国已经取得阶段性胜利，

成为行业最有影响力的品牌之一。

张登尧介绍，为全力打造夏季大单品蓝

龙虾，天鹅庄设立了专门的品牌和市场团队，

负责品牌的运营；销售方面，要求全部渠道参

与其中，“线上+线下”组合销售; 区域布局方

面，重点区域突破，其他区域有针对性的导

入；产品招商和推广方面，独立招商，不同渠

道主推不同产品;品牌推广方面：个性化开展，

针对性投入。

2020年夏季 引领白葡萄酒消费

“这是天鹅集团自成立以来举办的第一

场，也是我在葡萄酒行业里从业十余年，参加

过上千场活动中，唯一一场以白葡萄酒为主

的发布会。”“酒的国度 虾的盛宴”南京站活

动现场，张登尧深情的说到。

但，这仅仅是天鹅庄蓝龙虾 2020 年市场

动作的一个开始。

据介绍，从 5 月份开始，“酒的国度 虾的

盛宴”为主题的澳洲天鹅庄·夏季大单品蓝龙

虾全国巡回发布会将陆续在山东威海、青岛、

烟台，江苏南京、苏州、徐州，浙江杭州、温州、

台州，福建福州、泉州，广东深圳，海南海口，

河北秦皇岛等地举办。通过小龙虾与蓝龙虾

酒的碰撞，在沿海城市刮起天鹅庄的“干白、

起泡风。”

样板市场发布会之后，预计在 7—9 月

份，将启动蓝龙虾海鲜美食节”全国巡回活

动，全力打造蓝龙虾消费场景。

这还不止，预计在 11-12 月份，将启动

针对经销商、终端店老板、意见领袖以及消

费者而专属打造的蓝龙虾品牌粉丝活动蓝龙

虾“虾仁节”。“酒的国度 虾的盛宴”南京

站”吹酒剥虾“3 分 3 秒的记录能否一路领

先?将会在“虾仁节”揭晓，最终获胜者将会

获得天鹅庄蓝龙虾方面精心准备的“神秘大

奖”。

品牌化、大单品已是葡萄酒行业大势所

趋。天鹅庄夏季大单品蓝龙虾，旨在打造中国

进口白葡萄酒第一品牌，我们相信，坚持品牌

化运作的天鹅庄，也必定会在进口白葡萄酒

领域大展身手最终脱颖而出。我们期待，天鹅

庄?蓝龙虾引爆 2020 年夏季，引领中国市场白

葡萄酒消费的时尚潮流。

■ 瑜宸

近期，在新型冠状病毒感染肺炎疫情全

球大流行的影响下，多国采取了封国和居家

隔离的措施，但这依然没挡住酒友们囤货的

步伐，有的国家甚至出台了葡萄酒限购政策。

一瓶美酒，就像一幕好剧，任何时候回想

起来都是熠熠生辉。正如苏格兰小说家、诗人

Robert Louis Stevenson 所言，酒与人生从来都

是交织在一起，走过才知不易，品过而知其

浓。

2004 年，电影《杯酒人生》上映，这部以美

国加州葡萄酒产区 Santa Barbara 为背景拍摄

的电影，不仅获得了奥斯卡最佳改编剧本奖，

也掀起了一波儿葡萄酒的消费狂潮，至今都

被葡萄酒爱好者们奉为经典。影片中除了各

式各样的名庄葡萄酒，还有蓝天白云下的万

顷葡萄园和延伸到天边的黑色油亮公路。

葡萄酒与人生的融合，给这部影片蒙上

了琥铂色的光泽，再滤去浮华和喧嚣，人生也

可以如酒一样，有漫长乏味的陈年期;酒也像

人一样，在年富力强过后，无可避免地迎来衰

退期。

葡萄酒是有生命的

为什么葡萄酒会成为这么多人的“心头

好”，电影中，女主角 Maya 的一段话值得深

思：“我总是联想到酒的一生，想到它是个有

生命、活着的东西。我总会想象，葡萄生长的

那一年里都发生了什么，阳光是如何撒满大

地。而下雨的话，又会是什么样子?人们是如

何照顾那些葡萄，又如何采摘的?如果是一瓶

陈年的葡萄酒，那么又有多少照顾过那些葡

萄的人已经死去。我总是在想，葡萄酒是如何

不断地生长变化的，就好比今天我打开了一

瓶酒，它的味道一定和其他任何一天打开的

时候有所不同。因为酒是有生命的，而且它在

不断地变化并变得更加复杂。直至它达到颠

峰状态，然后就开始了它稳定的衰老过程。所

以，在该抓住的时候，不要松手，在达到巅峰

的时候，痛痛快快喝掉它。”

原来，在很多人眼中，葡萄酒是有生命

的。

一串串葡萄，从枝头跃下，经过漫长的等

待，由一粒粒的果子，变成一滴滴紫红色的液

体。蜕变了的汁水不再如果汁般浅薄，而是变

得如生命般的厚重。从青涩到圆润，从成熟到

衰败，这大概也是“年份”的意义所在。气候、

风土、人文赋予每一瓶葡萄酒不一样的故事，

这个过程和人生又是何其的相似。

在电影中，葡萄的香带着清新的酸、圆润

的甜、精致的苦和柔顺的涩走进了主人公

Miles的生活。

在经历了婚姻失败、事业停顿后，他木

讷、消极，只有提起葡萄酒的时候才会滔滔不

绝，两眼生光。“首先，你要举起酒杯逆光观察

葡萄酒，要注意颜色和清澈度，只是感知一

下，是醇厚还是清淡?现在把杯子倾斜，这样

做是为了查看一下酒在接近杯口时的颜色浓

度，就此会得知酒的年份，再把鼻子伸到杯子

里，别害羞，把鼻子放到那。嗯，少许柑橘……

也许还有些草莓……”仿佛葡萄酒已融入他

的血液，成为他潦倒生活中的“慰藉”。

每瓶酒打开都是特别的日子

或许我们还会从个别的葡萄品种上找到

相似的人性特征。Miles 很钟情黑比诺，自然离

不开其葡萄品种的珍贵。

的确，黑比诺是一种很难种的葡萄，娇

弱、皮薄、非常敏感，而且早熟。它不像赤霞珠

那样易于生长且可以在任何地方生长，而且

即使是被忽视的时候，也能茁壮成长。黑比诺

需要不断地照料和关注，它只生长在这个世

界上那些隐蔽的、特别的角落里面，也只有园

丁最大的耐心和培育才能让它生长，只有肯

花时间去了解黑比诺的人才能理解它的潜

质，才能感觉到它所有的味道。

在 Miles 看来，黑比诺是这个世界上味道

最绵长、最夺目、最精致、最古老的葡萄品种。

相比而言，赤霞珠就俗气了。尽管这对赤霞珠

来说未必公允，但敏感脆弱，渴望别人关注和

理解不正是 Miles 的性格写照吗?
他写的小说被出版商拒绝，前妻即将结

婚并怀有新的生命，他珍藏的那瓶 1961 年份

的白马酒本该在某个特别的日子，甚者是 10
周年结婚纪念日跟一个对的人共享。结果变

成了一个人在麦当劳里，用一次性饮料杯，就

着炸鸡和薯条喝掉了。生活在他看来或许只

剩下眼前的苟且。在黑比诺中，他看到了自己

相似的人生经历。但又有谁能否认，把酒打开

的那天，不是他特别的日子呢?
其实，葡萄酒在有悠久酿造历史和饮用

文化的西方人眼中，早已成为生活的必需品。

无论是吃大餐亦或是吃快餐，不管是聚会正

嗨，还是无聊到爆，甚至是人生中的各种重要

时刻，如婚礼、葬礼……只要你愿意，都可以

开启一瓶葡萄酒，倒上一杯。如果一杯不够，

那就再来一杯。

酒中的酸甜苦涩，可以通过味蕾触动每

一根神经末梢。然后闭目回味，享受着酒与情

感的共鸣。经过时间的酝酿和变化，最终我们

品尝到的，是复杂的、韵味悠长的人生真谛。

2020 年，国馆酒并未因疫情影响而停滞

深入布局中国白酒市场，而是时刻关注各市

场区域动态，高效针对其现状、困境、机遇进

行沟痛与合议，提出了“一个中心、两点聚焦、

四大支持”这一全新战略，以十足的底气与信

心迎接疫后工作的开展。

在“中国战疫”逐步明朗化后，国馆酒业

全部门便第一时间进入了全力全策的备战状

态。在“以客户为中心”的战略思路指导下，国

馆酒以客户利益为先，迅速反应、为各个区域

市场定制不同预案，以求最快速恢复服务供

给与最强度减轻因疫情造成的销售影响。

同时，各区域市场专驻人员在做好防疫

措施的前提下冲锋服务第一线，积极投入、配

合销售预热活动的开展。疫情缓解地区更是

率先推出了“无接触送货上门”，以高效安全、

贴心暖心的服务，保障当地白酒消费者的用

酒需求满足。

疫情缓解之后，国馆酒加速全国精品终

端布局，针对核心市场采取“一地一策”，甚至

“一店一策”：根据各区域现状匹配最佳资源

运作，积极打造样板市场，进而对周边市场进

行辐射，形成品牌影响力。

2020 年，国馆酒将启动“国馆文化大使

计划”，旨在吸纳当地各行业意见领袖，以美

酒为载体，以文化为链接，聚拢最有效的“社

会发声”，形成当地消费的风向标。同时，口碑

与效果双丰收的“国馆文化私宴”将继续进行

文化升级，从私宴文化氛围的打造、文化菜品

的设计到私宴互动的流程打磨，都将更深入

精细化，力求让“文化私宴”名副其实。

渊企宣冤

■ 李习文

上世纪 60 年代，作为中国老八大名酒之

一的“古井贡酒”曾去掉酒名中“贡”字，改名

为“古井酒”。综合档案记载和现存实物分析，

改名后的“古井酒”酒标使用时间约为 1967
年至 1970 年代中后期，总共存续了约 10 年

的时间。

古井贡酒产自安徽省亳州市古井镇，其

名带“贡”字并非虚言，史籍中确有记载者有

三。据《齐民要术》记载，公元 196 年冬天，曹

操把家乡亳州出产的“九酝春酒”进贡给汉献

帝，这是第一次作为贡酒;据《亳州志》记载，

明万历年间，内阁大学士沈鲤把减冢店(今古

井镇)所产的“减酒”献于皇帝，这是第二次作

为贡酒;及至清末光绪年间，武臣姜桂题再次

将“减酒”献给清廷，并得到慈禧、隆裕太后的

下旨回赐，这是第三次作为贡酒。

1959 年 10 月，亳县古井酒厂成立。翌

年，在历经一番波折后，国家工商局正式批准

使用“古井贡”商标。据史料记载，“破四旧”运

动波及酒厂，因“贡”字带有封建帝王的色彩，

大量印制好的古井贡酒酒标被付之一炬。

为应对时代变化，尽早恢复生产经营，古

井酒厂经数月研制，设计出一款酒标：正标以

红黄为底色，中间酒名处去掉“贡”字改为“古

井酒”，下半部分将之前的“古树古井”图案改

为“工厂农田”图案，颈标以红底白字的“中国

名酒”字样替代原有的注册商标图文，整体观

之，这款酒标给人以明亮朴素之感。根据档案

记载，1973 年后，古井贡酒恢复其名并重新

设计新式酒标。但根据现存实物显示，这款

“古井酒”酒标在 1974 年后仍有使用。

据档案记载，古井酒的酒精度数为 60
度~62 度。现存实物推测，古井酒仅有一斤玻

璃瓶装这一种规格，无外包装盒。瓶口采用两

种封口方式，一种是木塞封口外套金色或红

色两种封膜，另一种压盖封口。这两种封口方

式随着时间的推移，导致现存至今的古井酒

的酒液大都“飞酒”，保存至今能够相对较满

的古井酒几乎是少之又少。

在酒标发生变化的中国名酒系列中，大

体都是通过改动注册商标的名字，如茅台酒

由“飞天牌”改为“葵花牌”、五粮液酒“交杯

牌”改为“红旗牌”、泸州老窖酒由“白塔牌”改

为“工农牌”、汾酒由“古井亭牌”改为“四新

牌”等等，来应对时代的变化。古井酒是唯一

一个改动了酒名的酒。

如今，再回首看这个“贡”字之争，其实原

本不必如此大动干戈。“贡”字在古代是进贡

给封建帝王专享，放在共和国的新时代则可

以理解成贡献给人民，正所谓“旧时王谢堂前

燕，飞入寻常百姓家”。

(作者系北京师范大学教师尧中国陈年白

酒收藏爱好者)

国馆酒疫后
加强市场推进

“古井酒”的前世今生

走过才知不易 品过而知其浓

小龙虾遇上“蓝龙虾 ”会擦出怎样的火花?

目前国际国内经

济形式和市场环境等因素

发生巨大的变化，行业进入新

的竞争状态，企业也要进入一个

新的发展阶段，所以今年蓝龙虾系

列作为澳大利亚天鹅酿酒集团战

略产品之一，要打造年轻群体

畅饮葡萄酒的新潮流。


