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广告

姻 本报记者 何沙洲

2020 年席卷全球的新冠疫情对企业的经

营发展带来的不稳定性，让许多企业经营者

充满焦虑，乃至绝望。

“越是困难的时刻，我们越要回顾历史、

不忘初心。”四川锦酱房味业集团董事长杨晓

飞说，疫情就像一面放大镜，把企业始终坚持

的初心和产品给消费者带来的真实价值都放

大了。“我们只有对自己提出更高的要求，不

断创新，为满足消费者的需求提供更好的产

品和服务，才能擎起‘四川辣酱’这面大旗，才

能为国民奉献健康美味的好产品。”

4 月 16 日，杨晓飞携锦酱房企业管理公

司周总一行，走进源于清朝乾隆三年的“中华

老字号”四川资阳临江寺，寻访美味之源、探

究酿造真谛。沿成渝古道进入近 300 年历史

的“临江寺豆瓣厂”，百年窖池、酿造之源，空

气中弥漫着浓浓的酱香味。生料制曲、古井水

浸泡、日晒夜露，从选豆、制曲、翻晒、发酵

……临江寺豆瓣的生产要历经近一年时间，

是真正具备“匠人精神”的产品。从一定意义

上说，锦酱房四川辣酱系列制品，尤其是豆豉

的制作工艺与临江寺豆瓣的古法制作工艺异

曲同工，师出同门，这也是杨晓飞一行前来探

访锦酱房酿造之源的初衷。

事实上，杨晓飞和临江寺还有更深的渊

源。杨晓飞先后担任过贵州老干妈总厂厂长

和四川临江寺总经理，正是因为有了贵州老

干妈、四川临江寺这两大调味品制造企业的

缘起，才有了今天锦酱房四川辣酱辉煌的成

绩。而锦酱房豆豉的酿造发酵工艺，正是得益

于临江寺这片有着三百年窖藏历史的“中华

老字号”。

明代李时珍在《本草纲目》中对豆豉的功

效记载最为详细：“黑豆性平，作豉则温，既蒸

暑，故能升能散。得葱则发汗，得盐则能吐，得

酒则治风，得蒜则止血，炒熟则又能止汗

……”即豆豉可以开胃消食、祛风散寒、治疗

水土不服等。近年来研究发现，豆豉中钴的含

量是小麦的 40 倍，对预防冠心病有良好的作

用。此外，豆豉还能改善大脑的血流量，有效

预防脑血栓的形成。

杨晓飞告诉记者，自古民间就有“可一日

无肉，不可一日无豆”、“要长寿，多吃豆”等关

于大豆的养生谚语。“锦酱房豆豉甄选优质东

北大豆，采用传统发酵工艺，窖藏期 1 年以

上。所选用的辣椒是‘中国国家地理标志保护

产品’二荆条辣椒。这两大支柱原料的甄选加

上嘉陵区‘世界长寿乡’的自然条件，奠定了

锦酱房四川辣酱坚实的品质基石。”

“把自己的工作做好，产品做好。这才是

制造业的基础。”杨晓飞援引郎咸平的话说，

锦酱房现在和未来所做的，都是不断从提升

产品品质、服务品质、品牌价值多方面入手，

只做安全健康的辣酱制品，做中国健康的“四

川辣酱”，让消费者享受到不一样的味蕾之

旅。当然，锦酱房四川辣酱，要像老干妈贵州

辣酱一样，真正地站在行业制高点上，必须要

借助资源整合和跨界联动。杨晓飞表示，“走

出去”到 300 年“中华老字号”临江寺豆瓣寻

访美味之源、探究酿造真谛，目的正是为了更

好地对锦酱房系列产品品质和服务价值进行

增值，在将企业和合作伙伴、经销商、消费者

的共同利益最大化的同时，使企业的核心价

值得以提升和超越；也是为更多“走进来”到

锦酱房的全球合作伙伴、经销商创造共赢发

展、共享未来的机会。

山东寿光首次举办
网上“菜博会、种博会”

4 月 20 日，第二十一届中国（寿光）国际

蔬菜科技博览会暨 2020 中国（寿光）国际蔬

菜种业博览会在蔬菜之乡山东省寿光市开

幕。与过去不同的是，由于疫情因素影响，今

年的菜博会、种博会首次在网上举办。

据寿光菜博会、种博会组委会相关负责

人介绍，本届菜博会的主展区有 45 万平方

米，包括 11 个展馆、蔬菜博物馆及广场展区

在内的各个展馆，将展示蔬菜园艺品种 2000
多个、种植模式 80 多种。同时，拥有 27 万平

方米新材料日光温室的种博会展区（寿光蔬

菜小镇），集中展示番茄、辣椒、茄子、黄瓜等

8 类作物共计 4280 余个优良品种。

记者注意到，在本届菜博会、种博会中，

多家媒体平台同步直播了开幕式和网络“云

逛会”。人们通过官网，可实现在线购买优质

蔬菜。

据了解，今年的“线上博览会”依托强大

的数字技术支持，不仅把展馆搬到网上，更应

用 5G+VR 技术开展数字展馆、园区全景化、

园区直播。动动手指就能完成蔬菜线上线下

交易，用裸眼 3D 技术展示育种成果，通过

360毅全景视角直播展示蔬菜和良种的“英

姿”，“云种菜”项目还能让人们通过 24 小时

不间断的慢直播观察蔬菜生长。

寿光市相关负责人介绍，依托雄厚的蔬

菜产业基础和农业科技优势，中国（寿光）国

际蔬菜科技博览会自 2000 年以来已连续举

办了 20 届；2013 年以来，已连续成功举办了

11 届中国（寿光）设施蔬菜品种展，展示了来

自世界各地的蔬菜良种 22335 个，每年示范

推广良种上千个。 渊张志龙冤

第一架湖北农产品包机
飞离武汉

4 月 20 日15 点 05 分，南航 CZ3579 航

班搭载 2631 公斤小龙虾和藕带，从武汉飞

往上海浦东。这是自 4 月 8 日武汉解除离汉

通道管控措施以来，首架满载湖北农产品的

包机。

在“小龙虾、藕带送机仪式”上，湖北省副

省长万勇为生鲜农产品包装箱派发了“登机

牌”。万勇说，第一架满载湖北农产品的包机，

将带着荆楚儿女的感激之情，带着湖北农业

农村经济疫后重振的新希望，从武汉起航。

次日，这些藕带和小龙虾会在上海盒马

门店上架。此外，专门定制的“湖北加油虾”也

将在全国盒马门店、天猫盒马旗舰店销售。

“希望能为湖北农产品恢复流通和销售

尽一份力。”阿里巴巴集团副总裁、盒马总裁

侯毅在与万勇的视频连线中说。

据了解，阿里巴巴发起“我为湖北胖三

斤”活动后，在淘宝与天猫等渠道里，湖北农

产品日均销量超过 2000 吨，今年 4 月以来

盒马的湖北农产品销量同比增速超过

150%。

4 月 1 日，阿里巴巴宣布，从湖北采购价

值 10 亿元的小龙虾。接下来，盒马还将按时

令采购和销售湖北优质农产品，包括 4 月已

经上市的潜江小龙虾、6 月上市的洪湖“荷塘

三宝”、8 月的梁子湖大闸蟹等。 渊乐文婉冤

今年以来经港珠澳大桥
出口供香港水产品
超4000吨

拱北海关4 月 16 日对外公布，今年以来，

该关所属港珠澳大桥海关共验放供香港水产

品 4237.8 吨，货值 8683 万元人民币。

珠海市海淼水产进出口公司作为珠海为

数不多打进香港水产品市场的出口企业，此

前仅经营海捕鲜活水产品。受新冠肺炎疫情

影响，该公司订单需求锐减，而 5 月至 8 月中

旬又是珠海的休渔期，若仅经营海捕鲜活水

产品，将有长达 3 个半月的时间无营业收入。

于是，该公司向拱北海关申请扩大经营范围，

希望增加养殖水产品出口业务。

了解这一情况后，拱北海关立即展开调

研，并安排负责该项业务的香洲海关送政策

上门，指派专人指导企业办理申请扩大经营

范围的手续；同时，迅速成立评审小组，在严

把注册登记的文件复核关和现场评审关的前

提下，加急开展评审工作。

在顺利完成该项变更评审工作后，拱北

海关还指导企业建立完善中转场日常管理、

自检自控制度，督促企业落实主体责任，确保

经营管理符合海关监管要求。

15 日下午，珠海市海淼水产进出口有限

公司的鲜活鱼虾在港珠澳大桥珠海公路口岸

顺利通关。该批水产品重 985千克，经港珠澳

大桥进入香港后，将“蹦”上香港市民的餐桌。

这也是该公司完成经营范围扩大变更后出口

的首批养殖水产品。

“现在我们公司可日均向香港供给水产

品 12 吨，较之前增长 3 倍左右。”完成首批鲜

活鱼虾出口后，该公司负责人翁先生说。

拱北海关相关负责人表示，港珠澳大桥

海关还开通了供港水产品快速通关专用窗口

和绿色通道，对鲜活水产品企业实行“一对

一”服务，做到鲜活水产品随到随验、依法监

管，助力保鲜通关快运出口。

(邓媛雯 钟牧寒)

4 月 20 日，在中国镇江醋文化

博物馆，工作人员通过直播平台向

观众讲解制醋工艺。

日前，位于江苏省镇江市丹徒

区的中国镇江醋文化博物馆结合

当前疫情防控实际，通过线上直播

方式向观众讲解醋文化，开展“云

端”销售。

新华社 封疆江 摄影报道

美团外卖与广东餐饮
协会达成共识：
取消独家合作限制，
最高减佣 6%

4 月 18 日，21 世纪经济报道记者从广东

省餐饮服务行业协会获悉，该协会与美团外

卖（北京三快在线科技有限公司）达成共识，

并发布联合声明。

据悉，近期广东省餐饮服务行业协会和

美团外卖就广东餐饮外卖相关问题进行了多

轮面对面沟通，就推动广东餐饮经济复苏达

成共识。

美团外卖表示，广东省、市、区餐协在关

键时刻的发声，让平台及时听到来自商户和

餐协的真实声音，有利于平台更加了解行业

困难和企业的诉求，提出更加有针对性的帮

扶措施。

美团外卖取消独家合作限制

记者获悉，双方达成阶段性共识如下：美

团充分尊重餐饮商户和消费者的自主选择

权，与广大餐饮商户开展友好协商、平等合

作。

美团尊重餐饮商户自主选择线上各类平

台；支持餐饮商家自主运营私域流量的多渠

道发展，美团将全面开放配送平台服务予以

对接。

多方共同营造广东餐饮行业公平有序的

市场环境，为消费者提供更加安心的餐饮外

卖服务。

优质餐饮商户外卖返佣3%—6%

为助力广东餐饮外卖商户疫情“突围”，

在美团“春风行动”基础上，美团将对广东地

区优质餐饮外卖商户加大返佣比例至 3%-
6%，扩大覆盖范围，返佣时间至少延长 2 个

月（自声明发布之日起）。

在特殊时期美团面临自身经营困难，仍

将继续对优质餐饮商户返佣扶持，加大补贴

投入，希望带动商户订单恢复，提升消费信

心，带动行业复苏。

共同打造“食在广东”品牌

协会与美团外卖共同擦亮“食在广东”金

字招牌。美团积极投入各类资源，支持参与广

东省各级政府和协会组织的餐饮业促消费活

动，配合省市商务部门共同打造“互联网+美
食”模式，通过线上美食节、“食在广东”品牌

推广等活动，打造一批广东特色餐饮品牌，激

活餐饮消费活力。

值得注意的是，美团外卖将建立餐饮大

数据信息共享机制，与广东省、市、区餐饮行

业协会多方加强信息互联互通，为行业决策

提供数据支持。双方未来将建立日常沟通机

制，全力营造公平有序市场环境，助力餐饮企

业渡过难关。

双方认为，餐饮暖春，已在路上！渊吴越冤

姻 杨泽世

随着海外疫情的持续发展，欧洲等国家

成为新冠肺炎重灾区，受疫情影响，零售商

场停业，物流停滞，海外婴幼儿配方奶粉品牌

进入国内市场产生不利影响。

“疫情期间，国内市场上进口奶粉是在消

耗存量，目前应该还有一部分在海上运输，这

部分产品到货后，国外品牌在一段时间内是没

有新货的。”一位奶粉企业负责人告诉记者，国

产奶粉品牌在此期间会替代进口奶粉，销量会

有部分上涨，“价格也可能随着原材料价格波

动出现增长，这属于市场行为。”

不过，多家海外奶粉品牌方在接受记者

采访时均表示，目前其仍有一定库存，并未

因为疫情而减少供应。

进口品牌存货可支撑2-3个月，
但海外物流速度放缓

“海外到中国的物流方面会受到一定程度

的影响。”美素佳儿品牌母公司荷兰皇家菲

仕兰公司相关负责人告诉记者。据了解，近

期国际航班的大幅减少将直接对某些海外

奶粉品牌的货运能力造成影响。

菲仕兰的美素佳儿，美赞臣的蓝臻等，的

众多品牌，以及 hero baby 等几乎全部来自

荷兰。

在欧洲有多个工厂的法国达能公司负责

人也向记者表示，“疫情期间，为确保跨境电

商产品的及时供应，尽可能满足市场需求，达

能投入大量人力、财力增加空运。”一位德国

代购人员也透露：“3 月份国际物流涨价，现

在德国物流，10 天前发出的货物目前还停留

在德国。”

达能的爱他美、诺优能、牛栏几个品牌也

主要依靠荷兰的奶源。物流和供应链承受了

较大压力，但各品牌中国区相关人员均向记

者强调，国内市场的产品供应充足。

“新冠疫情的蔓延尚未对生产和供应造成

影响，目前牛奶的加工和产品的供应都没有

问题。菲仕兰很早启动监控和部署，考虑多

种运输方式，确保安全库存。”菲仕兰工作人

员表示。

达能方面则向记者介绍，“达能加紧与海

外工厂协调，确保更多的奶粉供应到中国市

场。公司临港和南沙两个承担全国线上线下

婴配粉供应的仓库 2 月 5日前就恢复正常运

作，可以保障全国各地市场的供应。市场供

应尚未受到影响。”

“国内市场没有出现供应问题。目前已经

到达的中欧专列能够满足 3 个月以上的市场

需求，并且还有多趟列车/专列在途，市场的

需求可以得到持续的满足。仅今年上半年，

澳优计划中的专列还有 6 趟。”工厂位于荷

兰、澳大利亚和新西兰的澳优乳业工作人员

表示。

国内某母婴店工作人员也告诉记者，“目

前奶粉没有涨价现象，只是进口外资品牌促

销力度都有不同程度的减少。”

代购渠道仍在运行，
但物流时间增加

疫情等因素也导致国外奶粉价格有所波

动。一位荷兰的代购人员向记者表示，“以爱

他美白金版为例，目前在荷兰断货，并且由于

疫情，奶粉价格有微弱上涨，主要是快递费上

涨较大。”

德国的代购也表示，“现在进货的价格上

涨，同时物流也涨，但对生意没有太大影响，

毕竟奶粉是刚需。”

但以跨境购、海淘渠道为主的“网红奶

粉”a2 公司负责人则告诉记者，“英文版 a2
platinum 和中文版 a2 至初均产自新西兰，消

费者可以通过多个渠道购买到 a2 产品，目前

产品供应没有受到明显影响，公司也会时刻

保持高度关注，做好一切准备。”

“外资奶粉在国内应该还有 2 到 3 个月的

存货，由于可能性断供或物流影响，供应会慢

一些，相关公司如果在国外没有受到太大影

响，也就不会影响持续供应，最近外资品牌也

会加快产品生产，保持供应。”食品饮料分析

师寇星向记者表示，“海外奶粉常年供过于

求，奶源亦然，疫情对相关国家经济会有影

响，这些国家会想办法恢复出口、物流，这对

外资奶粉来讲，只是延缓时间，而不会有毁灭

性打击。”

一位业内人士告诉记者，这些在中国市

场耕耘多年的大品牌，供应链体系较为完善，

抗风险能力也较强，短期内应该不会受到疫

情的影响。“一些通过海淘和代购进入的小众

品牌则影响较大，这些品牌不具备完善的供

应链体系，受冲击会比较大，很大程度上会出

现断供现象，消费者也需要考虑更换品牌。”

国产品牌迎增长契机，
头部企业销售两位数增长

“今年，进口奶粉的市场份额应该会有减

少，由于物流、疫情等问题逐步传导，影响到

代购、海淘。比如国外奶粉通过海运运输，这

批货陆续到达后，后面可能就没有新的货，这

个影响会在半年左右突显，届时几乎没有外

面奶粉可以进来。”一位国产奶粉企业负责

人告诉记者。

确实也有国内的奶粉企业感受到了疫情

带来的销售数据变化。

“保守预测，今年销售会有双位数增长。”

贝因美董事长助理陈桦在接受记者采访时表

示，“奶粉是刚需，疫情期间，当国外奶粉供应

不足，消费者会寻找国内奶粉进行替代，这对

国产奶粉替代国外奶粉是一个契机。但外资

品牌的市场减少不会太多，疫情终究会过去，

有些消费者还是不会改变，依旧会选择国外

奶粉。”

“作为曾经的国产奶粉第一大品牌，贝因

美经历了一段时间的没落，目前其通过各项

改革，公司基本面逐渐向好，市场也在逐步回

暖。”一位行业观察人士指出。

寇星指出，“总体来说，国产奶粉份额应

该会加速提升，所以国内奶粉品牌股市也有

较好的表现，业绩的体现更多会是在排名靠

前的公司，他们会有足够的原辅料供应以及

品牌力度。”

研报显示，飞鹤乳业 2020Q1 疫情期间

生产和销售正常，1-2 月各工厂生产同比增

长超过 40%，原奶消耗量也同比增长 40%以

上。该公司物流从 1 月 26 日开始运输，2 月

产品配率达 98%。从终端销售情况来看，以

此为例，疫情期间奶粉销量同比上涨，飞鹤预

计 2020Q1 收入增速不低于 30%。

“奶粉行业把价格当成生命线，不太可能

涨价。国产奶粉这些年高端化提升，而提价

也要考虑消费者接受程度，及竞争对手反映，

若提价导致价格虚高，竞争优势会丧失。对外

资奶粉来说，与国产奶粉竞争最有力的武器

就是价格较低，一旦外资奶粉价格上涨，与国

产品牌价格相当，又没有国产品牌的渠道优

势，竞争优势也会丧失。”寇星说。

锦酱房品牌创始人杨晓飞寻访“美味之源”
“中华老字号”临江寺述说“四川酿造真谛”

●四川锦酱房味业集团董事长杨晓飞（中）、周
总一行（右）走进“中华老字号”和四川临江寺王
总（左）合影留念

●走进“中华老字号”感受时间沉淀的味道

进口奶粉供应链遇大考
国产品牌销量或迎“小阳春”

江苏镇江：
“云端”醋飘香


