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日前，四川省

2020年全省优质白酒产业

振兴发展推进会在泸州举行。会

上，川酒亮出了骄人的成绩单。四川

全省规模以上企业共完成主营业务收

入2653.0亿元，同比增长12.7%，其中

“六朵金花”合计营收 1532 亿元。

2019年 1-12月，四川省累计生产

白酒 366.8 万千升，同比增长

3.6%，占全国的46.7%。

姻 陈振翔

“金花”齐放战略成效突出

记者从四川省经济和信息化厅获悉，“四

川省2020年全省优质白酒产业振兴发展推进

会”是疫情发生后的第一次会议，四川省委、

省政府领导和各职能部门、白酒产区、酒企非

常重视。四川省委常委、省直机关工委书记曲

木史哈，四川省经济和信息化厅、市场监督管

理局、科技厅、公安厅、生态环境厅、农业农村

厅、商务厅、四川轻化工大学、四川(中国)白酒

金三角酒业协会，以及成都、德阳、宜宾、泸州

四大产区负责人，川酒“六朵金花”、“十朵小

金花”企业代表参加。

众所周知，1989年第五届国家评酒会评

出全国17大“中国名酒”，川酒占据6席，川酒

“六朵金花”之名由此得来。“六朵金花”代表

着川酒阵营在中国白酒行业的荣耀和领军地

位，同时也加剧了各种资源、要素集聚，奠定

了后来川酒在全国市场的霸主地位。

2019年，川酒“六朵金花”企业战绩不俗。

五粮液、泸州老窖、剑南春、郎酒、舍得、水井

坊等企业共完成主营业务收入1532.0亿元，同

比增长19.3%，占全省的57.7%;实现利润369.0
亿元，同比增长29.8%;合计销售利润率达

24.1%，较2018年提高2个百分点。

四川省经济和信息化厅负责

人告诉记者，丰谷、文君、三溪、

古川、小角楼、叙府、江口醇、

仙潭、金雁、玉蝉“十朵小金

花”企业异军突起，完成主

营业务收入69.3亿元，实现

利润4.2亿元，主营业务收

入、利润分别同比增长

27.6%、26.7%。

一枝独放不是春，百

花齐放春满园。曲木史哈表

示，要抢抓国家产业政策调

整的重大机遇，尊重规律、讲

究科学，进一步突出白酒产区

优势、做大做响白酒品牌，错位提

升“六朵金花”企业和“十朵小金花”企

业势力，推动四川全省白酒行业加速发展。

要全力克服疫情影响，既要保证产品质量，又

要向消费者提供优质服务，确保完成白酒产

业高质量发展的全年目标任务。要坚持合作

发展，推动不同产区、不同企业之间互惠互

利，进一步拓展川酒市场空间。

“龙头”带动共创川酒战绩

数据显示，2019年，四川省累计生产白酒

366.8
万 千

升，同比

增 长

3.6%，占全

国的46.7%。

全省311家规

模以上酒企共

完成主营业务收入

2653亿元，同比增长

12.7%，占全国的47.2%; 实现利润

448.8亿元，同比增长31.0%，占全国的32.0%。

主营业务收入、利润分别占四川全省工业营

收、利润的6.1%、15.5%，对四川全省工业贡献

率分别达到7.6%、38.5%。

“六朵金花”企业战绩显赫，龙头带动作

用凸显。

曲木史哈强调，要发挥龙头企业带动作

用，巩固名酒品牌优势和影响力，推动川酒提

升市场占有率和国际知名度。要坚持协同推

进，通过联合发展、资源共享、优质服务，进一

步壮大二线酒企实力。

2019年，五粮液集团公司营业收入1080.3
亿元，成为中国白酒行业率先跨入千亿俱乐

部的酒企。2019年，泸州老窖的国窖1573营收

规模历史性地突破百亿，占该公司营收70%左

右。

郎酒更是增速惊人，郎酒集团董事长汪

俊林表示，2019年，预计郎酒实现营收120亿
元~130亿元，2020年销售收入过150亿元;同
时，将加快上市进程，争取2020年上市成功。

定位为“中国两大酱香白酒之一”的青花郎，

正以每年近100%的速度高速增长。水井坊、剑

南春和舍得同样取得骄人成绩，其中，水井坊

预计2019年度营业收入同比增幅26%;净利润

增加约2.47亿元，同比增加约43%。

四川白酒产业在规模上保持了行业领先

的整体优势，但也面临很大的挑战。五粮液集

团公司党委书记、董事长李曙光曾提出，按照

市场化原则，以资本为纽带，打造产业联盟，

加强川酒之间的合作及战略性重组，以推动

行业高质量发展，引领川酒振兴的建议。作为

中国浓香型白酒的典型代表和川酒的龙头企

业，五粮液集团公司在四川全省“5+1”产业体

系建设和川酒振兴中肩负重任。

从2019年川酒数据不难看出，2019年川酒

板块在整体营收和净利润上均实现了两位数

增长，其整体产量接近全国一半证明，川酒龙

头带动优势进一步凸显。

“产区”建设加持川酒腾飞

从川酒营收数据分析，川酒大产区优势

在逐步放大，宜宾、泸州、德阳、成都四大产区

的总量在提速。2019年，宜宾市55户规模以上

白酒企业，实现产量67.7万千升，实现营业收

入1302.7亿元，实现利润总额283.2亿元。四大

产区完成主营业务收入2450.5亿元，同比增长

12.2%，实现利润438.0亿元，同比增长31%元，

占四川全省的97.6%。

泸州市规模以上酒类企业124家，在2019
年前11个月，泸州市酒业收入769.2亿元，同比

增长14.1%。

泸州市委副书记、市长杨林兴表示，当

前，泸州市正大力实施品种调整、品质提升、

品牌培育“三品战略”，加快推进酒类重点项

目建设，推动泸州老窖、郎酒、川酒集团以及

“小金花”“小巨人”企业做优做强，力争今年

实现“千亿白产业、百亿税收”和“千亿园区”

的目标。下一步，泸州市将不断推动泸酒做大

规模、做优结构、做高效益、做强品牌、做足后

劲，为推动四川优质白酒产业振兴贡献泸州

力量。

在四川省优质白酒产业振兴发展推进会

上，泸州老窖股份有限公司党委书记、董事长

刘淼表示，确保2020年新增纯粮固态基础酒

产能6万吨;2021年完全投产后，实现年新增销

售收入400亿元、利润80亿元、税收近100亿元，

再造一个泸州老窖。

根据四川政府此前发布的《关于推进白

酒产业供给侧结构性改革加快转型升级的指

导意见》显示，2020年，四川规模以上白酒企

业主营业务收入目标为3500亿元，全省白酒

产量在全国的比重稳定在30%以上。

疫情之下，能否完成2020年目标?曲木史

哈要求企业坚定信心、奋发有为，变压力为动

力、变危机为契机，进一步抓紧抓实抓细各项

工作，推动白酒企业和项目加快复工复产，千

方百计促进白酒产业高质量发展。

从五粮液、泸州老窖、郎酒、剑南春等为

代表的川酒一线企业已复工复产和都宣布

“2020年目标任务不变”来看，川酒“产区”建设

步伐加快将为川酒腾飞注入强劲动力。

卞川泽

日前，青岛啤酒第42届质量月暨“提高质

量纪念日”主题活动在青岛啤酒厂举行。今年

质量日，青岛啤酒以“新跨越、再攀登、高质

量、我贡献”为主题，提出以攀登者的姿态，全

方位打造魅力质量，成就质量“新高度”，不断

提高产品质量、服务质量和经营质量，让消费

者成为青啤高质量发展的受益者。

当天，青岛啤酒公司党委书记、董事长黄

克兴，副总裁王瑞永，副总裁兼制造总裁、总

酿酒师徐楠，工会主席孙静，制造副总裁董建

军，制造副总裁汪岩以及来自部分工厂的负

责人、酿酒师及技能人才、青啤忠实的消费者

代表等参加了现场活动。

简短的仪式上，消费者代表姜斌捧着相

机，想要记录下每一个郑重其事的瞬间。“以

往都是通过青啤的产品，感受青啤的匠心制

造。”姜斌说，几天前，青岛啤酒发起“魅力质

量体验官”的招募，消息发出不到一刻钟，他

就提交了申请。“喝青啤30年，今天在活动中

亲身感受、体验青啤的质量文化，不虚此行! ”

消费者
成为高质量产品和服务的受益者

近日，青岛啤酒启动“魅力质量体验官”

招募，短短一天时间，就收到了近万名消费者

的报名，“好喝”是被大家提及最多的词汇。

姜斌就是其中一位，作为资深啤酒客，他

对市面上各种青啤新品都愿意尝尝。不但钟

情经典1903，对各种刷新体验的青啤新品也

都如数家珍。“IPA、皮尔森、全麦白啤、黑啤、

鸿运当头、奥古特，此外王子海藻苏打水、多

种口味的苏打饮品、最新上市的轻零果味饮

料等，家人也都非常喜欢。”对姜斌来说，青岛

啤酒的高质量是舌尖相遇时的“有劲”，也能

唤起记忆中畅快的“精神享受”。“就好青啤这

一口。”姜斌说。

不但好喝，还很方便，体验特别好。无接

触配送、百万社区大酬宾以及电商渠道的分

销员计划，也成为到场消费者热议的话题。

“我一直关注青啤的微信商城，和商超的

产品一样齐全! ”“魅力质量体验官”雷勇告诉

大家，在这个微信商城，除了各具特色的产

品，小到15箱的私人定制业务，都能下单。“最

近我还加入了青啤电商分销员计划，平时动

动手指，发发朋友圈，不但能分享美酒，还能

赚佣金。”

据了解，在持续提升产品质量的同时，青

啤进一步提升服务质量，创新推出了私人定

制业务，创新打造社区客厅等新消费场景。疫

情期间推出的“无接触配送”服务、全国“百万

社区大酬宾活动”，便捷到家、实惠到家、安心

到家的服务模式，深受粉丝喜爱。

青啤酿酒师
成为高质量发展的贡献者

“好人酿好酒”的质量文化，薪火相传的

工匠精神已成为每一位青啤人的价值追求和

行为准则。2019年，是青啤公司全员持续改

善、魅力质量创新研发、屡获国际金奖的收获

之年，成功上市王子海藻苏打水，满足了消费

者个性化、多元化需求。

“质量”是百年青啤的根和魂，每一位青

啤酿酒师打磨产品品质、提升质量的职业精

神正在重新生长与丰富。

每一粒大麦的精挑细选，每一株酵母的

精心呵护，每一滴水的层层舌尖咂摸，每一颗

酒花的新鲜保持，每一台设备的养护“擦亮”，

每一组质量数据的层层加严，每一个管理工

具的创新运用……青啤酿酒师，正在用自己

的“精益求精”打造魅力质量的新高度。

“我们的质量观不断与时俱进，从基础质

量、特色质量再到魅力质量，从制造质量、销

售质量再到体验质量，不断扩展质量的内涵

与外延。消费者对青啤的喜爱与支持，是酿酒

师做好一瓶啤酒的不竭动力。我们要用高品

质产品，回报消费者的喜爱与支持。”青岛啤

酒副总裁、制造总裁兼总酿酒师徐楠告诉记

者。

“消费者在我们心目中重若千斤，酿酒师

所做的一切努力，都是为了满足消费者个性

化、多元化的需求。”徐楠说。

青岛啤酒
成为高质量发展的引领者

效益好不好是检验一个企业高质量发展

的重要的终极目标。

青岛啤酒公司董事长黄克兴表示：“消费

者需求日益多元化、个性化、场景化，必然带

来对于产品质量和服务质量的更高要求。我

们每位酿酒师都要持续聚焦质量提升，让青

岛啤酒的基础质量更加稳固，特色质量更加

鲜明，魅力质量更容易被消费者感知。通过全

方位打造魅力质量，实现产品和服务从‘有’

到‘好’再到‘精’的转型，让消费者成为高质

量发展的受益者，同时推动公司高质量跨越

式发展。”

近年来，青岛啤酒实现了品类的多元创

新，摘金夺星闪耀世界舞台 ，消费场景的多

维升级，销售渠道的持续开拓，以高质量运营

带动高质量发展。青啤公司2019年度业绩报

告显示，公司全年实现营业收入人民币279.8
亿元;实现归属于上市公司股东的净利润人民

币18.5亿元，同比增长30.2%，增速创十年新

高。

百名青啤酿酒师
进社区与消费者零距离

据悉，为更好倾听消费者声音和需求，4
月质量月活动期间，青啤公司各单位还将结

合无接触配送、百万社区大酬宾、电商分销员

计划，组织百名“酿酒师与消费者面对面”的

全国接力，同时启动“青岛啤酒魅力质量体验

新品推介活动”，与消费者零距离，进行质量

宣讲和产品推介，把青啤的世界金奖产品、新

特产品、健康饮品安全、便捷地送到消费者身

边。

希望工程30年

洋河股份获
“突出贡献者”荣誉称号

希望工程由共青团中央、中国青少年发

展基金会于1989年发起，作为社会参与最广

泛、最富影响力的民间公益事业，30年来汇聚

了社会各界的力量。而以洋河股份为代表的

责任企业，便是其中的重要参与者、践行者和

推动者，为无数孩子的梦想插上了翅膀。

近日，中国青少年发展基金会发文《关于

致敬“希望工程30年突出贡献者”“希望工程

30年希望之星”和“希望工程30年示范希望小

学”的决定》，向希望工程30年来在助力脱贫

攻坚、促进教育发展、服务青少年成长、引领

社会风尚等方面发挥重要作用的模范个人和

集体致敬。

30年来，“希望工程”建起了一座座希望

学校，资助了无数个贫困学子，托起了明天的

太阳。作为行业领军企业，苏酒集团（洋河股

份）凭借多年来对公益事业的长期投入和贡

献，对希望工程的持续关注和支持，获得了

“希望工程30年突出贡献者”的荣誉称号。

为孩子的梦想插上翅膀

近年来，每年八月份开学季之前，江苏宿

迁都会举行群众扶贫助学资金发放仪式暨

“梦之蓝”公益助学行动的活动。作为重要的

参与者，洋河股份通过“梦之蓝公益基金”捐

资助学，圆莘莘学子的大学梦，改变了一个又

一个贫困学子的命运。

2019年一名参加高考被南京医科大学录

取的学子，因为家庭贫困背负了巨大压力，

“梦之蓝公益基金”让她圆了大学梦。据不完

全统计，近年来，洋河通过梦之蓝公益基金持

续开展捐资助学活动，累计捐助了6000多名

贫困学生。

从宿迁，到江苏省各个县市，再到全国各

地，梦之蓝公益地图借助洋河“一流的营销网

络”，下沉到最偏远的乡村和山区。2019年7
月，“为梦护航———2019梦之蓝公益助学行

动”捐赠仪式在云南普洱市澜沧县东回乡的

南翁村小学操场上举行，“梦之蓝公益”为每

位学生捐赠了一千三百元的助学基金，以及

装满了水彩笔、笔记本等“梦想礼包”。

“当接受资助的孩子源源不断地通过自

身努力改变了命运，进而反哺社会，用爱心传

递希望之光，无疑是一幅令人倍感温暖的时

代画卷”，而这正是洋河“梦之蓝公益”一直坚

持不懈的，守护孩子的梦想，绘就时代最美的

爱心画卷。

公益3.0传播“绵柔大爱”

伴随着希望工程30年的发展，在公益的

道路上洋河股份积极探索，积累了宝贵的经

验，开创了公益3.0模式。扶贫先扶志，扶贫必

扶智。如果说公益1.0是授人以鱼，公益2.0是
授人以渔，洋河的公益3.0则是授人以梦，注

重增强被捐赠者的“自我造血”功能，把公益

做成“循环经济”，实现可持续发展。

除了成立“梦之蓝公益基金”，2017年以

来，洋河股份在全国各地成立了“梦之蓝·手

工班公益研究院”，以品牌为纽带串联起线上

线下公益力量，促进了“人人公益”“全民公

益”理念的深入人心，把爱心的涓涓细流汇聚

成汪洋大海，得到了更多爱心人士的支持。

2019年底，洋河股份“梦之蓝·手工班公

益研究院”在江苏省内开启了爱心接力活动，

贫困学子成为重点捐助对象。在苏州的香雪

海小学，20位贫困优秀学子收到来自洋河的

捐助；在盐城市聋哑学校，洋河为孩子们发放

了公益物资和慰问金；在扬州江都区特殊教

育学院，洋河对残障儿童进行爱心慰问。从昆

山、建湖、兴化，到南通、徐州等地，“梦之蓝·

手工班公益研究院”的爱心脚步从未停止。

星星之火，可以燎原。在洋河股份的示范

引领下，越来越多的爱心人士、经销商伙伴行

动起来，为中国公益事业发展注入了源源不

断的动力。未来，洋河股份将不忘初心，积极

践行“领先领头领一行，报国报民报一方”的

企业精神，借助“梦之蓝”公益基金，以“梦之

蓝·手工班公益研究院”为平台，创新履行社

会责任，为更多的人群筑梦圆梦！渊王小川冤

“金花”怒放 川酒龙头带动优势凸显

用产品、服务和经营质量“三高”来服务消费者
青岛啤酒第42届“提高质量纪念日”主题活动在青岛举行


