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春回大地，机声隆隆。连日来，重庆能

源巨能川九公司三交项目部、黑龙关项目

部、东大项目部、第一项目部、垫江项目部、

达州项目部等 10 多个施工现场的机器轰

鸣声奏响了川九建设的“开工曲”，打破了

施工现场多日的沉静，按下了疫情防控和

复工复产的“双启键”。

紧急关头，经理带头上一线

为尽快恢复生产，各个项目部咬定全

年生产目标不放松，在返岗人员特别紧张

时，在复工复产的紧急关头和非常时期，党

员干部勇挑重担，冲锋在前，为复工复产打

头阵，吹号角。

“刘经理，听说你要到掘进队和工人一

起打掘进，真是大材小用了。”说起经理要

去一线打掘进，大伙这样调侃他。

“共产党员是块砖，哪里需要哪里搬。

我又是负责生产的，越是艰险越要向前。”

刘彬说这话的时候，眼里充满了坚定的目

光。

原来，三交项目部定于 2 月 24 日复

工，但返岗的掘进工不够排一个班组，人手

特别紧张，为确保如期开工，生产副经理刘

彬第一个报名上一线打掘进。

得知经理要亲自上一线，曾经干过掘

进工的运输队的朱如华、张其春及调度主

任胡欣也积极报名支援一线，为如期开工

起到人员保障作用。

“刘经理十多年没打掘进了，开始几天

手臂酸痛得很，手掌也打起了泡，但为了班

组能正常作业，他咬紧牙关坚持了 15 天，

直到返岗掘进工隔离期满才回到原岗位。”

办公室主任刘再说。

一时间，经理亲自上一线打掘进在整

个公司传开了，为了能复工复产，其他项目

在人员调配上也打破了常规，所有人员没

有一线二线之分，就是班子成员也身兼数

职，也干起了采购、搬运、杂工等。

黑龙关项目部经理刘永红介绍称，我

们复工时，采煤工作面人手特别紧张，为了

复工，负责生产的刘绍兵也带头到采煤工

作面，参与刮板输送机和转载机的调试和

维护工作等；同时安全经理罗超也带头到

一线支援，并与工人同进同出。正是有了党

员干部的带头，全员才更加支持配合，如今

掘进队和采煤队的生产已基本步入正轨，

每天采煤量达 3000 吨左右，巷道掘进每天

约 28米。

在矿山项目部，为了复工，很多技术人

员既要干通风、瓦检工作，又要干测风员、

仪器调校工作。很多一线工人既要干掘进

工，又会干绞车司机及皮带司机等活儿，大

家都成了各个岗位的行家理手。

在地面的垫江项目部、达州项目部等

施工现场，领导干部身体力行，亲自到场部

署和协调，挖掘机、推土机等工程车辆来回

作业，管廊安装加速冲刺，工地上一派繁忙

的景象……

管理再加力，复工拼出“加速度”

复工后，各个项目部都踩下了复工复

产的“快进油门”，开启了 2020 的奔跑模

式，并在工程质量、施工技术及小改小革等

方面下功夫、做文章。

据了解，东大项目部在质量管理上更

加严格落实“三步曲”。 施工前，对进场每

个批次的原材料进行检测，严把进货关；施

工中，每个班配质安员复查每一道工序，严

把过程监控；施工后，对完工后的工序进行

复查验收，发现问题及时返工，使质量管理

始终处于受控状态。

三交项目部总工刘建明说：“在抓好进

度的同时，我们对工程质量也有了更严格

的要求，比如每根锚杆外露不超过 5 公分，

扭矩 200 牛米，在处罚上拓宽了连带责任，

如发现一根锚杆质量不合格，当班班组所

有人员接受处罚。”

与时同时，该项目部还将全年任务进

行了重新分解，每个队组每月任务增加了

20%左右，形成了千斤重担人人挑，人人肩

上有指标的紧迫感。

笔者还了解到，第一项目部潞宁工程

要求锚杆、锚索成排成行，架设棚梁间距及

网片搭接不能超过 100mm。该项目部负责

人周七零介绍说，为了出矸和其他作业互

不影响，施工时采用了交叉平行模式，比如

耙岩机在出矸时，工作面可以留部分人员

进行打眼、架棚等作业，原来 1 小时内只能

出矸，但采用平行作业后，在出矸的同时，

其他人员在 1 小时内可打 4 根锚杆或 2 根

锚索，大大提高了生产效率。

机械设备是施工中最重要的工具，它

们性能的优劣会直接影响施工安全及施工

产值。据了解，第一项目部许家岭工程的进

风井金属模板厂家原配置为螺杆千斤顶，

由于混泥土凝固后金属模板压力大，脱模

板时需要几个人合力才能转动螺杆千斤

顶，由于是高空作业，操作不当容易带来安

全事故。因此，技术人员经过认真分析和科

学研究，对金属模板进行了小改革，将螺杆

千斤顶改造为机械式千斤顶。

生产经理谢文彬介绍称，通过这段时

间的运行和测算，这项小改革不仅提高了

安全系数，单项生产效率还提高了 50%左

右。

防控再加码，筑牢双重“防火墙”

一直以来，公司始终坚持把广大职工

身体健康和生命安全放在第一位。在抓好

复工的同时，各个项目部采用不同的方式

对职工健康和安全生产进行加码防控，筑

牢双重“防火墙”。

3 月 12 日，王峰项目部邀请了当地专

业检测机构上门为员工进行核酸检测。王

峰项目部负责人罗勇称，返岗员工规范隔

离后，再用专业的检测手段为员工进行核

酸检测，既排除了顾虑，又为复工复产争取

了宝贵时间，更让员工吃下“定心丸”。

2 月 24 日复工的三交项目部，于 3 月

18 日邀请了吕梁凤凰健康体检中心 18 名

医务人员上门为 245 名复工人员进行职业

健康体检，以预防职业病的发生，为员工复

工复产撑起了“健康保护伞”。

除了专业检测外，佩戴口罩预防感染

也很重要。潞宁项目的安监科科长胡佳豪

说：“凡不佩戴口罩纳入‘三违’处理。工人

丁祖荣 3 月 10 日在 1330 水平运输巷道整

理长轨车时未佩戴口罩，我们按照‘三违’

管理规定，对他进行了处罚。”

在安全生产方面，各项目部对风险隐

患再防控，对安全标准化再加码。据东大项

目部安全经理卢龙介绍，项目部成立了安

全专项整改小分队，把每周三夜班定为生

产标准化和文明生产验收整顿日，按照标

准对井下各头面进行检查验收，力争达到

标准化生产，切实把隐患控制在萌芽状态，

为员工的生命安全和企业复工复产保驾护

航。

春风吹，战鼓擂。各项目部在公司的统一

指挥调度下，从暂停键，到播放键，再到快进

键，上下同心，产生合力，形成了你追我赶的

良好局面，举全员之力，卯足干劲，力挽狂澜，

夺取疫情防控和复工复产的“双胜利”。

渊彭光淑冤

雷鸣科化
念响疫情防控

“紧箍咒”
在全国众志成城、齐心协力的抗“疫”下，各

地疫情防控向好的势头愈发明显，多地新型冠

状病毒感染连续数日“零新增”，企业复工复产

已经按下“快进键”，返岗复产的干部职工大有

松一口气的麻痹思想。针对这一情况，安徽雷鸣

科化公司按照淮北矿业集团要求，立即出台紧

急措施，告诫职工要继续再接再厉，严阵以待，

克制松懈情绪，避免掉以轻心，再次念响疫情防

控“紧箍咒”。

一是提高思想认识遥严格按照防控要求，高

度警惕麻痹思想、厌战情绪、侥幸心理和松劲心

态。继续毫不放松抓紧抓实抓细各项防控措施，

有序组织好安全生产各项工作，坚决做到疫情

防控和安全生产两手抓、两手硬。

二是完善应急处置措施遥 健全完善复工复

产疫情防控应急预案，设置相对独立的临时隔

离区和房间，配备相关工作人员，做好防护物资

和消杀物品储备，一旦发生疫情及时启动应急

响应。

三是严防输入性感染遥合理调整生产组织，

统筹安排职工轮休；把外围队伍纳入公司统一

管理，并由一名班子成员负责；严控人员出差，

暂停一般性的学习、培训、考察等外出活动，确

需出差的必须经公司党委书记审批；严控外来

人员，外来公务人员必须报公司分管领导同意，

党委书记审批，做好详细记录并向疫情防控领

导小组报备。

四是加大单身宿舍管控力度遥 由后勤保卫

部按照防控要求，对入住职工实行门禁系统出

入电子识别卡和健康登记管理；安排专人负责，

加大宿舍清洁、消毒等管理。加大督查力度，签

订承诺书，确保不串门、不聚集、不接待。

五是强化个人防护措施遥 严格落实职工个

人健康状况日报告制度和测温制度，督促职工

戴口罩、勤洗手、常消毒；全员推广使用“安康

码”，3 月 10 日前做到全覆盖。

六是加强重点单位监控遥 重点加强对爆破

公司、矿山公司、销售公司、运输公司、供应公司

等有外地工作人员、出差人员较多的单位监

管，督促相关单位进一步完善细化措施，确保

各项防控举措落实到位。出差人员、外地工作

人员要认真履行报备程序，并严格执行“日报

告”制度。

七是做好宣传教育工作遥开展多种形式的

健康宣传教育，让职工明白短时间的“平稳”，

并不代表长时期的稳固，促使职工养成良好的

卫生习惯，提高自我防护意识；密切关注员工的

心理健康，设立心理咨询辅导热线电话，消除和

减少疫情带来的恐慌心理影响，保障员工身心

健康。 渊周洪亮冤

“抓复工、牢防疫，戴口罩、勤洗手，拒

野味、多喝水……”朗朗上口的复工防疫

“三字经”每天早中晚定时在天津地铁 6 号

线二期工程渌水道站项目部广播响起。

为抗击疫情抓好复工，中铁十八局四

公司天津地铁 6 号线项目部围绕“严细实”

将复工防疫常识编成“三字经”，在项目部

利用 LED 显示屏、广播、微信、海报等形式

开展宣传教育。而“众志成城 齐心协力防

控疫情”等各种各样的防疫横幅、防疫知识

宣传材料随处可见。

工地上，焊接声、切割声、锤打声与机

器轰鸣声，正奏响天津地铁建设的“复工

曲”。工地上，数台大型挖掘机伸出长长的

“手臂”，对车站深基坑里有序地进行土方

挖掘作业，数名建设者有的在绑扎冠梁钢

筋，有的在焊接。中铁十八局集团四公司建

设者打响一边抗击新冠肺炎疫情、一边抓

施工生产的攻坚战。

“我们已经通过了天津市质安监管总

队的复工验收，现在我们终于复工了！”在

中铁十八局集团天津地铁 6 号线二期工程

渌水道站，天津地铁集团第三项目部工程

副经理孙彦旭激动地表示。

“此次复工，我们将有管理人员和施工

工人近 100 人先投入工作。”中铁十八局集

团四公司天津管理部负责人牟同兵指着一

进门处已经搭建完毕的消毒通道说，“我们

对包车回来的建筑工人要求非常严格，在

大门口要交齐健康卡、行动轨迹表、所在地

居委会疫情证明、上车前体温记录 4 个表

后，才能进入大门测量体温，体温合格后，

个人物品要放到指定区域统一消毒，人员

则通过这个消毒通道进行消毒。”人员、物

品消毒完毕，还不算完。消毒通道再往前，

工人还得将脸上的旧口罩放到专门的口罩

回收桶中，并用桌子上的免洗洗手液对手

进行消毒，再领取新口罩、登记信息、领取

防疫知识口袋书和通行证。项目部要求异

地返津人员一律到项目部隔离区隔离留观

14 天后，体检正常后，才允许上班。

除了人员管理，还有食堂生活物资的

采购。中铁十八局四公司“金牌工匠”、天津

地铁 6 号线项目经理钱生泽又带记者来到

了不远处的一间被称为缓冲区的活动房

中，“外面买来的所有食材都要先在这里放

置几个小时，消完毒再送到食堂……”

已有好几年没回甘肃老家过春节的钱

生泽本打算今年回家过年，因为这场突如

其来的疫情和紧张的工期，他毅然把火车

票退了。春节一直坚守在工地的他说：“现

在是疫情阻击战和地铁建设突击战的关键

期，同时也是接受新时代考验的关键期，我

们必须守初心，勇担当。”

复工要保生产，更要保安全。钱生泽说，

除了各种消毒方面的设施外，项目部还严格

对所有管理人员和施工工人进行摸排，并为

有隔离观察需求的人员设置了观察室。此

外，眼下生产物资和防疫物资也已准备充

分，“目前来看，至少能用半个多月。”

值得一提的是，在口罩的分发上，项目

部也是“细节满分”。“我们的口罩能够保证

工人做到一天两换，而在管理上，则是要求

人员用旧口罩换新口罩，一来防止人员随

意乱扔旧口罩，二来防止出现留存新口罩、

自己仍用旧口罩等增加感染风险的可能

性。”中铁十八局集团天津地铁 6 号线项目

书记许桃元说。

来到员工食堂，排队打饭的区域已经

画好了“一米”间隔线，人员在此打饭后，再

回到宿舍或者办公室用餐。

安全保证了，复工后怎么把停工近一

个月的时间“追”回来？钱生泽说，疫情期

间，由于防控需要，车站将有 3 个点位同时

施工，3个点位分别相距二三百米，减少人

员聚集，同时也为后期的大面积开工做准

备。疫情结束后，将有更多点位同时施工，

并且随着人员的补充，将实行 24 小时的不

间断施工，通过最大限度的优化施工组织

设计，迅速施工，加快建设速度。

据钱生泽介绍，“渌水道站为 6、8 号线

换乘车站，是全线施工难度最大、规模最大

都车站，工程量大，线路长，管线迁改复杂，

施工组织管理难度大。春节前就已经完成

了围护结构施工，即将进入土方开挖阶段，

6 月份进入主体结构施工。未来通车之后，

会极大方便周边几个小区居民的日常出

行，我们将在保证安全的前提下全力以

赴！”钱生泽说。

在项目部，一个不花钱的“超市”格外

引人瞩目，钱生泽介绍：这是中国铁建指挥

部推广的“安全积分超市”，工人们买东西

不花钱，而是用“安全积分”兑换，超市开张

以来，“生意”越做越好。

晚上，刚下班的劳务人员老刘拿着手

机，认真地查看安全积分榜上积分。“我的

积分又攀升了，看来够换一瓶洗发液了。”

看到自己积分领先，老刘兴奋地向工友展

示他这段时间的“成果”。作为安全积分超

市的常客，老刘用的毛巾、牙刷等用品，都

是凭着安全积分兑换来的。

安全积分超市里还张贴着安全积分卡

片加分、减分规则。李达介绍，项目部将现

场作业人员姓名、身份证号、工种、安全培

训考核等相关信息全部录入系统，每一名

作业人员对应唯一二维码，根据作业行为

进行扫码加减分。按照系统设置，每名工人

当月拥有 100 分的初始分，每月剩余积分

超出 90 分时，可用多余积分在安全积分超

市兑换一些生活必需品。想得到加分并不

难，每天正确使用安全帽、安全带、反光背

心，就能获得积分，而劝阻他人违章行为、

发现安全隐患等，经核实后，可获得加分。

最近他们又把是否戴口罩、是否勤洗手等

防疫举措纳入安全积分。

项目经理钱生泽颇有感受地说：“物品

虽小，但大大提高了员工的幸福感和荣誉

感，而且大大增强工人们主动排除安全隐

患的意识。通过‘安全积分超市’的建立，有

效推动了全员参与安全管理，实现‘要我安

全’到‘我要安全’思想上的转变。2019 年中

铁十八局天津地铁 6 号线项目完成产值全

线第一，安全积分超市功不可没。”

钱生泽表示，中铁十八局集团天津地

铁 6 号线二期管段在建线路、点位众多，疫

情防控期间，他们将针对每个车站的不同

情况，采取“一站一策”的方式安全、有序推

进工程复工，确保两战并重、双胜双赢。

地铁建设者为这场特殊战斗仍然忙碌

着。“坚定信心同舟共济战疫情，科学防治

精准施策保平安”，项目部悬挂的一副标语

在阳光下熠熠生辉…… 渊伍振 夏铁冤

江苏无锡：
加快地铁交通建设

2020 年 3 月26 日，无锡市锡山区，

大明精工制造有限公司车间，工人们正

在总装地铁检票闸机和售票机。

备受江苏无锡市民瞩目的地铁 3 号

线上 19 个新建站点，土建工程已经基本

结束，机电装修工程累计完成至 70%。地

铁 3 号线长江南路站 21 台闸机和 10 台

售票机已完工，于 26 日运往地铁施工现

场，至此，已完成 43 台闸机、10 台售票

机。三月以来，当地施工企业每天上班工

人和产能均恢复到 100%，发挥效率。

杨木军 摄

兰州石化
多措并举保安全

中国石油兰州石化公司受疫情影响，国内

成品油需求受到明显冲击，产品外运告急，装置

实行降负荷生产，全面统筹好疫情防控和生产

经营秩序恢复，重点突出对各类易泄漏部位及特

种设备的监控，根据特种设备检验周期，及时制

定压力容器、压力管道等特种设备检测计划，安

排专业人员分区域、错峰跟班盯守，不定期到现

场查看各类易泄漏法兰、小接管及“盲肠死角”部

位等防腐蚀重点，密切关注腐蚀速率的变化，及

时有效调整，防止发生腐蚀加剧问题产生，避免

冻凝部位化冻后出现“跑冒滴漏”现象，坚决杜

绝设备泄漏和特种设备带病运行。 渊张志平冤

皖北煤电
专家远程支招助销售

在市场为王的当下，必须科学分析、精准施

策，方能把准市场脉搏。3 月 21 日，皖北煤电智

能公司党委副书记、董事长吴劲松召集相关领

导、销售、财务、办公室等单位负责人，并邀请皖

北煤电销售专家，以视频形式共同分析当前煤

炭市场行情，积极寻求破解煤炭销售瓶颈的妙

计良方。

会议以保资金、保基本建设为主题，围绕当

前制约煤炭销售的价格、渠道，对比周边同品质

煤炭价格，充分听取皖北煤电煤炭销售专家关

于煤炭销售价格的指导意见，在以质定价、以量

促销上达成广泛共识。

会议指出，面对瞬息万变的煤炭市场，只有

顺势而为才能赢得主动，才能保证资金回笼，才

能保证生存发展和项目建设的良好势头。各方

必须保持对以价格让步换发展空间的清醒认

识，在思想上有合力，在决策上有张力，形成应

对市场的统一战线。

会议强调，以质定价就要在质上下足功夫、

做足文章，必须加快 TDS系统安装调试和改造

步伐，通过提质达到增效的效果，多出煤、出好

煤、卖好价，实现公司优质生产与集团公司高质

量发展的无缝对接。

邀请皖北煤电煤炭销售专家为公司煤炭价

格支招，以尊重市场的实际行动回应了皖北煤

电集团对智能公司发展的关切，为形成科学有

效的定价机制，共同应对煤炭市场挑战奠定了

基石。 渊胡云峰冤

复工防疫“三字经”在天津地铁响起

铆足干劲 全力以“复”
———重庆能源巨能川九公司复工复产侧记
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面对新冠肺炎疫情，在保障国家粮食安

全和做好疫情防控的前提下，北大荒集团以

市场为引领，夯实“种植端”，发力“营销端”，

依托北大荒绿色智慧厨房营销平台，发挥全

产业链优势，整合资源、形成合力，加快现代

营销体系建设，力求将优质、绿色的农产品

奉献给全国消费者。

创新商业模式
搭建绿色智慧厨房营销平台

在 2018 年 12 月 16 日成为中央直属企

业后，告别旧体制的北大荒集团正式开启了

全面市场化进程。今年 2 月 20 日召开营销

工作专题会议后，集团党委主要领导挂帅，

从各产业公司抽调营销精英，成立了营销工

作指挥部，担负起营销主力军、突击队职责。

疫情的发生倒逼企业必须加快创新商

业模式和营销手段，寻找适应市场变化的对

策。为此，集团启动了北大荒绿色智慧厨房

线上微店，融合近百款产品，通过线上下单、

社区配送的方式供应给广大消费者。

同时，集团与京东、天猫、淘宝等大型电

商平台合作，以北大荒绿色智慧厨房为整体

形象，促使北大荒各类产品快速、便捷地走

向全国市场。

集团所属各产业集团围绕“大企业、大

超市、大客户、大学校”积极挖掘市场，探索

有效的商业模式。作为北京物美超市的供应

商，北大荒丰缘集团丰威公司在保障哈尔滨

市及黑龙江省内供应的前提下驰援北京物

美超市面粉 700 余吨，全力保障首都居民粮

食需求。

网红带货、微商团队，招募代理、直营布

点，产品升级、聚焦高端……北大荒集团其

他产业公司也都开动脑筋积极寻求营销新

突破。

构建“融合营销”理念
提升品牌价值驱动力

农产品“难卖”是制约农户增收、企业发展

的瓶颈。为缓解这一难题，北大荒集团以绿色

智慧厨房榜单产品为主体打捆经营，积极创新

“融合营销”新理念。所谓“融合营销”，即实现

市场、人员、文化、管理、政策、渠道 6个方面融

合，形成以米、面、油、水等产品为主，绿色智慧

厨房其他产品为辅的“商品束”组合，通过渠道

投放，提升集团整体利润。

从“产业融合垣抱团营销”开始，北大荒

集团各企业“同唱一首歌”“共谋一盘棋”，深

耕潜在市场、拓展客户资源、增加客户黏性，

全力聚焦以北大荒绿色智慧厨房品牌形象

为主的中高端产品营销。其中，“绿色”和“智

慧”，则体现在科技的投入和产品的创新。

北大荒集团借助江南大学食品学院、青

岛海军食品与营养创新研究院等科研力量，

制定不同层级的北大荒绿色智慧厨房产品

榜单标准，实行能升能降、能进能出的动态

化产品管理机制，不断完善标准体系、创制

体系、研发体系建设。

今年，完达山乳业集团按照“双百亿”战

略规划，从年初开始，持续强化粉类产品在

全国的市场布局和液态奶在北方的销售，有

序推进膜过滤、爱克林、梦幻盖、婴配焕新、

天津液态奶改造等重大项目，积极适应业态

新变化，形成销售规模，抢占市场份额。

加强品牌的认同和延伸，是北大荒集团

营销体系建设的重要内容。“争取利用 3 年

时间，把北大荒品牌价值提升到 1000 亿

元”。北大荒集团打造具有国际竞争力的现

代农业企业集团的目标进一步明确。

2019 年，北大荒品牌价值达到 789.18 亿

元。今年，集团实施品牌引领战略，积极把品

牌优势转化为市场优势，以“北大荒”主品牌

为重心，以子品牌为推动，将北大荒绿色智

慧厨房作为品牌推广的统一窗口，以品牌效

应推进营销升级。

“大企业＋大产业＋大基地”
联动实现产销协同、互联互通

北大荒集团作为国家农业先进生产力

的代表，粮食生产连续 8 年稳定在 400 亿斤

以上。集团覆盖一二三产业，在种植、加工领

域早已成为国内行业的引领者，补齐营销短

板任重道远。

“我们通过订单种植等方式促进粮食销

售，通过转变思想观念和传统销售模式，加

大产品营销力度，实现集团整体效益和竞争

力不断提升。”集团党委副书记、副董事长、

总经理徐学阳说。

为促进营销工作全面开展，集团提出

“五个结合”：线上营销与线下营销相结合、

原粮贸易与成品粮销售相结合、期货交易与

现货交易相结合、进口业务和出口业务相结

合、政策性收储和市场化经营相结合，既要

把优质农产品卖出去，也要把大宗粮食贸易

做起来，真正做到购得进、销得出、防风险、

有效益。

集团产业公司与农场需要联结互动，更

需要产销协同。集团建立产业公司与农场紧

密的内部合作关系，形成“大企业垣大产业垣
大基地”联动模式，依据市场反馈，倒逼生产

种植，由“种什么卖什么”转变为“要什么种

什么”，实行订单式生产。

“外地客户都等着面粉供货呢！”建边农

场麦业公司经理丁华信期盼着疫情早些结

束，加工厂的生产也能像最近的天气一样转

暖。2020 年是建边农场“全民营销年”，春节

前麦业公司为会员生产石磨面粉 15 万公

斤，为普通消费者生产钢磨面粉 5.2 万公斤，

转化原粮 29.8 万公斤。

而水稻大场八五六农场以“界湖”品牌闯

市场，2019年与上海、厦门等地企业签订水稻

订单 17.5万亩。今年，这个农场已初步达成订

单种植意向 30万亩。在链接基地后，集团盘活

仓储资源，在中原、川渝等重点地区建设分销

库和物流节点库，整合物流资源，降低物流成

本，同有实力的物流第三方合作，以产业园作

为“基站”、以销区库强化“热点”，形成产业园、

销区库、物流间的互联互通。

今年春耕备耕期间，北大荒集团完成近

200 万吨滞存粮食收购工作，解决了农户购

买春耕物资的资金问题。同时，积极利用储

备政策，结合轮出机制，保障省内粮食供应

不脱销、不断档，助力黑龙江省委省政府压

实“米袋子”、拎稳“菜篮子”。

目前，集团 19 家直属企业均已恢复正常

生产经营，在满足黑龙江省内市场需求的同

时，积极保障湖北地区及全国其他地区的粮

食、饲料和农副产品供应。

(刘晓雨 刘楠)

北大荒集团加快构建现代营销体系

很多人认为品牌文化就是商业思想的

附庸，只要商品本身品质过硬，能够迎合广

大消费者，等有规模有利润了以后再用文化

外衣包装一下就可以了。但其实商业思想只

是品牌成功的表象，文化现象才是底层逻

辑。只有理解事物的最原始出发点与人性最

真实的反馈，从文化的角度精准切入，坐稳

根基，才能打造出品牌高楼。

品牌历史

众所周知，茅台酒距今已有八百多年的

历史，而品牌历史本身就是一条重要的护城

河，但茅台品牌历史这个概念过于模糊。800
年历史具体是从哪一年开始？茅台的历史是

以酿造时间开始算还是以整合品牌资源固

定生产模式开始算？茅台的品牌价值很重要

的一个组成部分就是他的历史，要想在一个

赛道上保持长期优势，那就一定要给人一个

确切的、可以口口相传的标志性符号，因为

人的心理防御机制是会自动绕开一个具体

数字的。举几个例子：珠穆朗玛峰海拔 8848
米；你能品味的历史 1573；如果 1883 年我们

没有公布酿制配方，世界可能不一样（嘉士

伯）……你会怀疑它是假的么？你的第一反

应会觉得这些具体年份是通过详细考据，反

复研究，记录在案的结果。你不知道的是珠

穆朗玛峰海拔每年都在下降, 去年测量结果

是 8844 米；1573 年只是万历皇帝登基的时

间与此同时该酒作坊只是多挖了几个窖坑；

嘉士伯创立人之子 1882 年才从国外学习酿

造技术，而啤酒酿造并不是独门技艺。因此，

我们在讲品牌历史的同时也别忘了“发明”

历史数字出来加固品牌文化。要知道，没有

“标志性元年”的历史，本身就是一种缺憾。

曾经，毛主席把茅台送给斯大林，周总理

用它招待尼克松的照片在物质匮乏的年代已

被人们聚焦且广为流传。走亲访友、请客吃饭、

礼尚往来如果能用茅台，一是彰显了送礼人的

身份，二来也会让对方觉得自己被重视。这是

根植在中国土地上的人潜移默化构筑的底层

意识，也是用户感知的层面。

从品牌溢价层面来看，即便大家清楚它

的成本远远低于他的销售价格，也没有人买

了之后抱怨自己上当，更多的现象是排着百

米的长队等着专卖店或是哪个商家搞活动

放货。

为什么茅台品牌这么强大？“当年，在巴

拿马万国博览会上获奖使它一举成名是一

个原因，但是还有一个更重要的原因。”

茅台酒产于贵州省遵义市的茅台镇，位

于赤水河畔，1935 年红军长征就是在这里四

渡赤水。四渡赤水、遵义会议，是中国历史的

转折点。在命运的转折口，喝过的酒，应该是

一生最难忘的味道，所以茅台是转危为安的

胜利之水。之后随着解放战争、南下干部，把

对茅台的推崇带到了全国。茅台的传奇就一

直流传着。可以说，茅台是一个生态位的胜

利。

由此可见，历史积淀与生态位的成绩成

就了品牌佳话，我们应该整合故事内容，结

合新兴互联网文化产业（也可寻求合作节

目），迎合当下流行的复古风潮。通过品酒、

礼仪、着装等多种方式方法，以大众喜闻乐

见的形式传播出去。

文化寄生

今天我们熟悉的圣诞老人形象是从哪

里来的？在 1931 年，可口可乐为解决人们冬

天不喝可乐的问题，请了一个名叫海顿·珊

布的艺术家按照可口可乐的品牌色彩绘制

了现在的圣诞老人形象，从此以后圣诞节的

吉祥物就被可口可乐以自己的品牌色彩定

义了。同理，近年才会有阿里巴巴创建的“双

十一购物节”、京东的“六一八促销”等等。

无论是 1931 年被重新“设计”的圣诞老

人还是 2009 年被“发明”的双十一，它们都

是运用一个文化现象来进行品牌营销，它们

挖掘关联性，创造一个品牌符号寄生上去，

再把它精细化、系统化、私有化，然后借助节

日调动群体意识的文化现象，把创造出来的

品牌符号传播出去，在传统文化里蹭流量。

我们是否也应该考虑将茅台酒瓶上的颜色

植入到节日的消费品中来，比如红包、春联、

福娃等大家喜闻乐见、能够预示着美好生活

的物件里，既丰富了节日里的传统配色，又

能为茅台做品牌植入。

千万别小看在一个文化现象中占据制

高点的作用。在以前的市场竞争中，大部分

企业主要靠经济实力、商品质量一决胜负。

现如今，这个打法已经过时了，像茅台这种

头部企业应该重点把精力放在规则制定和

规范的执行上。如果想在竞争中完败对手，

就得完成选手到评委的转变。也就是说，随

着时间的累计、品牌效益的叠加、形成固定

的模式与规则，以后谁再入场都是为你打造

出来的品牌符号做一次强化。就像茅台在巴

拿马万国博览会获得金奖一样，奖项的含金

量如何，没人关心。重点是，这个品牌故事是

由茅台提出来并成为了品牌资产。而后几家

大型酒企业跟进，说自己也在巴拿马万国博

览会得过奖，也只能替第一个提出该品牌故

事的企业背书与概念重申。这就是一个现象

级事件不断重复，重复到形成几代人共同记

忆、共同认知、共同观念的力量。

将品牌活动打造成民俗

在移动互联网时代，无论电视节目业再

怎么萧条，春晚仍然是除夕夜无可争议的中

国收视率的绝对王牌。春晚之所以成功，正

是因为它镶嵌进了中国的文化习俗中。不管

是春晚、还是天猫双十一，它们都在以同样

的形式、同样的时间、同样的地点出现在大

众面前。

随着国力的强盛，民族文化的复兴，传

统节日将会在国人心理的比重逐渐加大。茅

台是否也可以考虑把产品或是喝茅台的行

为嵌入到某个节气里？借此抓住契机将产品

活动与传统习俗绑定。比如重阳孝敬父母、

中秋进献长辈、端午走亲访友等等。而且设

计出一个系列主题活动就要一直延续下去，

然后再做到精细化、系统化、重复化，用一个

系列活动打造一个品牌活动，用一个品牌活

动打造一个文化习俗，通过文化习俗引领一

条文化方向，从而调动起一代人的积极性，

形成共同愿景、共同行动、共同记忆。

德鲁克说过一句话：人们往往高估了一

年所能取得的成绩，而大大低估了三十年、

五十年取得的成绩。是的，一件事情做了三

年，它可能成为一个文化爆款，做个三十年，

它就成了文化遗产，做上五十年，它就成了

文化习俗。

衍生爆款

现在是个“创意为王”的时代，随着“大

众创业，万众创新”的政策推进，每个人都在

自己可操作范围内寻求突破。大到一个地方

新兴产业的政策导向，小到一个部门都在整

合资源跟上时代浪潮。

目前，中国文化衍生品市场还不够成

熟，文化产品和经营活动的结合度还不够

高，这就给自带传奇色彩、自带流量的茅台

创造了巨大的机会。茅台酒厂文化城也可以

在此行业处于上升阶段时通过与创新公司

合作（如：洛可可，故宫文创产品设计公司）

构建出一整套自己的文创 IP 系列产品。除杯

子、手机壳、钥匙扣、冰箱贴等常见畅销品以

外，还可推出有酒类特色带有茅台酒香味的

纸巾、香水、香囊、防蚊贴、合作款香薰这种

类似可以被嗅觉器官所感知到的特色商品

……只要做得创意足够好，质量本身过硬，

用户在使用过程中便自带广告效益，进一步

促进了品牌传播。

而像茅台机场、茅台大酒店、茅台医院

这种人流量相对较大的场所，可集中投放出

售文创产品的自动售卖机。亦可借助近年大

火的“盲盒”风潮，推出自己的“茅台生肖酒

瓶”等盲盒系列产品等等。

综上，长久演化下去，文化活动、文化衍

生品、品牌营销就可产生巨大的产业生态

链，建立起一条互利互惠的合作模式，也可

以对茅台文化推广起到积极作用。 渊王纯冤

“我为文化茅台建一言”获三等奖征文

打造茅台特色品牌文化

●四川德衍房地产营销策划有
限公司经股东会决定注销，请相
关债权债务人自公告之日起 45
日内前来我公司申报债权债务
事宜，逾期将按相关规定处理。
特此公告。
●帅仕兰遗失石棉县新棉镇大
渡河村六组的房屋产权证(石权
字第 00463 号，特此公告。
●成都泰美投资有限公司 2015
年开据的李磊，谢延芹所有购房
收据全部遗失作废。
●金牛区柒肆壹图文工作室财
务 专 用 章 ( 编 号 :5101069950
477)、法 人 章 高 楠 ( 编 号 :
5101069950478)遗失作废
●经成都正魁建设工程有限公
司（统一社会信用代码：915101
00MA6CGL6YXW） 股 东
会决定：成都正魁建设工程有
限公司注册资本由人民币 5100
万元减少至 50 万元。请各债权
人自公告之日起 45 日内向本公
司提出清偿债务或者提供债务
担保的请求，逾期不提出的视
其为没有提出要求。
●杨小燕不慎遗失由成都通蓉
源丰田汽车销售服务有限公司
开具的机动车销售统一发票（报
税联）一份，代码：151001922001，
号码：01909836，已盖发票专用
章，声明遗失。

注销公告
成都家顺和餐饮管理有限公司，
统一 社 会 信用 代 码 ：91510108
MA6CHU7914，经公 司 股 东 决
定注销。请公司的债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务，特此公告
●成都玉健科技有限公司，营业
执照正本（统一社会信用代码：
915101070833332724）不慎遗失，
声明作废。
●减资公告：经四川海能工程设
计咨询有限公司（统一社会信用
代码 91510100321579121R）股东
决定四川海能工程设计咨询有
限公司注册资本由人民币 2000
万元减少至 80 万元。请各债权
人自公告之日起 45 日内向本公
司提出清偿债务或者提供债务
担保的请求，逾期不提出的按相
关规定处理。

●成都中湘运物流有限公司，道
路运输经营许可证（川交运管许
可成字 510114116302 号）副本遗
失作废。
●成都八怪网络科技有限公司
营业执照正本统一社会信用代
码 ：91510100MA6CQN2M62 遗
失作废。
●四川胜高瑞商贸有限公司营
业执照副 本 统一 社会 信用 代
码 ：91 510104MA628TM02W 遗
失作废。
●成都福乐淘电子商务有限公
司食品经营许可证副本许可证
编 号 ：JY15101120020394 遗 失
作废。

注销公告
成都信必达货运代理有限公司

（ 注 册 号 510107000586270）
经股东会决议决定注销公司，
请债权债务人于本公告见报之
日起 45 日内到本公司申报债权
债务，特此公告。
●成都刀人建材经营有限责任公
司营业执照正副本注册号 5101
05000219789 遗失作废
●减资公告：四川三联混凝土工
程有限公司统一社会信用代码
91510122667420863W 经股东会
决议决定减少注册资本，由人民
币 5000 万 元 减 少 至 2000 万
元。请债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内到本公司申报
债权债务，特此公告
●金牛区雪依氏美肤馆营业执
照正本注册号 510100600258446
遗失作废
●成都金沙时空网络信息有限
公司 营业执 照正 副本 注册 号
5101062008992 遗失作废
●成都元泰号机器人科技有限
公司营业执照副本统一社会信
用 代 码 91510100MA6CL0UM
4U 遗失作废

注销公告
成都伊珂莱科技有限公司股东
会已决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区 群星路 11
号 5-1-6-8 号向公 司 清 算 组
申报债权。
成都伊珂莱科技有限公司清算
组 2020 年3 月 30 日

注销公告
成都康倍恩商贸有限公司（注
册 号 ：510109000154574） 经
股东会决议注销本公司，请公
司相关债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向公司清算组
申报债权债务，特此公告。

注销公告
成都科瑞石材有限公司（注册
号 ：510105000343561） 经 股
东会决议注销本公司，请公司
相关债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。
●何佳玲、杨波遗失绿地集团
成都金牛房地产开发有限公司
产权办证 费用收 据，收据号 ：
0026820，收 据 金 额 ：20417.
46 元，特此声明作废。
●注销公告：成都锦汇益居房
地产营销策划有限公司（统一社
会信用代码：91510104MA63AA
MJ8G）经公司股东决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向公司清算组申报债
权债务，特此公告。

注销公告
四川蚊子贸易有限公司（统一
社会信用代 码：91510100MA61
R3C78L）经公司股东决定注销，
请公司相关债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司
清算组申报债权债务。

减资公告
成都益加壹企业管理有限公司

（统一社会信用代码：91510106
MA6CDAHB5L）经公司股东会
决定，注册资本由 100 万元人民
币减少到 10 万元人民币，请相
关债权债务人于本公告见报之
日起 45 日内前往公司办理相关
手续，特此公告。

注销公告
成都市鑫源纸制品有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510105
7130938330）经 股 东 会 议 决 定
注销本公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
●孙 仁琴 ，女（身 份证 513028
197612095401）北 湖 印 象 二 期
16 栋 4 单元 502，遗失购房合同
和发票，以新购房合同为准。

清算公告
经股东会决议，四川省麦思

特建材有限公司决定解散。清
算组由李江雄、唐远洪等人组
成。请债权人自本公告之日起
45 日内，前往成都市成华区万
兴街 8 号附 45 号 1 栋 1 楼附 45
向我公司清算组申报债权。

特此公告
联系人：李江雄

电话：13735625506
2020 年 3 月 30 日

注销公告
四川蓝工装饰工程有限责任公
司（ 注 册 号 ：51010900059662
9）经股东会议决定注销本公司，
请债权债务人 自 本公 告见 报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。
●青白江寻洁帆睿服装经营部
营业执照（统一社会信用代码：
92510113MA68GBBE71） 正 副
本不慎遗失，声明作废
●青白江件卡闻岸文具经营部
营业执照（统一社会信用代码：
92510113MA68GBC179） 正 副
本不慎遗失，声明作废
●青白江铝数铭凯建材经营部
营业执照（统一社会信用代码：
92510113MA627NW12Y）正 副
本不慎遗失，声明作废
●青白江蜡课思得五金经营部
营业执照（统一社会信用代码：
92510113MA627BWG2Y）正 副
本不慎遗失，声明作废

注销公告
成都恒鑫瑞贸易有限责任公司

（统一社会信用代码：915101053
95622874Q）经公司股东决定注
销本公司，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务。

注销公告
成都高专科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：915101007622
8533XU）经股东会议决定注销
本公司，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。
●都江堰天泽商贸有限公司营
业 执 照（注 册 号 ：5101810000
11731）正副本、税务登记证（税
号 ：510181681801021） 正 副
本不慎遗失，声明作废

减资公告
中鼎铭世有限公司（统一社会
信 用 代码：91510100MA6CE250
23）经股 东会 议决 定，注 册资
本由贰拾亿元减少到壹亿元，
请相关债权债务人于公告见报
之日起 45 日内前往公司办理相
关手续，特此公告。

减资公告
四川中鼎铭世实业有限公司（统
一社会信用代码：91510100MA6
C54R686）经股东会议决定，注
册资本由壹拾亿元减少到伍仟
万元，请相关债权债务人于公告
见报之日起 45 日内前往公司办
理相关手续，特此公告。
●四川春薏商贸有限公司营业
执 照（ 注 册 号 ：510106000129
457）正副本遗失，声明作废
●成都方润轩信息化建设投资
中心（有限合伙）营业执照（统一
社会信用代码：91510104MA68K
PWH5E）正副本遗失作废

注销公告
成都泰立泰投资有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：9151010059
46582980）经股 东 会 议 决 定 注
销本公司，请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向公司
清算组申报债权债务。

注销公告
四川港沣吉瑞科技有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510107
MA6CTD2J00）经公司股东决定
注销本公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
●成都聚品佳茗商贸有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510106MA6C739P7Q） 正 副
本不慎遗失，声明作废
●成都瑞衡坤商贸有限公司开
户 许 可 证 核 准 号 ：J651007186
5701 （ 账 号 ：44021457091000
20804，开 户 银 行 ：中 国 工 商
银行股份有限公司成都铁路支
行）遗失作废

注销公告
成都德澳建筑装饰工程有限公
司（ 注 册 号 ：51010700007396
2）经股东会议决定注销本公司，
请 债权债务人 自本 公 告见报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。

注销公告
成都凯胤投资有限公司（注册
号 ：510109000036704） 经 股
东会议决定注销本公司，请债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向公司清算组申报债权
债务，特此公告。

注销公告
成都思客涵家居有限公司（统
一社会信用代码：91510104MA
6CRW8N2M）经公司股东决定
注销本公司，请公司相关债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向公司清算组申报债权债务，
特此公告。

注销公告
田边儿农 业科技（成都）有 限
公司（统 一社 会信 用 代码：91
510100MA6DE5499L）经股东会
决议注销本公司，请公司相关
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向公司清算组申报债
权债务，特此公告。
●成都汇竞汽车贸易有限公司
开给成都航亚物流有限公司的
机动车销售统一发票（发票代
码：151001922001 发票 号 码 01
709765 金额 92000 元，车架号：
LVBV3JBBXKE108698，发 动 机
号：A2D19002185）遗失作废

注销公告
成都伊轩佩贸易有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：9151010758
0030707H）经股东会议决定注
销本公司，请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向公司
清算组申报债权债务。

注销公告
成都泓渝水利水电工程设计有
限公司（统一社会信用代码 91
510108394595317X）经 股 东 会
议决定注销本公司，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都互助建筑材料厂（统一社
会 信 用 代 码 ：91510114202585
078R）经 股 东 会 决 议 注 销 本
厂，请相关债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向本厂清
算组申报债权债务，特此公告。
●成都市天任商贸有限责任公
司 营 业 执 照（注 册 号 ：510104
2001053）正副本遗失作废

●游成遗失泸州市正黄置业有
限公司开具的正黄·金色巴黎10
栋 2002 号 收 据（票 号 00395
54,金额 290 元；票号 0039556,金
额 10265.62 元; 票号 0039555;金
额：1641.4 元）声明作废。
●九寨沟县樱源时装店营业执
照正副本（注册号：51322560002
4356）不慎遗失，声明作废。
●谢明娟 （第二代身份证号：
510723197904220685、驾驶证、护
照。李懿庭行驶证（车牌号：川
A0Y1T8）于 2020 年 03 月 22 日
不慎遗失，声明作废

注销公告
成都市经茂实业发展有限公司
黄土一分厂 （统一社会信用代
码：915101127622971382）决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向成都市经茂实
业发展有限公司黄土一分厂申
报债权债务。特此公告
●成都上锦南府酒店管理有限
公司在成都银行红光支行的基
本 户 开 户 许 可 证 （核 准 号 ：
J6510041783502）不慎遗失，特此
声明作废.
●更正公告：成都弘博置业顾
问有限公司于 2019 年 11 月 13
日在 《企业家日报》 刊登的营
业执照正副本遗失公告中“注
册 号 ：5101052040690” 更 正 为

“注册号：510105000226052”。特
此更正。
●成都汇利人工环境工程有限
公司，营业执照正副本（注册号：
510105000215837），税务登记证
正副本（税号：510105740301001）
均遗失作废。
●四川汇利工贸有限责任公司，
营 业 执 照 正 副 本 （注 册 号 ：
510105000223923），税务登记证
正 副 本（税 号 ：51010573482839
-2）均遗失作废。
●成都西部企业投资顾问有限
公司，营业执照正副本（注册号：
5101062012004），税务登记证正
副本（税号：51010677452411-5）
均遗失作废。
●遂宁市青之恋生态农业有限
公 司 法 人章（编 号 ：510904501
7782）、 财 务 专 用 章 （编 号 ：
5109045017781）遗失，声明作废。

注销公告
成都朝阳房屋营销代理有限公
司（注册号：5101072011932）经股
东会决议决定注销，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债务。
●成都保髋股骨头医院有限公
司（税号：91510106MA6CHEYW
85）开具给李红霞的四川通用机
打发票，第一联发票联（开票日
期 ：2020-01-13， 发 票 代 码 ：
151011964155， 发 票 号 码 ：
00000647，金 额 合计 ：11951.92
元）不慎遗失，声明作废。

注销公告
成都市翰奕教育咨询有限公司
(统 一社会信用 代码 :91510108
MA6DE61170）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务

注销公告
成都优乐家房屋租赁有限公司
(统 一社会信用 代码 :91510107
MA62Q8GJ02）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务

注销公告
成都和富隆贸易有限公司(统一
社 会信用代 码:91510100MA6C
601D4K）股东决定注销公司。请
公司相关债权债务人于本公告
见报之日起 45 日内到公司申报
债权债务。

●注销公司：四川铁拐李教育科
技有限责任公司（统一社会信用
代码：91510104MA62N1T10U），
经公司股东决议注销公司。请公
司的相关债权债务人于本公告
见报之日起 45 日内向公司申报
相关债权债务，逾期按相关规定
处理。特此公告

注销公告
四川亭玫瑜函建筑工程有限公
司(统一社会信用代码:9151010
4MA6ADXTX28）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务

减资公告
四川柯瑜建设工程有限公司（统
一社会信用代码：91510105MA
67H4NR5P）股东决定减少注册
资本，由 10000 万元减少到 100
万元，请债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内，向公司申报

债权债务。
减资公告

四川国高工程项目管理有限公
司（统一社会信用代码：915101
06MA62QTCX70），经股东会决
议决定减少注册资本，由 500 万
元减少到 100 万元，请债权债务
人于本公告见报之日起 45 日
内，向公司申报债权债务
●成华区欣源禾副食店个体工
商户营业执照副本（统一社会信
用代码：92510108MA6BHRR81
5）不慎遗失,声明作废.
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北京国信兴业拍卖行有限公司拍卖公告
本公司受托袁将于 2020 年 4 月 8 日 10:30 通过中国拍卖行

业协会中拍平台渊https://paimai.caa123.org.cn/冤以网络竞价方式袁
对长庆油田采气一厂第一净化厂尧第二净化厂尧第五净化厂所有
的一批硫磺进行公开拍卖遥 咨询尧预展时间院即日起至 2020 年 4
月 7 日渊请提前预约袁本公司将集中组织预展冤曰预展地点院标的
所在地曰 办理竞买手续时间院 即日起至 2020 年 4 月 7 日 17 时
止曰竞买人需是院经营范围含硫磺的企业法人或其他组织袁同时
需具备安全生产许可证或危险化学品经营许可证 渊许可范围含
硫磺冤 和标的所在地当地政府颁发的安全押运证及有效的危险
品运输押运员证遥 凡有意竞买者需在 2020 年 4 月 7 日 16 时前
将竞买保证金交至指定账户渊以到账时间为准冤遥 并携带保证金
交纳凭证及有效证件办理竞买登记手续遥办理竞买手续地点院北
京市朝阳区东三环中路 55 号富力双子 B 座 2101曰
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