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筲对品牌商家来讲，复苏从来不意味着原路返回，而是先活下去

■ 本报记者 赵敏 陕西汉中报道

春光明媚正当时，又到春茶飘香季。3 月

18 日，2020 年陕西汉中仙毫开采节在位于西

乡县枣园湖的东裕生态观光示范茶园举行。

西乡县人民政府常务副县长陈敏致欢迎词、

陕西省农业农村厅园艺技术工作站副站长孙

越赟、西北农林科技大学教授、国家茶产业体

系汉中试验站站长余有本博士讲话，汉中市

茶叶协会会长郑宗林宣布 2020 陕西汉中仙

毫开采。当天，第一批明前汉中仙毫经过采

摘、炒制、包装后鲜香上市，拉开了以汉中仙

毫为代表的陕西茶叶采摘上市的序幕。

现场直播代言
向网友推介东裕汉中仙毫春茶

“今年是东裕的第 17 个开采节，往年我

们都是邀请加盟商、经销商、新老茶友到园体

验，今年因为疫情影响，很多人不能来现场，

但是我们采用了网络直播互动的形式办开园

节，让大家通过镜头了解来自秦巴山水间陕

西汉中仙毫的魅力。”陕西东裕生物科技股份

有限公司执行总经理苏一然说。

“汉中仙毫新茶怎么辨别？”“春茶怎么储

存？冲泡水温有要求吗？”“今年疫情影响，春

茶价格有没有涨啊？”网络直播里，很多网友

纷纷留言提问。

镜头前，充当起了推销员，耐心地回答直播

观众的问题，向大家推介汉中仙毫。“首先可以

看外形，质量较好的汉中仙毫，外形扁平挺秀匀

齐，色泽翠绿或嫩绿显毫，手感光滑紧实、完整

带毫，如果色泽花杂、青绿或暗黄绿无毫、叶表

粗糙、轻飘空心的则品质不好。”苏一然说，汉中

仙毫讲究慢火、长焙、足干，保存汉中仙毫有五

个要求：低温、干燥、密封、避光、清洁。

苏一然介绍，第一批上市的汉中仙毫，采

摘标准高，采的嫩，采的早，都是抽芯的单芽，

一个熟练的采摘工一天也就摘一斤鲜叶。今

年受疫情影响，采摘工费、包装、物流成本等

都有所上升，不过我们坚持不涨价，销售价格

与去年持平，精品的仙毫还是维持在一斤千

元左右。

经过 1 个小时的直播，吸引了全国 10000
多名网友和消费者在线观看和互动，纷纷为

县长、会长助销茶叶点赞，最终线上下单超过

300 份。

东裕茗茶总经理张为国表示，网络新零

售是茶叶企业必须面临的发展趋势，下一步

要加大网络宣传营销力度，各专卖店、网上销

售平台、手机客户端等全方位为消费者提供

咨询、销售和产品配送服务。

决不拖欠茶农一分钱
企业把助农增收放在第一位

“刘代英，1 斤 2 两，120 元。”“周光慧，1

斤，100 元。”东裕生态茶园里，东裕公司工作

人员正在给村民所采的茶叶称重，刘代英和

一同来采摘的村民现场就领到了采摘工费。

“最近因为疫情，我们一家人都没法出去

挣钱，家里一点现金收入都没有，很是着急，

现摘完茶钱就到手了，人干活都有劲了。”刘

代英说，她早上六七点就到茶园里来摘茶，但

可采摘茶叶嫩尖的量不多，一天只能摘一斤

多鲜叶，后期茶芽都冒上来，采摘的量就大

了，一天挣 100 多元不是问题，整个采茶季下

来她可以增收 5000元以上。

“往年采摘工费都是按月节，春茶上市销

售后，企业有了回款了，再给茶农结算。”张为

国介绍，受疫情影响，很多当地老百姓近 2 个

月没有任何收入，考虑到当前的困难时期，企

业克服重重困难，紧急从银行贷款了上百万

元，保证所有茶农采摘后现称现付，决不拖欠

茶农一分钱。

记者了解到，自 2 月份复工以来，东裕茗

茶成立了新冠疫情防控领导小组，在做好疫

情防控的同时，积极复工复产，组织茶农进行

茶园的修剪、施肥、喷灌、倒春寒防护、人工除

草等工作，对茶叶加工厂进行集中清理消杀，

公司优先使用当地贫困户入园务工，累计使

用劳力上千人次，有效地带动了群众增收。

东裕公司 2019 年获评国家级农业产业

化龙头企业，在企业自身发展的同时，积极响

应西乡以茶脱贫、以茶富民、以茶兴县的扶贫

道路，采取“公司垣农户垣基地”模式，已与全县

16 个乡镇、48 个茶厂、3500 户茶农合作，每年

向茶农收购毛茶 120 余吨、收购鲜叶 500 余

吨，投入资金近 1800 万元，使每户茶农新增

收入 1500 元，保障了茶农的利益。

实用性发明专利助力春茶加工
保证产品安全好喝

“我们在春茶生产中，创新的总结出了

‘二杀二烘’工艺，该技术获得了国家实用性

发明专利。”在东裕茗茶精加工车间里，东裕

茗茶质量总监刘晓峰告诉记者，东裕创新的

使用二次杀青、二次烘焙的工艺技术，把传统

的滚筒杀青与蒸汽杀青、滚筒杀青与微波杀

青相结合， 咱紧转 P2暂

■ 张旭

3 月 12 日，中国汽车工业协会(简称“中

汽协”)发布数据显示，2020 年 2 月，中国汽车

产销量分别为 28.5 万辆和 31 万辆，较去年

同期分别下滑 79.8%和 79.1%。其中，乘用车

2 月销量为 22.4 万辆，环比下滑 86.1%，同比

下滑 81.7%。

中汽协表示，2 月销量下滑主要是由于新

型冠状病毒肺炎疫情带来的负面影响，企业生

产水平较低，同时消费需求受到了严重抑制。

“对今年全年形势尚无法做出准确判断，

但结合目前情况，今年下降肯定要比之前预

估的-2%的增长要大。”中汽协副秘书长许海

东表示。

从 1-2 月累计市场份额来看，自主、德

系、日系品牌均有所增长，而美系、韩系、法系

品牌市场份额则继续下滑。根据中汽协公布

的数据，2020 年 2 月份中国品牌乘用车市场

份额达到 52.6%，同比提升 9.7%；其中中国品

牌轿车同比提升 10.9%，SUV 同比提升 7%。

中汽协分析，自主品牌市场份额得以上升，主

要是因为两个原因：

第一，诸如东风本田、神龙汽车、上汽通

用等外资品牌车企重要工厂都布局在武汉地

区，受疫情影响更大；

第二，中国品牌车企生产经营策略与外

资品牌不同，前者在复工复产上的决心较大。

中汽协强调，由于 2 月是特殊时期，销量

产量总体水平较低，市场份额数据的参考性

不足，不能盲目乐观。未来市场竞争依旧十分

激烈，中国品牌依然面临巨大的生存压力。

从车企来看，上汽集团以 13.8 万辆销量

荣居第一，吉利汽车以 5000 辆差距紧随其

后。值得注意的是，1-2 月累计销量排名前十

名的企业销量合计为 204 万辆，占据全行业

总销量的 91.2%，市场集中度高于同期。

2 月新能源汽车产销量分别为 9951 辆

和 12908 辆，同比分别下滑 82.9%和 75.2%。

其中纯电动乘用车 2 月售出 9291 辆，同比下

滑 73.8%；插电式混合动力乘用车售出 2190
辆，同比下滑 82.6%。自 2019 年 6 月 26 日新

能源汽车补贴标准退坡起，销量持续下滑。

在生产端，中汽协针对 23 家汽车集团进

行密切追踪。截至 3 月 11 日，23家企业复工

率为 90.1%，员工返岗率达到 77%，其中长安

汽车、奇瑞汽车、吉利汽车、江淮汽车、华晨汽

车等企业已经实现全面复工。

车企复工正面临六大挑战：生产资料供应

受阻；整车销售恢复缓慢；企业应对标准法规的

难度大幅加剧；企业出口压力大；防疫物品不足

影响员工上岗工作；企业资金紧张。咱下转 P2暂

阿里宣布
近期百万淘宝商家
和 1.2万品牌天猫店上线

3 月 12 日，阿里巴巴披露，近期约有 100
多万个淘宝商家和 1.2 万个品牌的天猫旗舰

店上线，后者品牌覆盖卖场型、商圈品牌，博

物馆，茶饮连锁店以及赛事俱乐部等。

阿里巴巴提供的一份资料显示，疫情危

机到来之后，更多的品牌和企业已经不再思

考而是做出行。研究机构尼尔森报告显示，

67%的零售商表示将大力拓展线上渠道。报

告以非典时期的零售变化为参考，认为此次

新冠肺炎疫情过后很有可能会迎来一波消费

反弹。 渊梁辰冤

快手发布
“品牌 C 位计划”及
“原地逛街”品牌招募

近日，快手商业化联合快手电商共同推

出“品牌 C 位计划暨‘原地逛街’活动品牌招

募”活动，以帮助入驻快手的品牌快速熟悉快

手生态，参与专属营销活动以及流量支持。

“品牌 C 位计划暨‘原地逛街’活动品牌

招募”首期时间为 3月 27 日至 3 月 28日。招

募品牌对象分为 S 级、A 级和 B 级，其中 S 级

品牌年销售额需要达到所处行业内 TOP100，
A 级品牌年销售额需要达到所处行业内

TOP500，B 级品牌年销售额需要达到所处行

业内 TOP1000。 渊亿欧冤

清水加速文旅产业
融合发展

今年甘肃省天水市清水县将积极推进文

化惠民工程，培育县域文化品牌，不断丰富群

众文化生活，强化文化市场监管，持续放大文

化旅游业综合效应。

积极发展全域旅游，扎实推进温泉旅游

景区、邽山生态园和牛头河峡谷观光旅游长

廊等重点工程建设，争取温泉 4A 级、轩辕湖

3A 级、石洞山 2A 级旅游景区申报成功。积极

探索创新社会力量参与文化和旅游管理运营

的机制、模式和途径，鼓励社会力量参与旅游

景点打造、民宿经营管理，让市场来调动投资

者的积极性，年内引进资质旅行社 3 家以上，

开发特色旅游商品 3 种以上。提升“十村百

户”农家乐服务水平，努力把乡村旅游培育成

为旅游产业最活跃的业态和最重要的增长

极。 渊湖湘冤

东阳 7 个品牌入选浙中
生态廊道“四大名品牌”

3 月 17 日，浙江省金华市首批浙中生态

廊道“四大名品牌”及“廊道百景”命名活动评

选结果已知晓，正式向外公布了 20 个八婺历

史文化品牌、8 个和美城乡旅游品牌、24 个特

色风情名特品牌、8 项全民健身赛事品牌以

及 100 处“廊道百景”。其中，东阳 7 个品牌入

选浙中生态廊道“四大名品牌”，11 处入选

“廊道百景”。 渊吴铭冤

陕西东裕汉中仙毫春茶开采上市
产业带动脱贫攻坚

2 月汽车产销降近八成
中汽协呼吁出台增产促销政策


