
■ 云酒

这是一场什么脱口秀？杨官荣、焦健、王

金海为何要解码老酒秘密？

3 月 11 日，三位老酒专家，相聚成都川

酿白酒体验馆，一场关于老酒的专业“脱口

秀”，就此拉开帷幕。

中国十七大名酒是怎么评选的，全国名

酒为何只评选了 5 届，怎样挑选和存储老酒，

怎样看待老酒热？

问题，一个接着一个抛出。

作为“脱口秀”嘉宾，著名白酒专家、中国

酒业协会白酒技术委员会委员、四川省酿酒

研究所所长杨官荣；中国酒业协会名酒收藏

委员会鉴定专家、国家白酒品酒师、成都老八

大商贸有限公司董事长王金海；中国酒业协

会名酒收藏委员会常务理事、中国著名酒类

收藏鉴定专家、川酿白酒体验馆馆长焦健见

招拆招，一一探讨并回答了观众的问题。

一堂十七大名酒科普课
这场脱口秀，是从中国十七大名酒的诞

生开始的。

1989 年，第五届全国酒评会在安徽合肥

举行，会议评选出十七种中国名酒。由此，白

酒行业也诞生了诸多故事甚至“江湖传说”。

身为四届国家评酒委员，杨官荣首先对

酒类“小白”进行了一轮“十七大”科普。从

1952 年第一届全国酒评会讲起，四大名酒、

八大名酒的评选和产生，他一直讲解到 1989
年第五届全国酒评会，让观众对十七大名酒

来龙去脉，了然于胸。

焦健则对十七大名酒的来龙去脉进行了

补充，同时讲述了 1989 年酒评会的一些轶事

和“江湖传说”，让听众大呼过瘾。

杨官荣、焦健纵论“十七大”，讲解获得

“国家优质奖”的 53 家国家银奖酒企之外，王

金海也向观众介绍了一套同样稀少的全国名

酒银奖产品，并以自身多年收藏实践证明，凑

齐一套“53 优”十分不易。

杨官荣对此补充解释，这或许因为当年

经济并不发达，大家喝酒都喜欢喝便宜酒留

下贵酒，导致“53 优”市场存量很少。

三位专家一问一答，旁引博证答疑解惑，

为当晚云酒夜话 6 万多名观众奉献了一堂十

七大中国名酒的科普课。

“望闻问切”品老酒
作为酒业知名老酒专家，杨官荣、焦健、

王金海在纵论十七大名酒的同时，对观众密

集抛出的老酒疑问，也来了一番“望闻问切”。

望：望酒花。有观众发问，如何通过酒花

对比鉴别酒的真假？王金海现场拿出两瓶

1990 年代泸州老窖特曲，通过摇晃后产生的

酒花，鉴别出其中一瓶假酒，并传授了如何通

过判断酒花的细腻和大小，对老酒真假进行

鉴别。

闻：闻香气。有观众询问，长期保存的老

酒品质有什么变化？杨官荣表示，酒是陈的

香，从全世界看，白兰地、威士忌都是越陈的

越香。优质白酒在存放过程中会产生变化，释

放更多香气物质，可以用闻香气的办法来鉴

别老酒。

问：答疑问。有观众询问，如何正确品鉴

和饮用老酒？杨官荣表示首先是观色，真正的

老酒黄而透明，是清澈的；其次是闻香，老酒

的香气复杂而丰富；最后是饮用老酒时不能

太苛刻，真正欣赏老酒的话，可以容忍它的

“瑕疵”。

切：勤切磋。有观众询问，什么是“以藏养

藏”？焦健回答，以藏养藏就像滚雪球，收藏时

一次多买几瓶酒，升值后将其中部分出售，另

一部分则当成藏品。老酒藏友通过相互切磋，

可以相互学习共同提高。

除了上述“望闻问切”，三位专家还回答

了老酒收藏是不是要看度数，老酒兑进新酒

喝会不会有什么影响、泡酒用多少度合适、是

不是所有的老酒都有收藏价值等 10 多个问

题，通过专业的答疑解惑，让广大观众度过了

一场难忘的老酒之夜。

老酒热与冷思考
杨官荣、焦健、王金海现身云酒夜话，纵

论十七大探秘老酒，和近年白酒行业涌现的

老酒热，密不可分。

2019年 3 月，中国酒业协会发布《中国老

酒市场指数》报告显示：2017 年国内老酒市

场规模达到 370 亿元，2018年达到 500 亿元。

未来三年老酒价格将不断上升，消费人群持

续增加，预计到 2021 年，老酒市场规模将达

到千亿。

对此三位专家表示，老酒热正在兴起，但

需保持清醒思考。

杨官荣表示，老酒热首先是因为老酒品

质有保障。70 年代酿酒用的粮食都是用的农

家肥，空气和水质都好，所以 1970—1980 年

代的酒原料都是环保的，越老的酒原料肯定

好一些。同时，上了年份的酒颜色会变化，一

方面是化学反应，另一方面是吸收了天地的

灵气，能量应该比较高，少量饮用可能对人体

更有好处。

王金海则指出，如果藏友收藏老酒，首先

要收藏高度酒，其次应该收藏粮食酒，液态酒

没有收藏价值。藏友如果不具备专业知识应

该首先加强学习，投资应该谨慎。

杨官荣进一步分析，老酒近年火热，不可

避免也会泛起泡沫，但对老酒圈不要带有色

眼镜。三位专家在云酒夜话纵论老酒，目的是

希望更多普通消费者能够获得老酒知识普及

和教育。

杨官荣坦言，老酒收藏需要一定专业知

识，不适合每个人都干。“普通消费者最好从

个人爱好开始，循序渐进，不盲目进入。”

“一年之计在于春”，成都川酿白酒体验

馆是中国老酒藏品数量最多、品类最丰富的

藏馆之一。3 月，三位专家在此举行的这场老

酒“脱口秀”，为普通消费者奉献了一场精彩

的老酒教育和科普课，而让观众感受更深的，

是他们专业的知识、严谨的精神、科学的态

度。

这，可能才是推动老酒健康有序发展的

底蕴。
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■ 李剑

早在 1982 年，一名潜水爱好者就在荷兰

海岸附近打捞起了一些来自一艘 1735 年沉

船的马德拉葡萄酒。不过，虽然马德拉的陈年

能力很强，但由于运送过程中的磕碰问题，最

终只剩下十余瓶被成功保存下来，并被存放

在了荷兰的一座博物馆内。其实，迄今为止人

们品尝和饮用到的较古老的葡萄酒很大一部

分是在海里被发现的，部分葡萄酒甚至来自

100-200 年之前。所以，大海是自然馈赠的优

质酒窖，可以让酒更有价值或者保存更长久

的时间。

虽然，葡萄酒海藏这一模式在国外已经

有相关的操作案例，但在国内这一领域还属

于空白。随着“海藏壹号”的横空出世，这一空

白也已经被填补，在“情深似海，为爱而藏”的

美好理念下，让我们一起来看看国内海藏酒

首创产品“海藏壹号”的来龙去脉。

海藏·初遇
2014 年 8 月“海藏壹号”创始人、烟台时

代葡萄酒有限公司董事长姜述亭先生在法国

偶遇海藏干白，了解到海岸风格特点的葡萄

酒，深深被海藏酒的独特魅力吸引。纵观世界

几大葡萄酒产区，海藏酒的数量还非常少，在

国内更是无人涉足。姜述亭当时就想到，蓬莱

产区作为世界七大葡萄海岸之一，是公认的

能够生产高品质酿酒葡萄和葡萄酒的产区，

如果能以海藏的方式实现葡萄酒的陈酿，充

分利用蓬莱当地特有的海洋资源突出海岸特

色，这将填补中国海藏葡萄酒市场空白，开启

中国葡萄酒酿储的新篇章。

怀着这个大胆的想法，回国后姜述亭便

开始大量搜集有关海藏酒的历史和相关海藏

资料，将现代机械人为制造的葡萄酒存储环

境改为天然生态自然的存储环境，第一时间

进入海藏酒这个国内空白领域。海藏酒作为

一种新的储酒模式，当时还处于实验阶段，通

过对水温、洋流、浪涌、水深、天气等数据的调

研，经过大量的数据分析以及多次投放实验，

姜述亭带领其团队终于研究出一套适合国内

海域环境的海藏模式，于 2015 年 5 月将第一

批海藏酒正式投放。

海藏·优势
作为一种全新的窖藏理念，海藏酒对海

洋环境有着极高的要求。海藏酒要求常年水

温在 15-18 度左右，需要稳定的洋流，且处于

适当的阴影中，储藏时间至少 12 个月以上。

蓬莱周围的长岛海域，位于黄海与渤海交界

处，水质一级，形成了发展海藏酒独有的环境

优势。葡萄酒的瓶储方式由传统陆地窖藏变

成海底动态窖藏，利用海洋恒温、恒湿、避光、

避震等特点，通过海潮不断摇动以及海底产

生的自然压力，使酒瓶中的酒均匀快速地发

生酯化水反应，加大分子间的碰撞几率，加速

大分子芳香脂类聚合生成，从而使酒中矿物

质明显增多，具有口感更加醇厚细腻、回味悠

长，开瓶后保持时间更为持久等优点。

据相关对比研究显示，将正常熟化和放

在海里熟化的同一款葡萄酒作对比，海里熟

化的酒加速了这一过程，酒有较明显的陈年

的特色，在非常严密保护下的酒，颜色有明显

的熟化痕迹，带有大海的咸鲜味道，香气带有

丝丝清凉感，犹如闻到薄荷叶子、青椒、树叶

的感觉；同时带有木质香气和独特的金属质

感、矿物感。

海藏·波折
深海是充满魅力与危险的地方，海纳百

川、潮起潮落、惊涛骇浪、变幻莫测，在大自然

面前我们必须永远心存敬畏和尊重。在探索

海藏酒的路上，也充分验证了一句千古不变

的真理———成功永远不会是偶然的。

2016 年 9 月，由于区域选择不当，一夜之

间投放的 2 万多瓶海藏酒一夜之间化为乌

有。在大自然面前，姜述亭及其团队第一次感

觉到：人类对大自然的预测能力，永远处于下

风，做实事的路上我们显得如此的艰辛和势

单力薄。

在经历了惨痛的失败教训后，他们并没

有气馁，继续重新调整海藏模式，确保每瓶酒

在大海中完美孕育的同时，不断增强其安全

性能。经过反复试验确认，最终确立将葡萄酒

酿储在水质一级的黄渤海交接的长岛海域，

酿储位置确定在海平面以下十六米，上下起

伏不超过两米的地方，由专业的潜水员进行

操作，每月两次海底维护，保证了储酒过程的

规范性与安全性。

海藏·惊艳
2018 年 8 月 20 日“中国首届海藏酒高峰

论坛”在蓬莱举办，并上市了中国第一瓶量产

“海藏酒”，得名为———“海藏壹号”，其在会上

惊艳亮相，无论是外观还是品质都得到了与

会专家的肯定。葡萄酒专家、西北农林科技大

学葡萄酒学院终身名誉院长李华在品鉴后

说：“葡萄酒长期处于海洋之中，致使瓶身上

多附着上海生物，每一个瓶子经过天然海岸

线的设计都是不可复制的，这些是人类做不

到的。”李华还表示，独一无二的海藏酒，更适

合在特殊时刻或者与特殊人群进行品尝，这

样才独具意义。

山东省葡萄与葡萄酒协会会长

胡文效对“海藏壹号”的海藏酒形

式表示认同。他指出，作为中国

海藏酒的首创者，金色时代酒

庄此次推出的海藏酒有四个

方面的创新：一是以海藏的

方式实现葡萄酒的陈酿；二

是通过利用当地特有的海洋

资源，突出了海岸风格；三是

除了作为饮品来满足人们的

生理享受外，还可以给人以精

神享受；四是该酒具有故事性、

文化性等特点。

2019 年 6 月 1 日，首次以海藏酒

为主题的“中国首届海藏酒节”在山东蓬莱举

办，来自世界各地的上百位酒庄庄主、国内近

200 名海藏酒的收藏与爱好者以及 103 家媒

体齐聚蓬莱，共同见证“中国首届海藏酒节”

这一历史时刻。

举办此次活动的初衷有三点：一、让全世

界的热爱葡萄酒人士了解到中国海藏酒的独

特魅力特色；二、作为中国海藏酒的首创者，金

色时代酒庄的海藏酒面向全世界的爱酒人士

开放与共享；三、通过海藏酒节活动，提高产区

知名度和影响力，让世界了解中国葡萄酒产区

优势并感受中国特色海洋文化情怀，为海藏酒

的发展创新提供了十分有利的条件。

作为中国海藏酒的首创者，姜述亭曾满

怀感慨的说：“‘海藏壹号’就像我们的孩子，

在大家的精心呵护下不断成长，我们将以创

新的方式不断探索，发挥自身优势，将海藏酒

更深的潜力逐步发掘出来。同时依托国际专

业酿酒师团队力量和海藏经验，做好海藏管

家配套服务。”据了解，新一代的“海藏壹号”

已经全部配备 NFC 码，做到了全链追溯。姜

述亭介绍，未来还将进一步扩展围绕“海藏壹

号”的相关延展项目，例如：海藏壹号酒吧、定

制海藏壹号深度体验之旅等。在此还要透露

一个彩蛋，2020 年“海藏壹号”将以新面孔面

世，届时让我们一睹其风采。

“海藏壹号”作为近几年在葡萄酒界冉冉

升起的一颗明星，其极具欣赏、收藏价值。此

外，它还代表着大海的情怀和理想生活状态。

试想一下：与自己最珍爱的人一起迎着海风、

乘着游艇，去感受大海的浪漫和无畏，品尝海

藏酒的优雅与浪漫，这将是一生中最难忘的

时刻。

老酒风口已悄然开启
9大关键词
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■ 徐广生

老酒时代的到来，是中国经济运行周期、产

品周期、消费周期的复合叠加，具有较为明显的

时代特征与市场成像。老酒时代的到来，完整呈

现了近代中国白酒发展演变的进化轨迹。

2020 年将是老酒突破式变革的元年。老酒

文化与老酒市场复兴，是中国文化复兴体系的

重要组成部分，当下中国正处于文化复兴的最

好时期。但作为商业形态，老酒必须通过经济活

动才能转化其相应价值。要想成功搭上老酒经

济这艘大船，必须要科学、客观、全面地了解老

酒经济的脉络。由此，笔者从产业视角梳理出了

推动中国老酒经济运行的几个关键词，希望帮

助大家，把握住从老酒商品到老酒市场进而形

成老酒经济过程中的各个关键性环节。

关键词一：老酒产品

老酒是一个产品品类，具有其他白酒序列

共有的品类特征。其属性决定了老酒也可以像

其他产品品类一样，会无限延展。在老酒风口打

开之际，更需要企业科学分析与客观判断，确定

适合企业发展的老酒战略。

老酒是一个特殊的品类，它的运行轨迹与

企业主销品类体系有着内核的差异，企业在制

定老酒策略时，还应考虑老酒与其他品类的“和

而不同”，这是老酒产品策略上应该遵循的基本

原理。

老酒是一个伴随行业周期形成的品类，随

风口开启而迅速成长，它与常态品类的传统预

热期有所区别，所以，企业要对老酒的运行周期

与运行规律要有必要的预判。

老酒体现了企业产品体系的结构现状，也

是企业业绩增长的新动力。老酒作为产品，其属

性会决定其将来走向市场化，参与市场竞争、接

受市场检核。所以，老酒“出行前”的必要防护与

应对是企业老酒市场策略考量的一部分。

关键词二院老酒市场

老酒是一个成熟市场，这个市场是现有白

酒市场的延伸与升级。行业复兴与消费升级是

驱动老酒市场预热的根本所在。

老酒属性的定性分析是市场策略制定的前

提，在商品、文化双重属性上老酒还兼具现代社

会附加情感与投资属性。老酒属性的定位对于

企业的市场策略定位具有重要的参考价值，随

着老酒市场的发展，老酒将迎来细分品类与细

分市场的接轨。

老酒品类的细分，还将带来纵向的分化，老

酒的在细分市场领域，也会以超高端、高端、中高

端与普及价格出现，以此形成老酒的市场体系。

老酒的细分是市场繁荣的具体表现。由细

分到竞争再到市场板块形成，是老酒市场必经

路径。

关键词三院老酒组织

作为行业管理机构，中国酒业协会与相关

机构会主持老酒规则，龙头企业在主引此次复

兴导向，主流名优白酒“强者恒强”的结构优势

会持续上演。

老酒依然会呈现台上吆喝、中间敲锣、台下

看戏的组织图谱。

互联网酒类平台会成为这次老酒复兴的

“摩登派”而再次粉墨上场，成为主流老酒市场

“搅局者”。

热钱与游资将助推民间交易平台崛起，老

酒市场的“长尾效应”与“蝴蝶效应”也将实现全

频共振。

关键词四院老酒竞争

老酒的竞争格局会很快形成，品类对抗的

实质是全维博弈。所有的形式对抗企业间是“心

领神会”，做大老酒盘子，每个玩者，都是赢家。

从此轮的行业生态来看，老酒市场竞争表

现最激烈的是线下与线上的竞争，线下走民间，

线上做高端。但是对于线上而言，老酒复兴是意

外的行业“加钟”。

老酒竞争趋势预测，由最初的全民“大众狂

欢”，通过市场的大浪淘沙、优胜劣汰，最终走向

“王的盛宴”。

值得一提的是，此轮老酒复兴，将带来行业

新周期以来产业链再次优化机会，为全行业迎

来“弯道超车”再开新赛道。

关键词五院老酒产业

老酒不是哪个企业独有的生意，老酒是酒

类行业共有资源与财富。行业领袖、次高端板

块、区域品牌与地方企业在老酒产业结构中各

自拥有共同机遇。但是主流名优白酒拥有雄厚

的资本、强大品牌影响与健全的销售网络，会获

取相对的产业优势。

老酒产业将驱动新一轮行业转型，也注定

老酒“赶海”与“淘金”模式开启。

老酒产业将形成“收、藏、鉴、赏”四大新兴

力量。各式老酒业态会“百花齐放”，老酒市场也

将呈现“百家争鸣”。

老酒复兴是中国白酒的时代映像，这轮复

兴会很快形成浪潮级现象。但是中国老酒是否

能够走向世界级大拍的期待还是新命题。

老酒三人行 十七大名酒的故事

情深似海 为爱而藏
海藏壹号·中国海藏酒首创者

当我们形容某件

物体极难被找到时，会使

用“海底捞针”这个词，在浩瀚的

大海里隐藏着许多不为人知的秘

密，也埋藏着无数令人垂涎的宝藏。

随着现代制酒工艺的快速发展，基本

可以实现酒类在任何条件下的储

存，大海也成为了人类的藏酒

宝地，海藏葡萄酒便是

其中之一


