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统筹做好疫情防控和复工复产工作，对

于刚刚得到省发改委备案的陕北矿业中能煤

田公司来说，是一次生存发展大战，也是一次

防范疫情彰显国企担当的大考。复工以来，公

司首次在西煤交易网竞价销售，取得提价 24
元/吨，成功开启了竞价销售新模式；单面、单

班再创复工日产 27400吨纪录……

网格化防控“迎大考”

“公司上下要树牢一股绳的思想信念，坚

决把好疫情防控输入关，筑牢安全防控红

线。”公司党委书记、董事长杜战灵，为矿区防

疫工作把脉定向。

1 月 27 日，该公司下发《关于加强新型

冠状肺炎疫情防控的紧急通知》，防疫安全提

高到一级状态。领导包部门、部门包区队、区

队包班组、班组包个人的四级防控网格化管

理，广覆盖、多维度、全方位、立体化疫情防控

体系格局形成。

精准施策，蹄疾步稳。坚决抓好矿区内防

扩散、外防输入，对矿区实行封闭式管理。医

务室及时出台了 22 项电子档案管理办法，一

整套卓有成效步步推进、层层深入的工作流

程，织密织牢矿区四级防控网，为工作的最终

顺利开展形成了强有力的防疫策略格局。

该公司坚持关口前移，严格做好在矿、返

矿职工及家属体温测量、路径询问、信息登

记、检测排查等工作，坚决落实隔离措施和报

告制度；定时、定责进行场所消毒，餐厅实行

避峰错时购餐，不锈钢饭盒成为公司免费给

职工打餐的“暖心杯”。利用微信、QQ 等即时

社交软件，普及疫情防护知识，营造强信心、

暖人心、聚民心的良好环境氛围。

科学复工，是为了更好地战“疫情”

在检修汇报会上，各单位晒出了靓丽的

成绩单。完成了 4200 米清淤、管路刷漆 2700
米、综采工作面集中更换运输机刮板、巷道路

面补休全部完成……

根据复工复产的需要，该公司防控小组

及时调整了工作方向。2 月 12 日着手做好开

工备案和复工前的验收工作，2 月 22 日获

得榆阳区复工复产批复，成为榆阳区最早复

工复产企业。

其间，为打破工人返岗“梗阻”，该公司采

取组织人员自驾车、拼车，实行点对点，一站

式返岗复工，确保按期复产。

由于长时间隔离带来的心理焦虑，医务室

设立的心里辅导热线成为了职工关注的焦点。

为了让隔离人员能吃上热乎饭，解决他

们生活上的各种不便，该公司餐厅及时加开

了义务送餐行动。营养餐按照吃饱、吃好配

置，定时、定点准时送出，受到了职工的赞誉。

该公司紧盯复工前的安全生产隐患排查

整治活动。加大对人、机、物、环、管五方面存

在的隐患责任追究，严格落实闭环管理。优化

采煤系统人力资源配置，坚持领导干部跟班

带班，职工全时在岗，满足了单班生产、单班

检修的需要，满足矿井生产条件。

自疫情防控工作开展以来，该公司纪委

配合上级纪委，多次开展疫情防控突击检查。

对井下二个工作面错时开机，严格落实

控灰、降水等措施，加强工作面排水，做到“每

卡必争，滴水必控”，加大水煤分离力度，有效

提高了煤质。

在该公司智能信息中心，电话铃声此起彼

伏，显示屏上各板块分别监控着工作面、运煤

皮带、原煤仓、煤场等不同生产区域的运行。副

总经理苏炜说：截至 3 月 8 日，中能煤田公司

已经有 710 人顺利返矿，返矿率接近达到了

95%，目前平均每天可产销煤炭 2万多吨。

党员干部是战役场上最靓的“星”

疫情期间袁大滩煤矿副矿长李建平与公

司值守领导郭永平一道，共同指挥防控、复工

阻击战。产生了矿井单面单班复工第一天便

突破 2 万吨的新业绩。

“我是党员，我先上！”疫情特殊期，综合

管理部部长周晓明的案头放满了各种需要上

传下达文件、通报、会议纪要……，在他和同

事们的共同努力下，公司在榆阳区众多企业

中率先复工。

3 月 8 日是国际三八妇女节，也是医务室

主任马彦莉在岗位上连续奋战的第四十三

天。由她牵头编制完成的防疫电子档案成了

矿区防疫医护指南，同事们都开玩笑说“马彦

莉，你都嫁给单位了”！

“要干就要出色，别让职工戳脊梁骨。”是

物业公司经理聂锐的口头禅。遇到险情发扬

舍我其谁的个人大局观念，在各类危险品的

使用中，率先示范，赢得了职工的称赞。

“疫情面前谁先上?我们! 我们是共产党

员! 这句话让人力资源部的梁鑫在朋友圈成

了小网红。

科学防疫和安全生产的喜人形势令矿区

广大干部职工信心满满，干劲十足。该公司还

将以此次大考为契机，聚焦高质量发展目标，

以优化矿井生产布局为落脚点，不断追赶超

越，为打造中能“复兴号”而努力奋斗。

渊肖涵 刘鑫冤

最近，一列满载 3600 多吨煤炭的列车从

山能淄矿正通煤业公司铁路专用线驶出，发

往湖北救急。该公司在抓好疫情防控和安全

生产的基础上，2 月份煤炭共发运煤炭 31 万

吨，日发运量最高达到 2.1 万吨。其中铁路共

发运 48列 16.8 万吨，创出建矿以来月、日、铁

路运销量“三个历史新高”。

科学组织保畅通

在疫情突发和蔓延的严峻形势下，当地

政府加强了交通管制，对正通销售工作产生

了极大影响。该公司煤炭发运部门从大年初

六开始行动，积极与上级销售管理部门沟通

销售计划，汇总客户拉运量，及时收集地方政

府对地销的相关政策信息，并第一时间对煤

仓库存、煤种等进行盘点，结合生产实际和库

存量优化疫情期间运销举措。

据了解，由于交通严格管制，非陕 A、陕

D 的外地运输车辆需要企业担保备案，出示

车辆通行证才允许进入当地。为此，该公司积

极与当地政府、交管部门对接、协调沟通，及

时为客户做好服务，在确定客户及运输车辆

相关信息后，第一时间备案，办理通行证。“在

交通管制期间，我们累计办理通行证 1000 多

张。”正通煤业煤炭发运公司经理徐家勇介

绍。

“企业及时为我们办理通行证，大大缩短

了疫情期间排队等待检测的时间，真的挺感

动。”运煤路上，笔者向一名运煤司机了解了

情况。

及时有效的协调沟通，尽心为客户着想，

让客户放心、暖心，有力地促进了地销运输。2
月份，该公司共销售煤炭 31 万吨，创建矿以

来最好水平。

硬核措施筑防线

在保证地销及时发运的同时，考虑到来

矿司机行程轨迹复杂，因此他们还制定了《疫

情防控期间地销装运流程明白纸》。

“师傅，我们整个装煤流程您了解一下。”

煤炭发运公司党支部书记孙猛，正在为排队

等候的车辆发放明白纸。

据介绍，为了进一步提高装运效率，减少

司机入矿停留时间，降低疫情输入风险，他们

结合防控要求，为运煤司机整理了煤炭运输

装车“流程图”。同进，他们从确认拉运煤种排

队等候、入矿前检测登记、入矿车辆消杀、过

磅装车等各个环节为司机师傅们进行清楚的

提示和标注，重点对司机进矿的个人防护进

行了要求和提醒。

考虑到大多司机路途辛苦，他们积极发

动党员，组建齐心服务队，轮流为排队等待的

司机们免费提供桶装纯净水，并及时协调为

需要补给的司机提前订餐配送，让远在外地

的司机师傅们感受到企业的用心与温暖。

司机进入厂区后，他们采取“不开窗不下

车、空车及时装运、调车员紧盯现场、值班领

导牢抓细节”的作业方式，确保各装车环节紧

密衔接，进一步提高了车辆的周转速度和发

运效率。2 月份，单日发运量达到 2.1 万吨，实

现了历史新高。

铁路发运显担当

据了解，由于疫情影响，给地销发运带来

了很大影响，该公司积极转变思路，充分发挥

自建的铁路专用线优势，由“路转铁”，增大铁

路发运量。

他们组织专人及时对接各铁路用户，详

细掌握客户需求，结合库存量、发运时间排定

周密的发运计划。在确定客户需求量的同时

加强与铁路部门沟通，提前做好疫情防控期

间各项协调工作，进一步保障各运输环节畅

通。

“湖北枝江客户急需要煤炭……”2 月中

旬，煤炭发运公司李勇刚一上班接到来自湖

北客户电话，及时汇报给值班领导。接到消息

后，看着原本已经排好的近 3 天的计划，该发

运公司立即召开会议，重新对计划进行了调

整。

“现在正是特殊时期，我们国有企业更应

该担起责任，尽全力优先保证疫情区域煤炭

供给。”该公司分管销售工作的财务总监丁乃

国介绍。他们在保障发运工作有序畅通的同

时，及时与客户协调沟通，优先保障湖北区域

煤炭需求，做到“有请必装”，及时装车发运，

缓解燃“煤”之急。据了解，2 月份该公司优先

向湖北区域发运煤炭 9 列。

“特殊时期，保障煤炭供应也是奋战疫情

最前线。我们将持续紧盯市场、快速反应，积

极为疫情防控期间煤炭稳定供应贡献正通力

量，彰显国企担当。”正通煤业公司执行董事

刘业献说。 (刘玻 长孙佳迪 弋永杰)

■ 李毅

茅台酒，既是物质的，亦是精神的。

物质的茅台酒，是一部“茅台文化”。

精神的茅台酒，是一部“文化茅台”

近几年茅台酒价格一路上涨，演变成一

种投资产品，加之老一辈对酱香型白酒的情

有独钟，让茅台酒真的飞天了。现状如此，那

将来如何？

品牌的管理和发展是个永恒的话题，因

为消费并不仅仅是一种物质性的实践，他是

一种符号化的系统操作。通过这种系统运作，

建立的是长久信赖的良性消费互动。

我从事酒类文化商业空间设计多年，业

务主要集中在茅台体验馆的创意和设计上。

在这一专业领域，想表达自己的一些看法。

现在的茅台体验馆，在空间设计上过分

强调物质属性———物理空间，结果是彰显了

酒的高大上（茅台酒的品质已定，大众的共

知）。让普通人有敬而远之的感受，无形中疏

远了潜在的消费人群，加之官方、经销商的审

美过于老化、保守。着眼点立足现有消费能力

的人群，忽略了未来消费人群———青年人。

茅台体验馆推行以来，全国各地经销商

积极响应，但由于没有相应规范及标准，人文

空间假大空，虽然做了些所谓的茅台文化，不

过大多是泛泛而谈，例如用几张照片讲述一

段历史故事，用外在图案暗示一种品质等等。

中国的消费市场已经发生了本质的变化，从

传统产品属性为导向过渡到以产品认知为导

向的转变，原先通过品牌+渠道的驱动，依靠

大媒体、大通路来实现的品牌主权时代已经

进入消费者主权时代，它伴随着从“产品到

人”的变化，也正是由于以人为出发点，因此

消费诉求、媒体传播、分销渠道都出现了新的

形态，这就要求企业必须要有“升维思维”。

针对这种状况，我想提出以下几点建议。

第一，挖掘未来的潜在消费群体。今天我

们立足于当下，不能忽略社会的结构，未来社

会是一个信息不断增量的极速变化的时代，

只有不断地培养潜在客户，才能长久发展。

第二，人文空间的打造应该着眼于当代，

构建空间语言通道，追溯茅台文化本源。以艺

术为载体，强调时尚性、互动性、参与性、体验

性和求知性，采用当代多媒体技术，实实在在

将一杯美酒的故事讲述得淋漓尽致，将茅台

文化一点一滴填满消费者的心田，让世界爱

上茅台，让茅台飘香世界。

第三，将“茅台文化体验馆”提升为“文化

茅台体验馆+”的全新理念。沿着这个符号进

行系统化操作，来提高大众对品牌的认同感，

广泛的与各种艺术联姻，赋予茅台酒的贵族

气息。以空间句法的理论思维推崇空间无边

界设计，强调空间的通达性和关联性，艺术创

作无边界，突破常规界限方能创造出不同寻

常作品！

第四，“文化茅台体验馆+”建设的功能属

性以文化形象、展陈空间、品鉴空间、宴宾空

间、办公空间五大版块组成。它们既是独立的

个体空间，又是相互关联的整体空间，共同体

验文化茅台的文化精神内涵。

最后我们需要重申的是，空间视觉传达

策略很多时候都是基于文化创新而出现的，

而这种创新很多是通过技术的融合与跨界合

作实现的。对于体验馆模式而言，正是最大化

的集成了信息技术、新媒体工具，这些使得我

们认为体验馆空间设计是突围的重要路径。

刘松梅：
抗疫保供“铁娘子”
姻 廖云杰 李传富

“汪站长，让我去！”3 月 8 日，接到紧急整

改外围井口漏气问题的指令，刘松梅率先站出：

“完成任务，更需安全。”她坚定的眼神，站长汪

海彬只能妥协让步。

入职 25 年、精干的刘松梅，连续 50 个昼夜

在抗疫保供一线坚守。这位中国石油西南油气

田公司重庆气矿丹 7 井中心站普通的采气女

工。

收拾工具，带上口罩安全帽，沿小路与巡护

班李江洪步行 5 公里到丹浅 001原7 井组，顺气

流声，刘松梅发现漏气点。

“考克已坏，关闭引压考克，我来更换。”刘

松梅说。

“递下扳手，我来换。”宁静的丹浅 001原7 井

组，刘松梅与一名员工在更换压力变送器的考

克。拆卸、更换、验漏一系列操作驾轻就熟，擦了

擦额头的汗水，重重的吐了口气。

沿着来时的路，两人拧着工具包走在寂静

无声的小路。“你想家么？刘姐！”刘松梅停下脚

步，望向家的方向：“我很想，但我更高兴，这次

疫情我能成为儿子的偶像。”说罢加快了脚步往

丹 7 井中心站走去。

“蒋姐，你们今天的体温是多少？口罩，消毒

液的库存量是否充足？”丹 7井中心站所辖 5 个

有人值守站，地域跨越璧山、铜梁、永川、大足四

个地区，及时统计外围值守站防疫物资，跟踪员

工身体状况是刘松梅一天最重要的工作。

疫情期，各区进出管理格外严格，及时统计

发放抗疫物资变得尤为重要。

连续 50 天，刘松梅通过电话反复确认每名

外围值守员工的身体状况。“绝不能让员工的安

全为我的疏忽买单。”成为刘松梅这 50 天唯一

的座右铭。

测量站上同事体温、场站消毒是刘松梅一

天工作里的“必修课”。她如同“门神”，为全站

抗疫保供保驾护航，把病毒感染的风险挡在站

门之外。

阵阵香味从厨房传来，刘松梅这个闲不住

的“马大姐”如同陀螺般在厨房里转来转去，忙

得不可开交。出于管控风险、减少外来人员流

通，站上辞退外聘炊事员，本是站长汪海彬揽下

的活，又被她“抢了去”。

“你们男人在外面干粗活、重活，回到站上

让你们吃饱、吃好就是我们的义务。”

厨房内哗啦啦的水龙头声，仿佛是交响曲

的开端，“咚咚咚”的切菜声、锅碗瓢盆“乒乒砰

砰”的撞击，这是一场来自厨房的大合唱。“鱼香

肉丝、番茄鸡蛋、红烧肉、炒土豆丝”被整整齐齐

地摆上餐桌。

“老幺、小廖，你俩多吃两块肉。”说着就往

他们碗中夹去几块诱人的红烧肉，惹得旁人一

阵羡慕。“慢点吃，别噎着。”看着两人狼吞虎咽

的模样，刘松梅心中一阵心疼，作为站上两名青

年员工，在这场抗疫保供的战役中付出太多。

中煤新集楚源公司
积极开展春季绿化苗木
病虫害防治工作

为了维护良好的矿区绿化效果，促进苗木

健康生长，近期中煤新集楚源公司采取多种措

施，积极开展春季绿化苗木病虫害防治工作。

该单位在做好绿化苗木日常养护工作的

同时，集中对辖区内绿化苗木病虫害进行全面

普查，尤其对蚜虫、蛀干天牛、介壳虫等普发性

或顽固性虫害进行密切关注，坚持不间断观

测，确保第一时间准确发现并掌握病虫害发生

的种类及分布区域等情况。为有效开展防治工

作提供保障，园林专业技术人员采取人工防治

加药物防治等综合防治措施，采用叶面喷洒、

树干注射等方式对辖区内绿化苗木进行科学

防治，确保病虫害防治效果。坚持做到“勤于观

察、及时发现，对症下药，科学防控”，确保苗木

健康生长，提升园林景观效果。 渊王雪冤

安全生产 设备先行
近日，中煤新集二矿在科学开展疫情防控

工作的同时，严格按照安徽省淮南市“3211”复

产复工工作法及公司复工复产能源保供文件精

神，坚持“安全生产，设备先行”工作方针，统筹

谋划、精准施策，确保矿井安全顺利复工复产。

图为该矿综修车间施工人员把维修好的电气设

备，装运板车打运至井下工作面。

赵军磊 摄影报道

陕西中能煤田公司：
聚焦防疫复工，交出春天最美发展答卷

山能淄矿正通煤业战“疫”创出“三个历史新高”

“我为文化茅台建一言”获优秀奖征文

构建空间语言通道·追溯茅台文化本源
———为“文化茅台体验馆+”建设谏言

“安全知识的贫乏和安全意识的淡薄，

有多少条生命被夺走？有多少个家庭因此

而残缺？难道还不足引起我们警醒吗？”班

前会上，淮北矿业集团涡北选煤厂电信车

间职工李牧农的一席话，让现场职工深受

触动。

复工以来，该厂创新安全教育形式，充

分利用班前会时间，在各个车间开展“安全

我来讲”警示教育活动。把“历史上的今天”

作为警示活动抓手，通过学习《生命敲响的

警钟》，开展“敬畏生命”大讨论活动。每次班

前会，都安排一名职工讲述安全小故事，内

容包括发生在自己身上的“侥幸事”、“悬乎

事”或发生在自己身边的工伤事故，并结合

所思、所想、所悟，把“让我安全”转变为“我

想安全、我能安全、我会安全”，增强了安全

警示教育的实效性。“安全是稳中之稳，我们

端的是安全碗、吃的是安全饭、挣的是安全

钱，安全才是我们的全部啊！”接受安全警示

教育后，职工周二虎感慨地说。

(牛志刚)

涡北选煤厂：别样班前会 安全我来讲

减资公告
经成都旌智建筑装饰工程有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码
91510106MA66Q7F856）股东会
决议决定：成都旌智建筑装饰工
程有限公司注册资本由人民币
伍佰万元整减少至伍拾万元整。
请各债权人自公告之日起 45 日
内向本公司提出清偿债务或者
提供债务担保的请求，逾期按相
关规定处理。
成都旌智建筑装饰工程有限公
司 2020 年 3 月 20 日

清算公告
经股东会决议，四川省泰升工程
项目管理有限公司决定解散。清
算组由夏琳琳、夏庚、彭海波等人
组成。请债权人自本公告之日起
45 日内前往成都市武侯区浆洗街
8 号 2 幢 1 单元 12 楼 6 号向我公
司清算组申报债权。特此公告。
联系人 ：夏琳琳
电话：18683818888

2020 年 3 月 20 日
●雅安职业技术学院护理专业
席 钰 媛 的 报 到 证 （ 证 号 ：
201713049300728）遗失作废。

注销公告
四川鹏桥道公路工程有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA69JN4WXM） 经股
东会决议决定注销，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债务。
●注销公告：成都星起点教育咨
询 有 限 公 司 （ 注 册 号 ：
510108000125522）经股东会决议
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务
●四川西南工程项目管理咨询
有限责任公司 （公章，编码：
5101000059805）印章销毁证明遗
失，声明作废。
●成都宝瑞莲华珠宝有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92510105MA6D8LCL9G）营业执
照正副本遗失作废
●成都听花语电子商务有限公
司 （ 统 一 社 会 代 码
91510100MA62MLK63A）公章编
号 5101099977863 不慎遗失，特
此声明作废

●四川王酵寿生物科技股份有
限公司 （统一社会信用代码：
915101003954571941）增值税专
用发票 （中文三联无金额限制
版，15 份，发票代 码 ：51001511
30，发票号码：03336768-0333678
2；2008 版增值税普通发票（二联
无金额限制版，24 份，发票代码：
5100151320， 发 票 号 码 ：
10646974-10646997 遗失，声明
作废。
●施燕遗失位于成都双流华府
大道三段万锦城 4 栋 1803 号购
房发票，号码：15322866，金额：
310386.67，声明作废。
●太平人寿皮燕执业证 02000351
019980002015015325, 郭 雪 利
执 业 证 02000351019980002017
006941，郭 磊 执 业 证 02000351
019980002017016505，三 郎 东
周 执 业 证 020003510199800020
17007944 遗失，声明作废。
●成华区欢平星鑫建材经营部
营业执照正本（统一社会信用代
码 ：92510108MA6DH7AN3P）遗
失，声明作废.

●四川华西建筑装饰工程有限
公司营业执照正本 1 本，副本 3
本，统一社会信用代码 9151000
0621601669J 遗失作废。
●龙泉驿区大面街办巧婆面馆
个体工商户营业执照副本（统一
社会信用代码：92510112MA68
D9EL1H）遗失，声明作废.
2020 年泰和嘉成网络拍卖会公告
展拍时间：第一期 3 月 18-21
日；第二期 3 月 25-28 日；第三
期 4 月 01-04 日；第四期 4 月
08-11 日；第五期 4 月 15-18
日；第六期 4 月 22-25 日；展拍
网 址 ：http://www.paihaoshu.
com/；公司电话：010-58761988

注销公告
成都俊好商贸有限公司(统一社
会 信 用 代 码 : 915101063320965
71H）股东会决议决定注销公
司。请公司相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到公司
申报债权债务
●成都趣付盛蜀信息技术有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA697FNJ7M）营业执
照正副本遗失作废

注销公告
四川泰行长盛贸易有限公司(统
一社会信用 代码 :91510108394
610767A）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务

减资公告
四川易肃信息科技有限公司（统
一社会信用代码：91510104MA
64PPWBX7），经股东会决议决
定减少注册资本，由 1000 万元
减少到 50 万元，请债权债务人
于本公告见报之日起 45 日内，
向公司申报债权债务
●武侯区众邦建材经营部（注册
号：510107600767771）营业执照
正副本遗失作废

减资公告
成都信慧通投资有限公司（统一
社会信用代码：9151012457735
4022D），经股东会决议决定减少
注册资本，由 8000 万元减少到
300 万元，请债权债务人于本公
告见报之日起 45 日内，向公司
申报债权债务
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