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2月26日，由茅台集团保健酒业公司首席

质量官陈强主持的茅台不老酒“养、雅、奇”系

列酒体研发品评会在该公司品评中心举行，

该公司党委委员、总经理助理、销售公司代

表、品酒委员悉数参加品评。

此举意味着经销商、消费者期盼已久的

茅台不老酒“养、雅、奇”三大系列即将上市。

2017年底，茅台保健酒业公司启动了“惊

蛰计划”行动，从品牌管理、管控，核心品牌梳

理、定位着手，对公司各方面体制、机制、模式

进行了革命性重塑，明确了“健康生活，我们共

同追求”的企业价值理念，取消了一系列不符

合茅台集团品牌管理规定和公司未来发展的

低端品种品类，明确了“茅台不老酒”的核心、

战略性品牌地位，使茅台不老酒的发展有了一

个非常干净的环境，经销商、消费者、社会各界

人士对茅台不老酒的认知更加清晰、明朗。

2018年3月至6月底，茅台保健酒业公司

通过成都春交会推介、全国市场大走访后，用

两个多月时间对“茅台不老酒”品牌品类进行

了精心的“研制”和打磨，确定了“炫、搏、养、

雅、奇”等五大系列。五大系列根据“茅台不老

酒”的品牌属性，既充分敬崇中国传统文化，

又体现当今中华民族的价值追求，既是一个

统一体（组合拳），又有各自鲜明的消费心理

指导。如“炫”系列理念为“炫彩时代，魅力青

春”，“搏”系列理念为“越奋斗，越年轻”，“养”

系列理念为“顺自然，养长生”，“雅”系列理念

为“品质生活，品位人生”，“奇”系列理念为

“吟颂经典，致敬传奇”，使茅台不老酒品种集

群更加内涵深厚、各具特色、层次分明。

2018年7月，五大系列研发成功，但为了保

证推出一款成功一款，保健酒业公司没有急于

将五个系列同时上市，而是在7月9日的新产品

上市发布会上首先推出了“炫”系列和“搏”系

列。两个系列一经推出便受到市场的热烈呼应

和追捧。到2018年底，“茅台不老酒”推出仅5个
月，便创造了近8000万的销售收入；2019年1月
1日，一盒茅台不老酒“炫”系列曾经在深圳的

一场竞拍中以12万元的价格成功拍出；2019
年，“茅台不老酒”迅速跃升，创造了有史以来

单品年度过亿的纪录，到年底完成了近两个亿

的销售收入，表明消费者对重塑后的茅台不老

酒品质和理念的高度认同。

“炫、搏”两个系列的先行探路取得了预想

的成功，因此保健酒业公司党委认为，时隔20个
月，推出“养、雅、奇”三个系列的时机已臻成熟。

据公司勾贮中心主任陈刚介绍，从2019年
10月开始，他们便组织全公司专职品酒员对库

存基酒进行摸底筛选，对理化、卫生指标进行

分析排查，并进行反复、多次试验，初步确定了

档次样品，分别推荐出“养、雅、奇”三大系列的

基础酒各3款样品。通过此次品评会，由参与品

评的公司领导、销售公司代表、品酒委员分别

品评打分，以每个系列的样品酒中得票最高者

为“养、雅、奇”三大系列的重点酒样再进行进

一步优化，就是为了确保在今年二季度内推出

三个系列的成熟的正式成品。

据悉，在“炫、搏”系列推出的同时，公司

还保留和重塑了一款“礼”系列茅台不老酒。

此次三大系列上市后，茅台不老酒将有六个

系列同时在市场争奇斗艳，满足消费者的差

异化、个性化需求。

茅台保健酒业公司党委书记、董事长王

开馥，党委副书记、副董事长、总经理范庆华，

党委委员、分管营销的副总经理郑悄然等参

与品评。

除首席质量官职务外，陈强还担任茅台

保健酒业公司党委委员、副总经理。陈强告诉

记者，“养、雅、奇”三大系列的酒样确定后，还

将加入食药同源的辅材做成配制酒。辅材加

入后，酒体的协调性、舒适性将更强、更鲜明。

陈强说，国家规定，配制酒比普通白酒的要求

和标准更高，保健酒业公司此次采取由多方

面人员参加品评的方式对新品酒体进行定型

定样，充分体现了公司对品牌形象、产品质量

的极端慎重和对消费者的极端负责。

(文/沈仕卫 图/张桂铣)

■ 刘浩军 钟茂军 文/图

沐浴着春日暖阳，漫步在孤江河畔，目光

所及皆诗画。以前河中的采砂船、岸边的养殖

场不见了。蓝天白云下，绿林婆娑，碧水叮咚，

山欢水笑，唤起乡愁，醉人心扉。

这里是江西省吉安市永丰县龙冈畲族乡，

中国工农红军第一次反“围剿”的主战场。红军

在孤江畔全歼敌师、活捉敌师长张辉瓒后，毛

泽东畅游孤江，洗却战尘，满怀豪情地写下了

脍炙人口的诗句：“雾满龙冈千嶂暗，齐声唤，

前头捉住了张辉瓒。”

孤江是龙冈人的母亲河，然而过去一段时

间，它却没有得到很好的保护：采砂机械在河

中乱挖滥采，损毁河岸，弃砂随意堆积，河水浑

浊不堪；岸边建有养殖场，动物排泄物臭气熏

天，养殖废水直排污染河流。

保护孤江流域水生态环境刻不容缓。2016
年，通过村民民主推荐、水利部门考察，龙冈畲

族乡万功山村、江头村、龙冈社区、表湖村选举

了村级河长，他们上岗后，既分工又合作，负责

孤江流域龙冈河段的巡河护水。

笔者沿着孤江步行3公里，见到正在河中

清理垃圾的万功山村河长万振立，他的额头已

沁出汗珠。万振立这位中年汉子，中等身材，脸

庞黝黑，说话不紧不慢，和蔼亲切。他未上岸，

边打捞垃圾，边笑着对笔者说：“比我干得好的

河长有很多，不好意思接受采访。”

“村级河长不仅要负责河道清漂保洁，还要

防止乱倒垃圾、土石、矿渣和直排烟尘、废水，要

管护水源地山林植被，要严控农药化肥施用量，

要阻止在河道管理范围内乱占、乱采、乱堆、乱

建行为……管水、管地、管人，还要管空气，超负

荷工作，有时还不被人理解，受累又受气！”龙冈

畲族乡水利站长、环保员罗普文说。

水环境污染，表象在水里，根源在岸上，主

要是人为所致。实施河长制初期，河长们不辞

辛劳，进机关、进学校、进社区、进企业、进农

家，宣讲河长制，但有个别村民习惯了乱倒垃

圾、直排污水，对河长们的监管毫不理会。

“乡里乡亲的，低头不见抬头见，对那些不

合作的‘钉子户’，我们也不好采取强制处罚措

施，只能帮着清理垃圾、处理污水。”万振立说。

对任意污染环境的行为不可纵容，时间久

了，一些乡亲对污染“钉子户”的行为看不下去

了，开始献策献计，支持起河长的工作。龙冈乡

万功山村想出了每月一测评的妙招：每月进行

一次清洁文明户评比，排名倒数第一的农户，

必须随同村河长当一周的水环境义务保洁员。

首月评比，一家污染“钉子户”排名末位。

户主很不情愿地带上工具，跟随万振立“体验”

河长工作。村河长每天的工作岗位，在源头、地

头、山头、岸头、村头、户头……点多面广，时间

紧任务重。义务保洁员跟着万振立，从天亮走

到天黑，一天下来，累得叫苦不迭。一周过后，

“钉子户”深受触动：“村河长不畏寒冬酷暑、日

晒雨淋巡河护水，太不容易了，我要力争早日

评为清洁文明户。”

河长上岗，绿色领航。在村河长们的示范

引导下，广大群众深刻意识到，保护绿水青山

就是保护自己的美好家园，调动了他们争当

“民间河长”的积极性。

在孤江民族新村河段，共和国同龄人兰国

庆正在和老伴收集岸边的垃圾。“美不美，先看

水。保护孤江不只是村河长的事，既要靠政府花

大力气治水，也要靠我们受益群众花小力气支

持。生活在孤江河畔，我很乐意做一个‘民间河

长’，并发动邻里、家人一起干。”兰国庆说。

护河治水新时代，全民参与是关键。“如果

离开群众的参与和支持，仅靠村河长们保洁，不

睡觉也难以将河道垃圾清理干净。”永丰县河长

办公室专职副主任李运南说。龙冈畲族乡逐步

实现从“政府治水”向“全民治水”的转变。

伴水而生，治水而美，护水而兴。通过护河

治水，使乡村绿色生态自然美、宜居宜业生活

美，畲民们在护水中尝到了甜头。

现在，龙冈乡还是靠山吃山、依水吃水，但

方式和以前截然不同：乡亲们不砍伐水源涵养

林，不破坏水利工程，不污染自然环境，不捕猎

野生动物，从卖资源转变为卖风景。依托良好

的自然环境发展生态种植产业，在生产过程中

不使用化学合成的农药、化肥、生长调节剂，防

治农业面源水污染。太空白莲、高山油茶、有机

稻米、林下果蔬等生态农产品，让前来畲乡寻

美的游客大饱口福和眼福。

如今，拥有“红色历史、绿色生态、蓝色民

俗”多彩民族风情的龙冈，1.5万畲乡儿女齐心

聚力，将家园打造成国家级生态乡镇、江西省

生态文明示范基地、江西省环境优美优秀乡

镇、江西省生态旅游前50强乡镇。

“这里不仅好看、好玩，还有好吃的美食！”

在孤江河畔流连忘返的游客李冬兰说。如今，

龙冈成为了当地人假日旅游的首选目的地。

孤江水清了，龙冈景美了，畲民们富了。

■ 赵德斌

阳春时节，鸟语花香，正是踏青出游的好

时节。

3月12日，阳光明媚。安徽省庐江县白湖镇

六岗村神源生态林业投资有限公司的精品梅

园里，连片的红梅竞相盛放，红的似火，粉的似

霞，白的似雪……一树树梅花千姿百态，姹紫

嫣红，花团锦簇，争奇斗艳。

许多游客带上家人或邀朋引伴，三五成群

在梅园散步、赏花，徜徉大自然中享受一段难

忘的快乐时光。

陪同采访的六岗村负责人张青东告诉笔

者，栽植梅花不仅扮靓了乡村，为观赏所用，还

有另一妙处，对于村里的农民来说更是脱贫增

收的“宝贝”。

和往常一样，六岗村宛老村民组贫困户王

国荣一大早就来到这里，开始了他一天的梅园

守护工作。“我没有什么拿得出手的技术，出去

打工又没人要。”他说现在长年在梅园务工，剪

枝、拔草、浇水，什么活都干。

“在梅园打工离家里近，每天下班还可以

回去照顾家，已经很知足了。”谈起眼下的生

活，今年69岁的王国荣一说一个笑：“年收入稳

稳超过3万块钱，一家人的生活慢慢有了起色，

生活条件比以前好了许多。”

“受疫情影响，再加上持续的阴雨天气，我

们一直在家出不了门。好在阴雨总算消停下

来，我和老伴过来遛两圈，一边赏梅，一边散步

锻炼身体。”正在梅园转悠的六岗村小宛冲组

村民何自兵打心底里高兴。

何自兵说，他是村里建档立卡贫困户。“往

年这里荒地乱石岗比比皆是。自从有了梅园

后，我把家里的20亩地全都流转了出去，每年

光土地租金就能拿到6000元，这日子过得滋润

着呢。”

六岗村毛塘村民组贫困户周元保扳着指

头算了一笔账：他把扶贫资金变成股金投入梅

花产业发展，一年下来就多了1150元的分红

款，“感觉这日子就像眼前这花儿一样，真是越

过越红火。”

据白湖镇党委书记叶国玉介绍，新一轮脱

贫攻坚工作开展后，该镇成功引进神源生态林

业公司，整合六岗、泉水、顺岗等几个村的土地

资源，流转出260多亩闲散地，栽植骨里红、朱

砂梅、美人梅等多个有极高观赏价值的红梅品

种，让沉睡的资源“活”起来。

按照“园区变景区、田园变公园”的产村融

合布局，白湖镇不断挖掘田间地头的发展潜

力，串点成线、连线成片、整体推进，吸引着八

方来客，以旅游开发带动梅花产业，以梅花产

业助推脱贫攻坚，让一片片撂荒地变身“生钱

地”，一朵朵梅花成了“致富花”。

白湖镇还以花为“媒”，采取“公司+基地+
贫困户”的产业化经营模式，助力精准扶贫，引

导贫困户以土地流转、进园务工、资金配股等

方式参与，将贫困户纳入梅花产业链中，使贫

困户尝到现代高效林业发展带来的甜头，让特

色产业鼓起贫困群众的“钱袋子”。

叶国玉高兴地说，梅园自2017年建设以

来，优先流转了32个贫困户110亩土地，户年增

收达4万余元；已吸纳贫困户就业人员12人，年

增收超过16万元；组织9户贫困户以扶贫资金

等形式入股，贫困家庭户均年增收1100元以

上，“‘美丽经济’让贫困群众看到了‘钱景’，生

活有了奔头。”

“随着红梅栽植规模不断壮大，日益火热

的乡村旅游带动提升了当地农民的收入水平。

观光、土特产、农家乐……眼下，白湖镇几乎家

家户户都与乡村休闲业搭上了边。”叶国玉说，

越来越多的贫困人口也依附在梅花产业链上

稳定增收。

白湖镇通过流转农民土地，实行规模化经

营，发展乡村旅游，为农民释放土地“红利”，只

是庐江县依托生态林业资源大力发展乡村旅

游的一个缩影。

统计数据显示，截至目前，庐江县仅农家

乐、民宿、观赏园、采摘园就达256家。去年全县

共接待游客772万人次，同比增长17%；实现旅

游总收入63.8亿元，同比增长16%。乡村旅游已

成为庐江全域旅游的“主角”。

今年是全面建成小康社会的收官之年，庐

江县相关部门负责人表示，接下来该县将牢牢

抓住生态旅游产业这个“牛鼻子”，深耕做强

“花田”文章，巩固脱贫成果，确保稳定脱贫，坚

决打赢脱贫攻坚战，确保如期完成脱贫攻坚目

标任务。

如今，一朵小小的梅花已长成庐江县乡村

振兴战略中的“生态花”“脱贫花”，渐成了当地

乡村旅游的“金名片”，在加快旅游兴村、促进

农民增收、推进脱贫攻坚中发挥了越来越重要

的作用。

要想美 先护水
———江西永丰县龙冈畲族乡河长治水纪略

茅台不老酒“养、雅、奇”三大系列即将上市

红梅花儿开 战“贫”放光彩

●陈强主持酒体研发品评会

●已经推出的茅台不老酒“炫”系列 ●已经推出的茅台不老酒“搏”系列 ●已经推出的茅台不老酒“礼”系列 ●即将推出的茅台不老酒“养”系列 ●即将推出的茅台不老酒“雅”系列 ●即将推出的茅台不老酒“奇”系列

山环水绕的龙冈畲族乡。
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