
福建石油：新鲜蔬果实现“穿梭”带走

旅游冰封期，旅行业商家继续通过直播

等形式为复苏蓄力。飞猪“超级粉丝节”开始

一周，旅行商家和达人已在飞猪上直播超

2000 场，广大消费者不知不觉养成了“云游”

的习惯，直播成为旅行商家当下最有效的积

累私域流量、锁定未来需求的方式。与此同

时，疫情影响下的“弱流动”状态，成了新生活

方式的催化剂，五星级酒店集团勇尝全面数

字化本地服务的头啖汤。

目前，各大乐园、海洋馆等均处于闭园状

态，但从 2 月中旬开始，上海海昌海洋公园就

开始在淘宝、飞猪、新浪微博等平台上直播，

让广大游客宅在家里也能畅游海洋、学习海

洋知识。直播期间，海昌的主播小姐姐带领大

家观看企鹅、海狮、海豹、白鲸、北极熊等海洋

动物的生活状态，并进行专业的科普讲解。据

统计，上海海昌仅 2 月进行的 10 场全网直

播，总计观看量就已超 1600 万人次，覆盖用

户超 8000万人次。

一直坚持营业但入住率受到显著影响的

酒店，则在飞猪直播上转型为“吃播”。万豪、

雅高、香格里拉等国际酒店集团，几乎天天都

有大厨直播，很多五星大厨甚至积累了不少

粉丝。万豪直播时，弹幕纷纷表示“为曹锦明

师傅打 call、想吃曹师傅做的脆皮乳鸽”。武

汉香格里拉的徐文主厨，直播时说话风趣、身

体语言丰富，网友在评论区直呼：这个武汉大

厨太欢乐了，这风格很李佳琦，可以就地出道

啦！

开元作为国内酒店集团的代表，3 月以

来也是动作频频。因旗下有各种类型的酒店，

开元在飞猪的直播类型丰富受众广泛。除了

抓住粉丝胃的主厨吃播，开元风景秀丽的度

假型酒店还深度圈粉亲子人群，在直播间看

开元森泊的小动物、看开元芳草地盛开的花、

看九龙湖开元的杨梅树……系列直播有效积

累了需求，提升了粉丝对开元的深度认知。

这些旅游大品牌的动作，就像“课代表”

给中小商家划了很好的重点，在抗疫禁足期

如何圈定用户、锁住需求。

更为重要的是，疫情也成了新生活方式

的催化剂，数字化本地生活加速了在服务端

和消费端的普及。开元、雅高、香格里拉等酒

店集团，除了在飞猪开设直播间，也在口碑推

出了《口碑大饭店》直播项目，扩大与消费者

的交流场景，提高品牌粘性。香格里拉集团、

岭南酒店集团等高端酒店品牌，纷纷尝试饿

了么线上业务，不但在线教做饭，还能把五星

外卖送到家门口。 渊中新网冤

受新型冠状病毒肺炎疫情的影响，各地

提倡人员不聚集、少接触，人们在家就餐已成

为特殊时期的必然选择。为了方便广大车友

的生活需求，减少去市场人挤人或送货上门

无人接收所带来的烦恼，中石化福建石油适

时与永辉超市等超市合作，在加油站门店联

合推出“穿梭式”买菜服务，实行“线上预售，

线下提货”，开启了加油+卖菜新模式。

永辉超市是中国企业 500 强之一，位居

快速消费品连锁百强 4 强。同时，它还是国内

首批将生鲜农产品引进现代超市的流通企业

之一，被誉为“民生超市、百姓永辉”。基于这

点，福建石油选择与其强强联合，首先在省会

福州市部分加油站开展生鲜蔬果销售。车友

们只要前往加油站，不下车，不开窗，加油的

同时便可将蔬果送到后备箱，顺便带回家一

份新鲜蔬果。

福州分公司率先在全省开展了这一销售

新模式，定点 4 座加油站作为提货门店，以 3
种蔬菜活动套餐、1 种水果活动套餐进行销

售，这种“穿梭式”买菜服务一经推出，便广受

车友们的欢迎和好评。借此东风，福州分公司

将提货门店增至 10 家，以期更大限度的满足

不同区域车友的需求。

在试行的基础上，福建石油各地市公司

也积极与所在地生鲜超市开展合作，在具备

条件的加油站门店陆续开展此项业务。目前，

已有泉州、南平、龙岩、漳州、三明等市公司在

市区加油站门店开展此项业务，销售品种涉

及蔬菜、菌菇、水果、禽蛋、地方土特产等生鲜

蔬果，后续将在全省全面铺开此项业务。

由于福建石油各加油站门店在特殊时期

防范严密，营业场所每天保持高规格的清洁

和消毒，因此所打包销售的净菜蔬果，最大限

度地满足了车友们在非常时期对新鲜蔬果的

卫生要求，有效的引起了广大车友的购买欲

望，生鲜蔬果生意正受到越来越多车友及消

费者的欢迎和光顾。 渊林晓春冤
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“真是一场及时雨，我们就等着这批木头

恢复生产。”一大早，看着一辆辆满载着非洲

酸枝的货车运进工厂，东阳恒茂红木家具有

限公司总经理杜国彬悬着的心总算放下了。

杜国彬口中的这批救急木材来自非洲的

莫桑比克。13 日记者获悉，为解企业燃眉之

急，浙江东阳快牛保税物流有限公司借助东

阳木材交易中心公用型保税仓平台优势，对

接国际木材供应商，为 20 家东阳红木企业集

中采购的货物，总共有 108 个集装箱，2700 多

吨，价值 800 多万元。

近期，新冠肺炎疫情在全球多个国家蔓

延，红木原材料进口也因此受到影响，这让许

多东阳的红木家具企业急在了心头。数据显

示，东阳现有木雕红木企业 1200 多家，年木

材进口交易额超百亿元。

10 天前，东阳市恒茂红木家具有限公司

正式复工，但因原材料储备不足，导致“无米

下炊”。“国外大的木材供应商不敢把大批量

的木材运到中国来卖，怕疫情期间货卖不掉，

而我们东阳的一些红木企业又买不到木材。”

杜国彬说。

东阳市云彬红木家具有限公司负责人蒋

云旭也表示，自己企业的库存木材已快用完，

而从非洲等地进口木材，周期比较长，往往要

一两个月才能到东阳。更让他担心的是，按照

目前的形势，原材料的价格有可能进一步升

高。

为帮助东阳红木企业解决供应链难题，

破解木材供应不稳定，红木价格易波动等难

题，东阳相关部门及东阳市木雕红木家居产

业发展局积极谋划对策，早在 1 月底，就支持

东阳市红木家具行业协会、东阳公用型保税

仓为企业推出集中采购原材料的服务，通过

集中采购、统一物流运输服务等，以缩短木材

供应链成本，解决企业缺货难题。

“通过集采模式，成本降低了 10%左右。”

已拿到 6 个集装箱木材的蒋云旭说。

据介绍，第一批由浙江东阳快牛保税物

流有限公司采购的 108 个集装箱的货物大部

分来自国际上的一些大型木材供应商。目前，

第二批、第三批从尼日利亚、澳大利亚等地集

中采购的木材，还有 150 多个集装箱，这批货

物将于近日陆续抵达东阳，为缺货的东阳红

木企业“解渴”，助力当地木雕红木家具企业

复工复产。

不仅解决供应链难题，作为集中采购的

平台，浙江东阳快牛保税物流有限公司还设

立了数千万元的供应链资金贷款，广大东阳

红木企业只要向该公司缴纳一定的保证金，

就可以得到为期 3 个月、数倍于保证金额度

的木材使用权，等企业将成品销售出去，再将

货款归还，让企业不再为资金链断裂而担忧。

据介绍，疫情发生以来，金华海关为东阳

木材进口开通绿色通道，一边严格做好货物

的防疫措施，一边及时报关报检，让更多木材

能够及时进入东阳市场。

(奚金燕 蔡凤 金丽珊)

■ 廖辉军

自古以来，文化都是决定一个国家民族

抑或一个企业品牌兴衰存亡的关键软实力。

关于文化的定义，早突破了传统的社会历史

范畴，已深入到人为创造的物质财富和精神

财富的各种意识形态当中，反映了人们生活

方式与思维理念的现实和愿景，最终为人类

社会共同进步所服务。

如今，文化越来越成为现代社会发展的

精神动力、智力支持和思想保证，成为民族凝

聚力和国家创造力的重要源泉，成为产品市

场竞争和企业品牌核心不可或缺的重要生产

力。

当前，茅台集团正处于崭新的历史发展

时期，如何探索一条文化科学发展之路，进一

步加快建设“文化茅台”，全面提高企业形象

与品牌文化的软实力，实现新时期的转型升

级和“居安思危”的第二次创业，这不仅需要

企业员工的共同努力与全社会的积极参与，

还需要领导者高瞻远瞩的文化战略思考和长

远文化规划。

一、“文化茅台”战略思考

毫无疑问，茅台作为目前国内酱香白酒

的先驱者和领头羊，A 股市值跨跃万亿大关，

超过 A 股白酒上市公司的总和，不仅远远超

越帝亚吉欧，已成为名副其实的全球酒业第

一股。然而，世界品牌发展史告诉我们，往往

在无限风光的背后，总潜伏着看不见的危机，

稍有不慎，将有可能万劫不复。对于茅台而

言，笔者以为，这个看不见的危机便是文化软

实力。

事实上，经济强并不代表文化强，价格高

也不表示文化高。回首茅台国营近 70 年的发

展史，茅台从当初的名不见经传到现在的一

鸣惊人，可谓经历了品质提升与坚守、文化塑

造与提炼的艰难过程。正因为不为产量而牺

牲质量，从而奠定了茅台在白酒行业“物以稀

为贵”的良好品牌形象，给广大消费者留下了

口碑相传的美好印象，这种品质特征最终嬗

变为文化符号，一直影响至今。与此同时，茅

台集团有意识地通过“国酒”事件等一系列运

作，通过品牌称谓、作家写茅台、商标注册和

宣传推广等多方面入手，试图抢占上层文化

先机，坐实高端品牌老大的宝座。在这个过程

中，我曾有幸参与其中，十年前作品被收录入

国内文坛名家共同编写的《茅台故事 365 天》

书籍，8 年前又获得由《人民文学》杂志社、《小

说选刊》杂志社、《国酒诗刊》编辑部与茅台集

团共同举办“光辉岁月忆茅台———茅台国营

60 周年”全球征文奖，最近两年还先后参加了

茅台集团旗下品牌习酒故事和茅台不老酒情

缘的相关征文活动，因此可谓深有感触。

我想，从品牌的角度来看，之前茅台集团

过于注重“茅台文化”的打造，比较局限于茅

台本身的历史文化，实则“小文化”，这样离不

开自身文化的束缚，一旦遇阻，容易陷入文化

发展的“死胡同”，这样势必影响企业的长远

发展。后来，“国酒”文化受到意想不到的阻

力，用“此路不通”的事实证明了一切。

时任茅台集团党委书记、董事长李保芳

提出了建设“文化茅台”的初步设想，这个不

同于以往的理念令人耳目一新，精神振奋。个

人以为，“文化茅台”完全不同于“茅台文化”，

明显脱离了自我文化发展的桎梏，是一种“大

文化”的体现，不像“茅台文化”仅仅局限在茅

台里作文章，只能从茅台延伸至茅台文化，从

长远发展来看，无疑是不可取的。正如李保芳

同志所说的，从“茅台文化”到“文化茅台”，顺

序之变，体现的是意识之变、定位之变、战略

之变。如此，先有文化再有茅台，这样就突破

了地方、民族和国度之限，可与世界各地文化

接轨，从有限文化到无限文化，从“国酒”走向

“世界之酒”，将茅台深深植入到当地民俗文

化当中，最终成为所在地方颇具特色的“文化

茅台”。也唯有如此，才能实现“茅台文化”到

“文化茅台”的巨大飞跃，才会实现茅台文化

与当地文化的无缝对接，从而扎根于本地民

众，自然而然获得不同民族不同消费群体的

信任度和忠诚度。

可以毫不夸张地说，“文化茅台”是一种

更加开放包容的企业理念和文化战略，具有

敢为天下先的前瞻思维和创新精神，集综合

大成的先进性，对进一步拓展国内外市场和

提升企业品牌软实力，无疑有着不可替代的

重要作用。

二、“文化茅台”建设规划

有了正确的理念基础和有的放矢的战略

定位，还需要制定出一套周密合理和全局性

的“文化茅台”发展长远规划。这个规划也就

是发展纲要，对做大做强“文化茅台”和企业

品牌能起到一定的指导作用或启发意义。

1尧加快顶层设计袁抢占野文化茅台冶理论

高地遥 建议成立“文化茅台”建设委员会，下设

“文化茅台”研究院和“文化茅台”传播中心，

组建智囊团队，加强组织和领导，以高屋建瓴

的态势，从 CI 形象设计到 CS 经营战略，开展

“文化茅台”相关理论、政策、制度、传播等全

局指导思想和详细执行方案，将以上组织建

设成为茅台集团文化干部和人才培养的“黄

埔军校”和“西点军校”。

2尧挖掘优势资源袁打造野文化茅台冶亮点

工程遥 建议通过挖掘历史资源，以中华千年酒

文化为基本点，从“枸酱文化”和“夜郎文化”

找到突破口，结合茅台酱香白酒渊源，摒弃小

打小闹式的文化活动，精心打造集历史文化、

酒文化、民俗文化等一身的影视剧、动画片和

小说集，使之成为“文化茅台”建设的亮点工

程，占领国内酒文化创新先机，助力企业形象

塑造，提升品牌核心竞争力。

3尧紧随国家战略袁实施野文化茅台冶全球

布局遥 作为一家大型国企，需要紧随国家战

略，理应为民族品牌崛起和实现中国梦之宏

伟目标不懈努力。“文化茅台”要走得更远，就

必须积极响应“一带一路”国家战略，深入融

合当地国家政策和民族文化，主动参与各式

各样的地方性文化活动，联合孔子学院和捐

助工程，尝试创建各地茅台班、酒文化学院和

茅台希望工程，实现“茅台文化”本土化，真正

做到有国家力量的地方就有茅台，为今后成

立世界酒文化博物馆和全球酒文化研究中心

以及各地方城市酒文化生活体验馆打下坚实

的基础。

4尧采取开放机制袁开展野文化茅台冶大讨

论遥 茅台要从卓越迈向伟大，同样离不开改革

开放的市场机制，如何将“文化茅台”做到本

地化、人性化和极致化，需要全社会的热情参

与，建议在每一个成熟的市场地区均开展一

场由茅台搭台、民众广泛参加的“文化茅台”

大论坛，讨论酒与城市、酒与民俗、酒与历史、

酒与健康、我与茅台等文化，待时机成熟，在

每个城市（区域）成立公益性酒文化生活体验

馆，采取线上和线下的形式，让更多的人通过

虚拟网络和生活体验馆，全面了解酒文化和

茅台，从而无形中带动市场销售和品牌知名

度。

5尧利用社会成果袁实现野文化茅台冶最大

化遥 当今社会发展日新月异，各种成果层出不

穷，建议充分利用对企业发展有利的时代产

物和时尚文化，加大科技研发力度，有效嫁接

到茅台品牌和市场当中，开创丰富多彩、形式

多样的“文化茅台”模式，诸如茅台与品牌，茅

台与 AI，茅台与 VR，茅台与物联网，茅台与创

新创业，茅台与科技，茅台与名家，茅台与健

康等等，从而实现“文化茅台”社会舞台最大

化，最终服务于企业和人类。

三、“文化茅台”建设的意义

简而言之，“文化茅台”建设不管是对于

企业发展需要，还是国内外形势发展，也不论

是当前或未来，都具有至关重要的多重意义。

1尧野文化茅台冶建设是茅台集团自身发展

的需要遥 在人类发展史上，任何企业和品牌发

展到一定阶段后，都会遇到难以突破的瓶颈，

越是到达巅峰，越要居安思危，否则稍有不慎

将有可能前功尽弃。当前，静观茅台的发展态

势，正处于市场风口上，所谓高处不胜寒，只

有未雨绸缪建设“文化茅台”，做到防止从浪

尖滑落，这样才不至于危机到来时束手无策。

2尧野文化茅台冶建设是国内行业竞争形势

的需要遥 众所周知，国内酒类行业市场竞争日

益白热化，同质化问题日趋突出，在对手差异

化尚未形成规模之时，很有必要出其不意，抢

先一步高举文化大旗，将各种文化纳入麾下，

培育自己个性的文化特征和文化基因，让“文

化茅台”成为一种社会文明现象和时尚文化

符号。

3尧野文化茅台冶建设是国外市场贸易多变

的需要遥 相对国内市场，国外贸易显得多变多

样，同样发展空间也不容小觑，唯有在国际市

场占据重要的一席之地，才能真正称得上“伟

大”。“文化茅台”建设，需要全球各地多样文

化的融合、孕育和滋养，相信经过若干年的努

力后，必将成为划时代意义的伟大文化。

以人为本，文化才能彰显应有的活力和

魅力。诚然，“文化茅台”建设说到底仍离不开

人的因素。因此，每个茅台人，更要以自己的

主人翁责任感和博大胸怀来展示自我，既做

到尊重历史，又容纳现代文化，如此才能让美

好和谐的包容性、多样性、开放性的社会文明

永远延续下去，千年茅台的伟大目标才有可

能最终实现。

廖辉军，中共党员。湖北省作家协会会

员，大庆市作家协会会员，咸宁市小说学会会

员，通山县作家协会理事，中国炎黄文化出版

社特约编审，人民网?中国共产党新闻网通讯

员，中央人民广播电台听评员，国旗文化传播

使者，国内多家媒体刊物特约记者、通讯员。

企业战略咨询和品牌顾问、专业策划师、互联

网专家，曾做过媒体记者、编辑、编剧和职业

经理人，担纲过影视歌明星范冰冰、谭咏麟、

任达华、尹相杰、任静、付笛声等相关企业品

牌形象与营销策划，熟悉线上 + 线下市场推

广和互联网营销，以及新媒体与传统媒体宣

传。迄今已在《人民日报》、《人民日报海外

版》、《光明日报》、《农民日报》、《人民法院报》、

《人民铁道报》、《中华日报》、《文艺报》、《作家

文摘报》、《通信产业报》、《公益时报》、《中国

青年报》、《中国老年报》、《中国海洋报》、《中

国人口报》、《中国水利报》、《中国水运报》、

《中国食品安全报》、《中国边防警察报》、《中

国国土资源报》、《中国消费者报》、《中国集邮

报》、《世界文艺》、《中华文学选刊》、《中国女

性》、《农家女》、《中国统一战线》、《中国皮

革》、《乡镇论坛》、《博爱》、《职业》、《教育家》、

《新财经》、《美好生活·美丽乡村》、《知音文

摘》、《意林》、《格言》、《特别关注》、《做人与处

世》、《启迪与智慧》、《故事林》、《山东青年》、

《百家讲坛》、《党政论坛》、《党员生活》、《国

学》、《新闻选刊》、《火花最文摘》、《知识窗》、

《幸福悦读》、《小品美文》、《时代青年》、《当代

青年》、《民间故事选刊》、《农村农业农民》、

《报刊精粹》等国内外公开刊物发表诗歌、散

文、小说、评论、新闻、专业论文等作品上千余

件，作品曾入选《中国当代短诗选》、《2011 中国

年度微型小说》、《法治与和谐(全国优秀法制作

品集萃)》、《读书与人生》、《湖北省工业题材中

短篇小说选》等多种文集选本和中学教辅读本，

获过百余类全国性奖项，与北大硕士、温大教授

合著有报告文学集《潮起鞋都》（皇家出版社）、

“作家领读系列”典藏丛书之作品合集《错出来

的美丽时光》（福建教育出版社，获“2013 年冰

心儿童图书奖”），撰写提案曾获得当地政府重

点一号提案和优秀提案。

玉茅台之窗玉

浙江东阳海外“集采”木材 解红木企业“无米之炊”

“我为文化茅台建一言”获优秀奖征文

关于“文化茅台”建设的若干建议

五星酒店集团全面试水数字化本地服务

作者简介玉

百业报道Industries

注销公告
成都中超精密塑胶模具有限公
司（注册号 5101082004657）经股
东会决议决定注销公司，请债权
债务人自本公告见报之日起 60
日内向我公司申报债权债务。

注销公告
成都宝蒂尼商贸有限公司（统一
社会信用代码：915101073505474
95X）经股东会决议决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申报
债权债务。

2020 年 3 月 17 日
●成都翌萱儿电子商务有限公
司 ，开 户 许 可 证 （核准 号 ：
J6510071391101，开户银行：中国
建设银行股份有限公司成都梁
家巷支行，账号：5105014363360
0000002）遗失作废。

●四川辰萱网络科技有限公司，
开 户 许 可 证 （ 核 准 号 ：
J6510079985501，开户银行：中国
建设银行股份有限公司成都梁
家巷支行，账号 51050143633600
000050）遗失作废。
●成都同欣投资管理有限公司

（注册号 510108000229424）遗失
2018 年 7 月 20 日清算组备案通
知书：（成华）登记内备字[2018]
第 001786 号，声明作废。
●四川鸿灿贸易有限公司，营业
执照副本（统一社会信用代码：
91510105MA61TW0D0J）遗失声
明作废。
●武侯区十一班烧烤店，营业
执照正副本（统一社会信用代
码 ：92510107MA681AXF0H）遗
失作废。

●注销公告：四川派丽之峰建筑
装饰有限公司（统一社会信用代
码 91510000085807232L）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●成都市辉牛广告有限公司营
业执照副本 （统一社会信用代
码：9151010833192921XE）不慎
遗失，声明作废.
●注销公告：成都兴中联科贸发
展中心 （统一社会信用代码
91510100713034876X）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●四川乾坤麒建筑劳务有限公
司营业执照副本（统一社会信用
代 码 ：915101073431128056）遗
失，声明作废.

●富德商保 310041756279 遗失
●张德琼不慎将餐饮服务许可
证遗失，许可证号:92510106MA6
DGWKL3U。声明作废。
●成都正味味业有限公司遗失
食品经营许可证正副本，许可
证 编 号 ：JY35101160132511，声
明作废。
●成都百钢网络科技有限公司
注销清算公告：本公司出资人已
决定解散本公司。请债权人自接
到本公司书面通知书之日起三
十日内，未接到通知书的自本公
告之日起四十五日内，向公司清
算组申报债权登记，逾期不申报
的视其为没有提出要求。
●四川高迪拍卖有限公司由四
川省商务厅颁发的拍卖经营批
准证书副本编码：52028211000
02010 遗失作废

●广州优众生物科技有限公司
成都分公司在中国银行武侯支
行开立的开户许可证核准号：J6
510048477701 账 号 ：1212217
44580 遗失作废
●减资公告：经四川循证商务信
息咨询有限公司统一社会信用
代码 915101060866629878 股东
会决议决定：四川循证商务信
息咨询有限公司注册资本由人
民币 500 万元减少至 300 万元。
请各债权人自公告之日起 45 日
内向本公司提出清偿债务或者
提供债务担保的请求，逾期不
提出的视其为没有提出要求。
四川循证商务信息咨询有限公司

2020 年 3 月 17 日
●成都晋鑫顺物流有限公司道
路 经 营 许 可 证 副 本 编 号
510106000275 遗失作废

●成都豁哥哥的餐饮店营业执
照正本（统一社会信用代码：91
510100MA6CYY6T2R）遗 失 ，
声明作废

减资公告
四川爱尚佳人文化传媒有限公
司统一社会信用代码 91510108
MA6BFP5XX5 经股东决定减少
注册资本，由人民币 100 万元减
少至 1 万元。请债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到本
公司申报债权债务，特此公告
●四川大圆新型节能建材有限
公司（税号：91510182MA6CNW
1915）开具给中元建设集团股份
有限公司的增值税专用发票，发
票代码：5100193130，发票号码：
02178974，发票金额：41050.40
元，发票联和抵扣联不慎遗失，
声明作废。

●德阳市明润农业开发有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 :
91510600080712357W）的法定名
称章（编码：5106015016306）、法
定 名 称 章 （ 编 码 ：
5106015033419）、发票专用章（编
码：5106015045314）、法定代表人
名章（编码：5106015016309）不慎
遗失，现登报声明作废。
●王江笑不慎遗失成都市青羊
区小南街 69 号（8-9 栋 -1 层 7
号车位产权证一本，证书编号：
监 证 1280229；10-11 栋 -1 层
175 号车位产权证一本，证书编
号：监证 1280240）声明作废。
●四川鼎创建业建设工程有限
公司，统一社会代码：91510100
MA6BX9CU41）营业执照正本，
遗失作废

●郫都区谐和益家宠物医院
营业执照正副本 （统一社会
信 用 代 码 ：92510124L5973860
0E）、动物诊疗许可证正副本

（郫第 0017 号） 不慎遗失，声
明作废
●大成市场开具给张宇超撤墙
编号 0025159撤墙码 2 区标 18-1
押金 2000 元遗失,声明作废

遗失声明
宜宾国壮酒业有限公司（税号：
511502740011178）空白增值税普
通发票，发票代码：5100123650，
发票号码：00163293-00163300；
空白增值税专用 发票，发票
代码：5100131140，发票号 码：
00845192-00845205。以上发票
一式三联均不慎遗失，声明
作废。

●邓安宇有效期为 2018.09.07-
2028.09.07 的 第 二 代 身 份 证
652828199401102010 于 2020 年
3 月16日遗失,声明登报之日起非
本人使用造成后果与本人无关

注销公告
成都博汇通投资咨询管理有限
公司(注册号：5101072023415）股
东会决议决定注销公司。请公司
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内到公司申报债权
债务，特此公告。
●金牛区宠物达人宠物用品店
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106600719641，遗失作废
●本人李阳，不慎遗失成都信和
御龙山 2 期 13 栋 2 单元 -1002
购房收据，收据编号 00008789，
金额 30000 元，特此声明作废。

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
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不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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