
日前，泸州老

窖鼠年最早的一批国窖

1573春酿正式出酒，并按沿

袭千百年来泸酒的酿艺与礼

俗，引入龙泉之洞封藏，接受时

光与岁月洗礼。这场简朴的封

藏祭祖仪式，是泸州老窖

献给酒业的“厚礼”。
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五 洞藏·国花瓷

产地院安徽·毫州·五嶺洞藏酒业

酒精度院52%vol
香型院浓香型

酿造原料院高粱、大麦、小麦、豌豆

G窑R官荣评分院67
年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院2
G窑R酒评院这款酒有一种比较怪异

的味道，有点像食物的酸馊味。入口时

香味比较冲，酒体甜度较大，回味起来

时间比较短，还有一丝苦涩感，口感不

佳，浓香型风格不明显。

五 洞藏·喜韵原
浆

产地院 嶺安徽省·毫州市·五 洞藏酒

业

酒精度院42%vol
香 型院浓香型

酿造原料院高粱、小麦、食用酒精、食用

香料

G窑R官荣评分：70
年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院2
G窑R酒评院这款酒具有徽酒的典型

特点，不像川酒的强势霸道。闻香能断

定此酒定是柔和顺滑，带有糟香，较纯

正且具有一定个性。酒味较淡，入口清

爽，几乎没有回味，适合口感清雅人士

饮用。若您喜欢饮用酒劲爽冽的白酒，

此酒不该是您的首选。

迎驾陈酿老酒

产地院安徽·六安·迎驾贡酒股份有

限公司

酒精度院42%vol
香 型院浓香型

酿造原料院高粱、大米、糯米、小麦、玉米

G窑R官荣评分：78
年份指数院0.5
原浆指数院1
甜爽度院2
G窑R酒评院舒适的粮食香气与宜人

的陈香扑鼻而来，给人以愉悦的感觉，

让您不自觉地想尝一口，从口感来讲，

甜度稍大，回味带有母糟香气，感觉后

面的味有些杂乱，不太干净。总体感觉

还是很不错的，若是将酒体适当做一下

调整，会更趋于完美。

华东地区产品品鉴

广告
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■ 泸宣

好酒知时节，当春乃发生。排除万难，泸

州老窖再次在“二月二龙抬头”这天，为行业

献上了熟悉的礼物———封藏祭祖仪式。

2 月 24 日，中国酒城泸州，凤凰山麓，在

历经了漫长隆冬的酝酿后，泸州老窖鼠年最

早的一批国窖 1573 春酿正式出酒，并按沿袭

千百年来泸酒的酿艺与礼俗，引入龙泉之洞

封藏，待受时光与岁月洗礼。

即使在特殊时期，泸州老窖人依旧坚决

捍卫封藏大典的延续性，而今年对这一 IP 的

维护和缔造，正是当前积极复工复产总基调

下，白酒行业对科学战疫与坚持发展方针的

最佳诠释。

更为重要的是，这场“最安静”的典礼，让

深藏在 13 年不间断封藏大典中的文化及品

牌打造奥义，变得更加清晰。

二月二龙抬头
祭祀、春酿、封藏、纪年酒全都有

泸州老窖深谙“秋收、冬藏、春出酒”是酿

造上乘白酒的自然法则。2 月 17 日，泸州老窖

国窖工段在经过前期的周全防疫准备后，正

式全面恢复生产，随即便将保障鼠年春酿顺

利出酒作为复工复产第一阶段的首要工作任

务。

24 日上午，1573 国宝窖池内早已恢复了

以往的氤氲氛围，二月二这天的出酒，充满了

神圣的仪式感，即使对于有着几十年酿酒经

验的师傅来说，这也是其荣誉时刻，更是每年

最期待的时刻。

“出酒了！”在师傅们的欢呼声中，龙抬头

这一天的春酿顺利地从“牛尾巴”里流出，在

“看花摘酒”的独门技艺下，最为精华的中段

春酿原酒被装入一个个陶坛……

与此同时，祭祀先祖仪式也正式启动，这

是泸州老窖每年封藏大典最为重要的环节之

一，被喻为泸州老窖人精神的延续。祭祖礼成

后，新鲜出窖的鼠年春酿由工人护送进入龙

泉之洞封藏……

作为封藏祭祖仪式

的重要组成部分，泸州

老窖今年还照例推出 4
款纪念产品（活动时间

2020 年 1 月 1 日 至

2020 年 3 月 31日）：

国窖 1573 春酿·鼠兆

丰年（5L、55%vol）市场零售

价 17999 元/瓶，感恩回馈价

11999元/瓶；

国窖 1573 春酿·鼠兆丰年（2.5L、
55%vol）市场零售价 10799 元/瓶，感恩回馈价

8179 元/瓶；

国窖 1573 春酿·鼠兆丰年（1.5L、55%vol）
市场零售价 7379 元/瓶，感恩回馈价 5439 元/
瓶；

国窖 1573 春酿·鼠兆丰年（1L、55%vol）市
场零售价 4919 元/瓶，感恩回馈价 3619 元/
瓶。

特别值得关注的是，今年泸州老窖还首

次推出封藏大典·纪年酒（由中国著名酒类包

装设计大师万宇创作），这款纪年酒来自 2008
年第一届泸州老窖·国窖 1573 封藏大典上封

藏入洞的春酿，历经 12 年（一纪年）的天然洞

藏，存量稀缺，分为明窖酿造与清窖酿造，各

限量 2020 瓶，即将在泸州老窖官方商城等电

商平台开启预售。

如期而至的春酿封藏仪式
投射出泸州老窖人的战略全局观

泸州老窖鼠年春酿出酒封藏的圆满礼

成，体现出国窖酿酒人在困难的环境中，一手

抓疫情防控，一手抓经营生产，统筹推进，全

力以赴为完成全年各项既定目标任务的奋进

决心，也演绎出酿酒人不惧风雨，不畏险阻，

只争朝夕，不负韶华的初心传承。

为了让这场封藏祭祖仪式顺利进行，今

年泸州老窖人提前做了大量工作。据悉，为保

障祭祖仪式安全有序进行，泸州老窖成立了

安全防护专项工作

组，邀请防疫专家

针对场地清理杀

毒、人员防护进行

专业指导，把安全

措施严格落实到

位，确保万无一失。

“天地同酿，人间

共生”是泸州老窖的企

业哲学。一切都从“敬畏”

两字说起。特殊时期下，这场

延续数年的传统仪式的成功举行，

既是泸州老窖科学有序推进全面复工复产的

阶段性成果，更体现出泸州老窖对自然规律

的敬畏。

同时我们看到，自全国上下吹响复工复

产“号角”以来，泸州老窖主动作为、勇担使

命，迅速展开复工复产准备、物资保障储备等

各项工作，将企业疫情防控和发展做统筹协

调推进。

因为抗击疫情，既是一场疫情阻击战，也

是一场经济保卫战。特别白酒产业作为四川

优势产业，也是独具中国传统文化特色的民

族产业，能否尽快恢复发展和活力影响重大。

如今泸州老窖用积极行动为市场注入信心，

将用发展成果为打赢疫情防控阻击战提供有

力支撑。

正如泸州老窖股份有限公司党委书记、

董事长刘淼表示：目前，泸州老窖各酿酒基

地、酿造车间、包装产线以及产业上下游保障

要素均已全面复工复产，在“战略不变、目标

不变、任务不变”以及“加强销售攻坚、加强营

销创新、加强支撑保障”的策略指导下，泸州

老窖还将加快开展市场保障、合作伙伴帮扶

等相关工作，企业有信心将疫情对发展带来

的不利影响降至最低。

以变应变：最安静的“云封藏”
述说最深刻的行业 IP

从 2008 年首创泸州老窖·国窖 1573 封藏

大典这一重要仪式至今，泸州老窖围绕这一

IP 进行了不断的升级与细化，从而使其成为

白酒行业最为经典的文化及品牌缔造案例。

今年的新冠肺炎疫情来得突然，但这样的意

外并没有改变泸州老窖坚守传承的信念。

转变不利的外部环境，“以变应变”，并打

造更为贴近年轻消费群和全域受众的传播表

达方式，这无疑是 2020 年泸州老窖·国窖

1573 封藏祭祖仪式带给我们的惊喜。

我们看到，线下封藏祭祖仪式结束后，一

场线上“万人云封藏”将这一 IP 进行了成功地

外延，在受众覆盖和平台演绎上进行了跨界

创新。

在传统的春酿出酒和封藏仪式之外，今

年泸州老窖将典礼和更多的配套活动搬到了

线上。按照计划，泸州老窖 2 月 24 日-26 日，

通过官方抖音账号（LZLJ_GJ1573）进行“云封

藏”线上直播，并且会邀请多位美食、美酒类

达人连麦互动。

特殊环境激发了泸州老窖人的创新意

识，这也展现了企业随机应变和紧紧围绕 IP
策划品牌活动的高效。

因为从品牌层面来看，经过多年的精心

打磨，封藏大典已经成为泸州老窖讲述国窖

1573 品牌故事，展示技艺传承和品牌张力的

最佳窗口之一，并且事实证明，让故事和仪式

重复演绎，是强化 1573 国宝窖池影响力以及

巩固国窖 1573 价值的有效手段。

泸州老窖要借这个超级 IP 要传递的，是

自 1573 年起历经时间交替，447 年来从未间

断的美酒酿造；是 1996 年成为白酒行业首家

“全国重点文物保护单位”的珍贵荣誉；是泸

州老窖传承近 700 年、23 代的传统酿制技艺，

以及 2006 年入选首批“国家级非物质文化遗

产名录”等等铭刻在企业发展历程中的行业

地位。

毕竟泸州老窖·国窖 1573 封藏大典之前

连续 12 年的呈现，就是一场不间断的深度培

育，已经让行业和消费者产生了某种期待感。

因此今年的“不见不散和如期而至”，更加坚

定了这一 IP 在消费者及经销商心中的地位。

北派酱香，源自云门。

云门不仅是酱香国标的制定者，还是北

派酱酒开宗立派的领袖。在酱酒风潮的当口，

人们只看到了“云门速度”和”“云门现象”，却

不知道云门的背后，究竟是一种什么样的力

量，什么样的信仰，在支撑着云门四十多年的

坚守。

云门的成功，不是偶然，而是必然，因为

北派酱酒的意境，只有“云”知道。

寻根，北派酱香之源

1974 年，是注定要载入中国白酒史册的

一年。这一年，在山东青州，云门酒业集团的

前身———山东益都酒厂，成功酿制出具有茅

台品质的酱香酒———青州陈酿 (1983 年 6 月

改名为云门陈酿)，这是山东乃至整个北方地

区研发生产的第一代酱香型白酒。青州陈酿

的问世，不仅改变了北方无酱酒的历史，具有

里程碑式的意义，而云门，也以北派酱香开创

者的身份，奏响了腾飞的序曲。

即是注定，也是机缘。为北方带来了第一

束酱香之光的云门，由此踏上了一条近半个

世纪的酱酒发展之路。为了全面提升酿造质

量和水平，从 1980 年代开始，云门专门成立

了茅台酒工艺学习小组，在历时八年时间里，

先后九次赴茅台学习，从制曲、投料、发酵、蒸

酒、贮存等各个工序进行全面学习。同时，茅

台也六次派遣技术人员到云门指导生产，共

克技术难关。

虽然地处南北，相隔千里，但血脉里流着

相同的酱酒基因，让茅台与云门结下了深厚

的友谊。在茅台亦师亦友的言传身教下，云门

酱酒不仅酿造技艺日臻成熟和完美，品质也

得到了极大提升。以“云门陈酿”为代表的云

门酱酒，不仅在省级、部级评选和国家食品博

览会上屡屡荣获优质称号和金奖荣耀，更成

功走出山东，走向全国，获得了“江北之最，鲁

酒之峰”的美誉。

正是云门的成功，让酱香型白酒在工艺

上突破了赤水河畔，具备了全国化的基因。在

云门的引领下，越来越多的北方白酒企业开

始复制“云门模式”，学习茅台技术进行酱酒

的生产研发，并纷纷推出酱香产品，到 1990
年代，酱酒花开北方大地，形成了北派酱酒新

势力。而云门，也以立派宗师的身份，成为当

时无愧的北派酱香领袖。

坚守，巨变中笃定前行

九十年代后期，浓香型白酒开始异军突

起，逐渐成为消费市场主流，酱香白酒步入低

谷。于是，中国白酒企业再次陷入一种集体的

盲从，用改变，掩饰个性的缺乏，用追随，弥补

信心的不足。越来越多的企业顺应潮流，放弃

了酱香，曾经辉煌一时的北方酱酒，也重新归

于沉寂。

在审时度势和坚持自我之间，云门选择

了后者，以一己之力坚守北派酱香的大旗。

不善变、不迎合、不妥协、不言弃，走自己

的路，做最好的自己，这是云门的战略定力，

也是云门的品格信仰。执着的云门，孤军奋

战，却满是勇气。再次明确了发展酱香的基本

方向，云门开始了坚持不懈的努力，在此后的

数十年里，围绕“酱香”，云门扎扎实实的做了

几件“大事情”。

深谙酿酒之道的云门人知道，品质，是酱

酒的价值，工艺，是酱酒的灵魂。通过对茅台

工艺彻底的学习，与青州三千年酿造技艺的

有机结合，云门独创出酱酒“160 操作法”，具

有“四高(高温制曲、高温堆积、高温发酵、高温

流酒)、二长(一年发酵，贮存一年以后盘勾，三

年以上储藏)、一大 (云门酱香酒用曲量高达

110%)”的特点。在传承基础之上大胆创新的

云酱酿法，让北派酱酒更具品质和价值内涵。

与此同时，云门持续投入扩张酱酒产能，

打造了占地 3 万平米的全国最大酱酒单体酿

造车间，可年产优质酱酒 5000 吨，建造 8000
多平方的智能化酱酒酒库，并启动了酱酒洞

藏系统工程，原酒储存能力达到 5 万吨。这样

的生产和储存规模，在全国也是屈指可数。

更为重要的是，云门还培育了一支高素

质的专业人才团队，“传帮带”式的手把手传

授，让云门拥有了非物质文化遗产传承人、中

国酿酒大师、中国评酒大师、国家、省级白酒

评委、齐鲁首席技师、高级品酒师、高级酿酒

师等 268 名的专业技术人才队伍，并与中国

食品发酵工业研究院联合成立“中国北方酱

香型白酒研究院”，不仅为云门的高质量发展

提供了有力支撑，也成为云门最宝贵的财富。

日子，凭着雅兴就能消磨，时光，唯有坚

守才有收获。四十多年的坚守如一，四十多年

的默默耕耘，无论是规模、产能，还是技术、品

质，云门都具备了深厚底蕴和强大势能，以代

表北派酱香的绝对实力，成为继茅台、郎酒之

后的中国酱酒第三极。

2009 年，云门作为唯一的北派酱香代表，

与茅台、郎酒一起制定了中国酱香型白酒国

家标准，一举奠定了云门的行业地位，在中国

白酒产业发展史上留下了浓墨重彩的一笔。

绽放，与美好不期而遇

含苞待放千万朵，东风吹来便成春。当酱

香的春风再度来临，云门比任何企业都有资

格拥抱这个春天。

匠心坚守、传承创新、国标地位、人才储

备、规模优势和强大的文化赋能，成为云门最

好的实力背书。在新一轮的酱香黄金周期，云

门展现出了强劲的发展势头，营销规模和增

长速度屡创奇迹，不仅创造备受瞩目的“云门

速度”和“云门现象”，也成为北派酱香崛起最

有力的推手。

时间是最美的酿酒师，也是最好的见证

者。畅销多年的云门陈酿是北方酱酒阵营中

最成功的大单品，“国标 70·G1”更是引领北派

酱酒挺进千元时代。致力于打造品质酱酒的

云门，不仅是北派酱香的领袖，也成为中国酱

酒行业最具影响力的企业之一。

有底气、有自信的云门，以重振北派酱香

为使命，开始锻造新的核心竞争力，进行更具

深度和广度的市场布局。随着北京、深圳、海

南、内蒙古和韩国首尔等五大营销中心的成

立，云门以披荆斩棘之势开展高端化、全国化

的纵深布局，以品质价值、品牌高度和文化底

蕴为北派酱香代言，再度成为引领北派酱香

复兴的核心力量。

渊据中国酒业新闻网冤

北派酱香的意境 只有“云”知道

泸州老窖封藏大典举行
鼠年最早的一批国窖 1573 春酿正式出酒

产区概况

从区域划分上来说，华东地区包括

山东、江苏、安徽、浙江、福建、上海 6 个

地区，俗称“华东六省”，和华北五地类

似，华东六地虽同属于一个区域，其中

安徽、江苏为我国的产酒重镇，历史悠

久，皖酒与苏酒自成一派，各有千秋，而

在饮酒习惯方面也存在不小差异。豪爽

的山东大汉、霸气的江苏女子、“炸雷

子”、“柜台拼”……


