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3000多家企业加入口罩生产“兵团”
熔喷布供应短缺价格上涨超5倍

■ 本报记者 李丙驹

“您们的爱心与奉献，温暖着我们，感动着

每一位家长的心！”2 月 12 日，一封来自滞留

武汉的 62名西藏籍学生家长的感谢信如是写

道。西藏自治区藏医药管理局、西藏甘露藏药

股份有限公司（以下简称“甘露藏药股份”）向

滞留在武汉的 62名西藏籍学生免费赠送了防

疫香囊，并表达了慰问、提供了支援。

面对新型冠状病毒感染的肺炎疫情，这样

的行动是甘露藏药股份胸怀天下的家国情怀

和彰显国有企业使命与担当的一个缩影。

疫情就是命令，防控就是责任。“甘露人”

不是局外人，而是勇猛的雪域战士，以复工复

产保防控、保供给。1 月 29 日甘露藏药股份提

前恢复工厂运转，安排在藏的、身体健康的员

工加急生产对预防肺炎疫情比较有效的“九味

防疫香囊”、“仁青常觉”、“仁青芒觉”和“藏药

香”等产品。因任务重、时间紧，公司成立党员

模范带头领导小组，带领员工加班加点使包装

工作进度较预期至少提前 10 天完成。

深化认识，提高政治站位。为坚定不移把党

中央的决策部署和自治区党委、政府工作要求

落到实处，甘露藏药股份制定了《西藏甘露藏药

股份有限公司疫情防控应急工作方案》，成立以

公司党委书记、董事长达娃次仁为组长的肺炎

疫情防控领导工作小组，并下设三个岗位，即政

策宣传岗、卫生消毒岗、教育疏导岗，用于宣传

有关政策要求及疫病防控知识。制定了《西藏甘

露藏药股份有限公司“设岗定责”活动方案》，要

求党员坚决站在疫情防控斗争的第一线。

落实举措，筑牢疫情“防护网”。全面加强

管理，做好值班带班和疫情防控等相关工作。

配备医疗组对进入公司所有人员进行登记测

温，严格做好佩戴口罩、厂区与办公楼消毒等

措施。每天核查返藏人员信息，及时向上级单

位报告疫情防控和人员到岗情况。为避免职工

交叉感染，公司暂时关停食堂，午休期间不允

许扎堆聊天、聚集休息。由公司党委督察小组

在相关场所进行监督引导。

彰显国企责任，勇当中流砥柱。截至 2 月

12 日，甘露藏药股份已向湖北武汉地区、西藏

自治区各厅局单位、国资系统的兄弟企业、驻

村队、各市场公司及员工免费捐赠和发放

80969 粒“九味防疫香囊”、41 件藏香及 39320
个一次性医用口罩、460 个 N95 口罩、64 瓶消

毒液等防控物资，共累计捐赠 134.58 万元。下

一步，甘露藏药股份将陆续向西藏自治区防疫

总指挥部和拉萨市防疫总指挥部各捐赠 10 万

粒“九味防疫香囊”。

作为具有 324年悠久历史的传统藏药生产

企业，秉承“敬爱苍生，传承文化，广结善缘，服

务大众”的企业精神，甘露藏药股份已吹响疫情

防控药品保障的冲锋号，并将继续履行社会职

责，为坚决打赢疫情防控阻击战贡献力量。

为抗击疫情
提供强大科技支撑
■ 新华社评论员

“人类同疾病较量最有力的武器就是科

学技术，人类战胜大灾大疫离不开科学发展

和技术创新。”习近平总书记 2 日在北京考察

新冠肺炎防控科研攻关工作时强调，要把新

冠肺炎防控科研攻关作为一项重大而紧迫任

务，综合多学科力量，统一领导、协同推进，在

坚持科学性、确保安全性的基础上加快研发

进度。总书记的重要讲话，为我们深入推进科

学防控，运用科技力量打赢疫情防控人民战

争、总体战、阻击战，提供了重要遵循。

疫情发生以来，全国科技战线积极响应党

中央号召，有关部门组成科研攻关组，组织跨

学科、跨领域的科研团队进行攻关。从快速分

离出新型冠状病毒毒株，到部分疫苗品种进入

动物试验阶段、中西医结合取得成效，再到大

数据、无人机、人工智能等新技术大显身手

……科研、临床、防控一线相互协同，产学研各

方紧密配合，短短一个多月时间内就取得了积

极进展，为疫情防控提供了有力科技支撑，凸

显科学的“硬核”力量。实践证明，越是面对复

杂严峻的疫情防控形势，越要坚持向科学要答

案、要方法，用好科技这个有力武器。

防控新冠肺炎疫情斗争有两条战线，一

条是疫情防控第一线，另一条就是科研和物

资生产，两条战线相互配合、并肩作战，才能

形成强大抗疫合力。尽最大努力挽救更多患

者生命是当务之急、重中之重。要紧紧围绕提

高治愈率、降低病亡率的目标，加强药物、医

疗装备研发和临床救治相结合，强化科研攻

关支撑和服务前方一线救治的部署，坚持临

床研究和临床救治协同，让科研成果更多向

临床一线倾斜。要加快药物研发进程，坚持中

西医结合、中西药并用，加快推广应用已经研

发和筛选的有效药物，探索新的治疗手段，运

用先进治疗方式提升重症、危重症救治水平，

尽最大可能阻止轻症患者向重症转化。同时，

在确保安全性前提下，争取早日推动疫苗的

临床试验和上市使用，为有可能出现的常态

化防控工作做好周全准备。

备豫不虞，为国常道。重大传染病和生物

安全风险是事关国家安全和发展、事关社会

大局稳定的重大风险挑战。要把生物安全作

为国家总体安全的重要组成部分，坚持平时

和战时结合、预防和应急结合、科研和救治防

控结合，加强疫病防控和公共卫生科研攻关

体系和能力建设。要统筹各方面科研力量，提

高体系化对抗能力和水平。加强战略谋划和

前瞻布局，完善疫情防控预警预测机制，研究

建立疫情蔓延进入紧急状态后的科研攻关等

方面指挥、行动、保障体系，做到有备无患，紧

急情况下迅速启动。

集中力量办大事是中国特色社会主义制

度优势的具体体现，也是战胜疫情的重要保

障。必须充分认识到，生命安全和生物安全领

域的重大科技成果也是国之重器，疫病防控

和公共卫生应急体系是国家战略体系的重要

组成部分。要加快补短板、强弱项，进一步完

善关键核心技术攻关的新型举国体制，切实

加强生命科学领域的基础研究和医疗健康关

键核心技术突破，加快提高疫病防控和公共

卫生领域战略科技力量和战略储备能力，突

破技术装备瓶颈，把关键核心技术牢牢掌握

在自己手中。

■ 余胜海

面对肆虐的疫情，东莞力博得电子科技公

司克服困难，创新方式，一手抓疫情防控，一手

抓复工复产，加大线上营销力度，今年 2 月份，

该公司电动牙刷线上销售 107278 支，销售量

和销售收入比去年同期增长 4.9 倍，在疫情中

实现“开门红”。

力博得是中国声波电动牙刷行业的标杆

企业，也是华为 HiLink 生态企业，为了确保生

产和渠道供货，满足市场需求，该公司从 2 月

3 日开始实行网上办工，线上销售，做云上生

意，与华为渠道密切沟通，确保线上订货和线

下物流畅通。

同时，该公司还遵照当地政府的有关防疫

规定，制定了《公司疫情防控指南》，备足了口

罩、消毒液、体温检测仪，做好复工复产疫情防

控准备工作，科学指导员工做好疫情防控，落实

责任，多措并举，硬核防疫。该公司于 2月 10日

顺利通过了当地政府疫情防控部门严格的检查

验收，成为东莞市首批复工企业，员工到岗率达

75豫，做到了疫情防护和生产销售两不误。

针对疫情期间，不少生产一线员工不能返

岗上班，该公司及时向当地政府求助，派遣生

产工人，及时培训上岗。同时，公司领导到车间

和员工一起战疫情，保产能，冲业绩。

今年是力博得公司转型崛起元年，为了确

保完成年度销售目标，在疫情之下，该公司一

方面根据市场走势，调整布局，并通过大数据

精确分析，进行差异化营销，收到了显著效果。

另一方面加大促销力度，借助华为渠道，对华

为爆款单品电动牙刷采用了激进的促销策略，

礼品投放，平台活动都做了饱和式匹配，让利

广大消费者。同时，该公司在年前对供应链进

行了优化，备足了货源，基本满足了线上渠道

产品的供应。所以，在突如其来的疫情不利影

响之下，公司依然产销两旺，全线逆势飘红。

力博得公司营销总监陈一可表示：3 月份

公司销售量和销售收入有望在 2 月份的基础

上翻一番。
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战疫情，冲业绩，力博得实现“开门红”

荫力博得公司生产车间一角荫华为 生态产品

众志成城保防控
“甘露人”吹响冲锋号


