
浙江力普入选绍兴
市“隐形冠军”名单

日前，绍兴市经济和信息化委员会

公布了绍兴市“隐形冠军”企业名单，中

国粉碎技术领航者———国家高新技术企

业浙江力普粉碎设备有限公司榜上有

名。

浙江力普自创建以来，独辟蹊径，借

力国家重点支持的新材料、新能源等战

略性新兴产业领域，专致纳米碳酸钙、石

墨球化粉碎、精制棉粉碎制备纤维素醚

三大市场领域，进行产业细化深耕，持续

科技创新，对于粉体加工中的各种疑难

问题拥有独特的技术优势，成为上市公

司、世界 500 强等高端客户的长期战略

合作伙伴。“力普高科”牌粉碎设备获评

绍兴名牌产品，跻身我国粉碎设备行业

屈指可数的名牌产品行列。公司现已成

为我国知名的专业生产各类超细粉碎、

精细分级成套设备的国家高新技术企

业、浙江省优秀创新型企业，中国无机盐

工业协会碳酸钙行业分会第五届理事会

理事单位（2017-2022 年）。

成功研发的纳米钙粉碎生产线解决

了碳酸钙由粗变细的技术难题，使碳酸

钙产业向纳米级转型升级提供了技术装

备支撑。力普研制的石墨粉碎球化生产

线破解了石墨粉粉碎技术落后难题，吸

引并成了日本、巴西客商以及国内石墨

集产地的首选。精制棉制备纤维素生产

线可实现纤维素醚化反应后的干燥粉碎

一步完成，为我国纤维素粉体行业提供

了一种技术国际领先的超细纤维粉碎设

备。
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广告

1月14日，宝马集团“迎新春媒体沟通

会”在京举办。近两年市场环境充满挑战，宝

马集团洞察市场变化，强化中国战略，从客

户视角出发为中国客户量身打造产品和服

务，在各业务领域取得长足发展，显示出宝

马集团在战略规划和执行落地方面的实力。

宝马集团大中华区总裁兼首席执行官

高乐先生表示：“新法规、新技术和新需求让

汽车行业的竞争进入了‘下半场’。充分认识

中国的战略意义，深度研究中国消费者的需

求，并以高度契合中国客户需求的产品和服

务创造卓越客户体验，这是宝马集团在中国

实现全方位发展的根本原因所在。”2019年，

宝马集团在中国市场共销售723,680辆BMW
和MINI汽车，同比增长13.1%，跃居中国高

档汽车制造商榜首。

高乐表示，公司“2+4”中国战略也呈现

出全新格局：华晨宝马沈阳生产基地正进行

全面技术升级和扩建，已建成全球首个应用

5G技术的汽车生产基地；光束汽车项目顺

利启动推进；在“新四化”领域，尤其是自动

驾驶、电动出行以及互联服务等创新领域取

得扎实进展。“我们看好中国高档车市场的

未来发展，2020年将进一步扩大在华投资，

强化品牌和产品力，并在数字化客户体验和

新能源汽车等领域继续发力。”

2019年宝马集团在中国坚定贯彻“2+4”
中国战略，从心出发、用心服务，量身打造适

合中国客户的产品和服务，全力推动“以客

户为中心”的经营方针在全业务链的实施落

地。

产品层面，近两年宝马集团在中国推出

超过40款新车型。上百项针对中国市场开

发的产品配置已搭载在各级别BMW车型

上。专为中国市场打造10款定制或特别版车

型，涵盖X7、7系、8系、6GT和Z4等；全新一代

3系在加强运动本色基础上，首次配备最新

第七代iDrive人机交互系统、数字钥匙及智

能氛围灯等创新豪华配置；更有为中国客户

研发的多种数字化功能，如车载天猫精灵、

QQ音乐、“BMW智能个人助理”的中国节日

祝福等。

2019年宝马集团在“新四化”领域进一

步完善布局，在自动驾驶领域携手中国信通

院、中国联通、腾讯和四维图新等创新力量，

推动L3和L4级自动驾驶产品在中国的研发

和落地；在智能互联领域，BMW云端互联

APP用户数量已超过230万，BMW智能个人

助理、车载天猫精灵等创新互联技术也已应

用到众多量产车型；在电动出行领域，在中

国交付第5万辆新能源汽车，并在高档新能

源客户需求方面积累了丰富经验。

面对愈加复杂的技术革新，宝马集团赢

得未来的核心能力在于强大的创新和系统

整合能力，在保持技术领先的同时实现盈利

性发展。“汽车是最复杂的产品之一，新技术

推广进程和客户偏好在各地区均有不同，而

中国不仅是最大的销售市场，也是创新和未

来消费趋势的引领之地，所以我们在中国建

立了强大的创新和生产体系，‘在中国、携手

中国、为中国、为世界’。”宝马集团大中华

区总裁兼首席执行官高乐先生补充道。

2020年，宝马集团将在市场变革中继续

坚持创新，坚定关注客户需求和期望，以四

大发力点深化“2+4”中国战略落地：加强数

字化客户体验、更高的品牌吸引力、全方位

的电动汽车战略以及进一步拓展中国业务。

2020年，宝马集团将继续深化与中国创

新力量的合作，扩大和丰富车内数字生态系

统，让车辆融入并成为客户数字生活的一部

分。由领悦数字信息技术公司和宝马研发部

门共同开发打造的本土数字化成果MyBMW
也将与中国客户和粉丝见面，让汽车无缝链

接至个人生活。同时公司将利用AI等新技术

手段提升客户数字化服务体验，如零售金融

服务。

2020年，宝马集团将在中国推出17款新

产品，开启BMW的“新能源车之年”和“品

牌之年”。

新能源产品攻势从一季度开始，率先迎

来全新BMW X5插电式混合动力、5系插电

式混合动力里程升级版和i8极夜流星限量

版的上市。纯电动BMW iX3将在年内投产

和上市，届时X3将成为BMW首款实现“一个

架构兼容各种动力总成”的产品。

“M”作为BMW品牌“极致驾趣”和“高度

个性化”的标志，代表了品牌对极致驾驶激

情的追求。2020年众多M车型的推出将为打

造“品牌之年”带来全新契机：全新BMW
X5 M、X6 M将在年中上市，加入全新BMW
X3 M、X4 M现有阵列；全新M5及全新M8四
门轿跑车的推出也将进一步丰富高度个性

化的M车型阵列。

宝马深知，单凭过硬的产品与服务还不

足以让一个品牌真正鲜活并充满魅力。为此

BMW和MINI品牌还通过一系列独树一帜的

品牌体验活动强化与消费者的情感纽带。深

受中国跑者推崇的“BMW越山向海人车接

力中国赛”续约3年，并已拓展至两岸三地举

行；跨越3代产品，创造长达11年传奇的

BMW 3行动2019年覆盖了中国18个城市；

BMW上海体验中心更在过去一年接待了超

过38万人次的到访。2020年，公司还将推出

更富感召力的“BMW品牌展”，进一步强化

品牌力，为品牌注入更多温度与生命力。

过去两年，宝马集团以两家合资企业和

三大研发中心为基石，在中国不断加深本土

化进程。华晨宝马成为全球首家实现5G网

络覆盖的汽车生产基地，进一步推进“工业

4.0”科技的应用，而大东、铁西新厂区的建

设正在顺利进行。光束汽车项目于2019年取

得营业执照，位于张家港的生产基地也将于

今年正式动工，未来将生产MINI品牌电动

车型。为强化在中国的整合运营，2019年年

底，宝马(中国)投资有限公司正式成立，以

强化宝马集团对华承诺并提升管理效率，进

一步拓展中国业务。

基于对中国市场的深度洞察和战略重

视，宝马集团正在中国构建起世界级的创新

集成和体系整合能力，将安全可靠的尖端科

技融入今天和未来的产品与服务。2020年，

宝马集团将继续推动两家合资企业和未来

出行各领域的本土创新和联合创新，走向更

成功的未来。 渊中新网冤

2020年宝马集团强化中国战略
开启新能源和品牌之年

1月19日，在新春佳节即将来临之

际，成都企联常务副会长兼秘书长周永

章率领企联相关人员，带着50桶浓香黄

菜油和50袋汉中优质米赶赴蒲江县工业

园区，在中德（蒲江）中小企业合作园区

总工会主席李建忠、蒲江县经科信局党

支部书记徐水祥、工会主席张友彬、成都

企联蒲江分会秘书长高会明等领导陪同

参与下，向工业园区企业的50位困难职

工发放新春慰问品，送去党和政府关怀

的温暖。

在发放仪式上，周永章会长表示:成
都企联时刻心系着企业一线困难职工，

虽然今天发放的慰问品微薄，但是却满

载着党和政府对困难职工的关怀，体现

着企联组织对大家的深情厚谊。我们相

信，在座各位的困难是暂时的，是可以通

过努力加以改善的。接受慰问的职工们

感激不已，纷纷表示，企联组织非常关心

我们处于生产一线的困难职工，为了让

我们过好新春佳节，及时给我们送来优

质大米和浓香菜油，给我们战胜困难增

添了信心和力量。我们一定要把党和政

府的关怀转化为我们努力工作的动力，

以实际行动来报答组织的关怀。

渊王正荣 本报记者 樊瑛 张建忠冤

14日上午，成都犀浦街道社区文化艺术

团2019年年终工作总结大会曁迎新春团拜

会，在一片喜庆祥和的欢乐气氛中隆重召开。

犀浦街道党工委副书记、纪委书记杨娟，街道

人大副主任钟炳科、街道办事处副主任蔡绍

军、街道正局级干部郑立新和办事处相关部

门领导参加了总结会。总结大会还邀请了省、

市、区著名老艺术家现场献艺，给整个团拜活

动增添了浓厚色彩。

艺术团团长何平在工作报告中讲到，

2019年，犀浦社区文化艺术团在街道党工委

的坚强领导下，坚持“文艺是铸造灵魂的工

程，文艺工作者是灵魂的工程师”的指导方

针，用积极的文艺歌颂人民群众，用高尚的文

艺引领社会风尚，用中华优秀传统文化滋润

人民心田。

据悉，2019年犀浦社区文化艺术团各种

巡回演出、慰问演出达到20余场次。艺术团总

监黄志华老师创作的四川清音《田园城市不

是梦》参加了成都市老年艺术节竞赛并获得

二等奖；参加郫都区第十八届老年艺术节获

得优胜奖。艺术团代表犀浦街道参加郫都区

主题教育歌咏比赛中，演唱的《把一切献给

党》歌曲获初赛第六名，获决赛“最佳风尚

奖”、“优秀组织奖”、“最佳创作奖”。

犀浦街道党工委副书记、纪委书记杨娟

在讲话中，充分肯定了艺术团一年来为社区

文化事业做出的成绩，高度评价了艺术团一

年来为丰富社区精神文化生活做出的贡献，

并鼓励艺术团的老师们在新的2020年，创作

出更多更好更优的、感染观众、启迪心智、滋

润心田的好作品，继续为犀浦的经济发展、文

化事业做出积极的贡献。 渊周安才冤

张国民，赤峰国民食品有限公司总经

理。其儒雅的外表透出一种果断、自信、睿

智。正是凭借这种精神，他将国民食品带出

了草原，“梦幻草原”系列草原白蘑酱走进

了全国千家万户。

质量 用未来标准打造百年企业

张国民认为，用未来思考现在，就是要

打造百年企业，现在需要做什么？做基础，

企业的基础是什么？是企业的产品质量。公

司成立之初始终贯彻“质量第一”的指导思

想，严格执行企业制定的“从严治厂、从严

管理的规定”在员工中树立“不重视产品质

量的员工不是好员工”的新观念，真正形成

全员重质量，全员抓质量的良好氛围，使质

量成为立业之本。为了适应市场需求，提高

产品质量，企业制订了一整套完整有效的工

艺操作规程，原料入厂检验制度和成品入库

验收制度。从原料进厂到产品出厂每一个环

节层层把关，责任到人，且各部门相互制约，

相互监督，最大限度防止和杜绝管理上的漏

洞。在实际工作中进一步健全各级部门的质

量责任制，理顺接口和作业程序，形成了职

责明确、程序合理、接口顺畅、运行高效的新

的质量管理模式。

市场 以营销创新占有未来

用现在创造未来，企业要有未来，产品

要有市场。市场的占有则决定于营销创新，

国民食品始终坚持以市场为导向，以销售

为龙头，精心培育销售市场。在“确保内销

保生存、拓展外销促发展”的总体思路下，

苦练内功，精心打造营销队伍，大胆进行营

销创新。针对不同的市场，运作不同的营销

模式，采取有效的战略战术，准确定位，适

应各层次消费者的需求，与经销商建立起

亲情关系，利益共享，切实体现以人为本的

人性化经营方式，为赢得更广阔的市场拓

展了空间。强化全员市场竞争意识，凝练人

性化企业精神和价值观念，提高员工的文

化素质丰富企业文化内涵，注重弘扬国民

食品文化，让消费者感受到国民食品人的

人格魅力，是在以信誉成就荣誉。

国民食品人以其高度的凝聚力和机智

的创新思维将必成大业。桃李不言，下自成

蹊，国民人向世人默默宣告：振兴地方经

济，义不容辞。 渊高艳庆冤

福建泉州：
“非遗”跨界
促茶瓷香三产业
融合发展

安溪的铁观音、德化的陶瓷、永春的香

是福建泉州的三大文化名片和“非遗”传承

项目，同时作为重要贸易产品，它们自古以

来就依托“海上丝绸之路”走向全世界。

日前，记者走进泉州当地铁观音制作

技艺非遗传承人陈两固的“非遗传承馆”，

只见各类茶叶产品和精美的瓷雕作品琳琅

满目。馆内的茶桌上，香炉里飘起一缕缕香

烟，香气四溢。

“馆内这些精美的陶瓷艺术品和茶叶包

装均来自德化，前不久公司与德化的茶业

包装企业签订合作协议，推出了茶瓷系列

产品。另外，我们也积极跟永春的企业合

作，促进茶产业与香产业融合发展。”陈两

固如是说。

记者了解到，目前，安溪铁观音已在全

球46个国家和地区进行商标国际注册；德

化依然是中国最大的工艺瓷生产和出口基

地，全县80%陶瓷产品出口190多个国家和

地区；在阿拉伯商人后裔代代相传的制香

手艺之下，别具一格的“永春香”仍然畅销

海内外。在东南亚地区，神庙佛堂里每3支
香中，就有1支来自永春。

就在几天前，安溪、永春、德化的非遗

人才汇聚一堂，出席以“传承海丝灵韵问道

非遗匠心”为主题的人才交流会，为更好地

实现茶香瓷三大产业跨界融合发展畅所欲

言。

安溪铁观音大师刘金龙认为，德化的

中国白陶瓷茶具，不仅质地上很好地衬托

出茶汤的色泽，其莹润光洁更呈现茶之幽

香，所以中国白茶具是品茗的不二之选。这

也正是陶瓷文化与茶文化的相互融合、展

现。“希望可以与更多的非遗大师合作，跨

界融合，实现互惠共赢。”

安溪县委组织部相关负责人表示，安

溪、永春、德化县自古以来，地缘相近、文缘

相承、商缘相连、人缘相循，人才和产业交

流往来密集，我们也通过发挥“非遗”人才

优势，积极推动茶产业与香、瓷等涉茶行业

深度融合，促进茶叶与茶外延产业良性互

促发展，传播普及茶文化，拓展茶功能，延

伸产业链，提高茶产业综合效益。

据了解，近年来，泉州充分发挥“非遗”

人才优势，传承发展茶叶、藤铁、竹编、香、

陶瓷、石雕等非遗传统工艺，形成可持续发

展产业，逐步打造安溪铁观音、藤铁、永春

香道、德化陶瓷等特色区域品牌，带动当地

的就业和经济发展，创造出巨大的产业价

值。

(孙虹 吴清远 庄诗莹)

赤峰国民食品有限公司总经理张国民

成都企联开展迎新春送温暖慰问困难职工活动

成都犀浦艺术团———
社区文化传播的使者

张国民：用未来思考现在 用现在创造未来
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浙江数字经济核心产业
增加值利润率双提升

记者18日从浙江省经信工作会议中获

悉，2019年，浙江省数字经济核心产业增加值

和利润率实现双增长。其中数字经济核心产

业增加值增长15%，数字经济利润率增长

16%，分别比2018年度提升2.3和12.4个百分

点。

2017年浙江省正式提出实施数字经济

“一号工程”。以数字经济为主体、新经济为主

要路径，目前数字经济已成为推动高质量发

展的新动能和主引擎。

与此同时，数字经济已成为推动工业转

型升级的重要支撑。目前浙江已创建省级工

业互联网平台65个，累计上云企业超过35万
家，在役工业机器人8.9万台。在数字经济基

础设施建设方面，浙江目前已建设5G基站

15770个。下一代IP协议IPv6覆盖用户9269万
户。

浙江省经济和信息化厅厅长徐旭表示，

未来浙江将继续推动软件和集成电路产业，

推进“人工智能+”“5G+”等，培育壮大新兴产

业，力争数字经济核心产业营业收入超2万亿

元。 (吴帅帅)

专注产品 发力营销

赛麟汽车荣获
年度营销大奖

斗过验证码，堵过高速路，买过天价票

……春节回家的路，总是那么难走，却又一

定得走。成为卡友之后，虽然从来不怕路上

的各种状况，但至今，仍然有人在春节倒计

时中，还在一线拼搏奋斗；仍有人在艰难回

家，只为赶一顿年夜饭……2020 年伊始，上

汽红岩送出一大波福利，为辛勤劳作一年，

殷切期盼回家团圆的卡友，送去新春祝福。

迎春纳福 年味浓

即日起—1 月 22 日，在多个区域，上汽

红岩将开展“迎春纳福”活动，在全国终端

店，以猜福、抓福、套福趣味互动，让常年在

外，很少陪伴家人的卡友们，能够共享团圆

之乐。“迎春猜灯谜，纳福万家红”，6 元、8
元、66 元、88 元……超多现金红包等着你。

“迎春抓吉祥，纳福全家安”，让我们暂时忘

却年龄，回归童真，畅快抓娃娃，还有红岩现

金红包惊喜。“迎春套福娃，一生福安康”，福

娃、现金红包……套到均可带回家。

团圆巴士 送你归

春节前夕，没抢到票的卡友也不要慌，

上汽红岩“团圆巴士”送你回家。 1 月 13
日———2 月 9 日，在外务工需跨省回家过年

以及需要返程务工的重卡司机可联系上汽

红岩当地经销商，获取“团圆巴士”相关信息

并参与报名。

新年有你 更有“戏”

不仅如此，春节期间，在中原、华北、西

北、东北等区域牵引车散户集中地，上汽红

岩还将开展区域性巡展表演活动。京剧、豫

剧、黄梅戏、二人转等当地特色戏剧和曲艺

节目等着卡友们来看。现场还有抽奖问答、

有奖竞赛，米面油、水杯、卷纸，各种“接地

气”小礼品，让卡友们能够热热闹闹过大年。

开工大吉 送壕礼

节后返工，喜迎祥瑞，上汽红岩新老用

户都可在全国 4S 店内抽一抽“开工大吉”幸

运签，1-8888 元购车抵用券、加油卡、机油

齿轮油、开工现金红包……海量好礼相赠，

为卡友开工送上一份吉祥、一份关怀。

人生的旅程就是从一次次的素昧平生

到结伴同行，每一次聚散离合，都是一次温

暖怀的传递。何不与上汽红岩一起过新年，

春节结伴回家，与家人朋友赢取好礼？让上

汽红岩的“高品质产品”和“零距离服务”，以

及“红岩精神”，为你的 2020 年保驾护航、加

“油”助威！ 渊毛喻 吴晓庆冤

市民采购年货
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随着海尔“走出去”步伐的的不断提速，

海尔产品已经遍及世界各地。“选择海尔”

“信赖海尔”已经成为海尔全球用户共同的

心声。为了感谢用户多年来对海尔一如既往

的信任与支持，2019 年，海尔推出全球感恩

行动———“遇见全球‘海尔’共享智慧生

活———随手拍海尔”活动，并于 2019 年 4 月

15 日在第 125 届中国进出口商品交易会上

正式启动。经过全球用户数个月的共同见

证，“随手拍海尔”走进世界许多国家和地

区，为当地的海尔用户带来暖与爱。

海尔追求服务用户的真谛，不同国家和

地区的用户都享受到了最合宜的产品，这也

让全世界用户更加了解海尔始终不变的初

心，更深地体会到海尔产品带来的智慧生活

方案。

爱心奉献
感恩行动无私回馈用户

“随手拍海尔”作为海尔感恩全球用户

的行动，在每一个国家，每一个环节都倾注

了满满的爱心。

在印尼，海尔推出的 AQUA 品牌凭借

过硬的产品质量和强大的售后服务系统，持

续收获印尼用户的认可。AQUA 还专注于当

地公益事业，为印尼努尔希达雅孤儿院的小

朋友送去电视、电冰箱、洗衣机、文具和书

本，将关爱与温暖传递给他们。孤儿院院长

阿斯普利扬托表示，“随手拍海尔”活动激发

了孩子们对生活和学习的热情。

在菲律宾，海尔以干湿分储冰箱与自清

洁空调等为代表的高端产品深受用户喜爱。

同时，海尔还走进马尼拉市的福利院，代表

“随手拍海尔”全球活动为近 150 名小朋友

送来一批他们急需的家用电器以及学习与

生活用品。福利院的院长助理艾拉·卡蒂哈

南说，今后孩子们可以吃到更新鲜的食物，

也可以在大尺寸的电视屏幕上看高清动画

片，他们的感谢与快乐都写在了笑脸上。

在世界上的其他角落，海尔奉献爱心的

脚步还在继续。未来，海尔还将在公益事业

领域继续迈进，让世界更多地方感受到海尔

的温暖与力量。

本土设计
差异化产品精准服务用户

在走出国门的全球化布局中，海尔着力

针对不同国家和地区实现产品差异化和营

销本土化。

海尔泰国的成功秘诀在于本地化营销，

积极与用户交流、分析市场走向以及打造差

异化产品。而不断了解用户的需要，研发制

造符合泰国用户需求的产品，则是海尔在泰

国占领市场地位的取胜之道。

海尔在俄罗斯建立的洗衣机互联工厂

是中国洗衣机行业在欧洲的首个基于 COS原
MOPlat 大规模定制模式打造的智慧洗衣机

互联工厂。以本土化研发、制造、营销模式为

奠基，为当地引入先进技术和管理运营方

式，带动产业发展。海尔以实际行动扎根俄

罗斯，为当地经济发展、改善民生贡献力量。

在菲律宾，海尔淘汰掉陈旧的产品与生

产线，整合当地研发制造资源，深入用户展开

调研，根据市场需求推出了全系列产品……

从走进菲律宾家电市场到走近每一位菲律宾

消费者，海尔用多元化的产品与更贴心的服

务为当地用户展示了中国品牌的实力。

设计、制造、销售“三位一体”的本土化

战略是海尔多年坚持的海外拓展之路，这也

是海尔为不同国家和地区用户进行针对性

定制化服务的展现，更是海尔深耕用户需

求、对产品精益求精的体现。

树立标准
行业升级带动经济发展

随着海尔全球化的不断发展，促进当地

产业生态建设、推动行业、技术升级、助力当

地经济发展，是海尔为所在国经济、民生所

做出的贡献。

多年来，海尔深耕巴基斯坦市场，不仅

自身取得了长足发展，还主动肩负起推动巴

基斯坦家电行业完善与升级的重任。海尔巴

基斯坦（私营）有限公司董事沙阿·费萨尔·

阿夫里迪表示，在行业标准上，海尔有力推

动了相关标准的制定，为构建产业体系打下

了基础。在技术升级方面，海尔主动引领巴

基斯坦家电行业向低能耗、环保冷媒方向发

展；在管理模式上，海尔“人单合一”模式在

巴基斯坦本土化落地，提升了当地家电行业

的管理水平。

鞑靼斯坦共和国引入的首家中资企业

就是海尔。海尔在鞑靼斯坦，不仅通过产业

生态带动当地经济发展，还促进民生就业。

鞑靼斯坦共和国投资发展署授予海尔冰箱

厂“卓越企业荣誉证书”，以表彰海尔为鞑靼

斯坦共和国的经济发展和投资活动作出的

贡献。

在俄罗斯，海尔俄罗斯冰箱工厂目前已

为当地提供 800 多个直接就业岗位。海尔洗

衣机互联工厂的投产运营也将为切尔内市

提供更多的就业岗位，大大减轻车尔尼市及

其周边人员的就业压力。目前，已有 23 家当

地供应商为海尔进行配套生产，有效带动了

当地生产和就业，促进了当地的经济发展。

渊张璐曦冤

34 国网友带你看有“爱”的智慧生活
———“随手拍海尔”温暖传递全球

1 月 10 日，湖北省宜昌市第二届消费

扶贫暨品牌农产品直销会在龙泉铺古镇隆

重开幕，打造年货盛会，共享美好生活，唱响

幸福中国。广大市民朋友相约龙泉铺，漫游

诗画古镇，抢购实惠年货，观赏特色花灯，品

味民俗风情，共同迎新纳福，体验浓浓年味。

此次活动搭建了品牌展示、商品展销、

互利惠民的桥梁，通过“政府搭台、产品唱

戏、群众参与”，推介该市优秀农特产品，让

广大市民共享扶贫成果，进一步激发全社会

参与脱贫攻坚，助力全面小康建设。活动从

1 月 10 日持续至 2 月 9 日，包括消费扶贫

之“嗨购全国”、见证美好之“徜徉灯海”、沉

浸体验之“诗画古镇”三大系列六项活动。

其中，消费扶贫专区活动举行 4 天，宜

昌各县市区贫困村、扶贫龙头企业、专业合

作社和致富带头人，为广大市民带来各类优

质、绿色、生态农产品。年货会持续至 1 月

20 日，三峡物流园在龙泉铺设置了“2020 新

春年货会”分会场，展销副食、酒水、干货、调

味品、冻品、粮油、蔬菜、水果等各类产品；现

场还有来自内蒙古、新疆及宜昌周边等地的

平价牛羊肉、特色水果、干果蔬菜等“地标年

味”产品，老百姓不出古镇即可一站采购全

国各地质优价美的年货。

同时，广大市民还可在龙泉铺古镇徜徉

花灯世界，品赏“中国梦”“金鼠闹花灯”“富

贵花开”“五彩南瓜灯”“琼浆玉液”等 30 多

组花灯，在七彩光影里体验中国年；漫游油

纸伞长廊，与孩子一同吟诵古诗词，品味中

国古典文化韵味；打卡风车世界，感受

80000 支风车营造的炫彩天地；到了正月十

五，跟随踩高跷、舞龙灯、舞狮子、采莲船等，

一起欢欢喜喜闹元宵。

在《活力之光》激昂的音乐声中，活动火

热启幕。开幕式现场举行了首届市级扶贫龙

头企业代表授牌，消费扶贫爱心捐赠，产业

扶贫、消费扶贫对接签约等仪式。

宜昌市委副书记袁卫东、市人大常委会副

主任尚葵、市政府副市长刘洪福、市政协副

主席谭业明，夷陵区委书记王玺玮，区委副

书记、区长邓玉华，宜昌市农业农村局局长

周京、市扶贫办主任唐厚胜，夷陵区委常委、

龙泉镇党委书记李发兵，稻花香集团董事

长、稻花香酒业董事长、总经理蔡开云等出

席开幕式，并实地参观考察消费扶贫专区、

新春年货会展区，了解各县市区农产品展

销、老百姓年货采购需求等情况。

稻花香集团副董事长、三峡物流园董事

长、总经理谢永信，集团总经理曾洋，向 10
个有扶贫任务的县市区扶贫办转交“三峡物

流园消费扶贫直销店铺钥匙”，三峡物流园

与宜昌市扶贫办签订“设立宜昌三峡物流园

消费扶贫专区合作协议”，将为宜昌贫困县

市区免费提供 40 间店铺使用权 1 年，助力

百姓脱贫致富。

刘洪福宣布开幕，他在讲话中对各企

业、市场主体、市直部门、有关单位为精准扶

贫、消费扶贫做出的努力表示感谢，并希望

各县市区把社会扶贫、消费扶贫作为脱贫工

作的重要措施，各市直单位、市场主体、爱心

人士积极投身脱贫攻坚，为全面建成小康社

会做出更大贡献。

据了解，此次活动由宜昌市扶贫办、宜

昌市农业农村局、夷陵区人民政府主办，龙

泉镇人民政府、夷陵区扶贫办、夷陵区农业

农村局、稻花香集团、三峡物流园、三峡广电

等承办。 渊张丽 袁林 文 / 图冤

龙泉庙会·稻花香灯会浓情举行 市民畅享幸福年味

春节福利哪家强？ 上汽红岩这波福利值得抢一抢

2019 年 12 月 20 日，赛麟汽车在《中国

汽车报》社主办的 2019 年度（第十二届）消费

车型盛典中，荣获营销创新组“年度品牌营销

奖”。对于此次获奖，赛麟汽车董事长兼首席

执行官王晓麟博士表示：“在产品投放市场之

前，赛麟坚持品牌先行。赛麟是生活方式的产

品，我们以文化传播品牌，以生活方式的全视

角传播品牌，以深度内涵和跨界关联的方式

传播品牌。我们非常骄傲能和国家品牌红旗

一起出现在年度品牌营销的领奖台上。”

作为一家 36 年专注于超跑及高性能车

的车企，赛麟汽车有着丰富的技术储备，其中

最引人瞩目的当属“机械增压垣专利中冷器”

动力总成，其热效率达到了惊人的 50豫。入

华三年来，赛麟没有开过一场融资发布会，却

已完成了年产能达 22 万辆、高度智能化的工

厂建设，同时开始了三款完全不同平台产品

的生产导入。

2019 年，赛麟不仅专注于产品的研发及

生产布局，更在营销层面动作频出。在中国汽

车市场竞争最为激烈的一年中，在一些老牌

外资车企走下坡路时，赛麟为自己在市场中

争取到了一席之地。

从签约以硬汉形象著称的好莱坞影星杰

森·斯坦森，到在北京鸟巢开品牌发布盛典，

再到发起金港赛道挑战，赛麟通过明星助阵

和自身实力展示，递进式地在消费者心中形

成了牢固的品牌印象。

让美式超跑文化深入人心

在“赛麟之夜”品牌发布会上，王晓麟博

士表示“要打造人人都买得起的超跑”。

在他看来，超跑其实远没有人们想像得

那么贵，而赛麟要做的就是要让超跑技术能

够在民用车市场落地。

如何实现普及？赛麟汽车以品牌体验中

心为依托，在北京对外展示旗下的方程式、S1
民用版、S1 赛道版等车型，让赛麟的超跑文

化深入人心。此外，通过与 China GT 中国超

级跑车锦标赛合作，赛麟还将在 2020 年正式

将“赛麟杯”引入中国，以扩大赛麟在超跑玩

家、粉丝和泛 90 后人群中的品牌渗透度，同

时为中国消费者带来极致超级赛车赛事体

验。

打造全新营销模式

赛麟以中国为智造基地，美国为研发中

心，面向中国和全球销售，显示出经济全球化

的魅力。而赛麟落户中国，不仅补齐了国际品

牌超跑尚未实现中国智造的产业短板，也将

拉动中国汽车相关产业的转型升级。

不仅如此，赛麟在营销模式上也进行了

创新。根据此前了解到的信息，赛麟将率先在

中国推出多个不同平台的产品，其中包括超

跑及超跑型 SUV，这些产品都会陆续在中国

和全球投放。并且，这些车型将采取不同的销

售模式。

曾先后担任北京梅赛德斯-奔驰销售服

务有限公司董事及高级执行副总裁、福特大

中华区销售与市场副总裁兼长安福特全国销

售服务机构总裁的李宏鹏则正式与赛麟合

作，双方将进行一种全新营销模式的探索。李

宏鹏期望能够将经销店赋能为“自带流量”的

生活体验空间，通过线上线下的无缝衔接，让

消费者更高频次地黏合在体验空间上，从而

顺畅解决引流的困局。此外，该模式还借鉴了

酒店托管式经营的理念，打造了一支专业化

的经销商管理团队，为投资人提供托管式的

运营服务。

不难看出，这种将零售业务托管给外部

团队的营销模式有别于之前 4S 店模式或者

直营店模式，是一种全新的业态。

初入市场不忘社会责任

除了在国内积极推广跑车文化，积极践

行企业社会责任也是赛麟的一种品牌推进方

式。

赛麟不仅帮助自闭症患者完成赛车梦，

还把在中国拍卖第一辆赛麟 S1 的所得捐赠

给郎朗基金会，用于实现弱势儿童的音乐梦

想。

值得一提的是，赛麟还把“赛麟之夜”当

天的门票收入全部捐献给智善公益基金会

“中国梦·脊梁工程”，以帮助患有脊柱畸形的

青少年。 渊张海天冤

●安宁驾校不慎遗失教练车运
营证书，号码：川 Q1892 学，特此
声明作废。
●李远哲的第二代身份证 51382
1199107050198 于 2020 年 1 月
18 日遗失,声明登报之日起非本
人使用造成后果与本人无关
●锦江区麦地初茶饮品店营业
执照副本统一社会信用代码 92
510104MA6AR4T34Q 遗失作废。
●注销公告：四川贝斯特机械设
备 租 赁 有 限 公 司 （注 册 号
510100000331742）经公司股东会
决议决定注销公司，请债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。

公 告
由四川仁湖建筑工程有限公司
承建的江油市文胜镇仁和村 20
17 年小型农田水利工程，于 20
18 年 4 月竣工验收并交付使用，
现已结算完毕。请所涉及本工
程的劳务班组和务工人员、材
料供应商等以及本项目工程债
权人，自本公告之日起 20 天内
到我公司工程部进行对账结算，
领取各种应付款项请相互转告。
联 系 人 徐 敏 17783759932、
023-7226199罗慧玲18080256919

四川仁湖建筑工程有限公司
2019 年 12 月 20 日

●吴艳，身份证（号码：51102419
8008097360）遗失作废。
●注销公告：四川塔电川缆电缆
有限公司股东决定解散公司，请
公司的债权人自公告之日起四
十五日内到成都市金牛区西华
街道兴盛社区二组向公司清算
组申报债权。2020 年 1 月 21 日

减资公告
成都盛刚新能源科技有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100MA6ANB0G34）经股东
决定减少公司注册资本，由人民
币 1000 万元减少至 50 万元。请
债权债务人自公告见报之日起
45 日内向公司申报债权债务。

●成都中塑博美企业管理有限
公司，营业执照正本（注册号：
510125000138079）、组织机构代
码证正副本（代码：05749358X）、
税 务 登 记 证 正 副 本 （税 号 ：
51011405749358X）遗失作废。
●成都馨园房地产经纪有限公
司组织机构代码证副本 （代码
79782529-5）遗失作废

注销公告
成都乐天智和房地产咨询有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码
91510105MA61XLML87）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务

● 唐 承 洪 ， 身 份 证 （号 码 ：
511024197510090098）遗失作废。
●成都辰立经济发展公司辰立
时装店营业执照正本、副本（注
册号:98453148-7）不慎遗失，特
此声明作废。
●成都辰立经济发展公司化工
经销分公司营业执照正本、副本
（注册号:98453149-5）不慎遗失，
特此声明作废。
●成都市派娜蒙贸易有限公司
财务专用章；法人章（成戈）不慎
遗失，声明作废。
●成都嘉浩设备配套贸易有限
公司，营业执照正副本（注册号
510109000326424）遗失作废。

●减资公告：经四川上名远洋企
业管理咨询有限公司（统一社会
信用代码：91510104MA6DGDC
92F）股东会决议决定注册资本
由人民币壹佰万元减少至伍万
元人民币。请各债权人自公告之
日起 45 日内向本公司提出清偿
债务或者提供债务担保的请求，
逾期按相关规定处理。

特此公告。
●四川迈格勒科技有限公司不
慎遗失中国工商银行股份有限
公司成都武侯科技园支行开户
许可证，账号：4402265409100095
112，核准号：J6510104341901，声
明作废。

●龙泉驿区同安街办张姐普通
货运服务部营业执照正副本（统
一社会信用代码 92510112MA6
C4RXB4Y）遗失作废
●成都航佳仁通建筑工程有限
公司法人刘宗其法人章 （编号：
5101040044409）遗失作废。
●王治森购世茂城二期 -2—
581 的车位款收据，号码：500183
41、50018342、50018343， 金 额 ：
43700.00 元，特此声明作废。
●王海森购买成都金益远航房
地产开发有限公司北大资源·颐
和翡翠府 1 栋 2702 号房，定金
收据（收据号 0021810，合计金额
10000 元）不慎遗失，声明作废。

●周继昂购成都市戛纳湾金棕
榈 7 栋 2 单元 1605 号房号收据
（收 据号:JC201512291233239,金
额 :20000 元 ， 收 据 号 :
JC201512291233240，金额 180000
元）遗失作废。

注销公告
成都市瑞恒运输有限责任公司
（ 注 册 号 ：5101082003722）经
股东会议决定注销本公司，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向公司清算组申报债
权债务，特此公告。
●锦江区何奎商贸部个体工商
户营业执照（92510104MA6C4N
LB7W）正副本遗失，声明作废。

●青羊区尚蓉和城市大院火锅
店在四川天府银行江汉支行的
开 户 许 可 证（核 准 号 ：J65101
14187501 账 号 ：20000521530
00010）遗失，声明作废。
●减资公告：成都正传商贸有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510114069780025D），经股 东
会决议决定减少注册资本，由
100 万元减少到 3 万元，请债权
债务人于本公告见报之日起 45
日内，向公司申报债权债务
●四川亚成通信工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510106562005866Y）营业执照
正本遗失作废
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