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开局即决战 起步即冲刺

Ⅰ人物名片Ⅰ

李峰，1998年 6月毕业于

南京理工大学。2002年 1月，

他辞掉了公务员，来到河南省

百泉春酒业当了一名销售部经

理。2006年被任命为河南省百

泉春酒业有限公司总经理，开

始了人生中辉煌的醉人事业。

说到做酒，李峰深有感触地告诉记者，

做酒很大程度取决于人的品性，没有好的

心态，没有宽厚待人的性格，没有淡泊名利

的胸怀，永远不可能做出好酒。

多年来河南寿酒集团公司秉承的就是

“有良心、做标准、酿好酒”，从“人、机、料、

法、环”五个环节处处为质量赋能。

人，就是人员，每道工序，每个工人都

能够和谐相处。李峰说，寿酒集团内部不仅

和谐，而且稳定，找个工人随便一问工龄都

在 10 年以上，中层干部 20 年来没有走一

个，对企业的忠诚度很高。人的心情好，就

会用心去酿酒，酿出的酒自然真材实料，质

量才会有保证。

机，就是机械、机器设备。对于一个企

业来说，能不能生产好酒，机械设备起着关

键性的作用。在购置设备上，寿酒集团舍得

下本钱，并且花大本钱，他带着记者来到峪

河曲酒基地、太行酒城生产车间，正像李峰

所说的那样，寿酒集团的生产设备至少 10
年内不会落伍。

料，就是物料，酿酒所需的粮食、包装所

用的物品等。李峰坦言，给寿酒集团公司供

货的粮商、包装商合作最短的也有 10年，时

间长的超过 20年，公司从不拖欠对方货款，

合作始终都很愉快，但无论什么物料，批批

检验决不含糊，质量不过关，谁说也不行。

法，就是寿酒集团的酿酒技法。“酒要

好，基酒是关键。”李峰重视曲酒酿造技法

的改进和提升，他多次前往曲酒基地，察看

窖池，了解酿造工艺，亲自参与了“北方六

大甑法生产高品质浓香型白酒”的特殊工

艺研究；他主持了“百年百泉春传统酿造工

艺的传承、创新及其应用”项目，开创了太

行儒香型白酒的新时代；他改进了“微生态

转层六大甑法”，使窖池利用率提高了 10%
耀12%，效果非常明显，同时酿酒质量稳定、

口味稳定。六甑续糟发酵、缓火蒸馏、分级

接酒等酿造工艺，造就了寿酒“柔而不淡、

绵而不薄、爽而不燥”的经典风韵，为进一

步开拓市场奠定了坚实的基础。

环，就是环境。河南寿酒集团位于南太

行脚下，这里温润的气候特征、异常活跃的

微生物菌群、甘甜的太行山深层矿物质水

源、开阔的无污染地域，丰富的空气负离子

……给酿酒生产提供了不可复制的“微气

候圈”，为河南寿酒集团酿造好酒奠定了坚

实基础。李峰强调，以质量求生存，以质量

拓市场，以质量赋能寿酒集团发展，这正是

寿酒赢得市场的“法宝”。

谈到近年来的发展，李峰告诉记者，来

到河南寿酒集团将近二十年了，几乎把所有

的青春时光都奉献给了白酒事业，当看到河

南寿酒集团正在一步一个台阶快速发展的

时候，心里总有一种成就感和满足感。创新

是动力。李峰强调，一个企业有没有活力，关

键要看企业有没有创新意识和创新理念，河

南寿酒集团依托健康理念、寿酒文化，围绕

创新做文章，围绕健康找出路，围绕消费拓

市场，让寿酒走出河南，走向全国。渊岳晓声冤
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日前，“2020云门酒业战略发展赋能大会”

圆满举行。出席大会的嘉宾有全国各地的经销

商代表、行业媒体代表和集团公司中级以上领

导及部分业务代表等 500余人参加此次会议，

大家欢聚一堂，共同探讨云门酒业集团如何打

开高质量发展的新思维、新思路、新局面。

“聚能发展，不负韶华”，在大会现场，云门

酒业党委书记、董事长汲英民做了主题演讲。

他首先肯定了云门酒业在 2019 年的成

绩，主要经营目标再创新高，尤其在酱酒领域

成绩瞩目，品牌价值冠领鲁酒的趋势已经非

常明显。汲董说，2020 年，云门进入关键发展

期，云门人在未来需要更多的战略性思考，需

要战略性复盘，需要战略性赋能，需要勇于担

当，携手前行。

在过去的阶段里，云门做出了不凡的创

新工作。围绕酱酒做出一系列基础建设，培育

了拥有 268 名专业技术人才的酿酒队伍，攻

坚克难完成多项技术研究，打造了高端鲁酒

的品牌形象，并为“北派酱香”做出了突出贡

献。为了使云门酱酒更好地引领高端鲁酒并

在振兴中国酱香领域谋求更大发展，云门要

突破单一酱酒品类优势，向战略引领，品牌优

势，营销优势，团队优势转化，实现云门酒业

发展的升级提档。

“以品类为先导，以产品为武器，以品牌

铸魂魄，以战略谋势能”是云门酒业面向

2020，面向未来，开出的“企业战略方针和行

动方略”。其中，尤其提到云门酒业的“12335”
战略工程。“1”为打造一支高素质的运营团

队：云门酒业团队；“2”为打造“乳白陈酿”和

“国标 70”两大名星产品；第一个“3”为发展

好“浓清酱”三大香型；第二个“3”为打造和巩

固“潍坊-淄博-济南”三大战略市场；“5”提升

“北京-深圳-海南-内蒙-首尔”五大运营中

心运营水平，扩展云门酱酒的市场边界。

会议表彰了 2019 年全年工作中奋发有

为、业绩突出的优秀经销商，由云门酒业集团

总经理王邦坤宣读表彰决定和获奖人员名单。

云门酒业销售公司总经理郇金光对

2019 年度销售工作了总结，并且对 2020 年

的工作做出部署。他提出，2020 年，营销公司

要坚持立足长远、规划未来。坚持一个战略目

标，以打造鲁酒高端第一市场为己任，致力于

打造川贵以外的一瓶好酱酒。坚持推进“云门

酱酒+云门春”双品牌驱动，理顺产品线，打造

大单品。坚持打好布局站、防御战、进攻战这

三大战役，秉承咬定青山、坚持不动摇的精

神，让营销公司在 2020 年再上新台阶。

优秀客户代表华森王翠平上台分享了与

云门酒业合作十年以来的感想，她提到，产品

的品质，一直是合作的基础，贴心诚信的服

务，是长期合作的动力，利益的共享，是永久

合作的根本，云门酒业是可信赖的长期合作

伙伴。2020 公司将会不懈努力，与云门酒业

共同发展，共同承担，共同开拓，坚定不移地

完成 2020 年的销售任务。

云门酒业团优秀业务员代表潍坊办事处

孙晓慧向大家介绍了 2019 年潍坊市场所取

得的成绩，并且从市场布局、优化产品结构、

团队建设及管理三个方面坚持做好潍坊大本

营市场。

集团党委书记、董事长汲英民，总经理王

邦坤，总工程师潘学森，营销公司总经理郇金

光分别为获得 2019 年优秀战略合作奖、市场

建设奖、最具潜力奖的经销商颁奖。

只争朝夕，不负韶华。文化与品牌是面向

未来的发展机遇，云门酒业将重新审视和利用

好青州的文化资源，并且紧紧抓住中国白酒产

业的发展趋势和鲁酒振兴的时代命题这“两大

江湖”，大力提升云门品牌的价值内涵，打造强

势品牌，构建企业新的强大核心竞争力。

“好风凭借力，送我上青云”。依托酱酒风

口，云门酒业将实现自我革新、战略突破，全

体云门人和衷共济，风雨同舟，定会在风口之

上，实现品牌赋能和华丽升级。 渊企宣冤

天猫
发布年度酒类消费趋势

日前，天猫发布 2020 美食消费趋势报告

显示，近年来白酒消费升级趋势明显，高端白

酒市场更具增长潜力；中高端葡萄酒消费受

送礼和宴会场景驱动更为明显；而随着消费

者线上高端商品购买习惯的成熟，收藏酒的

市场份额也在快速提升。数据同时显示，收藏

酒消费者偏好购买年份为 3—10 年和 20—
30 年，偏好产地为中国地区，口感偏好为浓

香型。购买生肖纪念酒的消费者中，资深中产

的消费金额占比最多，其次为新锐白领。

薇娅、李佳琦直播带货
90秒卖光
5万箱长城葡萄酒

在淘宝“年货节”期间，长城葡萄酒在“口

红一哥”李佳琦、人气主播薇娅的推荐下，掀

起了又一轮新的消费热潮。根据销售战报，李

佳琦、薇娅直播中合计售出 5 万箱长城葡萄

酒。据悉，2020 年长城葡萄酒将持续掀起一

场互联网+的变革之风。

苏宁年货节
600元左右酒水礼盒装
最受宠

春节临近，苏宁超市酒水消费迎来高光

时刻。数据显示，整体酒水销售同期相比增长

287%。据了解，年货节期间，苏宁超市相关包

装精致的酒水礼盒销售火爆，如品味舍得双

瓶装、洋河梦之蓝双瓶装等酒水礼盒等。在金

额方面，600 元左右的酒水礼盒，最受青睐。

五粮液
入选四川省工业源
综合利用基地

近日，四川省经济和信息化厅印发《关于

公布 2019 年省级绿色制造示范单位及第一批

四川省工业资源综合利用基地（园区、企业）名

单的通知》，五粮液集团公司成功入选第一批

四川省工业资源综合利用基地（企业）。

《浓酱兼香型白酒》
国家标准征求意见稿出台

日前，全国白酒标准化技术委员会发布

关于征求《浓酱兼香型白酒》国家标准（征求

意见稿）意见的通知。通知表示，按照标准工

作程序，组织完成了标准的征求意见稿，现向

有关行业部门、协会、生产、销售、科研、检测

和用户等单位广泛征求意见。

武陵酒
去年营收达 5 亿
同比增幅 40%

湖南武陵酒有限公司发布 2019 年度业

绩，公司全年销售收入达 5 亿元，同比增幅

40%；其中，长沙地区销售突破 1 亿元，同比

增幅 100%。

公司相关人士表示：“未来五年内，我们

要建全国体验感最好的酱酒酿酒基地，要冲

刺湖南省排名第一的酒企，力争进入全国白

酒第一梯队。”据悉，2019 年 10 月，武陵酒公

司在常德启动投资 15 亿元、年产 5000 吨的

“武陵酒业酱酒酿造扩建项目”。 渊综合冤

华润啤酒收购喜力中国并购案背后的故事

勇于担当 同盟前行
2020云门酒业战略发展赋能大会举行


