
■ 孙晓琳

日前，由济南日报报业集团主办、济南趵

突泉酿酒有限责任公司冠名的趵突泉酒业·

泉香杯，新机遇·新经济·新发展，“影响济南”

企业行采风活动暨年度经济人物高峰论坛在

济南蓝海御华大饭店盛大举行。

济南市人大常委会副主任孙积港、济南

日报报业集团董事长、党委书记，济南日报社

社长马利、中国人民大学经济学教授、博士生

导师李义平、济南市行政审批局副局长石丽

华、济南市民营经济发展局副局长李琦、济南

市市场监督管理局副局长王圣水、济南市地

方金融监管局副局级领导干部李书旗、济南

市工商联党委委员、副主席刘延国、济南趵突

泉酿酒有限责任公司党委书记邢介平，以及

济南市各行各业的企业家代表近 150 余人莅

临活动现场共襄盛举。

济南趵突泉酿酒有限责任公司作为本次

活动冠名单位，党委书记邢介平出席本次活

动，并为活动致辞，对各位贵宾的到来表示了

热烈的欢迎，对各界朋友长期以来给予趵突

泉的关心和支持表示衷心的感谢！

中国人民大学教授、博士生导师李义平，

进行“营商环境与高质量经济发展”的主题演

讲，深入浅出的为与会嘉宾讲解营商环境和

高质量经济发展的重要性。

在“企业生长与城市环境”主题沙龙环节，

济南趵突泉酿酒有限责任公司董事长、总经理

邢宪卿分享了他对于企业成长与城市环境的观

点。邢宪卿董事长认为企业成长不仅要结合城

市的营商环境，还要结合人文环境、自然环境，

来制订企业的成长战略和成长路线。企业的成

长不仅需要传承，更需要创新，趵突泉酒业将以

消费者为中心，不断创新产品质量，打造趵突泉

品牌，为济南人民奉献更优质的白酒。

济南日报报业集团总经理郑凯和济南趵突

泉白酒销售有限公司总经理杨连明进行 2019
“影响济南”年度经济人物评选冠名签约仪式。

趵突泉酒业专门为本次活动建立“影响

济南”产业联盟示范基地，济南日报报业集团

总经理郑凯和济南日报报业集团副总编辑宋

文强为“影响济南”产业联盟示范基地揭牌。

趵突泉酒业将以支持 2019“影响济南”年

度经济人物评选为契机，在各级党委、政府关

怀下，在济南报业集团的帮助下，高举振兴鲁

酒旗帜，用更多更好的产品回报社会各界厚

爱，回报我们共同热爱的这座城市。
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■ 徐雅玲

一个是古蜀文明的重要考古发现，一个

是老成都记忆味道的佳酿，两个极具文化属

性的 IP 强强结合，会撞击出怎样的火花？

近日，记者从成都金沙遗址博物馆获悉，

为了庆祝 2020 庚子年，喜迎来自世界各地的

游客们走进金沙了解川蜀文明，金沙遗址博

物馆联合成都有缘坊酒业有限公司发布了首

款白酒文创产品———“有缘封坛老酒. 金沙纪

念版”和“有缘小酒.金沙纪念版”。

金沙遗址是中国进入 21 世纪后第一个

重大考古发现，自 2007 年正式对外开放以

来，已接待中外游客千万余人次，是博物文化

领域的大 IP，新晋的成都网红打卡之地。

记者了解到，金沙遗址博物馆作为一个

文博属性的聚集地，与极具文化特色的白酒

对标本属情理之中，但为何面对众多名酒云

集却对有缘酒情有独钟，则更多的在于两者

共同的文化溯源和属性。

与此同时，此番双方的跨界文化营销一

经披露，立即引发了各界的强烈关注。

传承金沙文明 怎能少得了白酒？

2010 年，金沙遗址博物馆被评为我国首

批国家考古遗址公园，金沙“太阳神鸟”既是

中国文化遗产标志，又是成都城市形象标识

的核心图案。金沙遗址博物馆馆长朱章义说，

“成都金沙遗址博物馆已成为代表四川成都

悠久历史的标志性景观，也是广大市民游客

接受文化熏陶的重要场所。”金沙遗址博物馆

也是成都文旅走向世界的重点推介之一。

与此同时，白酒文化也绵延三千余年，

《周礼·天官·酒人》中记载：“酒人掌为五齐、

三酒，祭祀则供奉之。”从国之大事在于祭与

戎的祭祀用酒，到民间宴饮，白酒是最能体现

中华文化的生命哲学与生活美学的载体。

“成都美酒堪送老”，传承金沙文明，发扬

中国文化，怎么能少得了白酒！

有缘酒 成都人记忆中的老味道

业内人士分析指出，金沙遗址博物馆选择

联手有缘酒，意味着双方在文化站位是一致的，

有交相辉映的 IP价值。“有灵魂的文创产品什

么时候都受欢迎。”“白酒的消费从本质上讲是

文化的消费，酒的竞争最终都会演绎为文化的

竞争。”有缘坊酒业董事长黄建勇告诉记者。

事实上，金沙遗址博物馆之所以联手有

缘酒，也同时看重了有缘酒是时间地理和人

文意义上的综合体。

记者了解到，有缘坊产地位于成都邛崃，

“邛崃”藏语中的意思就是“崃山下的美酒

窝”，据邛崃县志记载，有缘坊酒业，沿自清代

“積成燒房”，距今已经有三百多年，它以“众

家之所长，成传世之佳酿”。目前是成都邛崃

本土最大的优质原酒公司。

清代“積成燒房”陶坛贮存

有缘坊目前拥有三千口最早源自清代窖

池历经百年老窖，传承百年陶坛工艺贮存，浓

香型优质陈年原酒贮存量高达 60000 余吨；

同时公司在贵州茅台镇中国酱酒核心产区拥

有酱香型白酒生产基地，15000 余吨优质陈年

酱酒，沉潜酝酿，缓缓老熟。

2016 年 4 月，在中国食品工业协会主办

的中国白酒大师高峰论坛评酒会上，有缘典

藏酒荣获“中国白酒大师十大创新产品”称

号，有缘酒独特的陈雅香风格得到了众多称

赞。

白酒大师团队
打造成都白酒博物文创 IP

金沙遗址博物馆与有缘酒这次跨界合

作，是筑牢文化自信根基、把握文化传承方

向，提升城市文化自信的重要标志。

有缘封坛老酒.金沙纪念版是由一瓶有缘

封坛老酒（浓香）、一瓶有缘封坛老酒（酱香）

以及一个双耳面具杯构成。

在双方看来，这套纪念版极具颜值美观

和实用性，是链接古蜀文明与现代文化的媒

介物。有缘封坛老酒被网友亲切地称为“有缘

小胖墩儿”，具有乐观善缘，对生活充满希望

的特质。与极富喜感的“东汉击鼓说唱陶俑”

有异曲同工之妙，是将成都人乐观豁达的生

活态度传递给世界。

“双耳面具杯”创意来自金沙遗址出土文

物“商周金面具”等，充满想象。耳上凹凸的金

沙铜虎身纹、杯底烫金著名“太阳神鸟”纹，具

有趋吉含义。金色与玻璃晶莹交相辉映，熠熠

生辉，表达盛满一辈子幸福灿烂美好的寓意。

暗合有缘酒“万物缘起”图腾寓意，枝繁叶茂

的树、展翅的有缘神鸟、丰收的麦穗象征着光

明、希望、天人合一。

四川大学文化产业研究中心主任、博士

生导师蔡尚伟教授指出：“现在成都文化的发

展理念的传播和概念的普及，很有成效，需要

更多的实实在在的企业和项目去落实。”有缘

酒目前已经代表白酒品牌迈出了坚定的一

步，此次和金沙遗址博物馆合作，期望能够打

造出标志性的成都白酒文创 IP。

跨界营销 有缘坊携手金沙首发文创白酒

■ 卞川泽

群贤铸梦，锁向未来！日前，“晋善晋美酒

业年会暨集贤酒堡千城万店上市战略发布

会”在太原迎泽宾馆隆重召开。

成立于 1999 年山西晋善晋美酒业有限

公司，近年来一直致力于挖掘、推广晋商文化

和汾酒老东家文化，出资复古修建“集贤堡”，

并组建“晋善晋美集贤酒堡”，以酒文化来弘

扬晋商人精神、传承汾酒老东家文化。当天，

来自全国各地集贤酒堡的合作伙伴，以及晋

善晋美酒业的经销商，和各界媒体朋友，齐聚

龙城太原，共话集贤酒堡千城万店上市战

略！

本次战略发布会还得到了众多领导的参

与支持，包括中国酒类流通协会常务副会长

刘员，汾阳市副市长于志奇，汾阳市人大常委

会副主任王树军，原山西省统战部副部长、山

西省关心下一代工作委员会常务副主任武锦

福，山西省酒业商会会长高希柱，汾阳市杏花

村经济开发区主任郝耀光，成都尚善战略咨

询公司董事长铁 犁，山西省酒业省会秘书长

王琦，吕梁市白酒协会秘书长李国文，山西汽

运集团总经济师武建军，山西汽运集团汾阳

运业有限公司总经理王意，晋善晋美集团有

限公司董事长武文宝，中置弘元（深圳）控股

有限公司董事长曹磊，汾阳市食品药品监督

管理局局长雷国裕，汾阳市栗家庄乡书记张

耀东，汾阳市栗家庄乡乡长曹志勇，农产品杂

志社社长张成龙，山西品牌研究会秘书长田

德生，山西省老字号协会秘书长乔志军，山西

室内环境污染防治协会会长程铁柱，山西伟

鸿基业董事长冯伟，山西美酒琦缘文化传媒

总经理王丽文，山西晋谊兄弟文化传媒广告

有限公司总经理党臻，正商书院山西分院院

长王永辉，晋美工商管理学院副院长桂艳顺，

汾酒集团发展区让酒厂厂长赵书泉等。

中国酒类流通协会副会长刘员对集贤酒

堡连锁业务给与了高度评价。他认为，中国白

酒行业依然是朝阳产业，但产业发展越来越

呼唤规范、品牌化的终端。目前酒类终端主要

是各个城市街头的烟酒店，但这个渠道目前

正面临缺乏品牌的困局，急需一个强大的平

台支持。而从国家和行业的角度来讲，政府相

关主管部门也在为切实减少中间不必要的流

通环节而做出规范和努力，大力提倡品牌化

的连锁店。此外，山西省酒业商会会长高希

柱、汾阳市杏花村经济开发区郝耀光主任和

山西省统战部副部长、山西省关心下一代工

作委员会常务副主任武锦福也分别致辞，对

晋善晋美酒业的发展和连锁业务的未来做了

深刻分析和高度评价。

晋善晋美集团有限公司董事长武文宝认

为，一个白酒产区，或者一个白酒企业，要想

更好、更快发展，就一定要从历史中寻找养

料，并基于历史打造一个与时俱进的品牌。为

了激活、复苏历史传统，1999 年，晋善晋美酒

厂在汾阳南垣寨投建，并邀请王家第五代传

人王道懿秉承祖训创办集贤酒堡、集贤老号

系列，旨在传承古法，酿造老派汾味。2015 年，

晋善晋美酒业再次出资，复古修建集贤堡，并

组建“晋善晋美集贤酒堡”，以弘扬晋商人精

神、传承汾酒老东家伟业为主导。

晋善晋美酒业深知，要让历史文化转化

为生产力，除了传承历史传统，还需要在传统

基础上不断创新，为传统注入新理念、新模

式。为此，晋善晋美酒业选择了酒类连锁业

务，因为目前白酒行业在零售端的产业整合

还有很大潜力，以 1919、华致酒行、酒仙网国

际名酒城、中粮名庄荟等为代表的连锁品牌

已经初步培育了这个市场，但相对于近万亿

规模的白酒行业来说，目前优秀的连锁品牌

还是太少。

2018 年，定位酒类连锁的晋善晋美集贤

酒堡于开始扬帆起航，拓展全国。近两年来，

晋善晋美集贤酒堡原浆连锁已经发展数百家

加盟店，上千家专柜店，成为白酒零售业发展

最快的品牌之一。集贤酒堡连锁店在全国各

地正纷纷涌现，积累了成千上万名晋善晋美

的粉丝，形成了较大的品牌影响力，越来越多

的加盟商主动联系要求加盟。在当天的发布

会上，晋善晋美酒业分别和共生智投公司、香

港中置资本等合作伙伴现场签订战略合作协

议。

在连锁业务的驱动下，晋善晋美酒业

2019 年的业绩增长 300%。2019 年，晋善晋美

酒业还创立了自己的商学院，首期进行了品

酒师的培训，营销人员素质快速提升；2019
年，晋善晋美酒业品牌价值得到快速提升：在

2019 年世界布鲁塞尔烈酒大赛中，晋善晋美

金典 1915 获得金奖; 连续 8 年获得山西省放

心食品品牌；在“大国崛起，清香献礼，山西酒

业致敬新中国 70 周年”活动中，晋善晋美酒

业获得清香型白酒发展创新奖。

在这次大会上，2019 年取得优异成绩的

晋善晋美的家人们将获得公司的奖励，这些

奖项包括“最佳进步奖”、“突出贡献奖”、“最

美工匠奖”、“杰出战略合作奖”和“优秀经销

商奖”等。在过去的 2019 年，他们在各条战线

上，为晋善晋美酒业、为集贤酒堡连锁的发展

做出了自己的贡献，他们是最可爱的晋善晋

美人！

值得注意的是，晋善晋美酒业在发展过

程中，除了激活传统文化、打造连锁新模式

外，还创立了学雷锋基地，开始为社会公益事

业贡献自己的力量。2019 年，晋善晋美公司提

倡全员学雷锋，推动各地合作伙伴学雷锋，在

昨天的大会上，全国各地数十家连锁店被授

予“集贤酒堡学雷锋工作站”的荣誉。

在大会的最后环节举行了“晋善晋美酒

业集贤酒堡千城万店战略项目启动仪式”，从

此晋善晋美酒业集贤酒堡千城万店战略正式

启动。这个战略可以概况为“八个一”：一客一

社群、一店一平台、一司一产业、一城一生态。

通过这“八个一”，最终将打造出有别于其他

任何酒类连锁品牌的集贤酒堡酒类连锁店，

最终实现五年上市目标。

会议最后一项议程，晋善晋美酒业集贤

酒堡千城万店联合创始人项目签约，来自全

国各地的经销商纷纷排队签约，为本次活动

画上圆满的句号。

200 多年前，王氏家族从汾阳南垣寨出

发，走遍了全中国；今天，晋善晋美酒业依然

坚守杰出的晋商精神，让集贤酒堡连锁店开

在全中国、全世界！

■ 王惟强

日前，倍受各界关注的中国敦煌石窟保

护研究基金会常书鸿敦煌艺术专项基金成立

暨“花开敦煌”文化礼宾酒上市发布会在敦煌

研究院兰州分院隆重举行。甘肃省文化和旅

游厅党组成员、甘肃省文物局局长马玉萍，甘

肃省政府外事办公室副主任朱继君，甘肃省

酒类商品管理局局长陈浦，中共武威市委常

委宣传部部长梁朝阳，敦煌研究院副院长、中

国敦煌石窟保护研究基金会副理事长张先

堂，敦煌研究院副院长罗华庆，甘肃普康酒业

集团党委书记、董事长冯淑刚，甘肃省直机

关、武威市委市府机关等领导与 70 余家新闻

媒体记者出席大会共同见证了中国敦煌石窟

保护研究基金会常书鸿敦煌艺术专项基金成

立暨“花开敦煌”文化礼宾酒上市发布会的盛

大启动仪式。

据介绍，由敦煌研究院、中国美术家协会

副主席常沙娜、甘肃普康酒业集团有限公司

三方共同发起，在中国敦煌石窟保护研究基

金会的管理框架之下成立的常书鸿敦煌艺术

专项基金，系公募基金性质；三方明确，常书

鸿敦煌艺术专项基金由敦煌研究院主导，起

设资金人民币 200 万元由甘肃普康酒业集团

有限公司独家捐赠，后续募集资金主要由普

康酒业从“花开敦煌”文化礼宾酒的年度销售

收入中按 7%计提解决。

敦煌研究院副院长、中国敦煌石窟保护

研究基金会副理事长张先堂在致辞时说：“敦

煌，是古代丝绸之路上中华文明与世界几大

文明体系发生碰撞的前沿，它不仅是历史上

东西方贸易的中转站，也是东西方文化的交

汇之地。以敦煌莫高窟和藏经洞出土文物为

代表的敦煌文化，是中华文明同各种文明长

期交融的结果，也是中华文化不可剥离的历

史文化。这样一处享誉世界的文化遗产，经过

以常书鸿、段文杰、樊锦诗为代表的几代人精

心呵护，敦煌石窟得到妥善保护，敦煌文化得

到传承和弘扬”。

甘肃普康酒业集团有限公司决定向中国

敦煌石窟保研究基金会捐款人民币 200 万

元，并与常沙娜先生、敦煌研究院共同发起设

立“常书鸿敦煌艺术专项基金”。甘肃普康酒

业集团有限公司在坚持做好企业经营的同

时，坚定地履行自己的社会责任，素来热爱敦

煌文化，敬仰敦煌研究院几代人的奉献精神，

对常书鸿、常沙娜父女的学识和胸怀极为钦

佩。

会场里有四位年逾八旬的老人，董戈翔、

张振中、张润林、蒋书庆，他们都是常书鸿先

生的学生。听闻常书鸿敦煌艺术专项基金成

立，他们专程赶来现场为六十年前的老师致

敬加持，希望常书鸿先生的功业能通过基金

会的成立得以永续传扬。

活动中，甘肃普康酒业集团有限公司党

委书记、董事长冯淑刚在致辞中说：不存在生

来即贵的品牌。品牌价值最终是做出来的，而

不是设计出来的。今天降生的花开敦煌，并没

有花开荼蘼，甚至于连花苞初绽都谈不上。她

只是一株稚嫩的幼芽，在希望的大地上，期待

有阳光哺育，期待有神明佑护，期待有雨露滋

润。会上，普康集团董事长冯淑刚向敦煌艺术

专项基金会理事长杨秀清捐赠 200 万元支

票。

普康酒业、敦煌研究院、常沙娜以品牌合

作的方式推出花开敦煌文化礼宾酒。三方签

署的合作备忘录明确，普康酒业为出品方，常

沙娜为包装设计指导方，敦煌研究院为监制

方。中国敦煌石窟保护研究基金会是在是在

国家有关领导的关注、国内外有识之士和敦

煌研究院的支持、资助下创办的，是全国文物

系统仅有的两个全国性公募基金会之一。

活动最后，由艺术家常沙娜先生、甘肃省

文化和旅游厅党组成员，甘肃省文物局局长

马玉萍、甘肃省政府外事办公室副主任朱继

君、甘肃省酒类商品管理局局长陈浦、武威市

委常委、宣传部部长梁朝阳、煌研究院副院

长，中国敦煌石窟保护研究基金会副理事长

张先堂、敦煌研究院副院长罗华庆、甘肃普康

酒业集团董事长冯淑刚，共同为“花开敦煌丝

绸之路文化礼宾酒”上市发布按下启动球。

此次普康酒业发布的“花开敦煌”礼宾白

酒系列分为合欢、曼陀罗、蓝莲花、菩提四款

产品，分别对应了欢乐、和谐、自由、觉悟四种

不同的意象诉求。

据了解，“常书鸿敦煌艺术专项基金”是

中国敦煌石窟保护研究基金会管理之下的专

项基金，根据《中国敦煌石窟保护研究基金会

常书鸿敦煌艺术专项基金管理办法》，“常书

鸿敦煌艺术专项基金”将用于敦煌石窟艺术

研究、敦煌石窟艺术交流传播、敦煌石窟艺术

人才培养、敦煌石窟艺术传承创新方面的公

益慈善活动。积小善、成大德。“常书鸿敦煌艺

术专项基金”的成立，必将沿着推动敦煌文化

向着更广泛的认同、更多人的热爱的方向，让

敦煌艺术之花绽放得更加绚丽多彩。

花开敦煌文化礼宾酒
上市发布会在兰州隆重举行

趵突泉酒业·泉香杯

2019 年度经济人物高峰论坛成功举办

启动“千城万店”战略

集贤酒堡打造全国连锁品牌


