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■ 刘芳宇

时间如白驹过隙。2018 年 1 月 8 日，新红

旗品牌战略发布会上，中国一汽“坚定振兴红

旗，坚决实现‘产业报国、工业强国’、‘强大中

国汽车产业’”、“新红旗 让梦想成真”的铮铮

誓言还在耳边回响，时间的年轮已经呼啸而

来奔至 2020 年。

站在下一个十年的新起点，新红旗振兴

的历史课题，中国一汽将如何作答？2020 年 1
月 8 日，北京人民大会堂，2020 年中国一汽

红旗品牌盛典暨 H9 全球首秀，重磅内容即

将一一揭晓。

回望 2018 年 1 月 8 日，以“新红旗 让梦

想成真”为主题的中国一汽红旗品牌战略发

布会，在北京人民大会堂举行。中国一汽董事

长、党委书记徐留平郑重宣布：“新红旗的品

牌理念是‘中国式新高尚精致主义’；战略目

标是把新红旗打造成为“中国第一、世界著

名”的“新高尚品牌”，满足消费者对新时代

“美好生活、美妙出行”的追求，成功地肩负起

应尽的强大中国汽车产业的历史重任。”为达

成这一使命，“新红旗将奋力向 2020 年销量

10 万台级，2025 年 30 万台级，2035 年 50 万

台级的宏伟目标迈进。”

全新战略的发布，吹响了新时期红旗品

牌奋进的号角。在全新战略指引下，新红旗品

牌迈出了加速发展的步伐，两年来，新红旗品

牌实现了跃迁式提升。最新官方数据显示，截

至 2019 年 12 月 26 日，新红旗品牌 2019 年

累计销量已突破 10 万辆，成功迈入 10 万级

销量阵营，实现目标比新红旗品牌发布的计

划提前了一年的时间。同时，值得一提的是，

2019 年中国消费者第三方调研数据表明，新

红旗品牌已经成为中国汽车行业最受欢迎的

高端汽车品牌之一。

当前，中国汽车产业正处在巨大而深刻

的变革调整中，汽车销量下滑；新能源、智能

网联、共享出行等核心技术群快速突破，汽车

行业正在迎来百年未有之大变局、大重构、大

洗牌；加之 2022 年全面取消汽车行业股比限

制，将给中国汽车企业和中国自主品牌带来

空前压力和挑战。

尽管困难重重，但可喜的是，中国成为世

界最大的现实汽车市场和最具潜力的未来市

场的基础稳如磐石。更重要的是，中国人民对

美好幸福生活的追求始终勇往直前，在执着

追求的过程中，必将不断迸发出无所畏惧的

奋斗精神和无限可能的创造力，这终将推动

中国汽车产业不断转型升级，向着高质量发

展阔步前进。

新红旗品牌的实践证明，中国汽车产业

发展的前路上，尽管荆棘密布，但越过鸿沟，

皆是浅滩。今日之“红旗”，已经日益成为新高

尚情怀人士的首选，成为中国民族品牌快速

崛起的典范。

如今，在即将站上下一个新十年的历史

节点，中国一汽人凝心聚力再出发，2020 年

中国一汽红旗品牌盛典暨 H9 全球首秀，将

于 2020 年 1 月 8 日在人民大会堂赴约而来。

在这里，新红旗品牌将回首既往，与大众分享

奋斗成果的喜悦；在这里，新红旗品牌将展望

未来，为中国汽车产业和新红旗品牌描绘更

光辉灿烂的前景。

继 2009 年之后中国汽车连续蝉联全球

销量冠军，中国已经成为了名副其实的汽车

大国，但中国汽车产业由大变强依然任重道

远。未来，谁能够爬坡过坎、攻坚克难，谁就能

站上产业的制高点；未来，谁能够突出重围、

创新引领，谁就能化茧成蝶，成为世界级的

“中国汽车名片”。

凝结着国民深刻情怀和神圣记忆的红旗

品牌，无疑被寄予厚望，而对中国一汽人而言，

振兴红旗更是一种强烈的责任和历史使命。

2020年 1月 8 日，北京人民大会堂，2020 年中

国一汽红旗品牌暨 H9 全球首秀大幕即将拉

开。新红旗品牌继续向上突破的历史课题，中

国一汽正在以加速奔跑的行动清晰作答。

■ 本报记者 赵敏

2020 东裕品牌特许专卖会议于 2园员怨 年

12 月 27 日在陕西西乡县樱花山庄隆重举

行，来自全国的 80 余位专卖店长参加会议。

陕西省汉中市人大常委会原主任、汉中市茶

业协会会长、汉中市茶叶职业技术培训学校

校长郑宗林，陕西省书法家协会主席陈建贡，

西乡县人大常委会原主任冯新建，西乡县委

常委、宣传部部长王健梅，西乡县人民政府副

县长陶智君、副县长张汉文、县政协副主席何

龙驹出席会议。县人民政府副县长陶智君致

欢迎词，市茶业协会会长郑宗林、陕西书法家

协会主席陈建贡、副县长张汉文讲话并祝贺。

会上 2019 陕西东裕生物科技十件大事

揭晓：

1、陕西东裕生物科技股份有限公司经农

业农村部等六部委评审被评定为国家农业产

业化重点龙头企业；

2、东裕汉中仙毫被省长刘国中作为国礼

馈赠给到访尼泊尔总统班达里；

3、陕西东裕牌汉中仙毫伴随中国科考亮

相南极；

4、东裕汉中龙头山天瀚茶业公司成立，

南郑秦家坝产业扶贫开新篇；

5、陕西东裕生物科技股份公司被科技部

评定为《高新技术企业》；

6、经汉中市科技局批准，陕西东裕生物

科技股份公司与陕西理工大学联合成立《陕

西汉中茶产业发展研究院》，开启校企合作模

式；

7、东裕品牌被中国商业联合会、中国品

牌金芽奖组委会评选为“新中国 70 年中国茶

业品牌 70 强”；

8、国际宇航联合会主席、法国国家空间

中心主席勒加乐到访中国，国家科工局党组

书记、局长张克俭会见———东裕汉中仙毫作

为国礼赠送；

9、东裕有机茶多酚通过欧盟 512 项农残

检测标准，东裕有机茶多酚出口德国；

10、东裕汉中仙毫第七届西安茶博会深

受广大消费者喜爱，展会日均销售四万，中国

工程院院士刘仲华为东裕汉中仙毫点赞。

与会期间中国国际茶文化研究会常务副

会长孙忠焕，农业农村部农技中心主任、中国

茶业联盟秘书长刘天金，深圳华巨臣公司董

事长杨文彪，陕西省书法家协会主席陈建贡

到访西安曲江东裕茶苑，专家们在这里品茗

同时为东裕未来的发展支招。

第三届一带一路
中国品牌国际发展峰会举行

2019 年 12 月 30 日，由中国自主品牌发

展工程、一带一路品牌工程、中国自主品牌价

值提升工程、中国民族品牌战略发展协会、《中

国匠心》栏目和《聚焦品牌》栏目等单位联合举

办的“第三届一带一路中国品牌国际发展峰

会、第二届中国民族品牌创新发展年度论坛”

在北京中央电视台梅地亚中心顺利召开。

国务院发展研究中心原副主任、著名经济

学家侯云春，中央电视台原副总编辑、央视网

总顾问赵立凡，中国质量管理协会会长、著名

质量专家解艾兰，中国创意研究院院长陈放，

中国扶贫开发协会理事、一带一路品牌工程秘

书长刘松京等人出席了本次峰会。 渊益群冤

2019中国文旅品牌影响力大会
专家评审会举行

为更好地聚焦全行业、全领域的文旅产

业优质资源，评选出优秀的文旅品牌、行业影

响力事件及行业影响力人物，通过宣传、推广

品牌企业的好经验、好做法，树立文旅行业高

质量发展的标杆，彰显品牌魅力，延伸品牌影

响力，以助力组建文旅产业联盟，推动文旅产

业品牌建设之路向纵深发展，由人民日报社

指导，《国家人文历史》杂志社、人民文旅主办

的“2019 中国文旅品牌影响力大会”专家评

审会于 2019 年 12 月 27 日在人民日报社新

媒体大楼举行。

据悉，2019 中国文旅品牌影响力大会将

于 2020 年 1 月 15 日在人民日报社新媒体大

楼举行，大会将颁发 2019 年度文旅影响力品

牌“飞象奖”，表彰和传播文旅行业影响力品

牌、人物、营销案例等旅游行业榜样，高峰论

坛将发布 2019 文旅行业十大新闻榜单，并聚

焦行业热点问题，发布智库报告，权威分析文

旅行业未来走势，同时，还将发布《高品质发

展行动宣言》。 渊吴敏冤

山东发布2019年度知名品牌名单

2019 山东品牌年会于 2019 年 12 月 29
日在济南召开，现场发布了本年度山东知名

品牌名单，其中，产品类包括东阿阿胶、景芝

酒业、花冠集团等企业申报的 379 个产品，服

务类包括浪潮云、建设银行沾化支行等企业

申报的 106 个服务项目。同时，首次发布“山

东省区域品牌发展指数”，共同助力该省品牌

高端化建设。

会议现场，还发布了“美丽山东品牌力

量———山东名片品牌影响力 TOP 榜”，青岛啤

酒、东阿阿胶、浪潮、济铁旅服等 40 家企业品

牌，黄河口大闸蟹等 20个区域品牌，10个城市

品牌等共 70张“山东名片”登榜。 渊沙见龙冤

甘肃打造“甘味”品牌

2019 年 12 月 30 日，甘肃省与“新华社

民族品牌工程”在京签署战略合作协议，双方

联手打造省级农产品区域品牌———“甘味”。

新华社旗下 20 多家专业机构将与“甘味”品

牌建设开展全面合作。

甘肃是中华农耕文明重要发祥地，传统

农业大省。近年来，着眼于决胜扶贫攻坚后的

持续巩固和高质量发展，大力实施品牌战略，

建立“甘味”农产品区域公共品牌，构建品牌

产品营销体系，持续提升农业综合效益。

“新华社民族品牌工程”是响应品牌强国

战略的综合服务体系，目前已服务一批世界

500 强、中国 500 强、行业龙头和中华老字号

的 80 多个品牌。服务甘肃“甘味”，是新华社

民族品牌工程服务体系向省域公共品牌建设

领域的又一全新拓展。 渊钟鑫冤

凝心聚力再出发

2020 年中国一汽红旗品牌盛典即将举行

2020 东裕品牌特许专卖会议隆重举行


