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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 陈振翔

日前，由人民网·人民健康主办的第二届

中国年味品牌联盟年会暨“人民优选·中国年

味馆上线仪式”在人民日报社举行。国务院食

品安全委员会办公室副主任委员、原国家质

检总局副局长蒲长城，中国副食流通协会会

长何继红，人民网总裁办公会成员、人民健康

董事长孙海峰与来自监管部门、行业协会和

伊利集团、五粮液、汾酒集团、金龙鱼、娃哈

哈、蒙牛、张弓酒业等企业代表 300 余人汇聚

一堂，共话“中国年味儿”，助力“国潮味道”。

据悉，这是 2019 年，张弓酒业产品第二次进

京，炫动京城，助力“中国年味儿”。

记忆，让年味更足

回家过年是中国人的一件大事，每当这

个时候，人们都涌向自己的出生地，无数的小

家庭都汇聚到一个大家庭里。一部中华文明

史是一部家的历史，中华文明的基地在家庭，

中国人的性情养成所是家庭，中国人心灵的

安顿地也是家庭。

国务院食品安全委员会办公室副主任委

员、原国家质检总局副局长蒲长城表示，“让

世界爱上中国年味”是一个非常好的主题，通

过全新的表达方式重新呈现中国年味儿，唤

醒了大家对过年的记忆。他认为，这不仅是一

个简单的创意，更是体现出社会发展到新阶

段后对物质、文化需求升级的体现，是人民群

众对美好生活的需求。“希望更多人能够体会

到中国年味，也希望更多的企业能够参与其

中，用过硬的产品来丰富中国年味的内涵。”

“一部河南史,就是半部中国史”。河南作

为中华民族和中华文明的重要发祥地，五千

年中华文明史中有三千年是全国的政治、经

济、文化中心，河南历史曾是中国历史的主流

和浓缩，不仅影响和推动着中国历史的发展

进程，而且在今天乃至将来仍然具有巨大的

价值。

“老家河南”的精准定位充分证明，历史、

文明、文化永远都是一种传承，张弓酒作为中

华老字号和历史文化名酒，在传承和发展中

迅猛发展，此次与伊利集团、五粮液、汾酒集

团、金龙鱼、娃哈哈、蒙牛等企业共同参与年

味品牌联盟年会暨“人民优选·中国年味馆上

线等活动，更进一步彰显了老字号在传统中

国年味中的重要地位。

张弓酒始于商，兴于汉，具有悠久的历史

渊源和丰富的文化内涵。张弓酒业的前

身———张弓酒厂始建于 1951 年，由五个酿酒

作坊组建而成，经过近 70 年的发展，形成了

目前占地面积 31 万平方米，年曲酒生产能力

3 万吨，拥有亚洲最大的马鞍型酿酒车间。上

世纪 60 年代、70 年代至 90 年代，河南名酒三

强“张宝林”曾名扬全国，其中的“张”即被称

为“张老大”的张弓酒，畅销全国，名扬海内

外，并被作为豫酒代表多次进入人民大会堂

和钓鱼台国宾馆招待海内外宾客。

人民网总裁办公会成员、人民健康董事

长孙海峰表示，作为中华传统文化的重要组

成部分，春节是中国人最大的节日，有其无可

替代的生命力、凝聚力和感召力，节日里社会

将回归到一个个的家庭，年夜饭则是中国人

一年一度最隆重的晚餐，只有了解了餐桌上

的佳肴，才能真正理解中华民族的发展脉络、

地域性格和文化密码。这也是人民健康举办

此次活动的初衷，希望通过味蕾这个人类共

同的“语言”，“让世界爱上中国味道”，讲好

“中国故事”。

正如张弓酒业董事长孟艳所讲，在张弓

酒业将近 70 年的发展中，文化传承始终是发

展的主线，没有好的传承就没有好的发展。春

节期间，张弓酒作为低度白酒鼻祖、低度国酒

以及“中华老字号”优秀企业，张弓酒业携“张

弓超值系列”超值 A、3A、5A、5A+，“张弓大汉

国运系列”大汉国运、大汉鸿运以及张三小酒

等 7 款产品应邀参展，向来自全世界的游客

展示了“东西南北中，好酒在张弓”的美酒文

化。

张弓，豫酒的“符号”

记者白剑峰从传统文化传承、中国式家

庭观念以及中国人对食物的独特理解等角度

阐述了“年”对于中国人的意义。他认为，回归

家庭是最好的安心之法。

早在去年 1 月 28 日———2 月 10 日的春

节期间，由商务部、文化和旅游部支持，故宫

博物院等主办的“中华老字号故宫过大年”大

型展示活动在故宫博物院举行，来自全国 10
个省市的 150 家老字号及非遗企业参展。在

历时 13 天里，张弓酒给首都人民及来自世界

各国的游客献上一道节日大餐。

中国副食流通协会会长何继红表示，在

传统佳节春节前夕，大家共同启动中国年味

品牌代表联盟，是对推进中华优秀文化创造

性转化和发展的新探索，有助于加快中国文

化及中国品牌的全球性推广传播。她表示，

“中国年味品牌代表联盟”是整合行业资源、

弘扬发展中国年味文化和吸引海外友人参与

的平台，有利于推动中国年味的全球化，增加

企业之间的交流沟通，打造与世界接轨的中

国品牌新形象。

谈到张弓酒缘何一年内 2 次进京“炫

动”，张弓酒业总经理马亚杰告诉记者，这既

是传承的结果，又是品牌品质过硬的表现。张

弓酒业作为北方浓香型白酒的代表之一，张

弓酒采用传统酿造工艺，从原料处理、制曲、

发酵、蒸酒、陈储到成品共 268 道生产工序，

具有“高度酒高而不暴，低度酒低而不淡”的

风格特点，先后荣获第四届、第五届全国白酒

评比银质奖，中华人民共和国地理标志保护

产品，中华老字号等 100 余项荣誉。

据悉，在中国年味馆上线的同时，由人民

网·人民优选平台打造的“爆款”单品———国

潮味道·中国年味大礼包。年味大礼包包括茶

叶、坚果、福字福袋及人民文创等产品，全网

限量 5 万份。“张弓酒经过近年来的不断培

育，市场营销的触角不断发展，营销和消费氛

围越来越好。除传统销售渠道外，线上发展迅

猛，销售网络遍布全国各地。”马亚杰说。

“爆款”单品——国潮味道·中国年味

张弓为何一年 2 次“炫动”京城

■ 苏慕涵

日前，首届互联网酒品牌文化节（以下简

称“酒文化节”）在北京举行。来自政府领导、

互联网机构专家、酒企代表及媒体大咖等

200 人出席了本届文化节，共同探讨在 5G
时代下，为“互联网+酒产业”的营销模式明晰

策略，理顺品牌发展思路，探索酒产业品牌文

化营销的新模式、新路径。

首届“酒文化节”在京开幕

据了解，首届“酒文化节”由互联网酒品

牌文化节组委会主办，舍得酒业、泸州老窖养

生酒、天塞酒庄、花园酒业、牟三爷、国鉴酒

业、泸宜遵酒业、Venus 酒坊、战友情等 9 个酒

品牌共同承办。本届活动以“新品牌、新营销、

新玩法”为主题，旨在探讨新时代环境下，如

何更好地塑造中国酒业的品牌发展新形象，

以互联网思维赋能酒行业，提升酒企品牌价

值。

互联网+酒，以互联网思维赋能酒行业，

提升酒企品牌价值。这是第一届互联网酒品

牌文化节创办的立足点，出发点！因酒而

聚，立足酒行业性，互联网+产业；专业性，

品牌报道，涉及传播、营销；跨界性，文化

与旅游；文化性，挖掘传统文化，在传承中

创新。从规模性和组织形式来看，文化节都

具有唯一性。

在现场百位嘉宾，百家酒企，百家媒体，

百种味道！七大主旨演讲、三大论坛，涉及酒

的新玩法新营销，打造抖音酒类重垂账号方

法，新传播时代的消费驱动路径与品牌赋能，

区块链赋能，文化赋能及内容营销，品牌舆情

与危机管理等。

并对就 5G 时代下，酒品牌营销拼的是什

么？酒品牌如何寻求渠道新突破？追溯体系如

何赋能酒品牌等深入探讨，答疑解惑，给行业

带来深度思考探索和尝试。

打造新时代酒品牌文化节

当天，北京气温已降至寒冷的-8益，但依

然没能阻挡诸位专家学者、媒体记者、以及各

路网红潮人，前来参加首届“酒文化节”的热

情。走进此次“酒文化节”，酒品展示和品鉴区

是本届活动的一道靓丽风景，来自国内外白

酒、葡萄酒、果酒等 50 多家酒品牌参展。

中央财经大学金融品牌研究所所长王晓

乐在开幕致辞中表示，“酒是一个情感的承载

物，人们的爱恨情愁、喜怒哀乐都能在酒里面

充分表达体现出来，甚至可以把它放大。同

时，他还指出酒是情感的第二个附属品，酒有

强烈的社交属性，移动互联网时代，很少有动

因能让我们放下手机，而端起酒杯是为数不

多的机会。”

中国名优食品推广中心执行主任白晓泳

表示，“当前中国酒业发展已进入供给侧结构

性改革攻坚期，消费者需求日渐凸现，市场消

费更注重流通消费的品质化、场景化、价值

化，同时积极拥抱互联网+服务，线上线下深

度融合是大势所趋。”

在首届“酒文化节”发表作为活动主办

方，互联网酒品牌文化节组委会文化传承主

席丰丽丽表示，新时代正以稳健的步伐即将

跨进新的一年，在此我们隆重相聚，共同庆祝

互联网酒品牌文化节，这是酒品牌文化蓬勃

发展的又一个新的起点。

记者现场了解到，除了强大的专家阵容

进行主题鲜明的演讲外，首届“酒文化节”还

设置了新品发布、战略签约、基地揭牌、圆桌

对话、颁奖仪式等环节。

在新品发布环节中，国鉴酒创始人刘万

忠介绍打造国鉴酒品牌的初衷，是源于党支

部的启发，“我们生于国长于国，势必爱于国，

茅台镇是国酒发源地，所以我们在这种背景

下———国鉴酒品牌诞生。”

新品《国鉴》在首届“酒文化节”发布

在战略签约环节，新华网与牟三爷酒进

行了溯源中国合作签约仪式，主办方与“超级

社区线上酒馆”进行了合作签约仪式；在基地

揭牌环节，戎子酒庄、牟三爷酒庄成为全国网

红大赛海选酒品牌代言人选拨基地正式揭

牌。

在颁奖仪式环节，在场与会嘉宾共同见

证了“百企开屏”百家酒企入选互联网酒品牌

文化墙揭幕、首届互联网酒卓越品牌荣耀奖

项的诞生。其中，牟三爷、戎子酒庄、天塞酒

庄、蒙巴汉、Venus 酒坊、冰爆、孔府家、战友

情、黑月酒庄、邑仕庄园等 10 家酒品牌获得

了首届互联网酒卓越品牌荣耀奖。

前来参与文化节的市民王先生表示，本

次活动大咖云集，专家们的干货分享，凸显出

酒的商业价值，可操作性也很强，他称赞此次

活动“有猛料、有意思、有颜值、有内涵”。

陪伴酒品牌拓展新空间

作为中国历史文化传承的载体，酒在国

人的生产生活中占有重要位置。在 5G 时代

背景下，酒被折射出更多元的面貌，而酒在新

时代如何开展自己的品牌建设和品牌营销，

已成为行业普遍关注的一个话题。

由互联网酒品牌文化节组委会主办的互

联网酒品牌文化节，致力于陪伴酒品牌共同

成长，为酒业在互联网时代拓展更为广阔的

新空间。记者了解到，“酒文化节”以“陪伴品

牌，共情发展”为目的，致力于发现新品类、塑

造新品牌、引领酒文化、创建新玩法，未来还

将邀请到更多知名酒品牌、行业专家、营销专

家等进行合作，共同探索 5G 时代背景下酒品

牌的新营销和新零售。

互联网酒品牌文化节组委会主席王付刚

表示，希望明年“互联网酒品牌文化节”办得

更好、更精彩、更有内容、更有层次，能够产生

更富有深度的对话和观点，影响行业和产业

的变化。

■ 岳晓声

近日，继滑县、卫辉、原阳等地之后，“同

心同行·共创共赢”河南寿酒集团 2020 新乡

年会在新乡隆重举行。年会现场，河南寿酒集

团有限公司总经理李峰、常务副总李建平、副

总经理张建会和新乡市区经销商及媒体齐聚

一堂，共谋发展。

河南寿酒集团有限公司总经理李峰在会

上表示，2019 年，寿酒集团强化使命担当，抓

党建，增强了企业向心力，持续围绕“品质提

升、品牌重塑、营销模式重建”聚焦发力，提升

产品质量，优化产品结构，提升品牌影响力,
完成 2019年制定的各项目标。这些成绩的取

得离不开各级政府职能部门的大力支持，更

离不开各位经销商的密切合作。在传承中创

新，在创新中进取。2020 年寿酒集团追求行

稳致远，踏踏实实做产品，做品牌，进一步优

化营销管理，厂商齐心，坚定不移地走精耕市

场、品牌营销、团队建设的发展道路，共创新

辉煌。

为感谢新乡市区经销大商对寿酒的支持

和厚爱，河南寿酒集团总经理李峰、副总经理

张建会分别为优秀经销商颁发奖品。

2020 年河南寿酒集团除了扎实坚守品

质、将产品做到极致外，将持续实施文化引

领，在深度挖掘讲好品牌故事等方面进一步

提升，积极进行营销创新，坚定不移做好消费

者培育引领工作，厂商携手，同心同行，共创

共赢，以责任和担当为豫酒高端品牌培育和

高质量发展做出寿酒贡献。

■ 吕增强

日前，新疆伊力特公司酒三厂在会议室

召开酿酒生产经验交流会，来自企业酿酒班

组的一线员工欢聚一堂，共同交流一年来在

酿酒生产中取得的经验，大家围坐在一起，与

该厂领导面对面，畅所欲言，以提高酿酒生

产、质量为目标，相互在一起交流经验，交流

思想感情，为共同提高伊力特公司酒三厂酿

酒生产和提高等级品率做出新的更大的贡

献。

在座谈会上，酒三厂厂长赖良发表了热

情洋溢的讲话，他说：“咱们的酿酒 18 班、20
班和 14班等班组，在今年的酿酒生产中，起

到了排头兵的带头作用，在产量、等级品率取

得了好的成绩，为厂里的酿酒生产任务顺利

完成起到了引领示范作用。成绩的取得，他们

也付出了艰辛的劳动，也总结出了一套更加

完善的生产体系。为了总结经验，相互交流，

达到共同提高的目标。我们今天把大家组织

起来，召开此次酿酒生产经验交流会，就是更

好地为新年起好头、迈好步而共同努力”。

在此次酿酒生产经验交流会上，酒三厂

酿酒生产班组长刘军平、杨虎善和赵林发表

了一年来自己在班组生产管理中的经验，突

出表现在加强窖池管理，注重在酿酒下窖和

控温入池上下功夫，本着“稳、准、细、净”工艺

操作标准，加强班组团结，装锅人员本着轻

装、均匀的装锅要令，力求原酒度数高，产质

量好的目标。

座谈会上，部分员工也发表了自己的看

法，认为班组团结是搞好各项生产工作的首

要任务，如果一个班组整天人心涣散，光靠班

长一个人肯定是不行的，从中折射出企业生

产班组必须保持团结向上的良好氛围。特别

是年轻员工也谈了自己的看法，认为能在企

业酿酒高产班组工作，在与老班长朝夕相处

的日子里，真的是学到了不少知识，对于提高

我们年轻人的健康成长，真的是获益匪浅。我

们要珍惜这个机会，向老班长学习，在老班长

的传帮带下，一定会撸起袖子加油干，掌握更

多的酿酒本领，为企业的生产发展贡献我们

的智慧和力量。

会上，相关部门领导都做了搞好酿酒生

产经验性发言，认为酒三厂酿酒班组在一年

的生产中，严格企业劳动纪律，注重在酿酒浆

水和在控温上下功夫，而且在全年的酿酒生

产中呈现出你追我赶、比学赶帮超劳动竞赛

热潮。

最后，借此召开酿酒生产经验交流会的

机会，对于今年参加公司酿酒生产大比武的

同志进行了奖励。

通过伊力特酒三厂在年末岁首之际，召

开这次酿酒生产经营交流会，目的就是总结

经验，开展相互交流，把酿酒生产班组好的经

验和生产技术广泛交流，相互取长补短，在全

厂大力推广应用，为来年的酿酒生产取得更

加辉煌的成绩奠定坚实基础。

伊力特公司酒三厂
召开酿酒生产经验交流会

河南寿酒集团
2020新乡年会举行

同心同行
共创共赢

“陪伴品牌 共情发展”
首届互联网酒品牌文化节在京举办


