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产区概述

东北三省地处中国最东边的高纬

度地区，下辖黑龙江、吉林、辽宁三省，

总人口一亿零七百一十五万，白酒的消

费总量和人均消费都居全国首位，在中

国的白酒市场板块上有着举足轻重的

作用，是白酒企业的兵家必争之地。

东北白酒经过了多年的曲折发展，

目前大部分国企已经完成转制改革，搭

上了民营经济的新列车，东北白酒企业

也正在经历着新一轮增长。目前东北白

酒企业总产销量已经达到 65 万吨，约

占全国市场份额的 16%，虽然横向无法

与个别白酒大省相比，可纵向与历史相

比，其产量、利润、产值等综合指标都有

了质的进步。同时我们也不难发现东北

白酒在产品规划、技术提升、品牌定位

和管理以及营销综合能力等方面都存

在着较大的短板，整体形势依然严峻。

东北白酒一路沧桑走来，虽然没有

经历过大起大落，也没有遭受假酒风波

之重创，但步履却总是充满着几多艰辛

和坎坷。目前，东北本地白酒居主导，低

档酒大量充斥市场，多年来的饮酒习惯

还未能让中高档白酒占据相应的市场

份额，因此东北白酒市场巨大的消费力

也未能让其在全国白酒版块当中形成

霸主地位，其未来的形势和地位充满悬

念和不确定性。

东北白酒市场有其自身的优势，但

整体市场表现一般，酒水品牌呈现出一

种混乱、无序、低端市场拼抢激烈的格

局表现，缺乏振臂一呼的地产品牌，也

缺乏良性的竞争氛围。如何让东北白酒

腾飞，获得一次质的飞跃，在中国的白

酒版图上有自己发言权的地位，需要东

北白酒企业持续不断的努力，打造高效

的营销体系，营造一个良好的市场氛

围，并且持续不断地把酒文化的精髓溶

入到每个消费者的心中。
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产地院辽宁·沈阳·老龙口酿造酒业

酒精度院52%vol
香 型院浓香型

酿造原料院高粱、大麦、小麦、豌豆

G窑R官荣评分院77
年份指数院1
原浆指数院2
甜爽度院2
G窑R酒评院鼻子一靠近酒杯就能闻

到很大的香味，但不是我想要的香气。

入口口感比较顺畅，对喉咙和舌头的刺

激较小，酒体酸涩度较大，回味起来时

间比较长，略带甜味，香味协调感一般，

带有比较特殊的水果香味，饮用起来不

难受。

老龙口·精雕龙酒

产地院辽宁·沈阳·老龙口酿造有限

公司

酒精度院52%vol
香 型院浓香型

酿造原料院水、高粱、小麦、大麦、豌豆

G窑R官荣评分：80
年份指数院3
原浆指数院3
甜爽度院1
G窑R酒评院这款酒初拿到手上个性

感十足，但开启足足费了一肚子劲，设

计不够人性化，开启后裸露的玻璃瓶嘴

更加刺眼。酒体本身协调性欠佳，香气

的幽雅舒适度不够，入口显闷燥，与其

身份不相符合，唯一亮点则是贮存年份

较长，纯粮固态感强，但组合调整的技

术有待提高。

东北地区产品品鉴

广告

姻 刘红增

只道黄酒润，诸暨酒更香。

才饮同山醉，又品勾践王。

吴越多少事，相与共话长。

雄心与壮志，皆付与瑶觞。

要要要题记

中国黄酒历经数千年的酿造和饮用历

史，已经深入国人血液，成文中国文化中最醇

香的一部分。浙江绍兴作为黄酒的重要发源地

和主要产区，在中国的酒业版图中拥有举

足轻重的地位。然而古城绍兴的文化

标签如果仅仅是黄酒，又怎能体现

其历史的悠久和文化的多样性?
事实上，在这片以盛产黄酒著称

的“酒窝儿”里，还隐藏着铜山

烧酒这颗璀璨的明珠。

作为酒业从业者，之前

对于同山烧的了解仅限于

耳闻，实在有些遗憾。此次

借同山烧首届封坛文化节暨

浙江同山醉美人酒厂 10 周年

庆典的机会得以一见，并亲自品

鉴，算是增广见闻，并对南派清香

白酒的特点及未来的发展有了新

的认识。

青山秀水，
成就同山烧酒独特风味

中国知名白酒大多出产于知名白酒产

区，比如茅台之于茅台镇，郎酒之于二郎镇，

西凤之于柳林镇，洋河之于洋河镇，汾酒之于

杏花村，同山醉美和勾践王酒同样出产于诸

暨市的一个镇子上———同山镇。同山镇的名

气虽然尚不能和上述知名产区相提并论，但

其所具有的“水、土、气、气、生”等天然禀赋，

却为日后的发展奠定了基础。

诸暨市全境群山环抱，一江纵贯其中，地势

由南向北渐次倾斜，形成北向开口通道式断陷

盆地。同山镇就位于盆地腹地，依山傍水，地形

地貌和茅台镇非常类似。盆地内空气温暖、湿

润，流动缓慢，有利于酿酒微生物富集、不断繁

衍优化，犹如一个天然的酿酒窖池。

水源对于酿酒的重要性来说不言而喻，

赤水河成就了大名鼎鼎的茅台，长江哺育了

经久不衰的泸州老窖与五粮液，而同山醉美

酒则得益于浦阳江的滋养。同山镇位于北纬

29.6毅，不但恰好位于全世界公认的名酒带上，

而且坐落于境内浦阳江的边上。浦阳江纵贯

南北，境内干流长 67.6 公里，东西 8 条支流呈

叶脉形展开，不但为酿酒提供了优质的水源，

还为当地盛产的高脚拐糯高粱提供了良好的

生长环境。

说到糯高粱，酒行业有句俗话说“粮为酒

之肉”。如果说水源为同山醉美酒的品质起到

了提升作用，那么当地特产的高脚拐糯高粱

则为同山醉美酒的品质提供了最基本的保

证，它颗粒小、皮厚、扁圆、结实、干燥，支链淀

粉含量高，蒸熟后很糯很粘，有丝糊状胶汁，

用其酿酒数十米

外就能闻到浓郁的酒

香，加上当地人世代相传

的古法酿造技术，天时地利人和，一

坛好酒由此而成。

传统工艺酿造的同山醉美酒酒质清澄，

口感甘冽，再用纯天然红色高粱枝叶浸泡之

后，酒色红润，倒在杯中，恰如红玉入尊，因此

也享有“酒中君子”之称。这是其他清香白酒

或者其他产区白酒所不具备的风味特点。

人杰地灵，
赋予同山烧酒厚重文化

中国酒之所以百花齐放且历经千年而不

衰，很大程度上是因为它是风土的产物，不可

复制的风土条件造就了南北各异、东西不同

的风俗人情，这些风土、人情共同赋予了中国

酒富有个性的生命力。

诸暨是古越民族聚居地之一、越王勾践图

谋复国之所，是吴越文化的发祥地，在历史上便

有钱塘名区之繁盛，如今又跻身中国百强县市，

名列 39位。历史的悠久和经济的繁荣催生了富

有特色的吴越文化，而这文化又融于酒香，穿越

历史长河，生生不息，氤氲至今。

在浙江，诸暨人素有南方的北方人之称，

因为诸暨的男男女女素来不失江南人士的清

秀之态，更多了一点北方汉子的豪爽之风，正

因如此，出自诸暨同山的同山烧，不仅有爽滑

甘甜的口感，更是自古以来就有“劲烈如刀”

的评价。尤其是同山醉美人酒厂出产的勾践

王酒，非但拥有甜糯的江南女子温婉之气，也

是颇有一番南方男子的儒雅之风。

在专家品鉴会上，品酒专家对勾践王酒

的评价是“前段清香温文尔雅却不失厚重，中

段浓香口感丰满却不显妖艳，后味悠长更有

酱香的余韵，非常完整地体现了勾践王酒一

口三香的口感特点”。专家评语非常形象地道

出了带有吴越文化底蕴的勾践王酒的独特韵

味，这韵味，明显区别于北方以汾酒为代表的

的清香。

如果说有一种元素能够使白酒得到更广

泛、更长远的发展的话，那么这种元素一定是

非“文化”二字莫属。人杰地灵的诸暨，恰恰为

同山烧赋予了这种文化，也为同山烧走向全

国市场注入了灵魂。

传承创新
支撑同山烧酒厚积薄发

如果说独特的产区风貌造就了同山烧酒

“一口三香”的独特风骨，倒不如说同山酿酒

人坚守、传承、创新的努力使得同山烧酒老树

开新花。

在同山镇，酿酒可不是什么稀罕事儿，在

这里，几乎家家户户都会酿酒。早在 2013 年，

“同山烧千户开酿吉尼斯盛典”便在该镇新街

上举行，创下了“规模最大古法酿酒”的吉尼

斯纪录。但这个记录所折射出来的另外一个

现状便是同山烧酒的酿造门槛低、作坊数量

大、生产不集中、整体水平差，也恰恰是这个

现状导致了同山烧酒在中国白酒市场上知名

度不高、整体竞争力不强的局面。

在中国白酒行业高度集中，竞争如此激

烈的情况下，同山烧相对落后的生产理念、运

营理念和营销理念显然早已不合时宜，“同山

女婿”、浙江同山醉美人酒业有限公司创始人

谢小义早在 10 年前便认识到这一点。

在他看来，同山烧是地道的好酒，只是欠

缺好的品牌和营销。他决心要把“同山烧”传

播出去，他要为浙江打造一个知名白酒品牌，

为自己的客户酿造更多的好酒。从此，一场轰

轰烈烈的“同山烧”产业复兴，就拉开了帷幕。

谢小义在传承传统同山烧酿造工艺的基

础上，多方求教、悉心钻研、大胆创新，先后获

评国家一级品酒师、国家高级酿造师、高级农

技师、非物质文化遗产传承人(同山烧烧制技

艺)等称号，创办了浙江同山醉美人酒业有限

公司，打造了“勾践王”、“醉美”、“醉美人”、

“西施家”等品牌。

谢小义的努力，得到了酿酒大师陶家驰、

高景炎、胡永松、钟杰等国家级专家的认可。

知名白酒专家高景炎曾说：“很难想象在白酒

已有的竞争格局下还会有什么力量可以胜

出，我看同山烧有这个可能。”如此高的评价，

让世人对同山烧有了新的认识。

同山烧不但得到了国内专家的认可，更是

征服了国际评委的味蕾。在新加坡世界烈酒大

赛上，勾践王和同山醉美同时亮相烈酒国际舞

台，从源自多个国家的 400多款参赛烈酒中脱

颖而出，成功斩获两大奖项；圆园员怨 年 9月 6日，

第 20届比利时布鲁塞尔国际烈性酒大奖赛上，

勾践王 52度、勾践王 53度再次分获两项金奖，

同山醉美获得银奖，一次捧回三项国际大奖。

“在去年，公司投资 200 多万元建成了同

山烧酿酒科普馆，公司计划还要在这里扩建

一个 100 多个窖池的发酵车间，那边的办公

楼要拆掉重建”，在参观厂区的时候，谢小义

一一为大家介绍公司的发展规划。在他的蓝

图里，同山烧要走的将是一条规范化、标准

化、品牌化、规模化的经营道路，他认为，唯有

此，同山烧才能走出诸暨，走向更广阔的的市

场。

纵观中国白酒的地理，不难发现，川黔、

苏皖、鲁豫、两湖、西北、华北和东北等版块均

已成熟且相对稳定，浙江腹地绍兴黄酒虽蜚

声世界，但白酒品牌用“深在闺中无人识”来

形容恐怕也不无道理。如今随着以勾践王、同

山醉美等品牌为代表的同山烧的厚积薄发，

中国白酒的星河中，有望再添一颗新星。

探访诸暨同山烧：
只道绍兴黄酒润 谁知诸暨酒更香

姻 新华

圆园员怨 年 12 月 1 日至 2 日，以“创新与高

质量发展”为主题的 2019 中国企业家博鳌论

坛在海南省博鳌举行。此间，安徽迎驾集团股

份有限公司党委书记、董事长倪永培在接受

新华网专访时说，创新与高质量发展是统一

的。高质量的发展离不开创新，只有创新才能

发展，只有改革才能抓住机遇。创新载体主要

是企业，企业家尤其要有担当。只有每个企业

都树立创新意识，都成立研发团队，都不断增

加对创新研发的投入，才能保证企业实现高

质量发展，保证产品的高质量。

“创新驱动高速增长”

倪永培介绍，安徽迎驾集团是以酒为主

要产业链的多元化产业集团，企业已有六十

多年的经营历史。由于地处安徽大别山地区，

过去人口稀少，交通不方便，企业曾经规模很

小，一年销售额才几十万元。

“是改革开放给迎驾集团带来了发展机

遇。改革开放以后实行了市场经济，我们的企

业从山区逐渐走出县们市，走向全省，进一步

走向华东区域。我们也从一家国有小企业逐

渐改革，实行了股份制，成为一家民营股份制

企业。目前，迎驾集团是安徽省骨干企业之

一，也是在中国酿酒行业的骨干企业之一。”

他说。

在创新与高质量发展方面，迎驾集团进

行了多年的探索。倪永培说，迎驾集团率先在

全国酿酒行业实现了机械化，实现了粮食不

落地、糠不落地，以及统一配料和统一配方，

各个生产环节逐渐实现了智能化作业。“我们

工厂的工人是在非常干净整洁的环境中生

产，我们的工厂从过去的传统生产中逐渐实

现了现代化、智能化”，他说。

据介绍，安徽迎驾集团获得了智能化示范

企业的称号，并且被授予国家级绿色工厂的

称号。“我们对企业的要求是，不但企业要干

净卫生、现代化起来，还要把绿化、美化和艺

术化结合起来，使我们的工人时尚起来，使我

们的工厂跟上全国现代化的步伐。”

“品牌建设赋能企业发展”

“我们的企业从大山里走出来，进入到市

场经济的大潮中，过去不知道什么是品牌，也

不懂得市场，遇到了很多挫折和挑战。”倪永

培表示。

因此我们就大企业学习，学习它们的酿

造技术，学习它们的管理经验，一步步成长起

来。“通过近几年的品牌建设，迎驾集团的品

牌价值、品牌形象逐渐提升，企业每年都在以

10%以上的速度不断增长，而且增长的速度越

来越快，这就是品牌的作用，也是创新的作

用。”他说。

近年来，随着人民生活水平的提高，消费

升级，酒厂的数量减少了，但名酒厂的销售

额、利润都在以两位数的速度攀升。“这就是

品牌价值的体现，所谓品牌，就是在人们心目

中的公信力”，倪永培说。

在此情况下，迎驾集团采取了很多措施

来提高品牌的公信力，把让迎驾集团的品牌

走向全国、走向世界作为自身使命。“我相信，

我们不是没有名牌，我们要从地方名牌，逐渐

成为全国名牌，直至走向世界，树立信心坚持

做下去，品牌就一定能够打造出来，把振兴民

族工业作为己任，我们迎驾可以做得到。”他

说。

倪永培介绍，近年来，迎驾集团寻找品牌

建设的突破口，提出了生态酿造的理念，通过

不断地实践，形成了六位一体的生态酿造体

系，逐渐建立了生态白酒的标准与体系，形成

一种白酒的世界语言，让迎驾走向全国，走向

世界，这是迎驾未来的品牌之道。

“企业家就是以企业为家”

倪永培认为，企业家精神在创新和高质

量发展方面对企业有着重要的引领作用。

“我觉得，企业家就是以企业为家，一个

企业的领头人就要一心一意铺在企业上。企

业家最大的示范引领作用就是作为企业的领

头人，一定要坚韧不拔，不能被困难吓倒，只

有持续不断地奋斗，企业才能不断成长，也才

能使企业各级干部和全体员工树立信心。”倪

永培说，此外作为企业家也不能盲目，要脚踏

实地、开拓创新、勤于学习、善于研究。

当前，中国正在从中国制造向中国创造

转变，由中国速度向中国质量转变，由中国产

品向中国品牌转变。针对酿酒行业如何酿造

更好喝的酒，倪永培认为，只有消费者认为健

康好喝的酒才能真正立住脚，这就是质量。酿

酒行业把酒酿造好需要借助现代科技，同时

不能违背酿酒的规律，要尊重自然，敬畏自

然，利用自然规律，利用微生物群落把酒做

好。“未来怎样酿造更好喝的酒？还需要在风

味上进行研究，使中国白酒真正成为广大消

费者的玉液琼浆，人人都会喜欢。”

“我们每一家企业都要立志使自己的品

牌走向全国、走向世界。中国白酒也一样，随

着中国人越来越多地走出国门，吃中餐喝中

国白酒，中国白酒一定能走向世界，我对中国

白酒未来的前景充满信心。”倪永培表示。

倪永培：让中国白酒真正成为消费者的玉液琼浆

诸暨，位于浙江

省中北部，北邻杭州，南

临义乌，属于绍兴的一个县级

市。其历史悠久、人文荟萃，是越

国故地、西施故里。同山烧，清香

型白酒，因产地在诸暨市同山镇

而得名，素有“江南小茅台”之

称，这其中又以同山醉美

和勾践王为典范。
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