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■ 张龙飞

“2019 年，五粮液集团实现稳中有进的新

发展，集团销售收入历史性跨越千亿台阶已

成定局。”12 月 18 日，在四川宜宾举行的第

三届中国国际名酒文化节·五粮液第二十三

届 1218 共商共建共享大会上，五粮液集团党

委书记、董事长李曙光分享了最新的发展成

绩单。

2019 年，是国内白酒行业单个企业集团

首次实现千亿销售收入的标志性一年。千亿

酒企的出现，显示中国酒业仍处在大有可为

的机遇期。

如期履约
千亿目标即将收官

在 2018 年 12 月举行的五粮液 1218 大

会上，李曙光就曾表示，“2019 年是五粮液集

团突破千亿的关键之年，有望与茅台携手跨

越千亿台阶。”

如今，五粮液如期履约。这也意味着五粮

液“二次创业”取得了重大阶段性成果，提前

一年实现了企业“十三五”发展目标，并成为

中国白酒行业率先跻身千亿俱乐部的酒业集

团。

从 2002 年五粮液营收率先突破百亿大

关，引领中国白酒行业进入百亿时代，再到

2019 年千亿时代的到来，五粮液进入又一个

崭新的历史发展时期，对引领中国酒业继续

向高质量发展具有重要意义。

在五粮液集团的千亿营收中，酒业主业

核心作用更加突出。五粮液股份公司销售收

入和利润总额增长领先同行业，预计全年销

售收入将突破 500 亿元，连续三年，每年递增

100 亿元。五粮液股票价格历史性突破并站

稳 100 元关口，截至 12 月 19 日，收盘股价

129 元，公司市值成为四川上市公司第一。核

心大单品经典五粮液站稳 1000 元以上价格

带，市场持续向好。

产品市场和资本市场的“双丰收”，显示五

粮液的千亿成果极具“含金量”，高质量发展的

底气十足。在当天大会上，中国酒业协会理事

长王延才表示，近几年来五粮液的发展态势强

劲，营业收入、利润总额等核心经营指标一直

保持高速增长，公司市值、品牌价值屡创新高，

得到了消费者、市场和社会的高度认可。

四川省人大常委会副主任刘捷在致辞时

同样强调，五粮液为宜宾和四川全省经济社

会发展做出了重要贡献，希望向先进对标看

齐，改革创新，克难奋进，把五粮液建设成为

世界著名、我国领先的现代企业集团，并率先

成为四川进入世界五百强的地方企业。

补短板、拉长板
“二次创业”取得重大成果

在去年 1218会议上，五粮液为 2019 年的

企业发展制定了“补短板、拉长板、升级新动

能”的发展大略，对渠道、组织、系列酒及机制

四个“短板”进行补齐，并在推动产品结构升

级、品牌传播升级上，进一步发挥“长板”优势。

今年以来，五粮液全面导入“控盘分利”

的营销模式，通过梳理渠道架构，实现渠道扁

平化、网络化、精细化，配套精准的市场运作

策略，做到动作简洁、政策透明、利润稳定。

2019 年也是五粮液营销组织的改革元年，围

绕着推动营销组织“横向专业化、纵向扁平

化”的目标，原有的五粮液 7 大营销中心改成

了 21 个营销战区，依托数字化赋能，全面向

终端和消费者方向转型。

“五粮液 2019 年的营销改革取得阶段性

成效。”李曙光在会上表示。从目前发展情况

来看，五粮液一系列改革举措正在补齐发展

“短板”，已经取得重大实质性成果。

五粮液集团公司总经理、股份公司董事

长曾从钦在营销工作报告中表示，2019 年五

粮液重点在提升品牌力、产品力、渠道力、执

行力上持续优化，实现了“四个提升”：加强文

化建设、加大品牌推广、加速 IP 打造，品牌力

得到进一步提升；深化研发创新、优化产品体

系、强化过程管控，产品力得到进一步提升；

升级传统模式、拓展优势资源、严格市场督

导，渠道力得到进一步提升；抓数字化转型、

变革营销组织、优化管理模式，执行力得到进

一步提升。

在 12 月 11 日世界品牌实验室（World
Brand Lab）发布的 2019 年度《世界品牌 500
强》排行榜中，五粮液连续入选并位列第 302
位，较去年上升 24 位，排名增速居食品饮料

行业第一。在亚洲品牌 500 强、中国企业 500

强等权威评价榜单中，五粮液也连续多年入

选、排位不断跃升。

与此同时，五粮液核心产品在 2019 年也

实现了迭代升级，白酒行业标志性大单

品———第八代经典五粮液全面上市，品质、包

装、防伪等全方位升级得到市场高度认可。超

高端白酒产品“501 五粮液”正式发布，进一步

推动了五粮液品牌价值提升，重新定义了中

国白酒的价值表达。

品牌、产品等方面的“长板”优势持续固

化和提升，最后都化为亮眼的数据指标。2019
年，五粮液股份公司前三季度实现营业收入

371.02亿元，同比增长 26.84%；净利润 125.44
亿元，同比增长 32.11%。在白酒上市公司中，

五粮液销售收入和利润总额等核心经营指标

的增长领先同行业。

升级新动能
寻求更高质量发展

对于五粮液来说，千亿目标意义重大。千

亿之后，五粮液如何实现更高质量发展？

数据显示，2019 年 1—10 月份，全国规模

以上的白酒企业的产量实现了 635 万千升，

同比增长 1.4%；实现销售收入 4549 亿元，同

比增长 10.5%；实现利润总额 1122 亿元，同比

增长 19.3%。

王延才表示，中国白酒产业的结构性变

化与宏观经济和消费市场变化趋势基本吻

合，正处在“行业白金时代、龙头企业黄金时

代”的一个结构性繁荣的阶段。李曙光在会上

认为，中国白酒行业结构性繁荣的长周期没

有改变，向优势品牌、优势企业、优势产区集

中的趋势也没有发生根本改变。今年以来，行

业发展的主要数据也再次表明集中的趋势还

在提升。

基于这一研判形势，2020 年，五粮液将围

绕稳中有进的工作总基调，进一步深化“补短

板、拉长板、升级新动能”的长期方针，强化品

质、强化管控、强化数字化转型。

李曙光表示，品牌建设是企业工作的核

心，品质至上则是企业高质量发展的制胜法

宝。2020 年，五粮液将继续致力于重塑中国酒

业大王的新形象，致力于五粮液品牌价值的

回归。同时，坚持品质至上，围绕建设全国领

先的纯粮固态发酵酿酒生产基地、全国领先

的酿酒生产储存基地、全国领先的酿酒专用

粮基地，加快建设一批既利当前又奠基长远

的重大项目。

据悉，五粮液要新增 12 万吨纯粮固态发

酵原酒产能；新增 30 万吨陶坛储存酒库、35
万吨勾储酒库，酿酒专用粮食基地将在今年

完成的 100 万亩基础上再升级建设 100 万

亩。在品牌与产品体系建设上，坚定不移推动

主品牌五粮液“1+3”产品体系建设：“1”就是

核心大单品———第八代经典五粮液，“3”分别

是超高端五粮液———501 五粮液（明池、清

池）、80 版经典五粮液和 39 度经典五粮液。在

2020 年新年前后正式投放超高端产品 501 五

粮液，进一步构建起五粮液品牌的价值空间。

在系列酒方面，集中打造五粮特曲、五粮春、

五粮醇、尖庄等四个全国性战略大单品。

与此同时，五粮液将持续推进数字化转

型，通过数字化运营打造可持续的竞争优势，

用数字化手段创新与高端消费群体的沟通和

互动方式，并通过挖掘数据价值，实现以消费

者为中心的智慧零售形式。2020 年，五粮液将

以专卖店和电商官网平台建设为抓手，通过优

化迭代、打造样板，为新零售模式的快速复制

打下基础。在渠道建设、市场管控、营销体制等

方面，五粮液也将深化改革，进一步提升效率、

优化服务。

“二次创业”迈上千亿发展大台阶，为五

粮液未来发展打开了更加广阔的天地。在 21
世纪第 3 个十年即将到来之时，千亿五粮液

正寻求更高格局、更高质量的创新发展，已将

目标瞄向了加速迈入世界 500 强，打造健康、

创新、绿色的世界一流企业。


