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真龙天子茶品牌：开创共赢中国酒茶渠道先行者
■ 本刊主编 王聪

名烟名酒店作为白酒营销渠道中四大渠道之一，是除酒店、商超、批发以外崛起的一种终端零售渠道。

相当于酒店和超市，名烟名酒店具有加价低和便利的双重优势。但因为同业无序的竞争导致“乱价、忠诚度

低”等现象。随着名酒的挤压、区域名酒取代的下沉、大型连锁店规模效应、互联网渠道的冲击，名烟名酒店

将如何生存？那就是提高赢利点，提高赢利点可以解决以下四点：第一，如何提高人流量？第二，如何提高购

买率？第三，如何增加购买率？第四，至关重要，增加赢利点，如何以自己的特点用“杠杆”原理撬动市场和消

费者？

真龙天子茶品牌惊艳亮相，精准定位茶酒融合、为烟酒渠道终端商增加赢利点的造血功能商业模式，

也正是解决酒水渠道的行业痛点！
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名烟名酒店盈利模式

1.利用资源整合人脉及社会资源盈利模式

2.利用经营特点带动其他产品盈利模式

3.利用地理区位优势盈利模式

4.利用连锁规模效应盈利模式

名烟名酒店困境

1.产品同城同业面临无数个同行竞争

2.产品没有代理权、市场没有主动权和决策权

3.产品上游支持大小决定产品的销售生命周期

4.产品多而杂无明显市场核心竞争力

名烟名酒店现状

1尧动销慢院缺乏有效促销和周期规划

2尧无推广院缺乏落地实施方案坐地等销

3尧无管理院缺乏系统管理、粗犷销售

4尧进价高院缺乏核心产品，形成有销无利、有利无销局面

5尧客户少院缺乏客情管控，无数据造成购买频次少

6尧竞争激烈院缺乏远景规划随行就市造成客户流失

真龙天子茶品牌破局名烟名酒店

1.真龙天子茶品牌让名烟名酒店利润最大化

2.真龙天子茶品牌投资少见效快，利润看得见

3.真龙天子茶品牌打破名烟名酒店赊欠账现象

4.真龙天子茶品牌让名烟名酒店升级为“烟酒店”形象

店

5.真龙天子茶品牌助力健康产业前景广阔

6.真龙天子茶品牌解决了名烟名酒店投资风险

7. 真龙天子茶品牌在名烟名酒店开创渠道无竞争对手

销售先河

8.真龙天子茶品牌统一营销模式，便于快捷操作

9.真龙天子茶品牌标准化管理机制快捷让客户回流

10.真龙天子茶品牌颠覆传统重新定义名烟名酒店新未

来

名烟名酒店如何破局？

名烟名酒店的未来

真龙天子品牌

助推

名烟名酒店走进下一个新的春天里……

引
引

名烟名酒店赢在行动

名烟名酒店 名烟名酒店 名烟名酒店

现金 销量 零风险

名烟名酒店 利润 真龙天子茶品牌直通渠道 无竞争对手 名烟名酒店

形象升级 重复购买

名烟名酒店 名烟名酒店

曾几何时“名烟名酒店”这个词在商业领域中

兴起已无从考证，但作为烟酒的终端销售是为消费

者近距离解决的捷径，因为大多数名烟名酒店都分

布在人流集中地区，购买十分方便，满足了消费者

对中高端产品的需求且价格相对有优势，作为烟酒

的主要销售渠道，名烟名酒店的存在意义重大，纵

观整个行业，名烟名酒店经营模式分为以下几种：

第一种资源盈利模式院这种名烟名酒店开创时

是基于在当地具备一些人脉资源，从而奠定了相对

稳定的团购客户资源，因特殊的人脉资源整合市

场，这种依靠人脉将社会资源整合占整个名烟名酒

店市场 25%以上份额，它不仅具有极强的生存能

力，同时具备有特殊的代表性。

第二种以点带面盈利模式院纵观整个名烟名酒

店很多店窗口展示是烟，以烟草销售为主，聚集固

定人脉然后带动酒类产品销售，因为烟草销售乃专

卖特权，特批受到数量限制的香烟进行销售以实现

盈利，丰富品类，这一现象占整个名烟名酒店市场

20%左右。

第三种区位优势盈利院李嘉诚曾经说过一句针

对传统经营的经典名言：位置、位置还是位置。依靠

优势门店区位优势来获得市场利润，其典型特征是

位置特殊，一般大型宾馆、餐饮或交通便利人口流

动大的集中场所。解决消费者便利之需和及时之

需。这一现象占名烟名酒店市场份额 15%左右，但

随着三公消费的限制和自带酒水的盛行出现下滑

趋势。

第四种连锁营销模式院模式即效应，由于名烟

名酒店每个市场数量多、经营差异小，多数没有自

主代理的品牌，所以依靠投资资本建立小型连锁，

树立自己的品牌形象，比如位置在飞机场、大型人

口集中场所、居住集散入口，形成了连锁反应，让消

费者对连锁有一个品牌认知，形成了品牌效应，这

一市场现象占整个名烟名酒店近 30%左右。

纵观以上几点名烟名酒店经营模式，市场上依

然处于供大于求的局面。

名烟名酒店多年来靠自己的诚信和勤劳赢得

了在自己“一亩三分地”上消费者的认知而获取利

润，但随着市场竞争的激烈，优胜劣汰，如何改变艰

难的局面而走出困境？

“酒有茅台、茶有真龙天子”，自古酒茶本是一

家，在跨界融合的大时代，“真龙天子茶”精准定位

酒水终端卖场设立品牌茶专柜，“真龙天子茶”品牌

先行开创茶酒融合的系统化商业赢利模式，一款不

用放冰箱储存的茶，撬动中高商务茶和礼品茶细分

市场财富。

当前，中国茶产业呈创新谋变、快速发展新态

势，中国白酒行业调整也进入新阶段，利用各自品

牌、产品、渠道、文化进行全面跨界融合也成为市场

新趋势、新风口，因几年前国家相继出台“禁酒令”，

“醉驾”同时也被列入刑法，故当今中国白酒行业市

场疲软，要突破市场销售量是白酒行业的当下新课

题，更需要一股新的力量注入白酒行业，来提升行

业的销售量，故茶酒融合是提升酒行业销售模式之

一。如今已进入一个跨界融合的大时代，这个时代

给了我们很多可以想象的空间，跨界融合、跨界创

新成为这个时代的特征，茶与酒这两个传统的行业

也正接受着一个不一样的跨界融合的大时代，这个

时代让每一个有想法的人都充满机会，当然也不是

每一个茶企酒企拉在一起或随便起个名字换个包

装就能成的，关键在于你只是简单的把茶酒装在一

起或做成个新的包装，还是与酒的“身”、“心”、“灵”

融为一体。

茶是中国走向世界的传统名片之一，“真龙天

子茶”品牌事业属于大健康产业之一，既符合当下

国情，又弘扬了中华文化，传递了正能量，故“真龙

天子茶”事业是一片大蓝海市场。

天赐茶露、真龙天子，2019 年“真龙天子茶”横

空出世，“真龙天子茶”品牌是给酒行业带来了福

音，因“真龙天子茶”是真正做到了茶酒融合的系统

化商业赢利模式，即开创了共赢酒茶渠道先行者

“真龙天子茶”品牌，从创立之初，“真龙天子茶”就

发力中高端商务茶和礼品茶细分市场，以“酒有茅

台，茶有真龙天子”为品牌诉求，赋予茶叶近乎高

贵、奢侈的灵魂。“真龙天子茶”以高质量与精雕细

作、珍贵茶种、环境得天独厚而著称。它与酒属性类

似包装精美，携带方便，不用放冰箱储存，保质期

长。此外，“真龙天子茶”还颠覆了传统茶叶销售模

式，精准定位仅在酒终端卖场设立“真龙天子茶”品

牌专柜，成为开创共赢酒茶渠道先行者。

在市场竞争白热化的今天，酒行业投资大、风

险大、利润低，我们打破瓶颈、突出重围的有效手段

便是实现产品跨界，形成商品“聚集效应”，因真正

的茶酒融合是做到酒资源第二次利用，渠道共享，

造血功能强大，所以“真龙天子茶”事业是适应国情

的好商业赢利模式，“真龙天子茶”事业具备低投

入、高收益、现金流、无竞争、自带流量的强势老品

牌等优势，其产品利润也是酒的多倍，将有效增加

酒行业的利润点。在未来数年内把“真龙天子茶”致

力成为千亿目标的市场、家喻户晓的民族茶品牌。

我是龙的传人、品真龙天子茶。“真龙天子茶”

必将在中高端茶领域傲视群雄，君临天下。未来“真

龙天子茶”品牌能真正做到与酒身心灵于一体的系

统化商业赢利模式！

源于乌龙茶百年王氏制茶世家的福建省安溪

皇家茶业有限公司，秉承“安全健康、绿色品质”为

产品。自 2007 年创立了“李光地名茶”全国连锁品

牌，如雨后春笋，现已达几百家，是中国首家茶业历

史名人文化品牌，得到全国加盟商及消费者青睐。

本公司经过多年的精心筹备“真龙天子茶品牌”，今

定位酒茶融合，开创共赢中国酒茶渠道先行者。

茶是中国走向世界窗口的传统名片，中国是世

界级茶叶大国，同时也是中国重要的产值来源和庞

大农民群体赖以生存的支柱。目前茶行业已形成完

整的产业链，从上游的茶叶种植到中游的茶叶加工

生产，再到下游茶叶各种渠道销售，最后延伸到市

场。多年来福建省安溪皇家茶业有限公司整合上下

游资源，注重技术开发，提高茶叶种植生产质量，开

拓全方面销售渠道，形成全产业链模式，而这次真

龙天子品牌在茶叶界惊艳亮相，一道亮丽风景。

真龙天子茶品牌战略

以“烟有中华、酒有茅台、茶有真龙天子”为诉

求，先以西南市场为龙头，后逐步开发全国及全球

市场的故略方针。

“真龙天子茶”定位于中国茶行业具有至尊茶

礼的品牌地位，面向中高端消费属性，让购买和消

费“真龙天子”茶的客户倍感身份与面子.具有特殊

性的文化属性。

“真龙天子茶”实行县(区)总经销制，在全国各

省会城市设立品牌运营中心，以县(区)为单位统一

招商。以四川市场为例，四川省共有 183 个县(区)，
计划招设 150 个县(区)总经销商，每个县(区)年平均

销售“真龙天子茶”上百万元，全省年销售可达数亿

元，现金流大，利润高，实现真正的现金为王。

“真龙天子茶”主营烟酒渠道，在烟酒零售终端

店设立“真龙天子茶”品牌专柜、专厅。据不完全统

计，全国有几千万家烟酒零售终端店，四川省内就

有上百万家，“真龙天子茶”无需自建渠道，只需整

合现有烟酒零售终端店的资源，做好其中百分之一

的网点 ，全国就能打造品牌专柜几十万家，四川省

内就能做到专柜上万家，年销售可达数亿元，实现

真正的渠道为王，造血功能强大，就实现最终的现

金为王。

真龙天子茶破局酒行业

1.酒利润低，“真龙天子茶”利润高；

2.酒行业投资成本高，“真龙天子茶”投资低，

投资一家名烟名酒店约需要几十万不等，而“真龙

天子茶”只需要投资一万元左右开专柜，烟酒店就

能升级为烟酒茶店，利用现有的场地及客户资源，

销售“真龙天子茶”就能给你带来更多的利润；

3.酒行业压货大，“真龙天子茶”压货少；

4.酒行业欠账多，“真龙天子茶”无欠账；

5.酒行业不是健康产业，“真龙天子茶”是健康

产业；

6.酒行业风险大，“真龙天子茶”事业接近零风

险；

7.酒行业不适合国情(禁酒令)，“真龙天子”茶顺

应国情民意；

8.酒行业竞争白热化，市场上上万个酒品牌琳

琅满目，应接不暇，“真龙天子”茶在此渠道目前无

竞争对手。

总之，“真龙天子茶”事业的优势就是解决了酒

行业的痛点，能让商家高盈利并有充裕的现金流。

真龙天子茶品牌十大共赢

“真龙天子茶”立足于烟酒终端零售店的专柜

专厅销售，所以商业模式为能实现低投入、高利润、

接近零风险，形成一条完整的现金流和商业系统闭

环。详情如下:
酒品牌总代理商为什么要成为“真龙天子茶”

的县(区)总经销商?
1.高利润院“真龙天子茶”利润是名酒利润的多

倍；

2.低成本院“真龙天子茶”投资成本低，资金回笼

快。县(区)总经销商仅需垫支“真龙天子茶”首批货

款一段时间，通过整合资源，客户二次开发，集中发

展一批“真龙天子茶”终端零售商，短时间内就可以

超额回收货款，有利润及现金流；

3.接近零风险院“真龙天子茶”事业接近零风

险，因可以回购零售商首批滞销产品（注：详情咨询

真龙天子茶招商部）；

4.强势品牌推广院“真龙天子茶”借助大量烟酒

渠道，市场号召力高属于自带流量强势老品牌，有

利于加盟商快速推广区域市场；

5.大现金流院“真龙天子茶”无欠账，现金流大；

6.健康朝阳产业院“真龙天子茶”适合国情民

意，是健康产业、朝阳产业；

7.包装属性院“真龙天子茶”产品与烟酒产品包

装属性类似；

8.无竞争院酒行业竞争白热化，而“真龙天子茶”

目前在烟酒渠道还没有系统标准化的竞争品牌；

9.成效快院统一的营销模式，提供标准化管理，

便于操作快速成效；

10.发展快院完善的培训机制，支持加盟伙伴不

断输送优秀的销售人才。

真龙天子茶品牌企业荣誉

1. 真龙天子茶荣获 2019 国际乒联世界杯赞助

商；

2. 真龙天子茶被评为 2019 国际乒联世界杯指

定用茶；

3.福建省安溪纳税大户福建省著名商标。

武侠大师古龙云：天下武功唯快不破，天下商

机唯创新致胜！一元复苏，万象更新！

“真龙天子茶”品牌在烟酒渠道终端卖场“烟

酒”融合传统领域里，开创“酒茶融合”共赢理念，在

中国茶界领舞翩飞！


