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广告

P2比亚迪打响全球汽车革命新枪
开放赋予中国企业技术自信

■ 梅雪风 马冰燕

今年 33 岁的曹珊珊，依然活得像个少

女。

长相甜美，爱笑，笑容也总是很有感染

力。曹珊珊扎着高高的马尾，穿着一袭粉红长

裙坐在我对面。跟她聊天的时候，她一笑，你

会觉得这个世界都可爱了。

她像个实打实的小女孩，却更像一个长

不大的小男孩对世界抱有好奇，勇敢地去探

索未知新鲜的事物。

她爱化妆、打扮、逛街、购物、健身、旅游，

她也为了自己的事业去拼尽全力。

明明是创二代、富二代，却偏偏要自己去

闯出属于自己的一片天。

你很难想象，这样一个看起来还只是小

姑娘的女孩，其实已经在丝巾这个行业打拼

了 10 余年。她曾因为一个单子苦熬四天四

夜，也曾被生活狠狠地扇过耳光。但如今，伊

朗百分之八十的客户都在她这里拿货，她不

仅将自己的丝巾事业做得风生水起，更创立

了自己的丝巾品牌———鑫莎，也为自己的鑫

莎品牌做代言人。

她说人生总没有一帆风顺的，我们要在

磕磕绊绊中学会成长。不要去害怕什么，进一

寸就有一寸的欢喜。

“但是不论何时，我都要提醒自己：你是

一个公主，你要有公主该有的样子。”

但那并不代表你一定要温顺、乖巧，也不

一定要叛逆、有野心。

你可以按照自己的意愿，活成最闪亮的

模样。

“散养式流浪”的漂泊童年
曹珊珊出生在绍兴嵊州一个普通商人家

庭，源于家族都是做小商品生意，曹珊珊从小

就在市场上长大。耳濡目染的她，总也学着些

做生意的人情世故。她跟着父母做过小百货，

在义乌卖过鞋子、围巾，到昆明做过领带、衬

衫等……

如果用一句话来形容曹珊珊的童年，那

就是“散养式流浪”。阿姨家、奶奶家，昆明、杭

州、义乌......她在很多地方生活过却也似乎从

来不属于那里。多年的“散养式”流浪却造就

了她极强的适应能力，但与此同时，父爱母爱

在她成长时期的缺失也曾一度让她对亲情感

到生疏与淡漠。

“初中之前对父母的依赖感几乎为零，我

一度以为爸爸妈妈只是用来要钱的。”

爸爸妈妈为了让她有一个更好的学习环

境，把她一个人送到杭州读书。在杭州的那一

年是曹珊珊学生时代最艰难的时期。“最开始

来杭州的时候没有朋友，身边也没有人陪伴，

于是每天都哭”。她原本就是一个性格内向的

人，长久的孤独感甚至快要把曹珊珊吞噬掉

了。

曹珊珊选择了和自己和解，把自己长久

的孤独感释放出来。她的性格也是在那个时

候开始慢慢转变，由内向转成了外向。

因为曹珊珊在杭州一个人一直不习惯，

父母决定把曹珊珊接到昆明读初三。她似乎

终于结束了自己的“流浪”。2006 年，曹珊珊

的父亲经朋友介绍，回到义乌，重新开始创

业，在篁园市场的五台街开了一家围巾店面。

还没有大学毕业的曹珊珊开始跟着母亲

学习经商。2007 年，母亲回到了义乌

帮助父亲，曹珊珊又变成了一个

人，昆明的衬衣领带店铺的经

营也交到了曹珊珊手上。

她至今还记得，某年暑

假她去昆明，那也是她第

一次出远门。母亲让她到

店里帮忙看铺面，刚刚

爸爸妈妈全部在忙，有

个客户刚好进来买草

帽，曹珊珊的妈妈让她去

招待客人，性格内向的曹

珊珊不知道如何开口，普通

话也不熟练，可是曹珊珊一

直让人感觉非常热情，也是她

的热情，客户就买单了，走的时

候客户还跟她妈妈说，你女儿真的很

不错，也是这个客户的认同，让曹珊珊一下

子自信满满。

初入茅庐的“酸甜苦辣”
2005 年，联合国、世界银行、摩根士丹利

等世界权威机构联合发布的一份中国发展报

告中，称“义乌为全球最大的小商品批发市

场”。2008 年，义乌市场面对种种困难实现平

稳发展，集贸市场成交额达 492.3 亿元，同比

增长 6.83%。截至 2008 年底，义乌市场成交

额已经连续 18 年位居全国各大专业市场榜

首。每天，有来自全国各地的二十万经商大军

活跃在市场里；其中，常驻义乌采购商品的外

商超过 10000 名。

看中义乌市场巨大的发展潜力，2008
年，曹珊珊大学毕业后回到义乌开始从事围

巾生意。

重新回到义乌，又是一个陌生的城市，每

天都是家里、店里两点一线的生活。起初，他

们是直接从厂家拿货自己再转手卖掉，利润

微薄。

昆明的经营模式大多是内销，零售兼批

发。而义乌的货物不仅供应国内，在国外也非

常火热，外贸与内销结合，注重薄利多销。“一

条围巾赚一毛钱”，对此种商业模式还不完全

了解的曹珊珊对围巾的生意无比的排斥，甚

至想过放弃经商这条路。

但曹珊珊的母亲始终认为她是做生意的

料子，便想了个主意。承诺如果曹珊珊好好做，

就在一年以后买辆甲壳虫给她。 咱下转 P2暂

进博会：
耀眼“成绩单”惠全球
■ 李东标

中国搭台，世界合唱。11 月 10 日，为期 6

天的第二届中国国际进口博览会圆满落幕。

按一年计，本届进博会累计意向成交 711.3

亿美元，比首届增长 23%，交出了一份耀眼的

“成绩单”。

作为迄今为止世界上第一个以进口为主

题的国家级博览会，进博会为各国商品进入

中国搭建新的平台、开辟新的渠道，是国际贸

易发展史上的一大创举，绘就出一幅中国与

世界深度交融、互利共赢的生动图景。人们在

进博会上品味开放的味道，感触经济全球化

强劲跳动的脉搏。

进博会为国际合作架起桥梁、搭建平台。

本届进博会共有 181 个国家、地区和国际组

织参会，3800 多家企业参展，超过 50 万名境

内外专业采购商到会洽谈采购，展览面积达

36 万平方米。从阿根廷的美酒到马来西亚的

矿泉水，从捷克的灯饰到澳大利亚的保健品，

从法国的柴油发动机到韩国的氢燃料汽车

……来自全球各地的高质量展品齐聚，遍布

品质生活、服务贸易、食品及农产品等多个展

区。与首届相比，本届进博会的企业商业展规

模、质量、布展水平均实现了新突破。据初步

统计，全球或中国大陆首发新产品、新技术或

服务 391 件，高于首届。进博会种下的开放、

合作、共赢的种子，正在悄然生根发芽，结出

硕果，开辟国际开放合作的新天地。

进博会是对经济全球化的坚定支持，是对

多边主义和国际合作的有力捍卫。本届进博会

上，意大利法拉帝带来了亚洲首秀的最新型号

高速巡逻船，明星产品的背后是潍柴海外品牌

的实力；美国企业瓦里安带来了亚太首发的智

慧放疗平台，硬件是“北京制造”，软件系统则

是“全球智慧”，未来这款机器有望从中国走向

全世界。类似的例子不胜枚举。进博会在为国

内消费升级提供优质供给的同时，也为各国提

供更多市场机遇、投资机遇、增长机遇，实现共

同发展，推动经济发展成果惠及更多国家和人

民。在全球单边主义、贸易保护主义盛行的情

况下，中国通过举办进博会推动高水平对外开

放，为世界经济注入了强劲信心和动力。

进博会见证海纳百川的中国胸襟，诠释中

国兼济天下的责任担当。翻开 500 多页的会

刊，政策解读、新品展示、对接签约等 380 多场

配套活动引人关注；议程满满的第二届虹桥国

际经济论坛，吸引 4000 多名代表参会，为世界

经济重焕生机建言献策。要和平不要对抗，倡

导自由贸易、多边主义而非单边主义、保护主

义，正是始终坚持这样的胸襟和担当，中国坚

定办好进博会，打动了世界，点燃了赴“东方之

约”的热情。通过举办进博会，中国向全世界开

放市场，用实际行动支持经济全球化和贸易自

由化，体现了新时代中国对外开放的决心、信

心，彰显了中国作为一个大国的自信和担当。

“中国市场这么大，欢迎大家都来看看。”

进博会是中国的，更是世界的。站在新的历史

起点，中国开放的大门只会越开越大。期待

“越办越好”的进博会带给我们更多惊喜，为

建设开放型世界经济、推动构建人类命运共

同体注入新动力、作出新贡献。

■ 新华社记者 王希

国务院国资委 11 日公布《关于进一步做

好中央企业控股上市公司股权激励工作有关

事项的通知》，在激励力度、业绩考核、审批备

案等方面推出一系列改革举措。

业内认为，通知中的新规定体现了长期

正向激励的鲜明导向，为央企上市公司实施

股权激励创造了更为开放包容的环境，为促

进企业高质量发展，提升长期价值打开了政

策空间。

中长期激励“工具箱”不断丰富
如何建立行之有效的激励约束机制，充

分释放经营者和员工的活力，是当前推进国

企改革的一道必答题。

近年来，国资监管部门和央企在这方面

探索不断，企业负责人任期激励，岗位和项目

分红激励，员工持股，股权、期权和科技成果

作价入股等中长期激励方式纷纷“出炉”，可

以供不同类型、不同发展阶段的企业选择。

以股权激励为例，国资委成立以来先后

印发《国有控股上市公司（境外）实施股权激

励试行办法》《国有控股上市公司（境内）实施

股权激励试行办法》《关于国有控股上市公司

规范实施股权激励制度有关问题的通知》，从

总体上构建了国有控股上市公司规范实施股

权激励的政策框架体系。

统计显示，目前共有 45 家央企控股的

95 户上市公司实施了股权激励计划，约占央

企控股境内外上市公司的 23%，主要分布在

通信与信息技术、科研、医药、机械、军工、能

源等领域。实施股权激励一年以上的企业营

收平均年均增长率达 16.7%。

“十余年实践证明，股权激励机制能有效促

进企业中长期持续发展、激发企业活力，是符合

国企深化改革要求的市场化工具。”上海荣正投

资咨询股份有限公司董事长郑培敏表示。

业内认为，尽管国有控股上市公司实施股

权激励数量显著增加，但总体上仍需加强，此次

通知进一步明确了实施股权激励的规范性要

求，为进一步完善央企上市公司中长期激励提

供了政策保障，有望促进相关改革加速落地。

提高激励力度 丰富激励模式
激励不到位，一直是国企改革中反映较

为集中的问题。

对此，通知在激励对象、激励方式、权益

授予数量、授予价格、股权激励收益等方面突

破不小，体现了加大激励力度的政策取向。

例如，将科技创新型上市公司首次实施股

权激励计划授予的股票数量从总股本的 1%提

高至 3%，重大战略转型等特殊需要的上市公司

两个完整年度内累计授予数量放宽至 5%。

同时，在提高权益授予价值方面，通知将

董事、高级管理人员股权激励权益授予价值

占授予时薪酬总水平的比例统一提升至

40%，并特别明确“股权激励对象实际获得的

收益，属于投资性收益，不再设置调控上限”。

郑培敏表示，这些举措不仅提高了授予

总量的灵活性，还显著增加了对单个员工的

激励力度，打开了激励空间，有利于国有上市

公司吸引和留住人才，在人才竞争中掌握更

大的主动性。 咱下转 P2暂

国资委新规打开政策空间 央企股权激励料将加码

曹珊珊：时刻提醒自己，我是一个公主
Ⅰ人物名片Ⅰ

曹珊珊：浙江靖捷进出口有限

公司董事长；浙江鑫莎服饰有限公司

总经理；浙江宸锐进出口有限公司董事

长；中国小商品市场商会理事；浙江民营

家企业协会副会长；义乌女企业家协会副

会长；义乌围巾协会副会长；浙商女杰创

业先锋；嵊州市新生代企业家协会理

事；嵊州市女企业家协会理事；

东盟六国商务大使。


