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一花独放不是春，百花齐放春满园。要实

现“千亿茅台”，必须围绕做增量、促增长下功

夫，推动子公司协同发展，跨越茅台酒“一柱擎

天、一花独放”的阶段。

要要要茅台集团党委书记尧董事长李保芳

在“千亿茅台”离大众视野越来越近的时

刻，茅台集团子公司纷纷发力协同发展，争先

恐后地出新招，创新路，高质量打造大单品，吸

引着消费升级趋势下人们的眼球。

9 月 10 日贵阳酒博会上，茅台集团旗下

的技术开发公司和生态农业公司同一天联袂

上新，散发着茅台高质量发展的迷人魅力。

柔和酱香升级力作
“茅台醇·天青雅韵”
优雅上市

怀着带给消费者“雨过天青云破处，这般

颜色做将来”的初心，技术开发公司隆重推出

柔和酱香升级力作———茅台醇·天青雅韵。

据悉，此次发布的茅台醇新品，灵感来自

千年前宋徽宗“雨过天青云破处，这般颜色

做将来”的唯美诗句，零售指导价为 799 元/
瓶。

天青色是广袤祥和的代表色，柔和酱香是

醇厚柔和开创者。以天青色为媒，以创新工艺

为魂，“茅台醇·天青雅韵”带给消费者不同的

风情体验。

酒界泰斗、酿酒大师季克良，中国酿酒大

师，遵义市酒业协会、仁怀市酒业协会会长吕

云怀，中国酒类流通协会副会长、河南省酒业

协会会长熊玉亮等业界专家及众多合作伙伴、

经销商齐聚凉爽的贵阳，共同见证了“茅台醇·

天青雅韵”的优雅亮相。

———消费升级，柔和酱香深受消
费者追捧

过去，酱酒是中国“酒桌文化”的主角，承

担很强的社交功能，消费群体也以 45 岁以上

的中年男性为主。但随着消费升级和酱酒的品

质提升，市场预测，30 岁至 45 岁的青年一代

将成为未来酱酒的主力消费群体。

茅台集团总经理助理、技术开发公司党委

书记、董事长杨凤祥在致辞时表示，为适应白

酒消费大众化、健康化市场新变革，公司秉承

“让传统的更经典、让现代的更时尚”的产品理

念，与中国食品工业协会白酒专业委员会、中

国食品发酵工业研究院等等国内一流研究机

构合作研发柔和酱香型白酒，开创了我国酱香

型白酒柔和淡雅口感的先河，先后荣获贵州省

科学技术进步奖、发明专利优秀奖，不仅得到

国内知名白酒专家的高度评价，也得到追求口

感创新白酒消费者的认可。

茅台醇，作为茅台集团技术开发公司倾力

打造的柔和酱香核心品牌，一经推出就获得德

国 IF 设计奖和世界之星包装奖两项国际大

奖。

杨凤祥说，此次“茅台醇·天青雅韵”新品

的研发上市，正是公司推进供给侧结构性改

革、推动高质量发展理念的重要一步；是优化

品牌序列、培植品牌力量、精准定位茅台醇布

局的有力举措。

据悉，“十三五”以来，茅台集团技术开发

公司围绕“全力打造成为茅台集团重要支柱”

这一目标，持续推进供给侧结构性改革，白酒

产业提质增速、上下游产业扩能增效，创造了

营收年平均增速超 70%的发展成绩。

———柔和酱香，开启年轻人味蕾
新体验

近年来，技术开发公司推出的茅台醇品

牌旗下“年代茅台醇”“国际米兰茅台醇”等系

列产品，以其年轻时尚的瓶身设计、优雅柔和

的酱香风味，深受广大消费者，特别是年轻白

酒爱好者的喜爱，市场表现亮眼。

作为柔和酱香型白酒，茅台醇有何特别之

处？品酒师在台上为大家揭开了谜底。

与传统酱酒不同，茅台醇在古老工艺基础

上实现了创新，整个生产周期内共有二次投

料、一次续沙、九次发酵、十次蒸煮、七次均衡

取酒、增添了续沙工艺，多了一次发酵和蒸煮。

正因为如此，茅台醇在保留“酒体微黄、清

亮透明、酱香显著、幽雅细腻、尾净味长、空杯

留香”风格特点的同时，酒体风味上更加柔和，

减少了酱酒枯、糊、苦的口感；取而代之绵、爽、

净的特点，对年轻人和白酒初级爱好者来说更

容易入口。

除了酱香风味柔和外，此次发布的“茅台

醇·天青雅韵”最大的亮点在于瓶身设计，它采

用了简约的流线型瓶身纹样与传统宋瓷天青

色结合，其中天青色取自于宋徽宗“雨过天青

云破处，这般颜色做将来”的唯美诗句，完美诠

释了“时尚+新中式”和“品质+高颜值”的品牌

理念。

在发布会现场，酒界泰斗、酿酒大师季克

良为“茅台醇·天青雅韵”新品题字“守道创新、

酱香妙品”。此外，现场还有 12 名参会嘉宾被

抽中，每人获赠了一瓶“茅台醇·天青雅韵”，也

成为了第一批拥有新品的消费者。

技术开发公司希望，通过此次新品发布

会，能让更多人了解柔和酱香茅台醇、进一步

丰富茅台醇的产品线，开拓年轻消费者的白酒

市场，实现系列产品的百花齐放。

———酱香时代来临，柔和酱香已
成为价值洼地

随着 2017 年以来白酒的强势复苏，我国

白酒市场上掀起了一轮新的酱香酒热潮，产业

资本纷纷涌入助推酱香市场进一步扩容。凭借

白酒行业占比 4%的产能，酱酒行业占据了全

行业 20%的销售收入，利润更是达到了全行业

的 35%。

“茅台醇·天青雅韵”的推出，不仅是技术

开发公司经过市场分析后得出的结论，也是行

业市场的大势所趋。

技术开发公司党委委员、副总经理钟丽女

士在发言中说，茅台醇处于起跑阶段，是巨头

世界中的价值洼地，拥抱茅台醇，就是分享巨

头品牌势能效应溢出的红利。

在这样的大环境下，“茅台醇·天青雅韵”

无疑成为贵州酱香型白酒进入中国白酒市场

的一次重要“试水”。

此次发布的茅台醇新品，得到了经销商的

一致认可。签约环节，北京糖业烟酒集团、京东

集团白酒部、北京歌德盈香股份有限公司、志

福商贸(上海)有限公司、成都和悦上品酒业有

限公司等 9家经销商代表纷纷上台签约。

“厂商齐心加速市场布局，精耕细作，共同

做大单品。”杨凤祥表示，在新产品推广上，公

司将坚持产品质量过硬、坚持销售模式可持

续，把“厂商共赢、相融共生”落实到扶持重点

经销商上，体现在市场投入中，做好细致化、专

业化服务，做精体系化、系统化营销，做实制度

化、激励化管理，让“茅台醇·天青雅韵”成为茅

台醇品牌升级，做大市场体量的重要生力军。

“Umeet 蓝莓精酿”
带来极致味觉体验
为丹寨脱贫作贡献

蓝莓作为水果皇后，拥有上亿潜在消费群

体、未来 400 亿元规模的产业蓝海。然而，却没

有一款真正专业化、叫得响的蓝莓精酿。茅台

生态“Umeet 蓝莓精酿”的重磅上市，为消费者

带来极致味觉体验，剑指蓝莓制品空白市场。

贵州省政协原副主席、贵州省慈善总会会

长陈敏，茅台集团党委书记、董事长李保芳，酒

界泰斗、中国酿酒大师季克良，黔东南州委副

书记、州长罗强，茅台集团外部董事张瑞彬，黔

东南州副州长秦杨远，丹寨县委副书记、县长

徐刘蔚，茅台集团总工程师、生态农业公司董

事长王莉，各省区有意愿合作的茅台酒经销

商、大型连锁超市负责人及其他意向单位代

表，进口红酒经销商等近三百名嘉宾出席

Umeet 蓝莓精酿发布会。

“酒瓶设计很漂亮，还没打开让人就想喝，

有半干和半甜。”Umeet 蓝莓精酿发布会上，茅

台集团党委书记、董事长李保芳充分肯定了蓝

莓新品的口感。

李保芳在发布会致辞称，喝茅台的同时，

别忘了也喝点蓝莓精酿，他更明确表态，生态

农业公司未来盈利后，赚的钱将继续在黔东南

夯实基础扩大蓝莓产业，甚至进入其他领域。

据发布会介绍，Umeet 蓝莓精酿分为半干

和半甜两款。Umeet 蓝莓精酿 550ml 半干型零

售价为 319 元/瓶，375ml 半甜型零售价为 289
元/瓶。

作为茅台生态农业公司重磅推出的高端

战略新品，Umeet 蓝莓精酿已收获包括 90 后

在内的众多新蓝粉，吸引 100 家酒商关注，签

约金额逾1 亿元。

———三个月内两次站台，李保芳
提出“四个新”

据介绍，2015 年 2 月，茅台集团投资 3.1

亿在丹寨成立茅台生态农业公司。2019 年 5
月，茅台生态农业公司整装再出发，从 6 月

12 日大规模招商座谈会，到十个重点城市的

十场招商品鉴会，再到今天的产品发布会，

一系列重大战略背后源自茅台集团的大力支

持。

“之所以在 3 个月之内连续两次参加生态

农业公司的活动，主要是近段时间以来，生态

农业公司的工作做得卓有成效，各个方面都在

朝着好的方向发展，继续努力下去，必将走上

健康发展轨道。”李保芳明确表示，茅台集团将

全力支持生态农业公司，并希望各界人士也继

续支持，“因为支持他们就是支持脱贫攻坚，就

是为实现小康添砖加瓦，共同把事做好”。

李保芳用四个“新”———新起点、新思路、

新体验、新作为，表达对“蓝莓精酿”的态度和

希冀。

“近 20 天以来，王莉同志带着团队跑了十

个城市，分别开展这款蓝莓精酿品鉴会，以一

种深度品鉴式营销迈进市场、走进大众。”李保

芳说，过硬的品质、良好的口碑，才是在激烈的

市场竞争中制胜的法宝。

“这款 13 度的蓝莓发酵酒，为消费者提

供‘刚刚好’的轻饮感受，让消费者获得不一样

的茅台酒品新体验，”李保芳在致辞中希望，大

家在喝茅台的同时，别忘了也喝点蓝莓精酿。

“现在不是所有男士和女士在一起都能喝

茅台，我们推荐大家在餐桌上喝茅台的同时，

把蓝莓发酵酒推介给更多人。”李保芳说。

———环境至纯、原料至真、技艺至
精，一切都是刚刚好

随着市场品牌化与品质化需求的不断提

升，国内酒类消费出现结构性升级。据天猫和

贝恩 9 月 8 日发布的 2019 年中国酒类消费中

趋势显示，随着“饮酒”成为表达自我态度和彰

显生活方式潮流的兴起，正逐渐呈现出年轻

化、她时代、一人饮和专业化的态势。

茅台生态 Umeet 蓝莓精酿重磅上市，就是

把握消费升级的市场机遇而全力打造像茅台

酒一样的大单品，为蓝莓系列制品打开品牌成

长空间和价值空间，树立蓝莓精酿新标杆。

茅台生态农业公司按照“只做最专业的蓝

莓制品，打造优质的产业扶贫平台”的产品定

位，打造具有生态、健康、优质属性的蓝莓精

酿，满足当前多元化、个性化的消费趋势和追

求品质生活的消费诉求。

据介绍，茅台生态农业公司位于贵州黔东

南，山好、水好、生态好，这里的兔眼系蓝莓皮

厚、粒小、果香特别浓郁，花青素含量高，非常

适合酿酒。

王莉介绍，茅台酿造人着力攻克了蓝莓作

为酿造原料，含糖量过低、发酵过程不宜控制、

口感过于酸涩等瓶颈问题，小罐精酿等先进技

术的应用，最大程度保留蓝莓浓郁果香，保留

花青素等营养成分，降低酒体中高级醇等易上

头的成分，确保产品品质优异稳定。

“这样的一瓶酒，是茅台酿造技艺与黔东

南纯净环境、优质蓝莓的最美相遇，环境至纯、

原料至真、技艺至精，一切都是刚刚好。”王莉

说。

———“轻饮”酒品领军品牌，传递
关怀和温暖

“我们把这瓶酒定位为‘轻饮酒品’，何谓

‘轻’，就是轻的酒精度，轻的饮用压力，轻松的

饮用氛围，不上头、不口干、不沉醉，微醺状态

刚刚好。”王莉分享了 Umeet 蓝莓精酿倡导的

“刚刚好”轻饮生活，旨在打造“轻饮”酒品领军

品牌。

“这样的一瓶酒，饱含‘轻饮’的理念，产品

具有优质、健康、生态属性，对接了 新时代消

费者对美好生活的向往和需求，传递了对顾客

满满的关怀和温暖。”

“对着白色背景，可以看到 Umeet 蓝莓精

酿酒体呈现出淡雅的宝石红色，蓝莓香、蓝莓

发酵后的蜜香和酸香层次丰富。入口时甜酸感

平衡协调，落口时酒体柔和清爽，回味时复合

香气浓郁，余味持久。”

王莉带领嘉宾观色闻香品味，称这样一瓶

酒虽然与干红有相似之处，但是却更具有自己

的调性，“空杯香优雅、迷人、持久”。

值得一提的是 Umeet 蓝莓精酿独立设计

的徽标有特别意义，皇冠代表蓝莓是水果皇

后，雄鹰展翅代表茅台人用艰苦奋斗、追求极

致的工匠精神把一颗颗蓝莓酿造成为滴滴优

质、健康、生态的美酒，全力扛起黔东南蓝莓产

业扶贫的大旗。茅台不仅是一个产品，一个品

牌，更是一种责任担当。

———带动丹寨脱贫，是茅台集团
主责主业

“茅台集团在丹寨发展蓝莓产业，带动脱

贫，是主责主业”。李保芳说，我们要始终牢记

使命，盯准消费人群，以过硬的品质、良好的口

碑赢得消费者的喜爱，形成生态蓝莓优势和茅

台品牌的叠加效应，早日走上良性健康发展正

轨，与各相关方实现合作共赢的好局面，用实

实在在的发展成绩践行初衷。

茅台产业扶贫获得了黔东南州委州政府

点赞。罗强说，2015 年 2 月，茅台集团投身黔

东南脱贫攻坚战场，在丹寨投资建设茅台生态

农业公司，逐步形成了企业增效、农民增收、社

会受益的多赢发展格局，4 年来发展蓝莓 1 万

余亩，5600 多户贫困户就业增收。

“期望我们能够一起同行，做好产品，精耕

市场，优质服务，打造优质的产业扶贫平台，让

黔东南种植户幸福的笑容更灿烂、更持久。”王

莉饱含深情地的一句话触动了在场嘉宾。

“Umeet 蓝莓精酿不仅是新商机，也能让

我们为精准扶贫作出贡献。”茅台生态 Umeet
蓝莓精酿招商品鉴十城巡展，这样的观点已成

为各地酒商共识。

———生态农业公司赚了钱, 继续
留在黔东南

茅台生态Umeet 蓝莓精酿招商品鉴十城

巡展中，总有朋友问王莉，作为一个新产品，

Umeet 蓝莓精酿的“卖点”是什么？

发布会现场，王莉用了三句话总结：第一，

这是一瓶有品质的酒，环境至纯、原料至真、技

艺至精奠定了产品生态、健康、优质属性基础；

第二、这是一瓶有个性的酒，虽然第一眼很像

干红，但是又个性鲜明，独特的蓝莓果香，优雅

的蜜香，平衡协调的甜酸比，饮后不沉醉、醒得

快，可以和白酒混喝，像干红又不是干红；第

三，这是一瓶有温度、有情怀的酒，对消费者有

温暖的人文关怀，又承担着产业扶贫的责任担

当。特别希望大家能够喜欢她、爱护她、传播

她、推广她。

“一切都是刚刚好，一切为了向美好”。李

保芳希望生态农业公司发挥产业扶贫引领作

用，带动区域经济向好发展，成为“做足酒文

章，扩大酒天地”战略的有益补充，持续带动农

民增收、过上更加美好的生活、在脱贫攻坚主

战场上实现更大作为。

最后，李保芳代表茅台集团明确表态，现

在生态农业公司不赚钱，效益也不明显，如果

有一天赚钱了，将继续在黔东南夯实基础扩大

蓝莓产业，甚至进入其他领域，“这个对我们和

黔东南更重要。”现场响起热烈掌声。

子公司联袂上新，
散发茅台高质量发展迷人魅力

荫柔和酱香新品启动仪式

荫茅台生态 Umeet 蓝莓精酿重磅上市

荫 柔和酱香新品签约仪式 荫 季克良为“茅台醇·天青雅韵”新品题字“守道创新、酱香妙品”

荫 Umeet 蓝莓精酿


