
日前，雀巢宣布与星巴克结成的全球咖

啡联盟正式发力中国市场，面向中国消费者

推出全新“星巴克家享咖啡”系列产品及为店

外饮用场景提供“星巴克咖啡服务”整体咖啡

解决方案。这是星巴克咖啡产品首次正式进

入家用场景及店外渠道，业内人士认为，雀巢

星巴克联盟此举意在快速增长的中国咖啡市

场中，通过推出咖啡消费场景化形成产品差

异化优势。

进一步拓展消费场景

记者获悉，此次上市的 21 款“星巴克家

享咖啡”系列产品，包括烘焙咖啡豆、研磨咖

啡粉以及首款与奈斯派索(Nespresso)和雀巢

咖啡多趣酷思(Nescaf佴 olce Gusto)咖啡机配

套开发的星巴克咖啡胶囊。雀巢希望借助该

系列新品能够加速促进中国咖啡产业的革新

与发展，在门店和线上渠道之外进一步拓展

消费场景。

咖啡口味方面，“星巴克家享咖啡”系列

囊括了星巴克标志性的综合咖啡与单一产区

咖啡及焦糖玛奇朵、卡布奇诺等星巴克经典

饮品。据介绍，“星巴克家享咖啡”，新品已经

登陆各大线上电商平台，并将陆续在线下高

端超市上市。消费者可以登陆“天猫星巴克家

享咖啡旗舰店”“星巴克家享咖啡京东自营旗

舰店”与“星巴克苏宁自营旗舰店”了解和体

验该系列新品。

同时，为满足消费者在不同场景中的独

特需求，“星巴克咖啡服务”整体解决方案应

运而生。据悉，2019 年，“星巴克咖啡服务”解

决方案将优先覆盖一线城市，聚焦办公及酒

店渠道，并计划未来 5 年扩张到更多城市。

看好中国咖啡市场

雀巢大中华区董事长兼首席执行官罗士

德(Rashid Aleem Qureshi)和星巴克中国董事

长兼首席执行官王静瑛(Belinda Wong)在发

言中均表示对中国市场信心十足，中国的咖

啡市场潜力巨大，且还在稳步增长中。未来两

家企业将持续创新，给中国消费者带来更便

捷多样的服务。

据了解，通过全球咖啡联盟，雀巢将拥

有在全球范围内除星巴克咖啡店之外销售星

巴克零售和餐饮产品 (即饮型产品除外) 的

永久性权利。全球咖啡联盟将进一步巩固雀

巢在全球咖啡业务、尤其是高端咖啡市场中

的领先地位，而星巴克将大大加速并拓展在

快消包装型产品和餐饮服务领域的全球影响

力。

中国食品产业分析师朱丹蓬在接受南方

日报记者采访时表示，中国咖啡市场进入了

品类的高速增长期，雀巢星巴克联盟企图通

过推出家享系列产品和店外产品来形成差异

化优势和打造多场景优势，“启动家庭消费

将是未来整个咖啡行业的发展趋势及增长

点”。

“经过近 30 年的培育，中国咖啡市场自

2017 年进入新爆发期，整体容量得到了巨大

的释放。”朱丹蓬表示，目前，中国咖啡市场正

呈现出百花齐放、百家争鸣的局面。“雀巢星

巴克联盟此举意在发挥其运营优势，把整个

咖啡行业的蛋糕做大。而由于中国咖啡市场

处于红利期，雀巢、星巴克两大咖啡巨头此次

出击并不会对行业造成巨大冲击，其它品牌

和企业仍有进入的机会”。

数据显示，从 2014 年到 2018 年，中国咖

啡消费量从 2077.14 万吨增长至 3500 万吨，

四年增长 68.5%。据伦敦国际咖啡组织统计

数据，全球平均咖啡消费年增速为 2%，相较

之下，中国的咖啡消费年增速却高达 15%。

预计到 2025 年，中国的咖啡消费量将达到 1
万亿元。

业内专家表示，面对增速迅猛的咖啡市

场，各个企业正在根据各自优势进行快速扩

张，雀巢仰仗传统渠道，星巴克以其社交属性

闻名，瑞幸立于其互联网基因之上，而麦当

劳、肯德基则依赖其店面的规模化。此番雀巢

星巴克联盟推出的新产品走差异化路线，最

终效果如何要看具体的落地情况。

渊赵兵辉冤
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在过去的 500天里袁 红旗究竟经历了什

么袁可以让一个已经几乎不沾烟火气的品牌袁
重新回归红尘钥 红旗做对了哪些事袁可以在这

片肃杀的市场寒冬之中袁 老树新芽袁 逆风飘

扬钥
2018 年 1 月 8 日，徐留平在人民大会堂，

在数百与会一汽人和媒体人的面前，庄严许

下“中国第一、世界著名”的新红旗承诺。彼

时，距离他调任一汽集团董事长，时间尚不足

半年。

一汽集团，从内部看，情况错综；从外部

看，自主研发无力；从上帝视角看，一汽集团

的发展陷入艰难。而红旗，是难中之难。

“新红旗将奋力向 2020 年销量 10 万辆

级，2025 年 30 万辆级，2035 年 50万辆级的宏

伟目标迈进！”即使是徐留平在人民大会堂发

出振聋发聩的新红旗宣言时，外界对于这位

新到任不久的董事长，为红旗定下如此高调

的销售目标，同样也是将信将疑。

时光流转，2019 年 7 月市场总体数据出

炉，同比再降 12.4 个百分点。一时风声鹤唳，

曾经的盛世繁华，转眼变成了生与死的战场。

然而，在堪称冰点的中国车市中，一抹象征着

上升的红色让人无法不去关注。

这就是红旗———2018 年，红旗以全年销

售 3.3 万辆，同比增长 624%的惊人成绩超额

完成当年目标。2019年上半年，红旗累计销量

突破 33200 辆，6 月单月销量超过 8000 辆，再

次创造新的销售纪录。

在过去的 500 天里，红旗究竟经历了什

么，可以让一个已经几乎不沾烟火气的品牌，

重新回归红尘？红旗做对了哪些事，可以在这

片肃杀的市场寒冬之中，老树新芽逆风飘扬？

一汽人是如何用 500 天的时间，实现再造一

个新红旗的奇迹，创造了一个传承与创新的

伟大时代样本？

第一件事：做对品牌

红旗之于国人，是国车是历史，是图腾是

符号，是庙堂之上不食人间烟火的神，惟独不

是每天自己开来坐去的那辆车。这个印记，从

1958 年第一辆红旗从长春一汽的厂房缓缓驶

出时，就已经牢牢烙印在中国人的脑海里。想

改变这样的第一印象，何其艰难？

就像奔驰与迈巴赫、途锐与卡宴。一个

豪华品牌，无论拥有何等先进的技术和豪华

的配置，亦不过是“术”的高低。而拥有一群什

么样的拥趸，才是一个品牌对于“道”的领悟。

在红旗身上，相比于技术层面的革新，更为严

峻的挑战是由于长期产品的断层，所导致的

市场与消费者认知的断层。没有人知道，究竟

红旗车是为谁而造，谁又适合开红旗车？

依然是国家机构中的那些官员吗？还是

传统豪华车的消费人群？或许，两者都是，也

都不是。一如徐留平提出的“新高尚精致主

义”，高尚、极致、意境构成了新红旗的魂。同

时，也为新红旗品牌的目标人群做出了指向。

2019 年 4 月，红旗“新高尚情怀人士”俱

乐部正式成立。无论是奥运冠军或者国粹传

承，无论是经典荧幕形象或者中国科幻第一，

在他们身上可以看到那份对于高尚和极致的

追求。而这份追求的背后，是自我突破和创新

的努力，是家国情怀和责任的觉醒。

更重要的是，他们身上所蕴含的年轻活

力和奋斗精神，带有超越时间、跨越地域的普

世价值。而这，也恰是新红旗品牌形象最真实

贴切的呈现。“新高尚情怀人士”俱乐部出现，

第一次让红旗品牌的用户形象得以落地，也

让“新高尚情怀人士”这一不容易被理解的用

户画像，得以真实具象化的表达。

第二件事：做对产品

回望历史，客观地说，一汽并非没有对红

旗做出过改变。在过去若干年中，红旗也曾推

出过多款面向民用市场的产品。然而产品上

市，波澜不惊。在品牌、价格、性能这三大核心

要素之间，红旗并没有得到消费者的认可。简

而言之，产品没有做对。

真正的改变从 H5 开始。从 H5 到HS5，从
轿车到 SUV，崭新的设计语言改变了过去人

们对红旗、对国车的印象。7 月 12 日，红旗

HS7 正式上市。这是红旗在新品牌战略发布

后 500 天之内，上市的第三款全新车型，也是

迄今为止红旗在民用市场中，投放的价格最

高的一款车型。

相比之前的两款产品，HS7 对于未来红旗

品牌的发展意义非凡。一方面，这是新红旗第

一款真正意义上的全新产品，代表了目前一

汽集团最高的自主研发水平；另一方面，这也

是中国自主品牌第一次探入豪华品牌的主力

阵营，以真正的实力而非价格，与跨国车企进

行硬碰硬的市场对抗。

“红旗 HS7 是红旗工厂第一款全新产品。

在产品定义、策划、研发、制造、采购、供应、质

量等方面，都凝聚了红旗人披星戴月、日夜奋

战的干劲和热情。”对于这款车，徐留平给予

厚望。在红旗 HS7 量产仪式上，他曾表示，红

旗 HS7 要从质量、销量上，构成中国汽车产业

C 级 SUV 中的全新标杆，成为红旗高质量、高

品牌、高认知度、高销售量的典范。曾经，对于

如何让红旗“落地”充满争议。是继续走超豪

华的庙堂路线，还是干脆放下身价，从群众来

到群众中去？如今，在保持品牌的凝重感，与

实现全面市场化的二择中，红旗 HS7 已经成

功竖立起了一个标杆。

而从市场和消费者的角度来看，红旗 HS7
或许可以令很多人第一次对自主车型由衷产

生尊敬感。对见惯了欧美豪华车的中国消费

者来说，红旗 HS7 身上那种远远超出预期的

高级感，依然令人充满震惊和触动。真正看

过、摸过 HS7 的人都不禁会发出感慨———这

一次，红旗车真的做对了！

第三件事：做对营销

在注意力经济的时代，一个品牌如何在

纷杂的信息流中脱颖而出，得到消费者的关

注，是营销人的永恒话题。对于红旗来说，全

面的市场化意味着它也必须经历这场时代的

洗礼。

“选择品牌合作伙伴，就像结婚，既要门

当户对，又要互相喜欢。”对于红旗品牌，选择

一个精神匹配高度契合的伙伴更不容易。长

久以来，“高大上”的品牌形象，是红旗的盔甲

更是软肋，让其囿于其中。

对于红旗的营销之难，徐留平曾如此感

慨。而如何让红旗品牌既能接地气，又不失格

调；既有时代精神，又不堕于潮流，是红旗营

销人的巨大挑战。就像 61 年前生产第一辆红

旗车一样，面对挑战，红旗人再一次演绎了什

么叫做“事在人为”。

无论是与故宫签署战略合作协议，还是

通过春晚传递振兴民族品牌信心；无论是联

合出品《真爱·梁祝》创新国粹艺术，还是牵手

长春国际马拉松发力体育营销……红旗过去

的 500 天，堪称车界营销样板的 500 天。

红旗与长春市政府联动，将产品发布与

汽车文化相结合，再一次在政企联动的创新

上做出了楷模，为长春这座汽车之城注入了

更丰富的文化内涵。这是在赞助长春马拉松

赛事后，红旗品牌营销模式创新的又一次有

益探索，在传播中国汽车文化的同时，还将落

地多项产学研结合的项目，助力中国汽车产

业发展。

“理想、执着、变革、谦敬”，新红旗精神

在 500 天的发展奋斗中从口号一步步落在了

实处。从品牌到产品，从营销到服务，新红旗

的变化正在以“天”为单位，刷新着业界和消

费者对红旗的认知。

在品牌塑造、造型创意、产品开发、技术

创新、品质质量、营销服务、客户关怀、体系建

设等方面取得瞩目成果的背后，是红旗人全

力以赴，化不可能为可能的执着奋斗；是为了

做到更好，不断思考反省勇敢改革的决心勇

气。

从历史中汲取灵感，于今天创造新的历

史。已经走过一甲子春秋的红旗，在历史机遇

与时代挑战中，层层蜕变，涅槃重生。在政局

多变、中国崛起的全球大格局中，红旗的华丽

转身注定被赋予更丰富的内涵。

新红旗，一个传承与创新的时代样本，中

国汽车工业中难以磨灭的一束星火。渊卢山冤

一汽红旗：政企联动探索营销新路

近日，天津老美华鞋店在和平路老美华

大厦举行了老美华 108 岁茶寿之礼暨新零售

旗舰店的盛大启幕仪式。

智能新时代下的新零售店

老美华新零售店经理李莹告诉记者说：

“老美华新旗舰店增加了很多免费的智能服

务产品，如智能云货架、智能试衣架、3D 量脚

仪等。”据李莹介绍，智能云货架满足了快速

统计客流量和减少库存的功能，同时丰富了

电商模式，增加商品成交率。智能试衣镜能让

消费者对老美华服饰有一个快速直观的上身

效果的了解。消费者把老美华服饰放置在智

能试衣镜前就能看见服饰的上身效果。更值

得一提的是，3D 量脚仪可为消费者脚型进行

三维扫描，准确的测量了消费者的脚的宽度

和高度等数据，全方位的建立 3D 模型，并生

成 3D 量脚报告，此数据可用来做鞋子高级定

制数据。

智能“大数据”助老美华焕发新活力

据悉，老美华新零售旗舰店采用新零售

方式通过全渠道业务中台系统连接门店、加

盟商、电商平台、小程序等渠道，打通了数据、

会员、订单、结算等业务体系，做到了线上线

下很好的融合，快速实现产品调度促进门店

现场交易。店内各区设置热区分析点，此系统

可以采集入店顾客的多种数据，如人群走路

动线、人群密集度、年龄、性别、身高、到店次

数等。

旗舰店可通过对大数据分析可以得到顾

客对店内每款商品的喜爱程度，继而在下一

期产品研发中可以做到“取其精华，去其糟

粕”，更精准的对接商品的消费者。

据老美华工作人员王经理介绍，为了完

善自身运营能力提高运营效率近期还将引入

新兴技术，智能 POS、RFID 识别及人脸识别等

智能硬件。以更专业化、多样化的方式呈现老

美华的产品与服务。

另外，旗舰店内开辟非遗体验区便于与

顾客进行互动交流，使顾客可以亲身感受非

遗魅力。

以工匠精神再现老美华孝慈精神

工匠精神不需要用华丽的词语来形容，

老美华的工匠精神就是吃苦耐劳、努力工作、

不断学习、以己力传承非遗。老美华以手艺立

业、以诚信立名，一直注重并致力于非遗工艺

的传承与发展。正值老美华 108 岁茶寿之喜，

新一代的传承人谨怀敬爱之心，向师父奉上

一盏清茶，以茶敬师傅授业之恩，以茶贺老美

华盛世之喜。

在老美华传统技艺传承谱系里显示，老

美华制鞋技艺传承、老美华津派旗袍制作技

艺、老美华连袖男装制作工艺现在传承人分

别为第四代张建明、第四代江艳、第三代甘永

亮。

仪式上，老美华制鞋技艺传承人张建明

致辞中表示：“非遗不是文物而是生活，它跳

跃于民族血脉之中，烙印于中华匠人心底，代

代匠心倾注方将非遗瑰宝留存。活态传承一

直是老美华所致力的发展方向，老美华不断

将传统产品与市场需求相契合，将古法技艺

与时代创新相融汇，将非遗传承与人才培养

相联系，使传统非遗焕发新兴之势。作为老美

华手工制鞋技艺的传承人，我很荣幸也很明

确自身的责任与使命。我将沉淀自我，坚守传

承，秉承匠心，薪火相传，愿以己力传承非遗，

为老美华下个百年华章奉献自己的力量。”

老美华总公司总经理董建设告诉记者：

“近年来，国家加强对老字号企业的政策支

持，我们迎来转型发展的良好时机。我们作为

百年老字号企业，对于增强自主创新能力，成

为具有影响力的自主知名品牌，是我们刻不

容缓的发展方向。老美华新零售旗舰店的开

幕标志着老美华购物体验方式的华丽转型，

具有里程碑意义。”

董建设还表示，年轻人才是企业的新鲜

血液，为企业增添了新鲜活力，现在老美华一

线员工都是 80 后，学历都是本科以上。目前

老美华企业已经与天津中德职业技术学院、

天津工业大学、天津财经大学三所大学签订

管培生协议，做好老美华各方面人才储备。

如今的老美华，作为百年老字号，不忘社

会责任，积极响应天津市商务局提出打造“以

人为本、以融为尚、特色鲜明、国际知名的商

业中心，开放包容、创新创业的智慧街区”号

召，助力金街繁荣。同时积极打造“中国品

牌”，讲好“中国故事”，展现“工匠精神”。以

“老美华走遍天下”为愿景，以“传承中华传统

文化，助天下儿女尽孝心”为使命，未来老美

华将秉承慈孝精神，坚持继承传统，不断创新

发展。 渊刘晓冤

百年老字号“老美华”焕发新活力

雀巢携手星巴克
发力中国咖啡市场

北京传是中艺
2019年夏季艺术品拍卖会

拍卖时间：2019年8 月 30 日上午
9:30 开始；预展时间院2019 年 8
月 28 日 -29 日 9:00 一 18:00；
预展地点院北京市朝阳区潘家园
街道翌景嘉园 2 号楼 8E；
拍卖地点院北京市朝阳区长安大
饭店四层第七会议室(朝阳区华
威里 27 号）；
拍卖及拍卖现场电话院13511071972
●注销公告：四川轩浪影视文化
传媒有限公司（统一社会信用代
码 91510105MA61W89F56）经股
东会议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务
●注销公告：成都鹏程玛斯特企
业管理有限公司（统一社会信用
代 码 91510105MA6CCHY316）
经股东会议决定注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。
●锦江区波克达人商务信息咨
询服务部营业执照正本、副本

（统一社会信用代码：92510104M
A6BCBF5XA）遗失作废。

中都京北渊北京冤国际拍卖有限
公司拍卖公告

我公司定于 2019 年 8 月 28 日
10:00 举行拍卖会，标的一院昌平
区百沙路单柱广告牌 2 棵，参加
竞拍的单位必须是具备工商局
批准的具有广告制作、发布资格
的企业；标的二院报废燃气锅炉
2 台；标的三院房屋产权，位于昌
平区邓庄村东，建筑面积 4999
平方米（此房不含土地）。预展时
间院2019 年 8 月 26 日 ~27 日，预
展地点院 标的所在地。 拍卖地
点院昌平区科技园区白浮泉路10
号兴业大厦一楼；联系电话：
010-89719011 联系人院 曹先生
13681378278 徐女士13311092161
●注销公告：成都静馨房地产经
纪有限公司（统一社会信用代码
91510100395257977G）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●成华区苏公老酒坊（统一社会
信用代码 92510108MA6DEF859
0）营业执照副本遗失作废。

减资公告
成都润田源农业有限公司（统一
社会信用代码：915101323944718
24T）于 2019 年 8 月 15 日经股
东会决议，已向公司登记机关申
请减少注册资本，由原人民币
7000 万元人民币减至 1400 万元
人民币，请债权人自本公告之日
起 45 日内向本公司提出清偿债
务或提供相应的担保请求，逾期
将按相关规定处理。
●注销公告：成都富鑫富农业发
展有限公司（统一社会信用代码
91510108674313695D）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●注销公告：成都米谷投资咨询
有限公司 （统一社会信用代码
91510100686307153N）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●成都鸿森泰茶坊有限公司，
营业执照副本（统一社会信用
代码：91510106086695746J）遗失
作废

●注销公告：成都互生数梦科技
有限公司（统一社会信用代码
91510100780101784L）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●四川中星智云科技服务有限
公司，营业执照正副本（统一社
会信用代码：91510105MA66509
U3D）、开户许可证（核准号：
J6510121179501，开户银行：中国
农业银行股份有限公司成都锦
城支行，账号：229101010400481
39）均遗失作废。
●注销公告：成都联威盛泰投资
有限公司（统一社会信用代码
91510100551082794H）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●注销公告：成都星立建筑劳务
有限公司（统一社会信用代码
91510105MA61R7U9X2）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。

●四川创鑫晟建筑劳务有限公
司，开户许可证（核准号：J651011
3953301，开户银行：中国民生银
行股份有限公司郫县支行，账
号：157309548）不慎遗失，声明
作废。

减资公告
成都倍奥生物工程有限公司（统
一社会信用代码 9151010408665
2308C）经股东会决定减少公司
注册资本，由人民币 1000 万元
减少至 2 万元。请债权债务人自
公告见报之日起 45 日内向公司
申报债权债务。
●注销公告：成都鑫蜀达物资有
限责任公司股东决定解散公司，
请公司的债权人自公告之日起四
十五日内到成都市洞子口量力钢
材市场二期106 号向公司清算组
申报债权。2019 年 8 月 20 日

注销公告
成都大丰生态农业有限公司（统
一社会信用代码：91510112MA6
1U1DX8E）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。

●成都神都网络科技有限公司
营业执照副本（统一社会信用代
码：9151010833202990X4） 不慎
遗失，声明作废。

注销公告
成都逢源汇商贸有限公司（统一
社会信用代码：915101070833165
529）经股东决定注销，请债权
债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司清算组申报
债权债务。

注销公告
成都祥龙餐饮管理有限公司（统
一社会信用代码：91510100MA6
A50D15H）经股东决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申报
债权债务。

注销公告
成都博源创业投资中心（有限合
伙 ） 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100667555944M，经全体合
伙人决议注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向成
都博源创业投资中心（有限合
伙）申报债权债务。

●减资公告：经成都坤元立智孵
化器管理有限公司（统一社会信
用代码 91510100MA6C7QJT6
W）股东决定注册资本由人民币
捌佰万元减少至贰佰万元人民
币。请各债权人自公告之日起
45 日内向本公司提出清偿债务
或者提供债务担保的请求，逾期
按相关规定处理。

注销公告
四川德瑞克投资有限公司（注册
号：510000000385696 ）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。特此
公告。
●四川润雨美甜文化发展有限
公司组织机构代码证正本、副本

（代码：09803350-4）；税务登记
证 正 本 、 副 本 （ 税 号 ：
510198098033504）均不慎遗失，
声明作废。
●成都亨驰汽车用品有限公司
营业执照副本（统一社会信用代
码 91510100MA6355PN9E)遗失，
声明作废

●成都裕兴行贸易有限责任公
司股东会决议解散公司，请公司
的债权人自公告之日起四十五
日内到成都市金牛区抚琴西路
220 号综合大楼附楼 6 层向公司
清算组申报债权。成都裕兴行贸
易有限责任公司清算组

2019 年 8 月 20 日
注销公告

成都佳叶制冷设备安装有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
915101070971175702）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都长佑医药科技有限公司统
一社会信用代码 91510105MA6
CM54M8R 经股东决定注销公
司，请债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内到本公司申报债
权债务，特此公告。
●成都通达旭日商贸有限公司
不慎遗失由顺辉铂金巴登酒店
单位开具的押金收据 1 份，号码
0000658 金额 15000 元声明作废

注销公告
成都璟商浩源商贸有限公司（统
一社会信用代码：91510104MA6
1T3FL22）经股东决定注销，请债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司清算组申报债
权债务。
●成都新新大新物资有限责任
公司公章编号：5101090004614
遗失作废
●四川辉顺鸿建设工程有限公
司营业执照正副本统一社会信
用代码：91510104MA66Y1LR6D
遗失作废
●成都优普诚科技有限公司统
一社会信用代码 9151010669885
2458U 发票领用簿遗失作废
●成都市联动物流有限公司统
一社会信用代码 9151010655356
08848 发票领购簿遗失作废
●成都华美德科技有限公司统
一社会信用代码 915101060912
8153XH 发票领购簿遗失作废
●成都尊尚悦健康咨询有限公
司增值税发票系统金税盘，编
号：44-66170151430，遗失作废
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