
蜚声海内外的青岛国

际啤酒节已是第 29届，青岛

啤酒作为东道主品牌，为啤酒客

带来醇厚的原浆、清爽的纯生、经典

1903和奥古特、黑啤、全麦白啤、精

酿IPA、果味啤酒……吸引着海内

外众多游客的接踵而至，狂欢与

激情此刻释放到极致。

太白牌
太白酒

度数院55%vol
香型院大曲浓香型

生产厂家院陕西省眉县太白酒厂

G窑R官荣评分院86
G窑R酒评院酒液清澈透明，醇香较

浓，口感上较醇和，入口带绵甜，酒体欠

丰满，尾较净，回味较短，浓香风格一

般。

张弓牌
张弓大曲

度数院54%vol
香型院大曲浓香型

生产厂家院河南省宁陵张弓酒厂

G窑R官荣评分院88
G窑R酒评院清澈透明，从香气上看

窖香较浓郁，从口感上看绵甜，较爽净，

酒体较醇厚丰满，无杂味，回味长，浓香

风格较典型。

杜康牌
杜康酒

度数院52%vol
香型院大曲浓香型

生产厂家院 河南省伊川/汝阳县杜

康酒厂

G窑R官荣评分院89
G窑R酒评院酒色清亮透明，窖香较

浓郁，与五种粮食的香气搭配和谐，酒

体厚重感略差，回味较长，具有浓香风

格。
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青岛啤酒，“饮”领城市的激情与狂欢
广告

李建祥：场景转换大趋势下 黄酒大有可为
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姻 钱小军

河南，自古是酒类消费必争之地，2018
年，其酒类销售已达 500亿元。2018 年，河南

省黄酒年销售也超过两亿元，近年平均增长

率高达 100%，成为了最具市场潜力的酒种。

不可否认，近年来，随着万亿国家大健康

产业的蓬勃发展，主打健康牌、场景化的黄

酒，也开始悄然步入“爆发期”，并逐渐被大多

数经销商看好。为此，记者通过对话郑州易禾

兴商贸、古越龙山黄酒河南省总经理李建祥，

了解黄酒发展的机遇点，探讨未来大黄酒市

场。

记者院河南是白酒消费大省，喝黄酒的人

多吗?其原因在哪里?

李建祥：目前还是以喝白酒为主，但喝黄

酒的人数正在快速增长。因为，大家觉得喝黄

酒是小饮怡情，更有利于健康。实际上，从中

国的酒桌文化来看，喝白酒并不是因为白酒

相较于另外的酒种更好喝，更多是因为社会

交往的需要。因为白酒酒精度数高，喝得更过

瘾，酒劲也来得更快。三下五除二，一会儿就

晕晕乎乎，啥英雄气概都来了，可能在这样的

场合，生意谈成了，合同签了，目的也就达成

了。黄酒在这方面的社交属性可能就会差一

些。当然也不排除江浙沪这样的黄酒核心市

场，其作为社交用酒，也可以获得与白酒一样

的效果。

记者院确实，国家大健康万亿产业，主打

健康牌的黄酒，正越来越受到重视，但从营销

的角度来看，机会点到底在哪?

李建祥：当前白酒独大的酒类格局，其实

与消费习惯有一定的关系，但这种局面正在

逐渐被打破。您看现在，开车不能喝酒，政府

也在工作日和午餐禁酒，很多公职人员甚至

怕耽误临时处理事项，晚上聚会也不敢喝酒

了，只有晚上回家吃饭或星期六星期天喝一

点，所以现在白酒消费也越来越受限了。

但我觉得黄酒就挺好，一是喝黄酒对身体

好，因为早在《本草纲目》里就有记载，黄酒有

“杀百邪毒气，通血脉、厚肠胃、养脾气”等功效，

能增强人体免疫力。二是黄酒消费场景可以比

较私密一点，你和你太太两个人，两杯酒，不要

喝多，你一杯，太太一杯，越喝身体越健康。

记者院 今年 5 月 8 日，马云私访古越龙

山，成为继茅台之后，到访的另一家酒企。他

到底看中了黄酒什么? 这和我们宣传推广黄

酒有什么关系?

李建祥：马云曾说，法国的酒是法国的浪

漫，瑞士的酒是瑞士的味道，绍兴酒有绍兴酒

的味道，各种各样的味道，人生百味要去品

味。马云看中黄酒什么，尚不好猜测，但作为

绍兴人的他，浓烈的乡土情怀，应该也是他醉

入黄酒的重要原因之一。

但从推广层面上讲，马云醉入黄酒这件

事，却有非常大的影响力。因为这并不是投多

少钱的问题，你想，在“意见领袖”大行其道的

年代，如果马云也喜欢黄酒，那就逐渐会推动

黄酒的大发展。这一点，在央视广告战中，也

有一定的印证，其实前几年，古越龙山销售真

正提升快的时代，还是其在中央电视台打了

广告后，让消费者对黄酒有了正确的认知。所

以，宣传好黄酒一定是必须的，只是宣传也要

与时俱进，如果不通过持续系统的内容传播，

要想黄酒一夜之间火了，那是不可能的。

记者院 业内有人建议，要想黄酒获得发

展，必须要向白酒学习，尤其是在渠道建设

上，复制白酒即可。您如何看待这个问题?

李建祥：向白酒学习，我赞同，但一定要

选择性地去学习。当前，很多人都知道黄酒对

身体好，但缺少一些公益性宣传，没有真正认

识到黄酒的饮用场景，导致与消费者产生了

一定的隔阂和误会。

我认为，黄酒就得按黄酒的规律去做，按

黄酒的渠道去做，按黄酒的宣传去做。你白酒

是商务宴请用酒，我黄酒是保健养生用酒。另

外，黄酒如何与健康结合，也是一个值得思考

的问题。前几年，郑州街头大力宣传推广固元

糕，就是阿胶的一种，具有养生保健的功效，

其中必须加入黄酒，才能发挥其最大的效能。

因此，固元糕火的时候，郑州的整个黄酒都卖

脱销了，其中古越龙山是卖得最好的，因为作

为黄酒第一品牌，质量有保证。

记者院 从对消费者调研的情况来看，目

前，对黄酒最大的困扰是喝了要上头，有沉淀

物?您觉得要应该如何破解这一难题?

李建祥：喝黄酒上头，是一个“伪命题”。

只要是酒，喝多了肯定会上头，包括白酒也不

例外。主要是喝酒的方式问题，黄酒是具有一

定保健功效的酒种，只要适量饮酒，每天喝一

杯，就绝对不会上头，而且喝了感觉特别好。

另外，葡萄酒和黄酒就有一定的相似性，喝多

了也容易上头，但葡萄酒在国外的饮用方式，

就是少喝、幽雅地喝、有品味地喝，黄酒也同

样如此。

众所周知，日本的酒文化也很重，很多小

饭馆都有清酒馆，而且清酒的价格也比较贵。

但其实清酒都比黄酒要淡，与黄酒可谓异曲

同工。所以你说，黄酒有没有未来?当然能在

技术上攻关，比如沉淀物过多等问题，也是非

常值得探索的问题。

记者院黄酒作为最古老的酒种，如何年轻

化，如何创新品类，这同样是一个大课题，否

则，当场景化转换的大潮来临，同样会受到葡

萄酒、洋酒等国外酒品的冲击?

李建祥：这个观点，我既认同也不认同。

我们在江浙沪黄酒核心产区调研过，喝黄酒

大部分都是中老年人，年轻人要喝也是改良

型的新品类黄酒，比如上海金枫公司生产的

甜度黄酒，这一度获得了非常好的效果，尤其

在上海卖得非常好，但这两年又开始走下坡

路。这说明，一味的创新品类，也只能获得一

定的效果，但古越龙山作为标准的绍兴黄酒，

需要经过陈放，最少两年才能售卖，品质和品

牌越来越被消费者接受。所以不管怎样，坚守

老工艺老口味，同样是未来对接年轻消费群

体的主要诉求。

记者院从去年开始，白酒涨价成为了行业

的一个重要话题，但黄酒却还死死坚守在 10

元 / 斤的低价位徘徊。您如何看待黄酒价格

与价值的问题?对未来河南市场的发展，您是

怎么看的?

李建祥：黄酒的价值回归，已成为酒业界

的大趋势。同时，在价格上也动作频频。其中

古越龙山也刚刚于 6 月份涨价 8%。但价格明

显还是低了些，经销商的利润十分有限。我不

说黄酒价格能上涨到上千，或者说几百，这当

然是高端黄酒的价值体现，但大众化的黄酒

如果能涨到 50 元/斤，就能让整个黄酒产业

的面貌焕然一新。因为从成本上讲，黄酒是压

榨酒，白酒是蒸馏酒，出酒率方面，黄酒都要

高些，而且度数低，因此，白酒价格适当高于

黄酒，这是正常现象，但像现在这样相差几十

倍，甚至上百倍，那只能说黄酒绝对是一个价

值洼地，也是一个投资黄金地了。

同时，从另一个层面看，盲目的涨价，从

消费者角度讲，也是不可取的，黄酒就按黄酒

卖，啤酒就按饮料卖，啤酒几度能卖到 10 元/
瓶，黄酒十几度卖到 50块钱绝对是可以的，

对行业的发展也非常有利的，涨得太高了，也

不行，一定要以客观实际来定价黄酒。

河南黄酒发展，从目前来看，虽然还不能

与江浙沪核心消费市场相提并论，但河南市

场的潜力巨大。一是河南作为人口大省，酒类

消费大省，由于本地酒企都比较弱势，对外来

酒品都处于不设防的状态，极利于黄酒培育

市场，尤其是黄酒“龙头”古越龙山，更是具有

先天的优势。二是浙商作为中国经济发展的

核心力量之一，在河南的影响力也不可小觑，

另外，在政务消费方面，受江浙沪籍官员在河

南从政人数多的现实，通过政务带动商务消

费，也是一条可行之举。

姻 易初 王莹

提起青岛，有红瓦绿树、山海相连的自然

风光，还有千帆远影、灯光幻舞的城市风情，

而最能代表青岛这座城市韵味的，毫无疑问

要数啤酒！

嗨：醉美欢聚，畅享青岛啤酒节

第 29 届青岛国际啤酒节，吸引着世界各

地啤酒客的到来，串起青岛这座城市与世界

各地游客的激情与狂欢。

记者了解到，作为青岛国际啤酒节的东

道主，青岛啤酒每年都会成为在啤酒大篷区

最引人瞩目的品牌，在西海岸金沙滩会场，青

岛啤酒 1903 大篷和奥古特大篷比肩而立。

“每年青岛啤酒大篷都一座难求，而今年青

岛啤酒的两个啤酒大篷的规模扩大到约

5000 平方米，可以同时容纳 3000 多名酒客

尽情狂欢。”

在西海岸青岛啤酒 1903和奥古特大篷，

酒客恣意狂欢、大口豪饮、举杯欢庆，让豪情

直冲云霄。来自贵阳的资深酒客石先生告诉

记者，这一次和酒友们结伴前来“啤酒之城”，

就是为了感受一下最纯正，最地道的青岛啤

酒。“我最喜欢青啤大篷，像平时不易喝到的

青啤原浆、果啤，在这里都应有尽有，简直太

过瘾了。”从“畅想”到“畅享”，石先生对这次

的“圆梦之旅”非常满意。

而在崂山世纪广场的青啤奥古特花园则

以舒缓休闲为主，并尝试夜间营业，在优雅舒

适的啤酒花园，享受清凉的海风，醇厚的啤

酒、悠扬的音乐将为青岛的夜增添独特的魅

力。

如今，青岛啤酒在全国近 50座城市举办

青岛啤酒节，一个节庆，连接起全国的狂欢。

品：金奖品质，尝遍青啤家族

要说啤酒节期间哪里能喝到品类最全、

口感最鲜的青岛啤酒，那你一定要去青岛国

际啤酒节的青啤 1903 大篷和奥古特大篷走

一圈。

据介绍，青岛啤酒多款产品连续在世界

啤酒评选舞台上夺金摘星，先后拿下欧洲啤

酒之星大奖与世界啤酒锦标赛金奖，无与伦

比的品质征服了来自世界各地的专业啤酒

评委。青岛啤酒家族齐聚青岛国际啤酒节，

为海内外的游客带来金奖品质享受。在现场

可品尝到青岛啤酒厂冷链直供、酒台现打、极

具青岛特色的鲜啤酒，同时现场还可体验到

全系特色青岛啤酒，经典 1903、纯生、奥古

特、黑啤、白啤、皮尔森，鸿运、逸品、小白金、

零度、美啤、生肖酒、青岛风光英雄酒以及啤

酒节的专属青啤等等。

“在历届青岛国际啤酒节期间，青啤原浆

都是资深啤酒客最喜欢的品类之一。”工作

人员介绍, “原浆啤酒保留了大量的活性酵

母，能有效地提高人体的消化和吸收功能，同

时也保持了啤酒最原始、最新鲜的口感。”这

款被称为“酿酒师的专属啤酒”，不止一次成

为国宴用酒，也“飞入寻常百姓家”，被全程冷

链运输到了青岛啤酒大篷。

青岛啤酒经典 1903，拥有更为广泛的消

费人群，麦香浓郁。青岛纯生，作为青岛啤酒

系列的小鲜肉，自带鲜活细胞，全程纯净化酿

造，清新鲜爽，柔和纯净。而青岛啤酒全麦白

啤因其“酒体朦胧，如云雾状”，观之宛若一位

身材曼妙的少女于杯中轻舞，赏心悦目。优

雅的黑啤历来都拥有着一帮忠实拥趸，黑啤

酒焦香麦芽

的口味浓

郁，口感独

特，大口喝

下去，很有回

味。还有青岛

啤酒皮尔森，因

其“苦爽回甘”而

备受美食家的青睐。

“这里各种国潮 T
恤、创意鼠标垫、啤酒瓶音箱、

特色充电宝等文创产品应有尽有，真是最好

的伴手礼。”在青啤大篷，游客李先生慕名前

来品尝过青啤的各类啤酒后，对青啤的口感

大加赞赏，更是对青啤的各类伴手礼青睐有

加。

据工作人员介绍，在文创产品之外，来到

青啤大篷的酒客们还可以买到青岛啤酒最

新的啤酒节纪念罐，以及预售的时尚新品—

青岛啤酒·三星高照，绝对是啤酒节上的一大

惊喜。

恣：流淌在城市血液中的啤酒文化

青岛啤酒把飘香的味道散布到世界，也

用它的甘醇滋养着城市。如果说青岛啤酒节

的狂欢，是青岛这座城与青岛啤酒迎接海内

外游客的最热烈感情表达，那么青岛的市井

生活里，青岛啤酒已如城市血脉般流淌到市

民的生活日常，使人们饮用啤酒如一日三餐

般成为习惯。如果你在青岛的街头巷尾看到

手提啤酒的青岛大嫚，不要惊奇，因为无论男

女，这是多数青岛人的日常标配，也是青岛这

座城市独有的一道“青岛 style”。
如今正是夏秋交替的季节，三伏天的威

力继续，热浪将人们赶往海滩或空调房。傍

晚时分，青岛市井生活中最热闹的篇

章，才算真正开始。青岛营口路，这

个最能代表青岛寻常百姓的烟

火气和市井情的地方，无论是

本地还是外地的啤酒客，都

乐意到营口路周边的啤酒

屋转一转。

当夕阳西下，落日

余晖，营口路的啤酒屋

就开始上客了，啤酒客

们从营口路市场或周边

的海鲜摊位买来海鲜，啤

酒屋收取加工费给予加工。

喝酒的人们光着膀子，穿着凉

拖，三五成群、知交旧友，大声

嚷嚷着，人人手把一斤的菠萝杯，

装满了鲜爽的青岛啤酒，就着海鲜、烤

肉，或者一盘毛豆、花生，吵吵嚷嚷就是一个

晚上，好不快哉! 也有穿了凉拖的大爷，或是

傍晚下班的年轻小伙，在路边打了鲜美的青

岛啤酒，装进扎啤袋，悠哉悠哉地提回家中，

在家中“咕噜咕噜”享受那股透心凉的冰爽。

梁实秋曾饶有文趣地写到：“一份牛排，

佐以生啤酒一大杯”，啤酒可谓雅俗与共，要

感受梁先生笔下的意境，不妨去位于登州路

56 号的青啤博物馆 1903 餐吧或是坐落于青

岛各处的 Tsingtao1903 社区客厅，既能感受

最地道的青岛市民的饮酒日常，又平添几分

生活的仪式感，让你既能满足舌尖味蕾，也能

了解、体验啤酒酿造文化，让激情与文化齐

飞。

青岛，一座沉浸在啤酒欢乐中的城市，

因啤酒，这快乐，永不消退。


