
■ 本报记者 李代广 实习记者 李葳

8 月 12 日上午，通力家用电梯河南（郑

州）城市展厅开业仪式在郑州市隆重举行。通

力中国新设备业务营运高级副总裁唐晓兵、

巨人通力电梯新梯业务副总裁江冰、通力电

梯中北区区域总经理刘立鹏、通力电梯河南

总经理祁宾、河南巨通机电设备有限公司董

事长蒋柯军、河南巨通机电设备有限公司副

董事长曾建新、河南巨通机电设备有限公司

总经理蒋柯民等领导、嘉宾，以及合作伙伴、

各地经销商、新闻媒体记者，共计 120 余人参

加了开业仪式。

开业活动由河南广播电视台知名主持人

范靓涵主持。

通力中国新设备业务营运高级副总裁唐晓

兵在讲话时说，近年来，随着城市化进程的加

快，以及人们对便捷生活的需求提高，电梯的使

用变得越来越广泛。家用电梯作为后房地产时

期大房地产业态最后的黄金市场，以千亿级的

市场规模在此阶段的竞争中脱颖而出。

来自欧洲芬兰、具有百年历史的电梯行

业佼佼者———通力电梯于 2017 年推出了为

用户提供更便捷的服务、更高端的体验、更安

全舒适的个性化家用电梯为理念的通力家用

电梯。

郑州作为国家中心城市、中原经济区核

心城市，经济发达，别墅楼盘众多，拥有庞大

的市场容量，通力公司正是看重了以上多个

因素，率先在郑州市开设了全省第一家家用

电梯展厅。

通力集团以前瞻性的眼光布局全国家用电

梯品牌战略，以专为别墅住宅设计的通力唯家

系、通力悦家系·无机房家用电梯深入市场。目

前，已陆续在深圳、厦门、苏州、天津、重庆等 11
座城市开设了通力家用电梯的购买渠道。

河南巨通机电设备有限公司董事长蒋柯军

在讲话时指出，通力家用电梯城市展厅，是专为

个人家庭开设的电梯线下体验中心，主要销售

与服务通力唯家系与悦家系无机房家用电梯，

拥有高水准的标准功能、形象和电梯整套硬件

配套设施，直观的欣赏和触摸，亲身的体验和感

受，将彻底解决自主购买电梯客户的不安全感

与售后服务烦恼，实力亲眼可见；也将使用户享

受国际品质的产品和服务；谱写河南在高端家

用电梯发展史上的新篇章！
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用音乐传承七夕，让红粉共享浪漫。8 月

7 日七夕当天晚上 6 点，红豆集团 2019 年“红

豆七夕节 天下有情人”特别节目《七夕红豆

情正红》音乐会，在无锡东港万花城小香港广

场绚丽登场，现场 1600 多名观众和通过淘

宝、抖音、腾讯、新浪、网易、钉钉、一直播、江

苏交汇点、扬子晚报、ZAKER、播视网、大蓝

鲸、无锡观察等各直播平台观看音乐会的千

万红粉们共同度过了一个浪漫的七夕狂欢

夜。据统计，本次音乐会活动共吸引红豆线上

会员和观众流量达 1504.76 万人！这是红豆向

网络营销思维的巨大转变和跨越！

据悉，这已是红豆集团十九年如一日打

造红豆七夕节。红豆集团董事局主席兼 CEO
周海江表示，弘扬民族传统节日，打造红豆七

夕节是红豆集团坚定“四个自信”，特别是坚

定文化自信的自觉行动。的确，文化自信是道

路自信、理论自信、制度自信的精神支撑。习

近平总书记指出：“文化自信，是更基础、更广

泛、更深厚的自信”。坚定文化自信，就要加强

对中华优秀传统文化的挖掘和阐发，推动中

华优秀传统文化创造性转化、创新性发展。而

中华民族传统节日是中华优秀传统文化的重

要组成部分。经过红豆集团十九年的不懈努

力，现在古老的七夕节已重新回到人们的生

活，成为大家喜爱的民族传统节日，并被中央

七部委评为“我们的节日”。

精彩歌舞，让七夕更浪漫。太极表演、儿

童舞、肚皮舞、旗袍秀，作为暖场节目，让红粉

们感受到了轻松愉快的气氛。“红豆生南国，

此物最相思”寄托着诗人王维的相思之情，女

生三重唱《红豆红》唱出了红豆人的相思之

情。国家一级演员、著名女高音歌唱家陈明华

老师带来歌曲《心手相握》，唱出了七夕的浪

漫。节目最后，在全体演员合唱《我和我的祖

国》的歌声中，音乐会落下帷幕。

抽奖活动，让七夕更有趣。有红粉当然少

不了抽奖，本场音乐会穿插了四次抽奖环节，

让晚会氛围更加活跃。线上线下同时被抽取

的幸运红粉分别获得了红豆家纺建国 70 周

年纪念礼盒、红豆居家新品红豆绒棉花糖内

衣、红豆男装致青春 T 恤、小红豆童装代金券

等七夕好礼。在各大直播平台观看晚会并留

言的红粉们，也由各平台抽取数名幸运红粉

获得现金红包、红豆、红豆居家新品红豆绒棉

花糖内衣等七夕礼品。

现场捐赠，让七夕更暖心。此次，现场受邀

参加音乐会的还有一群特殊的粉丝———无锡市

滨湖区蠡湖夏阳爱心助学会资助的陕甘两省山

区贫困学生们。音乐会期间穿插了捐赠仪式，红

豆男装现场为夏阳爱心助学会捐款，让爱心使

这个七夕的夜晚更温暖。当天到场的 60名贫困

学生合唱《感恩的心》，表达了他们对红豆集团

的感激之情。此外，红豆男装也是今年夏阳爱心

助学会暑期夏令营的冠名方，参加红豆七夕音

乐会是学生们暑期夏令营的行程之一。据悉，无

锡市滨湖区蠡湖夏阳爱心助学会，于 2006年在

夏家边社区发起，十余年间，加入助学会的爱心

人士有 1700余名，受助学生 4000余名。

音乐会结束后，7 点半，红粉们还一同观

看了由红豆集团独家冠名 CCTV-3 七夕晚会

《天下有情人》，与林志玲、李宇春、李荣浩、李

圣杰、林宥嘉等当红明星一起听情歌过七夕。

渊本报记者 樊瑛 张建忠 组稿冤

近日，315 全国征信系统对一批企业进行

信用评级，浙江安宝乐科技有限公司凭借服

务质量高度可信、诚信经营、无违法不良记

录、引领行业自律工作等优秀指标,荣获企业

信用评级“AAA”等级证书、AAA 级示范单位、

AAA 级质量服务信誉单位、AAA 级重合同守

信用单位等证书，这些殊荣的取得，再一次肯

定了安宝乐科技的创业之路，也验证了安宝

乐科技“科技开启未来生活”的企业发展观。

企业的信用评价是行业信用体系建设的

重要组成部分，315 全国征信系统诚信企业认

证,是对企业在兑现商业和服务承诺、履行社

会公信责任等方面素质的综合评价。从企业

综合管理能力、运营情况、财务状况、履约能

力、社会责任以及公共信用记录等多维度尽

职调查和考核,权威客观评定。

安宝乐科技是一家以高性能止滑材料技

术研发及转化的创新型科技企业，2018 年 1

月 8 日始创，公司申请了 28 项专利，止滑技

术指标达欧洲标准的两倍多。短短的一年多

时间，安宝乐科技得到了众多省部级领导、行

业内外、央视著名主持人、中外鞋业、企业家

日报、欧洲头条、意大利华人街等媒体的充分

认可和报道，并以“安全、舒适、科技”的产品

理念，开创了止滑科技时代。

在安宝乐科技获得 AAA 认证的同时，安

宝乐科技创始人郑国超还获得了诚信企业家

荣誉证书。郑国超因爱子的一次滑倒受伤激

发了开发防滑产品念头，组织专业技术研发

团队，经过多年的潜心研究，设计开发出了户

外轻旅、运动休闲、时尚健步、舒适健步、城市

休闲五大系列止滑鞋。

“获得 AAA 级信用企业认证的安宝乐科

技，将不忘使命，励精图治，以领先的科学技

术和产品回馈社会。”郑国超拿到诚信企业家

荣誉证书后如是说。 渊本报记者 许强冤

为弘扬川菜饮食文化，大力推进酸菜鱼

品类出品口味的传承与创新，8 月 10 日，由中

国烹饪协会主办，中国烹饪协会火锅委员会

承办，北京鱼你在一起餐饮管理有限公司冠

名的“鱼你在一起”2019 首届中国酸菜鱼出品

大赛个人赛———成都赛区初赛在成都新东方

烹饪学校火热开赛。

来自四川、陕西、重庆、天津、上海、宁夏、

安徽、新疆等省市自治区共计 50 名选手进行

了成都初赛的激烈角逐，在经过一天厨艺切

磋和比拼后，最终前 10 名选手成功突出重

围，顺利晋级总决赛。

据了解，自 7 月 1 日正式拉开序幕以来，

本次大赛不仅广受好评，更是获得了餐饮界

同行们较高的评价与支持。不少业内厨师和

川菜爱好者都热情高涨，积极地参与到此次

大赛当中。在不到一个月的报名时间内，大赛

就成功吸引了来自全国 20 多个省市共计 400
名选手的积极报名参与。其中，经过组委会的

层层筛选，成功筛选出 150 名选手参与成都、

广州、北京的三场初赛。

作为川菜的发源地以及首场初赛，成都

赛区除了邀请中国烹饪协会火锅委员会秘书

长康斓，首批资深级注册中国烹饪大师、世界

级赛事评委屈浩外，更是邀请了德高望重的

川菜大师张中尤，北京卫视暖暖大厨黎明，川

菜烹饪大师唐文彬等担任评委，一起见证这

场顶尖的酸菜鱼厨艺大赛。

集结酸菜鱼烹饪高手
各式创新烹饪技法打擂

操刀、热油、挥铲、舞勺、调味......大赛现

场，气氛紧张激烈，经过层层筛选的 50 名参

赛选手纷纷拿出自己的看家本领。围绕“传承

& 创新”的大赛主题，分别进行了传统酸菜鱼

和以鱼或酸菜作为核心食材的创新菜共计两

道菜品比拼。

面对高标准严要求的晋级规则，每一名

选手都认真对待，纷纷亮出“拿手菜”。要知

道，能够经过筛选进入初赛的选手，个个都是

身怀技艺的高手。他们或是民间烹饪达人、或

是专业厨师选手、或是从业几十年的烹饪大

师……为了将最好的比赛水平呈现出来，有

的选手前几天就到达了比赛现场，熟悉场地、

准备食材，以便发挥出最好的水平。

“比赛结果不重要，更重要的是有一个能

够展示自己厨艺，能和大家交流学习的平台。

通过这样一个高水平、高规格的酸菜鱼竞技

平台，开阔了自己的视野，提升了自己的技

艺，同时也学到了很多创新酸菜鱼的烹饪方

法和技艺，对自己的厨艺提升有很大的帮

助。”通过这次比赛，不少参赛的大厨都表示

获益匪浅，是一个很不错的学习、切磋厨艺的

机会。

据了解，本次大赛以“传统 & 创新———寻

找民间酸菜鱼大师”为主题。除了传承传统酸

菜鱼出品外，更是鼓励大家创新，以便真正让

酸菜鱼在传承中得到创新发展。比赛现场，除

了常见的老坛酸菜鱼、金汤酸菜鱼外，更是有

沸腾鱼、豆花鱼、冬阴功等创新烹饪技艺和创

意味型惊艳亮相，令人大开眼界、垂涎欲滴。

最强评委团现场打分
专业大师为成都选手点赞

切配区有序准备，操作台上锅铲翻飞、热

火朝天，评审区更是一丝不苟，面对此次中国

首届针对酸菜鱼出品大赛，除了高度重视外，

更是建立了全新的酸菜鱼出品竞赛标准，开

启了酸菜鱼品类口味和出品创新的新篇章。

“川菜泰斗”张中尤大师表示，今天选手

表现都非常优秀，创新菜品更是很有想法，烹

饪手法和口味类型也是推陈出新，很好的传

承了川菜“一菜一格,百菜百味”的传统与匠心

精神，同时通过选手间的交流互助、烹饪切

磋，更有利于酸菜鱼的不断创新，推动整个酸

菜鱼产品向多元化发展。

据了解，本次大赛分别以味道、烹饪技

艺、出品、创新、性价比为评判标准，同时各评

委还会分别根据自己的专业经验，对参赛选

手的作品进行点评，同时也给出自己的专业

意见。切配、备台、操作、评审、出品展示……

在经过上午和下午，共计 8 个小时的紧张激

烈的厨艺比拼和烹饪对决后，最终王成东、汪

举超、何晓清、胡进兰、蒋向阳、罗兴林、彭彬、

陈坤、张罡、牟智威等 10 位选手凭借精湛的

厨艺力压群雄，荣获成都赛区十强，率先拿到

了通往总决赛的通行证。与此同时，其他 40
名参赛选手也凭借优异的参赛表现，荣获了

优秀奖。每位选手也领取了由李记集团提供

的精美礼盒。

角逐全国酸菜鱼大师首冠，30 万奖金究

竟花落谁家？据悉，一场让人期待已久的终极

对决即将在广州和北京初赛举行之后拉开帷

幕。 渊汪明冤

20万家门店入驻

饿了么
口碑建立数字化商超
开放平台

日前，饿了么口碑宣布建立数字化商超

开放平台，目前在全国 676 个城市，有超过 1
万家大型超市以及总数近 20 万家的连锁商

超入驻开放平台。据饿了么副总裁熊斌介绍，

平台的头部商超布局已基本完成。饿了么口

碑构建的“全链路数字化体系”，正向商超行

业加速复制，帮助商超品牌在会员、支付、库

存、营销、即时物流以及供应链实现线上线下

一体化。

传统商超开启线上转型
根据凯度和贝恩的调研，2012—2017 年

家庭年均大卖场购物次数下降 13.4%。传统商

超开启线上转型之路，并经历了从自建 B2C
商城，发展为如今通过上线饿了么，与第三方

平台深度对接，进行“到家”场景的探索。

近期，华润万家全国逾 1300 家门店全部

入驻饿了么。据了解，此次合作不仅仅是与饿

了么口碑入口的打通，更多是借助阿里巴巴

商业操作系统的能力对线下实体门店展开

“反向改造”。上线后，华润万家实现了月环比

交易额涨 73%的高速增长。

这样的“反向改造”为商超行业带来全新

数字化升级，前置仓、快拣仓正成为新零售的

试验田。以大润发杨浦店为例，300 平方米的

快拣仓内按照商品种类、拣货动线等精心陈

列了约 3000 个 SKU，覆盖外卖订单高频商

品。优秀的拣货员一天可拣 2500 单，蔬菜瓜

果类平均 1-2 秒拣一单，相比之前动辄几十

分钟的耗时，极大提高了运营效率。杨浦店高

峰时线上订单日销可达 6000 单。饿了么口碑

打造的数字化商超开放平台，第一步帮助大

批商超解决了租金贵与营业半径短的问题，

通过线上优质流量与即时配送，真正做到了

降本增效。第二步，则开始要帮助传统商超进

行数字化改造，无论是仓储、支付、营销还是

会员，真正通过服务头部商超，实现整个行业

的数字化升级。

配送准点率超99%
商超是高频刚需的消费场景，也是本地

生活服务行业的一大增长亮点。商超中的生

鲜收入占比显著提升。生鲜具有消费半径短

的特点，电商化难度高，但本地生活服务场景

相对广阔。对于商超来说，生鲜商品也有助于

高效地聚集客流。根据《2019 线上生鲜消费

发展趋势报告》，2019 年第一季度饿了么生

鲜活跃用户订单量超 2018 全年。

除此之外，口碑也在商超商户服务端进

行发力。智能硬件、精准营销、零售中台等解

决方案帮助商户降本提效。在口碑商户页面，

用户可免费领取代金券用于到店扫码购物，

商户能够借此实现精准推荐、提升库存周转

效率等。同时，在蜂鸟即配的助力下，商超行

业同样能实现分钟级配送，部分准点率可超

过 99%。

创建数字化商超开放平台的背后，是饿了

么口碑进一步整合阿里巴巴经济体资源，包含

淘宝、天猫、蚂蚁金服、蜂鸟即配、阿里妈妈等，

从会员、支付、供应链、仓储、即时物流、营销等

六大角度全方位服务商超品牌。 渊连商冤

勃林格殷格翰
动物健康管理中心
启用

全球领先的动保企业勃林格殷格翰再次

加大在中国的投资力度，8 月 12 日，勃林格

殷格翰中国动物健康管理中心正式启用。这

也是国内首个由跨国动保企业建立的动物健

康管理中心。该中心包含世界领先水平的兽

医参考实验室，及各类动物疾病和动物健康

状况诊断和监测工具，通过提供整体的动物

健康管理措施和服务，来维护和提升动物健

康水平。

勃林格殷格翰动保健康管理中心（以下

简称“中心”）坐落于上海张江高科技园区，一

期投资超过 2300万元。中心拥有全面的动物

疫病诊断能力，未来将配备 25名专业人员，提

供全方位动物疫病检测服务。健康管理中心

的兽医参考实验室包含血清学实验室、分子生

物学实验室及细菌学实验室，目前可检测十余

种的动物病原体，所配备的全球领先的技术设

施和符合中国及国际标准的质量管理体系可

以保证快速准确的检测和极佳的质量控制。

勃林格殷格翰大中华区动物保健业务负

责人郎世峰博士表示：“健康管理中心的启用

是勃林格殷格翰动保在中国发展的又一重要

里程碑，也为我们实践‘植根中国、服务中国’

的承诺增加了不可或缺的一部分。它进一步

增强了我们为中国客户提供全价值链服务的

实力，也彰显了勃林格殷格翰持续投资中国

的承诺。” 渊梅通冤

“鱼你在一起”蓉城十强诞生

2019首届中国酸菜鱼出品大赛成都区初赛火热举行

千万红粉大联欢

红豆集团“七夕红豆情正红”音乐会精彩上演

安宝乐获 AAA 级企业信用等级证书

通力家用电梯河南（郑州）城市展厅开业运营

荫通力中国新设备业务营运高级副总裁唐晓兵讲话。

荫红豆集团董事局主席兼 周海江出席活动。


