
2019 东亚博览会按参展国家和地区设置了

波兰、斯里兰卡、印度、意大利、捷克、比利

时、希腊、俄罗斯等特装展。 李欣 摄

2019 东亚博览会 7 月 5 日在山东济南

开幕。来自俄罗斯、韩国、日本、捷克、巴西等

56 个国家和地区的 500 多家企业携万余种

原产地产品参展，拓展中国北方市场，促进国

际贸易合作。

记者在现场看到，展会按参展国家和地

区设置了韩国展区、日本展区、中国港澳台地

区展区以及波兰、斯里兰卡、印度、意大利、捷

克、比利时、希腊、俄罗斯等 24 个国家特装

展。展品达万余种，涵盖养生保健品、化妆品、

食品及农产品、日用消费品等，吸引了大量顾

客、采购商选购、洽谈。

首次参加东亚博览会的大和茶器展区负

责人吴海平介绍说，首次跳出茶叶专题博览

会和南方茶文化区域，参加北方综合性展会，

主要目的是探索中国北方市场对日本茶器、

茶道的反应，期待通过博览会拓展北方市场。

为吸引专业采购商和参观民众，展区现场还

特别设立了茶道表演。

时值中捷建交 70 周年。中欧文化交流协

会秘书长李亚楠携捷克水晶、啤酒、葡萄酒首

次参展东亚博览会。他表示，捷克的水晶等产

品在中国南方“露面”比较多，在北方相对较

少。此次受邀参展，希望在山东寻找合作伙

伴，拓展中国北方市场。同时，他期待山东民

众通过展会了解捷克的艺术、文化，吸引更多

人到捷克旅游观光。

百余家韩国企业参展本次博览会，产品

涵盖了化妆品、视频、生活用品等诸多领域。

大韩民国驻青岛总领事朴镇雄在接受采访时

表示，现在全世界正迎来大数据和人工智能

的第四次产业革命，山东也在重点发展大数

据与新一代信息技术、智能制造与高端装备、

量子科技等产业，韩国的半导体、电子信息、

通信等 ICT 产业发达。他认为，韩国的经验和

技术可与山东省的资本和企业相结合，共同

开发第三方市场。

济南市人民政府副秘书长杨永斌表示，

东亚博览会立足东亚，辐射“一带一路”沿线

国家和地区，是集经贸合作、文旅服务、科技

交流等多功能于一体的国际性进口展会。济

南致力于将东亚博览会打造成东亚经贸合作

领域交流平台和“中国北方最大的进口博览

会”。

博览会开幕当天，约 1600 家受邀的进口

商、跨境电商、大型商场等专业采购商现场与

境外展商进行了精准对接、洽谈合作。

2019 东亚博览会由山东省商务厅、山东

省外事办公室、山东省贸促会和济南市人民

政府共同主办，展期 3 天。首届东亚电商发展

高峰论坛、第二届中日医养健康高峰论坛同

期举行。

(李欣)

“我在桂林 31 年了，现在 50 多岁，越来

越想念家乡，这里有我的亲人、老师、同学，他

们都是我的牵挂。”广西省桂林市甘肃商会会

长周屹说，借这次机会来“探亲”，看看甘肃的

父老乡亲和这片土地，也为家乡做些实实在

在的事情。

在第 25 届中国兰州投资贸易洽谈会(以
下简称“兰洽会”)期间，全国各地的陇商代表

相聚兰州，探亲话乡情的同时，他们关注甘肃

生态农业、旅游产业等，寻觅商机，共话发展。

甘肃旅游资源丰富，农旅产品质优价廉，

受到很多客商青睐。周屹说，此次重点关注

甘肃文旅产品。因为桂林是世界旅游名城，拥

有先进旅游管理、经营经验，以及拥有众多旅

游投资商，我们想把桂林的经验和资源带到

甘肃，通过双方合作，促进共同发展。

近年来，甘肃将推动高质量发展作为中

心任务，积极打造西部地区创新驱动发展高

地，全面推进补短板、强弱项、提质量的工作，

持续优化政策环境、法治环境、政务环境，最

大限度方便企业办事、干事、成事，让各类企

业在甘肃舒心、安心、称心地投资兴业，助推

甘肃经济社会发展迈上新台阶。

北京甘肃企业商会常务理事王燕说，作

为甘肃人，不管走多远，都想回家乡看看。回

报家乡。甘肃近几年发展很快，投资环境也越

来越好，政府办事效率也很高、配合非常好。

此次兰洽会上，福建企业家对甘肃临泽

的小枣、临夏的牛羊肉、甘南的奶制品都特别

感兴趣。福建省甘肃商会执行秘书长张丽平

说，产品质量、价格等方面都是首选，但如果

大包装改成小包装，这样更方便携带和食用。

张丽平是第三次参加兰洽会。她说：“感

觉越来越好，越来越接地气、有人情味，给企

业和真正需要的人搭建一个很好的平台。”

作为甘肃人，我想带着对家乡的这份情

怀，把甘肃优质的农产品、旅游资源介绍到福

建，让更多人受用到好产品。张丽平说，我们

的力量很小，但希望我们的介入可以让甘肃

经济更好发展。

渊刘玉桃)

在商区开几天就关的店铺隐喻着“错过

将不再拥有”，别具一格的装修环境下，既能

买到潮流单品，还能参与互动游戏打卡，刷爆

朋友圈。———据网络媒体统计，POP -UP
STORE，也就是“快闪店”，成了年轻人群中出

现的高频率词汇前三名。

从艺术展览、潮流服饰到美妆产品，甚至

创意美食，设计师们将天马行空的创意注入

快闪店这个模式中：限时限速还限空间，唯一

不限的是创意与举办次数。这股曾经被业界

调侃为“昙花一现”的潮流，被媒体评价称：已

抢占新零售下商业模式的流行 C 位。

“开过就关”快闪店聚集各大商圈

在实体店铺备受冷落的今天，互联网品

牌重新回到线下俘获年轻人。以北京、上海等

城市为代表的各大商圈掀起开一阵就关的快

闪店，潮流品牌、大牌限量版、个性餐饮店，兼

而有之。

快闪店(POP-UP STORE)这个概念最初

来源自美国，通过限时的创意店铺或者展览，

来达到短时间爆发式的互动体验。大概在

2012 年开始在全球范围都有快闪店出现。

快闪店一般设立在市区中大型综合商业

体、热闹商业街区中的公共露天区位，供品牌

商在较短的时间来推销品牌。其主要目的在

于通过前期缜密的营销策划和高水平的艺术

设计，在快闪期间营造一种“不可错过”的参

与感。

京城“快闪店”你方唱罢我登场

在北京这座传统和摩登交相辉映的城市

中，既有老胡同的街坊，也汇集着中国最前沿

的科技文化与生活方式。近两年，北京开起了

一波又一波网红快闪店，眼花缭乱各种吸睛。

“北京感·感 CAFE”在三里屯只开七天，

爆红后又闪现在老北京四合院里。雀巢咖啡

带来男神陈伟霆以及著名的建筑设计师庄子

玉，将一座传统四合院变成网红打卡地标。而

咖啡作为京味咖啡馆的灵魂，从命名到配方，

每一口都是老北京的味蕾。

去年，北京最火的人工智能快闪店只开

了四天。黑科技 AI 体验馆———Next Box 不

思议空间站，由百度与戴德梁行等各大潮流

品牌打造，科技潮流满溢，充满未来感。潮人

识别机、能量潜生器、未来潮 In 馆、微笑照相

馆……众多黑科技给人们带来沉浸式体验。

名为“朕的心意”故宫快闪店也曾来到三

里屯，产品涵盖故宫各种元素文创产品。红墙

黄瓦的宫廷风快闪店，在一片现代建筑的包

围下非常显眼。所有产品都是以故宫为主题，

目的是为了吸引年轻人，宣传传统文化。这种

文化 IP 跨界合作，对推动商业地产运营升级

和转型是很好的尝试。“正版美少女战士快闪

店”曾在北京朝阳大悦城落脚，200 多种少女

心满满的正版周边，各种帝都限定和首发产

品，覆盖品类超级丰富诚意满满。合作款的衣

服和包包也承包所有生活细节，让美女们成

为 360毅无死角的精致美少女战士。美少女战

士快闪店之前在上海和新加坡都很火爆，此

次打破次元壁的合影游戏区，还有不少新鲜

玩法，合影 POINT、DIY贴纸机，趣味十足。

优质快闪店聚人气

正因互联网品牌的加入，火爆的快闪店

加快上升步伐。这种快闪店具有超强的聚客

效果，据推算，单个优质快闪店带来的新增客

流量大抵等于一个 IP 展览、两个影院或者六

个连锁餐饮。当下，POP-UP STORE 的业态

正在中国遍地开花，它的灵活和个性化让它

成为品牌和地产的新宠。据了解，快闪店在中

国的萌芽始于 2012 年，随后从 2015 年开始

以 100%的年均复合增长率极速提升。

北京和上海理所当然成为快闪店聚集

地，商业地产运营方认为，这一形式既能迅速

聚拢人流，还能避免高昂租金带来的经营压

力。当互联网企业成为全新的广告主，它们已

经不满足于现有框架，希望有新的玩法。正如

过去的生存型消费模式得改变，人们不再满

足于传统消费模式，而更加注重情感性的、精

神性的非生存型消费模式。快闪店为品牌带

来话题，在“速食主义”流行的当下，传播品牌

文化和品牌内核，让互动和体验相互交融，沉

淀出新的品牌奇招。 渊王珉冤
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7 月 4 日，由中华人民共和国文化和旅游

部与上海市人民政府共同主办，上海市文化

和旅游局等承办的第十五届中国国际动漫游

戏博览会在上海世博展览馆举行。作为国家

级的动漫游戏类综合展会，CCG 迄今为止已

经成功举办了十五届，已成为中国动漫游戏

领域最知名的行业盛会之一。

本届 CCG 总面积 6 万平方米，吸引了来

自中国、美国、日本、韩国、法国等数十个国家

和地区的 350 多家展商参加，聚集了小明太

极国漫集团、迪斯尼、阅文集团、bilibili、网易

游戏、波洞星球、微博动漫、腾讯视频等众多

业内知名企业参展，开幕首日迎来观众 4.8 万

人次。

国漫崛起，引爆最 in入坑潮

作为互联动漫公司的代表，小明太极携

旗下《斗破苍穹之大主宰》、《斗罗大陆 2 绝世

唐门》、《风起苍岚》、《穿越西元 3000 后》、《逆

天邪神》、《花千骨》等知名国漫 IP 参展，全方

位展示了国漫精品 IP阵容和多元化文娱产业

布局，以最 in 国漫狂潮点燃了 CCG 最热风景

线。展台现场流量爆棚、全程高能，通过国漫

入坑、次元突围、社交实验、泛娱飓风等四个

功能区域打造集合场景化、参与性、创新化为

一体的最强动漫体验空间。

CCG 现场，小明太极精品国漫成了粉丝

收割机，全系飒漫画典藏集、原创画集、手账、

集卡册、单行本等备受追捧。“国漫司”小明太

极发布皇榜，吸引广大少年漫客纷纷揭榜互

动，粉丝热情高涨，人气爆棚。

次元突围，IP共振发酵圈层文化

现场破次元 battle 秀，灵魂画手等主题互

动，各式精美周边大派送等活动有效推动了

受众圈层进一步向大众延伸，无论动漫萌新

还是资深大佬都能体验到次元魅力，并将 IP
的影响力突破圈层，从二次元用户向三次元

用户扩散，引发共同用户的关注。

当下，破圈营销正逐渐成为动漫从业者

的核心课题。小明太极以打造 IP 全产业链运

营平台为目标，从动漫原创、付费阅读、动漫

出版、影视动画、IP 授权与衍生品、游戏、广告

营销、IP+文旅八个维度发力，推动热门 IP 的

粉丝圈层扩散，从而进一步探索 IP市场化的

发展路径。

CCG热宠，小明太极国漫 IP
孵化运营平台获领导高度认可

小明太极因其浓郁的国漫特色、独特的

全产业链 IP 孵化平台运营模式和丰富多彩的

现场活动也吸引了本次巡馆领导的高度关

注。展会期间，上海市委宣传部部长周慧琳、

文化和旅游部文化产业司副司长马峰等领导

一行在 CCG 组委会负责人的陪同下莅临展位

详细了解公司发展情况。

周部长和马司长和对小明太极国漫产业

化运营模式给予了充分肯定和高度认可，并

表示希望小明太极作为国漫代表，打造更多

的具有中国特色、中国风格、中国气派、中国

文化国民级动漫 IP，为提升国家文化软实力

做出努力。

主论坛分享，
解析国漫 IP孵化运营之道

7 月 4 日下午，应 CCG 举办方邀请，小明

太极副总裁郑方平应邀参加了“继往开来中

国动漫 70 年”的 CCG EXPO 2019 主论坛，并

作了《互联网动漫平台的 IP 孵化与运营之道》

的主题演讲。

郑方平从小明太极近 3 年来的产业化实

践案例向与会观众分享了互联网动漫平台的

IP 孵化与运营的经验。他表示，动漫产业的竞

争归根到底是内容的竞争，是 IP 的竞争，谁拥

有更多爆款 IP，谁就拥有了话语权。小明太极

采用了“360毅一站式打造爆款 IP 帮控服务体

系”，从市场调研、大数据分析、题材选择、创

意策划、编剧、漫画绘制、产业开发、内容运

营、IP 推广等全方位服务，为打造爆款 IP 保

驾护航。

小明太极将深化泛娱乐产业链下 IP 变现

的“内容+营销”双引擎驱动力，纵向以 IP 精品

内容为核心进行口碑和精细化运营以构建和

挖掘 IP 价值，横向以 IP 场景化营销为核心多

维联动互通和跨界融合进行 IP 全产业链开

发，通过构建横纵向双栖的双引擎战略探索

动漫产业破壁和商业变现的多种可能。

随着泛娱乐年轻化趋势加强，Z 世代用户

成为动漫产业中坚力量。小明太极将加速泛

娱乐全产业链推进，以 IP“内容+营销”双引擎

运营模式打造爆款 IP，从单点破局到产业链

联动，全面推动国漫产业化大发展。渊北国网冤

CCG 小明太极掀起国漫狂潮，破圈营销成效显著

实现精制棉制备纤维素的规
模化粉碎生产并有效集尘

浙江力普精棉粉碎成套
生产线的研究及产业化
列入科技计划

日前，作为中国纤维素行业协会理

事单位，国家高新技术企业浙江力普粉

碎设备有限公司研发的“精棉粉碎成套

生产线的研究及产业化”项目列入嵊州

市科技计划。这是该产品获得国家专利

（专利号：ZL. 201320555760.X）之后的

又一荣誉。

这是自主研发的一种精棉粉碎生产

线，集打散、检测、粉碎、集料、除尘于一

体，实现了精制棉制备纤维素的规模化

生产并有效的集尘；在粉碎和开棉过程

过程配套的输送设备中均采用负压输

送，并由脉冲袋式除尘器除尘，有效防止

粉尘外泄，净化工作环境；设置金属检测

器，去除金属杂质，防止原料中因混有金

属杂质而对粉碎机刀片造成损坏。

该生产线对塑料薄膜、胶片、纤维性

物料和热敏性物料均能进行超细粉碎，

特别适合于绒状、絮状棉纤维及纤维素

醚类产品（如精制棉、棉麻、光纤、泡沫、

橡胶等）的超细粉碎，广泛适用于化工、

塑料、橡胶、造纸等行业。经山东、浙江、

江苏、上海、河南等地企业使用证实，比

同类产品产量可提高 40%，耗能降低

20%左右。产量达 200耀350kg/h，粉碎刀

片采用高强度、抗冲击、耐磨性好的进口

特种耐磨材料，并可重磨使用，使用维护

成本低、稳定性好。目前，该生产线与纤

维素成品粉碎机、湿粉碎机三项产品已

经在纤维素行业中广泛应用，客户涵盖

国内规模前十位的纤维素醚生产企业并

获得高度认可。

浙江力普咨询热线院
13806745288
13606577969

传真院0575-83152666曰
力普网站院www.zjleap.com曰
E-mail:zjleap@163.Com

线下实体快闪店抢占 c 位
“开过就关”扎堆各大商圈

在第 25 届中国兰州投资贸易洽谈会（以下简

称“兰洽会”）期间，全国各地的陇商代表相

聚兰州，关注甘肃生态农业、旅游产业等，寻

觅商机，共话发展。 刘玉桃 摄

陇商返乡点赞营商环境 情系甘肃农旅产品探“联姻”

2019 东亚博览会济南开幕 全球万余种商品力拓中国北方市场

●成都市聚富茂贸易有限公司
股东决定解散公司，请公司的债
权人自公告之日起四十五日内
到成都市金牛区五福桥东路 9
号 8 栋 3 层 7 号向公司清算组
申报债权。 2019 年 7 月 9 日
●注销公告：四川尼米网络科技
有限公司（统一社会信用代码：
91510105MA61WBR132）经股东
决定注销公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●四川省敏于行工程机械租赁
有限公司（统一社会信用代码
91510105MA68F0RU4X） 营 业
执照正副本、发票领购簿、建
设银行成都金河支行的开户
许可证核准号 J6510116355201
遗失作废。
●成都星克莱斯文化传播有限
公司营业执照正副本注册号
510107000395278 和税务登记证
正副本税号 510107580011207 遗
失作废

减资公告
四川润泉鑫建筑劳务有限责任
公司（统一社会信用代码 915101
04MA6DGD9G0F）经股东会决
定减少公司注册资本，由人民币
30000 万元减少至 500 万元。请
债权债务人自公告见报之日起
45 日内向公司申报债权债务。

减资公告
成都网盛时代科技有限公司（注
册号：510107000029241）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务。特
此公告。
●武侯区诚保家用电器经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册 号：
510107600916471）遗失作废。
●武侯区坤玉家用电器经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册 号：
510107601053375）遗失作废。
●武侯区巨巴家用电器经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册 号：
510107601053295）遗失作废。

●注销公告：成都龙爱量子世豪
跨境电子商务合伙企业（有限合
伙）（统一社会信用代码 9151010
0MA6DF2LA2W）经全体合伙人
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内前来
办理债权债务相关事宜。
●四川天赢精采电子商务有限
公司锦江分公司（统一社会信用
代码 91510104MA62PWNQ2X）
营业执照正副本、公章、财务专
用章、刘广文私章、开户许可证
均遗失声明作废。
●成都融晟财务咨询有限公司

（纳税人识别号：91510106397838
505N） 遗 失 税 控 盘 （编 号 ：
499910148536）声明作废。
●武侯区关中家用电器经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册号 ：
510107601053326）遗失作废。
●四川省泰润新亦工程服务有
限公司（纳税人识别号：9151010
8MA6BTRGB1X）金税盘（编号：
44-66182749046）遗失作废。

●武侯区邑川家用电器经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册号 ：
510107601053262）遗失作废。
●成都西科通信有限公司（纳税
人识别号：91510104788100575F）
于 2019 年 04 月 11 日开具给中
国电信股份有限公司达州分公
司的四川增值税专用发票（发票
代码：5100184130，发票号码：
02186161）抵扣联遗失。
●减资公告：四川本邦企业管理
有限公司（统一社会信用代码
91510107MA6CAHRU7J） 经股
东会决定减少公司注册资本，由
人民币 300 万元减少至 50 万元。
请债权债务人自公告见报之日起
45 日内向公司申报债权债务

注销公告
成都禄昌恒科技有限公司（统一
社会信用代码：91510105MA6DE
K2H29）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。

注销公告
成都居乐客房地产营销策划有
限 公 司 统 一 社 会 信 用 代 码
91510104MA6A69XH39 经 股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务

注销公告
成都崇都银叶科技有限公司（统
一社会信用代码 91510100MA6
CMW292D）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。

注销公告
成都字那苗喆科技有限公司（统
一社会信用代码 91510100MA6
CMW2J4W）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。
●王翠英营业执照副本(注册号
510104600079758 发证日期 2008
年 12 月 15 日)遗失作废。

注销公告
成都鼎隆盛昌科技有限公司（统
一社会信用代码 91510104MA6
CL0M38D）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。
●注销公告：成都风情天下餐饮
有限公司 （统一社会信用代码
91510107MA6C6BDL6R）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务

减资公告
四川浩金工程管理有限公司（统
一社会信用代码 91510100MA6
1X90H2J）经股东会决定减少公
司注册资本，由人民币 3000 万
元减少至 300 万元。请债权债务
人自公告见报之日起 45 日内向
公司申报债权债务
●成都芯邦电子有限公司统一
社会信用代码 915101060866872
44N 发票领购簿遗失作废

●四川鑫瑞福劳务有限公司（纳
税人识别号：91510100577378761
R）增值税专用发票 38 份（发票
代码：5100191130，发票号码：
04325255-04325292）；增值税普
通 发 票 15 份 （发 票 代 码 ：
5100172320， 发 票 号 码 ：
13810387-13810401）； 税 控 盘

（编号：929906254894）；发票领购
本均遗失作废。

注销公告
成都御和记餐饮管理有限公司

（统一社会信用代码 9151010532
1548472W）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务
●成都卓特装饰工程有限公司，
营业执照副本（统一社会信用代
码：91510108343045382H） 遗失
作废。
●四川智宸同创建筑工程有限
责任公司，建筑业企业资质证书
正副本，证书编号：D351498557
遗失作废。

●注销公告：成都红源世家家具
有限公司（统一社会信用代码
91510107MA6CLFUH49）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●武汉巨正环保科技有限公司
四川分公司在中国民生银行股
份有限公司成都清江支行开立
的开户许可证核准号 J65100497
79901 账号 600058698 编号 651
001603840 遗失作废
●成都汇林科技有限责任公
司（统一社会信用代码:915101
06740314697A） 发票领购簿遗
失作废。
●成都耀城建材有限公司营
业执照正、副本统一社会信用
代 码 ：91510106562005110H 遗
失作废。
●四川多源建筑工程有限公司
魏微三类人员安全生产考核合
格证书，证书编号：川建安 B(20
13)0002765 职务：项目负责人，
遗失，声明作废

●四川金菱尚宇建设工程有限
公司刘权毅三类人员证书编号
川建安 A(2017）0100531 遗失作废
●四川兴宜诚环保工程有限公
司，三类人员项目负责人，李美，
证 书 编 号 : 川 建 安 B（2018）
0100022 遗失补办
●成都汇达升通信科技有限公
司营业执照副本注册号 5101092
007821 遗失作废

注销公告
华西美居装饰工程成都有限公
司(统一社会信用代码:9151010
4MA6CQE156U）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务

注销公告
成都四季逗文化传媒有限公司
(统一社会信用代码:91510100
MA65TYQJ4W）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务
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