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筲重视专利与商标，发力国际标准 筲通过品牌全球化传播中国文化 筲借好“一带一路”东风

■ 张敏

品牌是国际产能合作高质量最重要的标

志；国际产能合作应当给当地人民带来实实

在在的利益，给当地政府带来税收；国际产能

合作要给当地社会带来公平、公正，共同营造

良好的环境，不断拓展合作的空间；要充分利

用政策性保险为推进“一带一路”产能合作保

驾护航……日前，由中国国际经济合作学会

主办、中国出口信用保险公司协办的 2019 年

中国国际服务贸易交易会同期配套活动

2019 中国国际经济合作“走出去”高峰论坛

在北京举行。与会专家就如何提升“一带一

路”产能合作创新建言献策。

“一带一路”
是培育和发展品牌的大市场

原外经贸部副部长、博鳌亚洲论坛原秘

书长龙永图谈道，品牌是国际产能合作高质

量最重要的标志。中国的优质产能在“一带一

路”沿线国家可以大有所为。品牌是在市场中

培育出来的。“一带一路”就是培育和发展品

牌的大市场。千万不要以为“一带一路”沿线

国家很贫穷，没有品牌的用武之地。实际上这

些国家的市场正越来越大。由于历史、文化和

发展阶段的不同，不同的市场有不同的需求。

中国的产品、品牌一定要适应当地市场的特

点，实施本土化战略，才能使品牌产生更大的

价值，才能立得住。

龙永图提出，高质量的国际产能合作应

该符合以下几条标准：

一是应当给当地人民带来实实在在的利

益袁给当地政府带来税收遥“一带一路”沿线国

家大部分都是发展中国家，人口多，就业压力

大。所以，首先应该把创造就业岗位放在第一

位。与此同时，只有为当地政府带来税收，政

府才能向人民提供高质量的公共服务，创造

国际合作的必要条件。

二是要为当地社会带来公平尧公正遥“一

带一路”沿线的许多国家存在着贫富、地区差

距较大的问题。国际产能合作应该有利于缩

小贫富悬殊，有利于逐步解决地区发展不平

衡的问题。在这方面，选择好项目落地的目的

地就显得格外重要。

三是注意保护好当地的环境遥 开展国际

产能合作不能以牺牲环境为代价来搞任何项

目，要把当地的环境保护好，统筹好发展和环

境保护的关系，确保项目的可持续性。

四是携手有关各方优化营商环境遥 在开

办企业、获得电力、获得信贷、保护财产、公平

税收、有利于出口、合同执行等方面符合世界

银行提出的营商环境十大评价标准，营造公

平透明的营商环境。在“一带一路”沿线国家

培育廉洁、高效的文化。

五是以开放尧包容为目标袁要注意加强产

业链上中下游的合作遥 为此，要讲信用、讲合

作，不搞恶性竞争，这样才能把产能合作项目

融入到地区和全球的产业链、供应链当中。

中国国际商会原会长姜增伟则倡议各方

共同营造良好的环境。政策沟通是共建“一带

一路”的重要保障。面对世界经济下行压力的

共同挑战，各国只有加强经济、金融、贸易等宏

观领域的政策协调，有效对接发展战略与合作

规划，才能实现协同联动发展。同时，积极开展

第三方市场合作。开放包容、务实有效的第三

方市场合作有利于促进中国企业和各国企业

的优势互补。第三方市场合作已经成为中国与

发达国家共建“一带一路”的新模式。

中国出口信用保险公司项目险市场开发

部总经理助理陈超奇围绕金融助力“一带一

路”产能合作高质量发展，建议企业参与共建

“一带一路”居安思危，未雨绸缪，高度重视风

险防范的重要性，充分利用政策性保险为推

进“一带一路”产能合作保驾护航。

“一带一路”沿线
国际产能合作扎实推进

“‘一带一路’倡议提出六年来，国际产能

合作扎实推进。中国与‘一带一路’相关国家

处于不同的工业发展阶段，要素禀赋和产业

结构互补性较强。”商务部综合司相关负责人

谈道，六年来，中国聚焦重点领域、重点地区、

重大项目，推动国际产能合作逐步深化。合作

领域更加宽广，涵盖了加工制造、农林开发、

能源资源、物流运输、基础设施等多个领域。

合作方式不断拓展，包括直接投资、工程承

包、双边贸易、技术合作等多种形式。合作机

制不断完善。中国与哈萨克斯坦、埃及、埃塞

俄比亚、巴西等 40 个国家签署了国际产能合

作文件，与法国、意大利、西班牙、日本、葡萄

牙等国签署了第三方市场合作文件。重大项

目做实做优。中国在沿线国家建设了一批境

外经贸合作园区。这批园区逐步成为国际产

能合作的重要平台，发挥了积极作用。

上述负责人还表示，通过开展国际产能

合作，中国的产品、装备、技术、标准逐步“走

出去”，帮助“一带一路”相关国家补齐了发展

短板，改善了发展条件，加快了工业化进程，

受到了东道国政府和民众的普遍欢迎。

■ 姚佳琪

日前，为期 12 天的第 72 届戛纳电影节

完美闭幕，戛纳电影节最具影响力的时尚活

动———amfAR 晚宴吸引了大批国际明星和

CHANEL、LV、Gucci 等奢侈品牌争相参与，则

成为另一大亮点。其中，中国羽绒服品牌波司

登首次亮相戛纳，与国际顶级奢侈品牌同台

走秀，为现场嘉宾带来完美的视觉体验。

除 CHANEL、LV、Gucci 等国际顶尖奢侈

品牌外，中国羽绒服品牌波司登也参与走秀，

亮相 T 台。维密超模 LeomieAnderson 则身穿

波司登羽绒服走秀，白色的秀款搭配健康的肤

色，演绎着别样的性感。此外，本次走秀的总负

责人、前《Vogue》主编卡琳·洛菲德 CarineRoit原
feld在现场对波司登表示了极大的兴趣，也因

此吸引了现场一众国际大咖争相试穿。

波司登在本次戛纳电影节上的亮相，可

以说是意料之外也是情理之中。关注国际时

尚圈的人会发现，在过去一年里，波司登已经

在海外火了起来，各位一线国际大牌明星大

咖，都纷纷穿起了这个中国羽绒服。

2018 年 9 月，波司登以独立品牌的身份

亮相纽约时装周，成为唯一在其主场走秀的

中国品牌。安妮·海瑟薇、复联“鹰眼”杰瑞米·

雷纳、邓文迪等一众国际大牌明星出席。10
月，波司登更携手美国、法国、意大利三国设

计师发布联名款，同样联名合作的还有漫威

系列款羽绒服，小雀斑、龙妈、精灵王子奥兰

多等众多国际巨星都纷纷打卡波司登，刷屏

全球时尚圈。

波司登斩获“Outside2019 年度户外装备

大奖”之后，又被新浪时尚 2018 风格大赏时

装榜评选为“年度最受欢迎羽绒服”，与 Dior、
Chanel、Givenchy、Gucci 等品牌一同名列 2018
风格大赏时装榜年度最佳。

商务部：各地要把
发展品牌连锁便利店
作为当前工作重点

6 月 21 日，全国品牌连锁便利店发展工

作会议在北京召开。商务部副部长王炳南出

席会议并讲话。

会议以习近平新时代中国特色社会主义

思想为指导，认真贯彻落实中央经济工作会

议精神和 2019 年《政府工作报告》有关部署，

交流工作经验，明确工作重点和要求，全面部

署推动便利店品牌化连锁化发展工作。

会议指出，便利店是最贴近老百姓、符合

便利消费需求的零售业态，是服务民生的重要

行业。发展品牌连锁便利店工作，是贯彻落实

党中央、国务院决策部署，落实以人民为中心

的发展思想，提升居民生活品质和消费便利性

的民生工程。各地要提高认识，把发展品牌连

锁便利店作为当前工作重点，抓紧组织实施。

会议强调，要把握新时期便利店发展的

基本方向，坚持品牌化、连锁化、智能化发展，

主动适应消费需求变化和现代信息技术发展

趋势，加强商品经营能力、客户服务能力、物

流配送能力及技术应用能力建设，打造贴近

居民、服务民生的现代便利店。

会议要求，各地要按照“全面部署、重点推

动、逐级延伸”的工作步骤，加强组织领导，以

构建“一刻钟便民生活圈”为目标，以优化便利

店布局、增加品牌连锁便利店数量、提高商品

和服务供给水平等为工作重点，借鉴北京等城

市做法，协调相关部门加强政策保障，确保品

牌连锁便利店发展工作取得实效。 渊彭彭冤

西藏品牌建设
助推高质量发展

近年来，西藏自治区党委、政府深知品牌

建设对经济高质量发展的引领作用，十分重视

品牌和地产产品发展，出台了一系列政策措

施，加大扶持力度。该区也涌现出了“5100”“甘

露藏药”“奇正”“高原之宝”等一批知名品牌，

为西藏自主品牌建设和本地产品发展奠定了

良好基础。特别是不久前，该区隆重举行了中

国品牌日活动———西藏自主品牌及地产产品

展示展销，近百家企业参加活动，这对展示西

藏自治区品牌发展成就，扩大品牌影响力，推

动该区经济高质量发展提供了良好的机遇。

经济高质量发展离不开品牌建设，品牌

本身就是高质量的代名词，打造品牌的过程

实际上就是产品质量提高、服务改善、技术创

新和有形资产向无形资产转换的过程，也是

经济发展向高质量发展的体现。高质量发展

作为当前和今后一个时期该区社会经济发展

的根本要求，必须推进区内品牌建设进程，促

进西藏自治区经济发展方式转变和经济结构

调整，推动产业结构层次由低端向中高端迈

进，在保持中高速增长中实现发展质量和效

益的提升。

同时，提高产品质量是品牌建设、高质量

发展的前提，注重产品质量的提升，在增品

种、提品质、创品牌上下功夫，弘扬企业家精

神和工匠精神，不断增强内生动力，提升产品

竞争力和影响力。走出一条具有西藏特色的

品牌发展道路，以品牌建设引领全区经济高

质量发展。 渊孙文娟冤

中国羽绒服品牌波司登亮相戛纳

品牌助推“一带一路”产能合作
高质量发展


