
近日，第 24 届中国国际厨房、卫浴设施

展览会在上海举行。作为国货厨卫高端品牌，

九牧以“智享生活 浴见未来”为主题，携革命

性“黑科技”产品惊艳亮相这一厨卫行业盛

会。

在展会上，九牧首次展出 5 大智慧生活

套间，其中“科技风”套间全新发布，打造集

“阳、厨、卫”等一体化智慧空间。科技风套间

创造性地将物联网智能理念融入到厨房的整

体设计中，涵盖智能烟灶联动、燃气泄漏报

警、水浸探测报警、语音识别控制系统，数十

种潮流科技，再度刷新一体化智能厨房格局，

引领行业新风尚。

同时，九牧还针对不同的消费人群专门

个性定制空间，分别为 Grow 亲享系列套间、

轻奢九牧金系列———丹枫套间、工业风系

列———埃菲尔套间、简中风格系列———陶然

套间。

“从智能单品向智慧空间的升级和突破，

从提供功能产品到提供美好生活方式，意味

着九牧从功能性品牌升级成为更懂消费者的

情感品牌。”九牧厨卫有限公司副总裁严桢在

接受记者采访时表示，未来，九牧将继续秉承

“让智能更懂生活”的品牌理念，以产品技术

为核心，让科技为生活赋能，开拓智慧家居蓝

海，从中国品牌到世界品牌，带领行业技术走

向国际，为全球用户带来更美好、更智能的生

活方式。 渊郭莹冤
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古语有言“酒香不怕巷子深”，意思是说

经过岁月和工艺熬出来的酒香，即使在很深

的巷子里，也会有人闻香知味，慕名前来品

尝。但这句话在商品全球化、流量为王的今

天，显然已经成为过去式。

家装行业依靠互联网提升了设计、施工、

管理等方面的标准化和模块化，但是一些家

居建材品牌商在市场营销方面仍未摆脱获客

渠道单一、营销成本大、用户体验差的短板。

由于市场竞争的不断激烈，传统以产品为导

向的卖方市场正进入以消费为导向的买方市

场，这就意味着，即使“酒”再好再香，仍要在

消费者精准触达上用足功夫。

近日记者获悉，齐家网最新发布了品效

合一智能解决方案———齐智推，通过内容生

产、信息分发、流量转化等赋能家居建材品牌

商，为品牌商提供更多营销工具，全力打造国

内最大的家居建材营销平台。

家居建材营销新模式：
以用户为中心

家居是个相对低频的业态，对于家居建

材品牌商来说，需要付出昂贵的流量，才能获

得顾客。以往面向所有群众的投广告方法很

“废”，基本效果不大，这是因为即使广告通过

媒介触及到了消费者，也可能因为其他各种

因素导致无法有效转化。从消费者角度讲，消

费者在家装过程中，要与不同角色打交道，经

历 20 多个环节，购买 100 多种品类的商品，

海量信息下，选择空间非常大。

业内资深人士分析，由于家装家居行是

一个决策长、周期长的市场消费行为，品牌单

打独斗已经很难获得消费者关注，与平台协

同构建新的营销生态，才能让品牌和消费者

产生更加亲密的联系，以用户需求为核心，将

是未来家居建材营销转型升级的新模式。

众所周知，真正的营销从来都是以用户

为中心的，大数据把用户实实在在“画”在了

眼前，营销者可以根据数据库内的数据构建

用户画像，来了解用户消费行为习惯、以及年

龄、收入等各种情况，从而对产品、用户定位、

营销做出指导性的调整。

2018 年齐家网在大数据、信息化领域取

得显著成就，其通过海量数据研究深度洞察

消费者需求，强化人工智能引擎和自动匹配

系统，提高了用户配置文件的精度，优化了智

能用户推荐算法，实现精准匹配，同时将信息

化、系统化、智能化运用于全产业链，优化用

户在选在产品环节的交付体验。

事实上，作为国内最大互联网家装平台，

齐家网为家居建材产业打造的品效合一智能

解决方案———齐智推，不仅帮助品牌商精准

找到用户并转化为消费者，有效解决企业品

牌力的精准渗透和产品的用户群推广。与此

同时，通过用户群体的真实反馈和用户数据

行为分析，齐家网能在消费者偏好、设计、供

应链等方面，为企业产品研发、市场决策做参

考。

“齐智推”浮出水面，
齐家助力品牌方精准营销

“齐智推”是从用户和品牌商各自的路径

和目的出发，对平台有效广告进行整合，以满

足用户路径、站内转化数据、品牌商需求三个

维度。一方面，用户通过平台自主选择家居建

材产品，形成闭环；另一方面，齐家网利用海

量数据和内容沉淀，助力品牌商全路径品牌

曝光，影响用户决策。具体可分四个阶段：

一是流量智造袁填满用户视野遥 根据齐家

网最新发布的财报，2018 年，齐家网每月独立

访客达 4860 万名，其中 2018 年 5 月达到

5431 万名。艾媒报告显示，2018 上半年在中

国互联网家装平台流量份额占比中，齐家网

占 40.9%，成为家装行业的线上流量入口。百

度搜索生态的加持，包括熊掌号和百度智能

程序的深度应用，齐家网得以获得更为精准

的流量沉淀，在更大范围内连接用户、服务用

户。

除此之外，齐家网还在 PC 端、微信公众

号、微博、头条号、视频端等多渠道布局，占据

各大流量入口。截至 2018 年底，齐家网上高

质量的家居装修内容包括超过 210 万篇文章

及帖文、430 万张相片以及 88 万个实例，全面

覆盖用户装修场景。

二是用户智造袁抢占用户心智遥 传统广告

解决了目标群体“看得到”的问题，但用户不

会因为一次“看见”而买单。从用户路径来看，

用户在做出决策之前，会通过网络途径进行

再搜索，来获取房屋装修效果图、商家产品和

案例等进行参考，从而做出选择。而齐家网站

内及站外的多维生态恰恰帮品牌商满足这一

诉求。目前，齐家网已合作了众多细分品类头

部公司，2018 年更相继与美大集成灶、斯米克

磁砖、金牌橱柜、TATA 门业、索菲亚衣柜等品

牌达成战略合作。借助平台优势，齐家多方助

力企业品牌推广，精准资讯推送，影响用户决

策。

作为深耕热水器十几年的四季沐歌，热

水器一直其主打产品。2018 年 10 月，四季沐

歌一款淋浴屏一体式集成热水器火了起来，

借助房屋改造节目《暖暖的新家》、知名设计

师及业主之口，将产品完美融入节目中，建立

了受众品牌认知，给观众留下了深刻印象。

《暖暖的新家》是齐家网独家冠名的北京卫视

家装改造栏目，节目开播三年以来，积累了大

量忠实观众及粉丝，已成为家装垂直类节目

标杆。

三是效果智造袁实现精准用户引流遥 4 月

30 日，齐家网结合顾家家居 37 周年聚惠季，

推出的“0 元配全屋”产品，让互联网家装用户

在享受传统优惠的基础上，另外叠加享受网

络优惠，从而快速打开并提高了顾家家居线

上获客至线下转化的节奏。4 月 10 日至 23 日

活动投放期间，“顾家”“顾家家居”“顾家沙

发”三个关键词百度指数上升约 60%+,活动受

众广泛、全国上线，预约用户达 587 个城市。

通过活动整体内容整合、文章资讯沉淀，

有效提升了总体预约效果，同时也让用户了

解到顾家家居的品质、服务、舒适、安全、环

保、人性化的家居产品，真正实现用户精准引

流。

四是沉淀智造袁推出超级品牌馆遥 消费者

品牌意识的提升，使得家居建材行业正从制

造和营销驱动型向品牌效应驱动型转型，谁

能占领消费者的心智，率先成为行业里的消

费者品牌，谁就能抢占未来市场先机。2014
年，齐家网正式上线家居建材品牌馆，“品牌

馆”专区品类覆盖全，集聚了一批建材家居领

域最具特色的产品，消费者可以线上看到商

家的品牌、口碑、服务能力、爆款产品、促销、

点评等信息，并找到线上地理位置接近的经

销商产品完成购买，成为品牌商的第二大官

网。从满足用户诉求和用户路径角度出发，通

过“智慧投放”，平台帮助企业在用户浏览路

径上做流量拦截，选择流量最大的用户页面

做品牌广告强曝光，增强了用户对品牌的好

感。

据了解，齐家网以数据分析精准匹配系

统、全矩阵流量体系、丰富的内容生态、SaaS
等信息系统来配合供应链体系营销升级，以

此提升企业营销效率，降低运营成本，也助推

了企业信息化、系统化发展。齐家网相关负责

人表示，下一步，齐家网将对所有家居建材品

牌商开放精准流量池、用户装修内容聚合地，

共同为装修用户提供全面而实用的装修知

识、高质量的产品和服务。 (消费日报网)

齐家网推出新品“齐智推”全面布局家装营销生态

12 日上午，以“颠覆、新生”为主题的 2019
浙商破壁者大会举行，会上宏胜饮料集团总

裁、娃哈哈集团品牌公关部部长宗馥莉应邀

做演讲。宗馥莉表示，如今处于一个被互联网

新零售浪潮所冲击的新商业时代，很多商业

模式正在主动或被动地进行重构，这就促使

我们每一位都必须站在未来看现在、身处变

局谋创新。

娃哈哈在饮料行业近二十多年，宗馥莉

对娃哈哈的竞争形势做个总结梳理，可以发

现三个关键词。首先，1995 年-2003年的竞争

关键词是“圈地”，企业在发展过程中通过快

速扩张获取规模化竞争优势，娃哈哈也凭借

联销体网络在行业里脱颖而出。

其次是 2003-2013 年的竞争关键词是

“品类竞争”，通过聚焦资源和品类来占位市

场，这个阶段也成就了营养快线成为乳饮料

第一品牌；最后，到 2014 年左右，随着移动互

联时代到来、电商崛起以及新一代消费价值

观的演变，传统零售业“人、货、场”三者的边

界被打破，传统消费品企业正面临着战略创

新与竞争升级的挑战；2014 年到未来十年，我

认为这个行业竞争关键词应该是“圈人”。

宗馥莉认为，对互联网企业来讲，圈人并

不是新词，但对传统实体企业而言，构建以

“消费者为导向”的商业模式，则是一次“从颠

覆到新生”的营销历练。这个阶段，消费品企

业的研发、营销都需围绕“圈人”这一目标来

呈现，对娃哈哈来说，就是要明白当下的消费

者是谁？他们在哪里？他们需要我们提供怎样

的产品和服务？

经过前面三十二年的市场运作经验和消

费者培育，娃哈哈发现，产品元素的表达，会

偏向于理性考量和概念说明，但要“圈人”，就

必须在品牌推广过程中偏向于直觉和精神感

染，再通过消费者有意识的反馈形成稳定的

吸引力。

所以宗馥莉认为，品牌传播需要有过硬

的产品价值来承载，但传播形式上却需要将

品牌人格化，让品牌走心，让品牌与消费者情

绪共鸣，这需要感性力量的加持，比如情怀，

比如品牌价值观的输出，这是提升产品附加

值的关键。

在新消费时代里，酒好也怕巷子深。为此

品牌宗馥莉指出，传播要实现圈人的目标，需

要企业从几个维度去思考。首先，消费大数据

是企业与消费者沟通的基础，传统企业不缺

乏消费大数据，但需要具备利用大数据赋能

营销创新的能力。其次，随着人货场三者边界

的模糊，未来的品牌营销主体将会是消费者

本身，仅仅针对产品和渠道的营销行为的权

重将降低。

“现在年轻人的碎片化时间大部分贡献

给了朋友圈、抖音和各种直播平台，一旦品牌

宣传没获取到他们的点，就会陷入不是一个

圈子不要硬挤的尴尬。这充分说明，当前已经

进入个性化的消费主权时代，消费者的需求

与传播渠道愈发多样化。”宗馥莉表示。

宗馥莉还认为，创新不只是配置企业资

源，而是要改变资源，用新的技术、产品还有

组织形式来改变资源的可用程度，甚至获得

全新的资源。

以往传统的市场部负责产品的推广策

略，而在互联网时代，它集合了市场、品牌、公

关等多种部门职能，需要进行数据研究、互联

网推广、制定打通线上线下营销资源的策略，

同时对各种互联网资源与公司内部资源进行

整合。 未来，随着新零售、5G 通讯、AI 人工

智能等新技术手段的成熟和普及，也将会是

传统快消品企业要关注和借势的营销传播工

具。

中国消费品制造业的传统优势在于拥有

全世界最成熟的全产业供应链体系，品牌之

间的竞争也往往是供应链价值的竞争。娃哈

哈涵盖的业务包括瓶盖、标签、模具、包材、香

料，还有研发、物流、产线系统等各个供应链

环节，还有自主研发的产线智能机器人和菌

种车间，这些都是企业建立规模化竞争壁垒

的基础。

据宗馥莉透露，娃哈哈未来还将通过圈

人引流得到的消费大数据，反向倒逼供应链

体系尤其是研发端、生产端的创新升级，为娃

哈哈构建起价值竞争壁垒。她还指出，对于品

牌焕新的话题而言，这是一个需要时间成本、

庞大而复杂的系统性工程。战略没有对错，只

有是否合理。 (中新网)

13 日，每日优鲜联手腾讯在上海召开

主题为“鲜到千亿，智在必得”的战略合作

发布会。依托腾讯智慧零售“全触点零售”

的能力支持，每日优鲜正式启动“智慧营

销”“智慧物流”“智慧供应链”三位一体

的“智鲜千亿计划”，加速推动生鲜零售全

价值链的数字化、智能化，计划在三年内成

长为千亿规模的生鲜零售平台，为更多消费

者提供更极致的生鲜购买体验。

腾讯副总裁、腾讯智慧零售负责人林璟

骅为此次发布会做了开场致辞，他提到智慧

或者数字化的本质是以人为商业的核心，通

过与客户服务触点的多元化、服务的数字

化，让企业经营更加智慧和高效。每日优鲜

与腾讯智慧零售的合作，便是紧紧围绕“以

用户为中心的数字化全触点模式”展开，通

过对线上、线下多触点的用户精细化运营，

为用户提供更好的购物体验。

在随后的主题演讲中，每日优鲜创始人

兼 CEO 徐正对未来生鲜到家行业的市场规

模做出预测，他表示：“到 2025 年，生鲜到家

市场规模将达到 10000 亿，而智慧零售则是

通往这个万亿市场的阶梯。”会上，徐正宣

布每日优鲜正式启动“智鲜千亿计划”，未

来每日优鲜将通过会员体系、社交裂变、精

准推荐，打造全链路直连用户的智慧营销，

通过最优选址、配送优化、无人仓储，构建

效率更优、成本更低的智慧物流，并通过品

类规划、供需算法、安全追溯，重塑供需高

效匹配的智慧供应链，致力于在 2021 年率

先发展成为千亿规模的生鲜零售平台。

每日优鲜在初创阶段，便和腾讯在产

品、技术等多方面保持了密切联系，汲取了

不少力量。此次与腾讯智慧零售的战略合

作，将为每日优鲜的快速发展注入新动力。

据腾讯智慧零售战略合作部副总经理田江雪

介绍，腾讯智慧零售的全触点运营给每日优

鲜的 GMV 带来了非常大的增量，每日优鲜

小程序 GMV 环比提升近 400%，获客成本

下降了 30%，新客转化率提升 112%。而在

以加深前置仓周边客户洞察、提高运营效率

为目标的圈层视图项目合作中，相关前置仓

1 个月内渗透率提高了 70%，经营效率显著

提升。

发布会最后环节，每日优鲜合伙人兼

CFO 王珺针对公司三年内的业务布局做了讲

解。据其介绍，每日优鲜自去年下半年开始

启动生鲜全品类战略，并于今年 5 月份上线

优鲜超市，加码日百品类。未来，每日优鲜

将定位于“线上综合超市”，持续扩品充项，

将 SKU 从过去的 1000 个增加到 3000 个再

到 30000个，同时加强前置仓冷链基础物流

设施建设，升级 2.0 版前置仓，预计三年内

实现“百城万仓”的区域覆盖。

此外，坚持“智慧化运营”也被列入每

日优鲜的发展规划中。王珺谈到，每日优鲜

将在智慧营销方面构建精准、精细、精明的

全场景信息流，在智慧物流方面进一步实现

前置仓的高人效、高坪效，并在智慧供应链

方面建立由数据驱动的敏捷供需关系。

每日优鲜以自营全品类优质生鲜为特

色，率先在国内跑通前置仓模式，引领行业

进入生鲜即时达时代。资料显示，截至目

前，每日优鲜已在全国 20 个主要城市开设

1500 多个前置仓，市场份额、营收增长、

用户规模以及盈利能力均在生鲜电商领域保

持行业第一。根据第三方咨询公司 Quest原
Mobile 的数据，每日优鲜 App+小程序的月

活量已接近 2000 万，领跑整个行业。随着

生鲜到家赛道越来越热，以腾讯智慧零售能

力为支持，每日优鲜将不断降本增效，持续

提供更佳的用户体验。

渊中新网冤

每日优鲜与腾讯智慧零售
启动战略合作，
探索生鲜零售新增量

九牧开启智慧家居新时代

宗馥莉：未来传统快消品企业更要关注新营销手段

注销清算公告
成都嘉之岚商贸有限公司（注
册 号 ：510107000237974） 经
股东会议决定注销，并成立了
清算组，清算组成员由谢丽、
刘娟组成，负责人谢丽。请本
公司债权人自公告登报之日起
45 日内，前来申报债权。
联系电话：13778642228
●青羊区女人坊美体屋，原国
税税务登记证正副本（纳税人
识 别 号 ：51021219770718032
302）遗失作废。
●成都市宇豪劳务有限公司（纳
税人识别号 915101086771704
23）遗失通用手工版发票（仟元
版），发票代码：151011471001，
发票号码：04218801～04218825，
声明作废。

●成都杞动力文化传媒有限公
司，营业执照正副本（注册号
510107000852050）遗失作废。
●成都义洋丰晨商务信息咨询
有限公司，营业执照正副本

（注册号：510108000435197）、组
织机构代码证正副本（代码：
343120194）、 税 务 登 记 证 正
副 本（税号：510108343120194）
遗失作废。
●四川上善水务有限公司遗失
成都展盟商贸有限公司开具的
四川省增值税普通发票 2 份，代
码：5100172320，号码：14229686，
14229687，声明作废。
●成都世纪瑞恩文化传播有限
公司，营业执照正副本（注册号
510112000126297）遗失作废。

注销公告
成都朵伊琪商贸有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：91510112MA6
1TXWT83）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。
●四川艾斯盾建材有限公司，营
业 执 照 副 本 （ 注 册 号 ：
510107000863355）遗失作废。
●成都芳州实业有限公司，营业
执照正副本（注册号：成工商法
字 01992 号）遗失作废。
●成华区木可建材经营部，营业
执 照 正 副 本 （ 注 册 号 ：
510108600701063）遗失作废。
●四川爱樱桃科技有限公司营业
执照副本统一社会信用代码
91510100MA6CL13F81遗失作废

清算公告
经股东会决议，四川虹鞍建筑装
饰有限公司决定解散。清算组由
李天杰、何耀、杨波等人组成。请
债权人自本公告之日起 45 日内
前往成都市成华区花径路 115
号向我公司清算组申报债权。特
此公告。
联系人 ：李天杰
电话：13558822688

2019 年 6 月 18 日
●成都育林建材经营部营业执
照 正 副 本（注 册 号 5101050
00120782）；税务登记证正副本

（税号 510105558967560）均不慎
遗失，声明作废。
●成华区美宜身百货商行营业
执照正本注册号 5101086008555
48 遗失作废

注销公告
成都朗晟建材有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：91510100564490
0173）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。
●四川弘宇安筑建设工程有限公
司营业执照副本（统一社会信用
代 码 ：91510105MA65UCT383）
遗失,声明作废。
●成都市力多物资有限公司股
东会已决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区量力钢材物
流中心 A 区 1 幢 31 号附 2 号向
公司清算组申报债权。成都市力
多物资有限公司清算组

●龙泉驿区十陵街办鑫昕河鲜
庄，食品经营许可证正副本，许
可证编号 （经营）：川餐证字

【2015】 第 510112000321 号；国
税、地税税务登记证正本（川税
成 字 51010819810107271X02
号）均遗失作废。
●成都有米商务信息咨询有限
公司营业执照正本统一社会信
用代码：91510108MA61RR4T2T
遗失作废
●成都因瑞特科技投资有限公
司财务章编号：5101008584385、
刘鹰法人章编号：5101008584387
遗失作废
●成都北鑫钢材有限公司四川
增值税普通发票 20 份发票代码
5100162320 发票起止号 1039602
5-10396044 空白票遗失作废

●成都市金牛区五块石旅馆由
成都市地方税务局 2006 年 8 月
17 日颁发的地税税务登记证
正本（税号：51010620209763X）
遗失作废。
●金牛区正伦五金机电经营部
营业执照正副本 5101066013509
97 遗失作废
●成都市金牛区顺美保健健身
服务部营业执照正副本注册号
510106601099473 遗失作废
●成都市金牛区好顺美美发店
营业执照正副本注册号 5101066
00968991 遗失作废
●成都纸为媒商贸有限公司营
业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510106MA61WQE622）
遗失作废

注销公告
成都诚恩广告有限公司（注册
号：510107000663394）经股东会
决议决定注销公司，请债权债
务人于本公告见报之日起 45
日内到本公司申报债权债务，
特此公告。
●锦江区百弘商贸部营业执照
正副本注册号 510104600432685
遗失作废
●成都市中友实业发展有限公司
营业执照正副本注册号 5101052
010903 及国地税税务登记证正
副本税号 633119474 遗失作废
●成都美喆英特美家装饰材料
有限公司营业执照副本统一社
会信用代码 91510106MA6CMP
7B1B 遗失作废

●四川汉西源建筑工程有限公
司郑成龙安全生产考核合格证
书 编 号 ：川 建 安 c（2013）0014
530 遗失，声明作废
●金牛区近好邻水果店已填开
作废四川增值税普通发票 1 份
发票代码 051001900104 发票号
码 00096583（发票联）遗失作废
●青羊区香缇小厨小吃店个体
工商户营业执照正副本（统一社
会信用代码：92510105MA68H3
KL5R）遗失，特此声明作废

注销公告
成都聚融信财务管理有限公司
(统一社会信用代码:91510100
MA6BCJNP69）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务
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