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中国品牌
周 刊Chinese brand

weekly 双汇集团协办

广告

如何实现从中国产品向中国品牌转变？
P2

广告

———大咖谈品牌建设

■ 于洋

中国品牌商品（中东欧）展近日在匈牙利

首都布达佩斯闭幕。展会由中国商务部主办。

为期 3天的活动旨在进一步深化中国与中东

欧国家经贸合作，提升中国品牌商品在中东

欧国家的影响力。

本次展会吸引了来自中国 14 个省市的

329 家企业参展。参展企业行业类别涵盖了

综合性工业、文化贸易、出口贸易为主的三大

板块的 15 个行业。此外，还有来自匈牙利、斯

洛伐克、克罗地亚等 10 个国家的 60 多家企

业组成的中东欧展区。

“每年的中国品牌商品展我都来。今年无

论是展台数量还是产品种类，都是历届中规

模最大的。”匈牙利的运动服装品牌采购商奥

列弗对记者说。

“中国品牌商品（中东欧）展最初的定位

是一个机电产品为主的工业展会，但近年来

参展的中国品牌更加丰富。今年与民生直接

相关的企业数量增长很多，吸引了大量采购

商和当地民众。”中欧商贸物流合作园区首席

执行官吴江说。

无论是来自安徽的豆制品还是来自山西

的脱水蔬菜；无论是来自宁波的 LED 灯还是

来自甘肃的中医药产品……中国各省市展出

的特色产品吸引了大批中东欧国家的采购商

前来咨询合作，有些展品甚至在开幕不久就

被商家预订一空。

文创产品和服务贸易成为本次品牌商品

展的一大特色。手工艺品、文化出版物等各种

文创类产品的展台前人头攒动。网红产品“故

宫口红”的展台就受到当地民众热捧，并签下

了来自多个国家的订单。

匈牙利是欧洲第一个为中医药立法的国

家，中医药产品在匈牙利有深厚的民众基础，

在这次展会上，来自不同省市的参展团都推出

了各具特色的中医药品牌展台，从中医理论到

中医教育，从中药成药到针灸技巧，通过不同

侧面向当地民众展示中医药的博大精深。

“商品是贸易的载体，也是文化的载体。

今年的中国品牌商品展上，我们为了满足当

地民众的需求，提升了文化类企业和品牌参

展的数量，本次展会的文化气息更浓厚，也借

此机会向中东欧国家展示中国品牌的内涵和

底蕴。”山东省商务厅副厅长吕伟说。

“‘一带一路’极大推动了沿线国家和地

区的贸易发展。不同商品的往来贸易，把不同

地区、不同民族联系在了一起，提高了人们的

生活水平，也推动了人类文明的进步。这次展

会，是中国与中东欧国家务实合作的缩影。”

匈牙利总理首席顾问索奇·盖佐说。

今年的中国品牌商品（中东欧）展不仅是

中东欧国家了解中国商品的平台，也是中东

欧国家展示自己商品的平台。据了解，今年中

国品牌商品展上的中东欧展区有食品、工艺

品、饮料、酒类等十大细分行业，都是各国最

具特色的优势商品。它们中有的已经在中国

进行销售，有的则是希望能够进入中国市场，

中国品牌商品展是他们接触和了解中国市场

最直接的渠道。

米兰·科尔斯托维克是来自塞尔维亚一

家矿泉水品牌的出口销售经理，这是他第二

年参加中国品牌商品展，他对记者表示，他们

的矿泉水矿物质含量和种类都非常丰富，在

欧洲市场上销量非常好。“我非常希望能够参

加中国今年的进口博览会，把我们的产品介

绍到中国去。”科尔斯托维克说。

本次中国商品展期间，来自中国和匈牙

利的跨境电商品牌成为重要的展示和交易平

台。“线上与线下相结合已经成为当前国际贸

易的重要形式。未来中国品牌也要借助数字

化渠道，更直接地与外商建立联系，找到一条

既适应数字化贸易特点和需求，又符合当地

贸易需求的路子。”吴江说。

■ 莫成雄

近处，港口内停泊的数十艘白色私人游

艇在碧波中摇曳。远处，碧空如洗，波涛万顷。

“这里是我们比亚迪云轨计划修建的一个港

口车站。”站在海岸边，中国比亚迪拉美地区

运营总经理李铁指着港区向记者介绍说：“比

亚迪今年 2 月与巴西巴伊亚州政府正式签署

了合同，将投资在该州首府萨尔瓦多修建全

球首条跨海云轨。我们十分重视这个项目，将

倾力按照巴方的要求，打造比亚迪云轨品牌，

打造中国企业的品牌，用环保节能和智慧先

进的方式解决好萨尔瓦多的交通问题，助力

巴伊亚州和巴西的经济社会发展。”

比亚迪股份有限公司总部设在中国深

圳，是中国知名的新能源汽车企业。为解决城

市交通拥堵问题，比亚迪 2016 年推出轨道交

通品牌———“云轨”。李铁说，“比亚迪研发云

轨技术历时 5 年，投入了 50 亿元人民币，拥

有云轨从设计、建造到运营的所有知识产权。

也就是说我们的自主知识产权为百分之百，

这也是行业的一个创举。”

谈及巴西的合作项目，李铁说，比亚迪

2010 年开始进入巴西，主要在圣保罗州生产

新能源电池和纯电动巴士底盘。2017 年，比

亚迪与巴西坎皮纳斯州立大学合作成立太阳

能研发中心，研究与开发太阳能产品和技术。

目前，比亚迪生产的新能源电池和纯电动大

巴受到巴西乃至拉美各国的欢迎。去年 12
月，比亚迪向智利交付了 100 台纯电动大巴。

“比亚迪在巴西兴建的项目，为当地创造

了大量就业岗位和税收，推动了当地经济社会

的发展，得到当地政府和民众大力支持，比亚

迪的投资项目因而也得以顺利开展。”李铁说。

谈到云轨项目落户巴伊亚州，李铁表示，

历史名城萨尔瓦多亟需发展轨道交通给了我

们这个机遇。去年 5 月，比亚迪携带云轨方案

成功中标萨尔瓦多的轨道交通项目，这是比

亚迪云轨技术问世后中标的首个海外建设项

目。比亚迪将投资 25 亿雷亚尔(约合 6.89 亿

美元)建设这个云轨项目，运营期为 35 年。该

云轨全长约 20 公里，将替换当地已经运营

100 多年的铁路。工程分两期建设，一期约

4.6 公里，二期约 15.4 公里，预计今年 11 月开

工，2021 年 4 月投入试运营。

萨尔瓦多是巴西历史上第一个首都，濒

临大西洋，拥有 380 万人口。该市历史悠久，

文化底蕴深厚，是仅次于里约热内卢市的巴

西第二大滨海旅游城。

李铁表示，萨尔瓦多市教堂、城堡、遗址等

古建筑以及旅游景点众多，在云轨建设过程中

如何保护好老城区的古迹、不影响现有的旅游

景点，是我们首先需要考虑的问题。而比亚迪

的云轨线路都是架高的，不会人为阻断线路下

方的街区。同时，按照巴方要求，云轨线路下方

将兴建人行道、自行车道和公园，方便民众出

游，将有力推动该市旅游业的发展。

云轨将与萨尔瓦多现有的地铁一号线和

二号线相连，整合到一起形成更为完善的轨道

交通网络。李铁说，云轨兼具治理城市拥堵和

发展旅游两大功能，采用无人驾驶系统，全部

用电来驱动，不会对萨尔瓦多城区产生污染。

内蒙古
举办首届品牌发展论坛

作为中国品牌日的系列活动之一，内蒙古

近日举办首届品牌发展论坛。围绕加强品牌管

理能力、提升企业品牌价值、促进品牌工作创

新，宣传推介“内蒙古味道”、“内蒙古旅游”和

“内蒙古制造”。论坛由品牌专家演讲、“品牌领

头雁讲品牌故事”“内蒙古味道品牌发展论

坛”、“内蒙古行业标志性品牌发布会”等内容

组成。会议期间，伊利集团、呼伦贝尔旅业集

团、内蒙古北方重型汽车公司 3家自治区知名

品牌企业、浙江大学等高校教授作交流发言。

下一步，内蒙古将加快品牌的创建工作，凝聚

品牌价值优势，营造创建品牌的良好氛围，激

发品牌建设引领经济高质量发展。 渊汪雯冤

上海交通行业
将评选十大服务品牌

记者从上海市交通委获悉，上海交通行

业将围绕新中国成立 70 周年，展开一系列主

题实践活动。今年底前，计划评选出上海交通

十大服务品牌，并纳入首批上海“诚信服务示

范点”创建活动。

本次活动覆盖航空港、轨道交通、铁路、市

政道路、地面公交、出租汽车、省际客运、公共

停车、汽车维修、水路客运共 10个行业。形式

丰富多彩，包括举办图片展、征文演讲、诗歌朗

诵、微电影大赛，动员交通行业从业人员积极

参与志愿服务，开展劳动技能专项竞赛等。

去年，71 路中运量、地铁虹桥火车站站

“小煜流星轮”、G60 枫泾收费站二班、上海客

运段高铁一车队、虹桥机场安检“吴娜”通道

等 5 个交通服务品牌，被评为首届进口博览

会“最美服务窗口”。 渊曹刚冤

2019 中国购物中心与
连锁品牌发展峰会召开

6 月 11-13 日，“CCFA 新消费论坛—

2019 中国购物中心与连锁品牌发展峰会暨

时尚零售与生活方式潮尚汇”（简称峰会）于

上海宝华万豪酒店召开。

本次峰会汇集了行业内众多领军企业负

责人，超过 500 家国内外知名企业，1100 多

位高管参加了此次峰会。本届峰会集合主会

场全体大会、五场平行论坛、大师课、访学考

察、颁奖庆典等等活动，邀请到 75 位来自于

商业和商业地产领域优秀企业的管理者和行

业前沿专家担当演讲嘉宾。与会嘉宾将共同

围绕“与趋势为友，共创品质生活”主题，进行

深入探讨。

大会伊始，中国连锁经营协会会长裴亮

代表主办方发表了主旨演讲。裴亮表示，尽管

当前整个经济形势存在不确定性，但是对于

购物中心产业而言，还是存在很多确定性。比

较突出的，一个是消费者体验正在替代商品

售卖，成为驱动消费者到购物中心的一个主

要驱动力。同时，以精细化的运营替代传统的

资源依赖也成为购物中心可持续发展的一个

重要驱动力。

在 6 月 12 日召开的峰会上，万科集团高

级副总裁、印力集团董事长兼总裁丁力业、爱

慕股份有限公司董事长兼总裁张荣明、苏宁

置业集团总裁金明、安踏集团副总裁李玲、宜

家购物中心集团中国区总裁丁晖、依文集团

董事长夏华、永旺株式会社执行董事、永旺

（中国）投资有限公司董事长兼总裁朱菁等来

自购物中心和连锁品牌的嘉宾在全体会议上

做了精彩分享。 渊欣华冤

荫中国比亚迪拉美地区运营总经理李铁

“打造云轨品牌，助力巴西发展”
———访中国比亚迪拉美地区运营总经理李铁

深化经贸合作 提升中国品牌影响力
———中国品牌商品（中东欧）展顺利闭幕


