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■ 新华社记者 于佳欣 陈炜伟 王雨萧

消费升级趋势明显、投资增速平稳回升、

出口继续保持增长……

今年以来，无论是从宏观政策调控空间

看，还是从微观企业运行态势看；无论是从供

给侧结构性改革效果看，还是从已发布的经

济数据看，市场需求巨大，发展韧性更足，中

国经济“稳”的气质更加凸显，未来发展天地

必将更加广阔。

“三驾马车”齐发力，
经济运行保持良好态势

近期，一系列消费数据的公布，让人眼前

一亮———

刚刚过去的“五一”小长假，国内旅游接

待总人数 1.95 亿人次，按可比口径增长

13.7%；

一季度，全国网上零售额达到 2.24 万亿

元，同比增长 15.3%；跨境电商零售进口额同

比增长超过 40%；

一季度，餐饮收入突破 1 万亿元，增长

9.6%……

消费亮点频现，正成为中国经济稳定运行

的“压舱石”。一季度，最终消费支出对经济增长

贡献率达 65.1%，基础性作用进一步巩固。

消费稳住了经济增长基本盘，投资、出口

两驾“马车”也在发力———

一季度，我国固定资产投资增速稳步回

升，同比增长 6.3%，增速比去年全年提高 0.4
个百分点，“稳投资”效应进一步显现。

前 4 个月，我国出口 5.06 万亿元，同比增

长 5.7%。商务部新闻发言人高峰说，尽管我国

出口面临一定下行压力，但外贸总体稳中有

进的发展势头没有改变。

拉动经济增长的“三驾马车”共同发力，

助力中国经济在 2019 年实现良好开局。

一季度中国经济“成绩单”凸显“稳”的气

质：经济增速同比增长 6.4%，与去年四季度持

平，特别是 3 月份主要经济指标明显回升，好

于市场预期。

中国人民大学经济学院副院长王晋斌

说，在外部环境严峻复杂、经济面临下行压力

背景下，中国经济取得这样的成绩来之不易。

事实证明，“六稳”政策有力推动了中国宏观

经济平稳运行，不少国际机构也对中国经济

前景看好。

在国际货币基金组织(IMF)宣布下调全球

经济增长预期的背景下，中国成为唯一被上

调今年增长预期的主要经济体。IMF 总裁拉

加德评价说，“世界需要中国，全球经济增长

离不开中国的持续发展。”

“虽然一季度经济规模占比不大，但其走

势是全年经济走势的风向标。一季度经济平

稳开局为全年走势打下向好基础，我们完全

有信心、有条件、有能力实现年度经济社会发

展预期目标。”国家发展改革委新闻发言人袁

达说。

供给侧改革效果显，
结构优化“焕新颜”

“随着供给侧结构性改革深入推进，中国

经济结构继续朝着优化、调整、升级的方向发

展。”国家统计局新闻发言人毛盛勇说。

这两天，上海举办了“中国品牌日”系列

活动，一个个企业以创新打造品牌，用品牌开

拓市场的生动故事正在上演。

参加这一活动的创维集团，去年海外市

场营业额超过 100 亿元，其中智能电器产品

营收同比增长 60.7%。创维品牌部部长李钊

感慨：“这正是由于企业坚持研发创新，打

造自主品牌。未来我们将继续沿着这条路子

走下去。”

从产品经济到品牌经济，从物美价廉到

价值链高端，企业“拥抱”品牌，呈现出消费升

级和供给升级的双重特征。

“供给侧结构性改革是中国经济强身健

体的重要途径，这将带来产品和企业竞争力

的全面提升。”中国人民大学国发院研究员王

孝松说。

中国经济发展“质”的变化，正愈发清

晰———

制造业投资增长明显。一季度，高技术制

造业投资同比增长 11.4%，增速比全部投资快

5.1 个百分点；高技术服务业投资同比增长

19.3%，比全部投资快 13 个百分点；

出口凸显高技术含量。前 4 个月，我国机

电产品出口 2.97 万亿元，增长 4.5%；一季度

新兴服务进出口 4580 亿元，同比增长 12.6%，

高于整体增速 10 个百分点；

消费结构不断升级。一季度服务消费占

最终消费的比重为 47.7%，较上年提高 1.4 个

百分点，几乎成为消费的“半壁江山”……

高质量的发展来自科技创新。今年一季

度，高技术产业、战略性新兴产业增加值增速

继续高于规模以上工业整体增速。美国和德

国的一些媒体评论说，科技创新正成为推动

中国经济的新动力，令中国经济的“增长故

事”更加吸引人。

高质量的发展也来自活力释放。一季度，

全国日均新登记成立企业 1.65 万户，全国累

计新增减税 3411 亿元，深入推进“放管服”改

革、持续放宽市场准入、加大知识产权保护，

改革举措不断走实走深。

办好自己的事，
打开发展新天地

打开思路，就是一片新的天地。

专注于运动休闲鞋生产的福建省华昂体

育用品有限公司是一家典型的外贸企业，近

几年出口增速保持在 30%至 40%之间，当下

外部环境的严峻性让这家企业开始将目光投

向国内。

“我们看好国内市场的巨大潜力，拓展这

个市场是我们努力的方向。”公司总经理杜丕

皇说，公司这些年来着力打造自主品牌，并向

全产业链延伸，就是为实现这一梦想作准备。

近 14 亿人口的大市场，超 4 亿中等收入

群体的购买力……这样的巨大潜力无疑成为

中国经济独具的底气。

这样的潜力不仅被国内企业看好，也成

为吸引国外企业的“磁石”。沃伦·巴菲特就明

确表示，中国是个大市场，“我们喜欢大市

场”。他还表示，未来 15 年，公司可能会在中

国市场进行更大规模投资。

放宽眼界，瞄准高质量发展，就能找到新

的广阔发展空间。

今年前 4 个月，我国对欧盟、东盟、韩国、

俄罗斯等出口分别增长 14.2%、13.4%、7.7%和

9.1%，“一带一路”沿线国家进出口拉动作用

明显。瞄准“一带一路”沿线，外贸企业的国际

布局正变得更加多元。

人工智能、物联网等新型基础设施建

设，城际交通、物流、市政基础设施、公共

服务设施、乡村振兴、脱贫攻坚、生态环保

……精准和有效投资，将让整个经济形成良

性循环。

政策的效应，正在让中国经济蕴藏的潜

力不断释放———

新个税法实施，进一步下调增值税税率，

降低社保费率，24 条稳消费、扩消费政策“礼

包”出台……一系列政策让消费潜力进一步

释放；

稳投资政策以补短板为重点，加强重大

项目储备，撬动社会资本特别是民间资本

……一系列实招将为投资企稳提供强劲支

撑；

落实好稳外贸政策，鼓励企业开拓新兴

市场，加大高技术、高附加值产品出口，鼓励

发展贸易新业态、新模式……外贸做大做强

指日可待。

“中国经济保持平稳健康发展的良好态

势不会改变，最重要的是坚持深化改革、扩大

开放，认真做好自己的事。”中国国际经济交

流中心首席研究员张燕生说。

■ 本报记者 李代广

昔日从军金戈铁马、挥洒青春汗水，获得

奖项无数；今日从商征战天下、带领团队奋进，

赢取人生辉煌。

今天，记者就给大家介绍一位从退伍军人

华丽转身为优秀民营企业家的人，车谷路影视

文化传媒有限公司总经理车志坚。

5 月 12 日上午，在该公司创立四周年这

一天，记者在河南郑州市郑东新区永和龙子湖

中央广场，采访了车志坚，他身姿挺拔、才思敏

捷、言语朴实、衣着朴素。

退伍创业，首提“一分钟把你告诉
全世界”企业经营理念

“车到山前必有路，若攀顶峰须志坚”。这

是车志坚用来鼓励自己的的一句话，在这句话

里，不仅嵌入了他的名字，更重要的是他内心

情感的流露。

26 年前，车志坚参军入伍，从晋南小城来

到河南郑州，尽管只是一个普通士兵，但他却

把军营文化搞得风生水起，屡立功勋。

13 年前，车志坚脱下军装，光荣退役，到

地方后，干一行爱一行，在单位多次被评为先

进工作者。

3 年前，车志坚选择创业，进入文化传媒

产业，首提“一分钟把你告诉全世界”的文化传

媒企业经营理念，依托公司自有资源和合作资

源构成蜘蛛网式的互联网多形态企业品牌推

广和招商信息传播新媒体矩阵，巧打企业品牌

宣传推广“组合拳”，发挥特色服务，依托新媒

体矩阵强大的传播力、辐射力、影响力、转化

力，全力助推企业快速提高知名度与曝光度，

并以其报道的角度，传播的速度，推广的力度，

影响的广度，为企业进行品牌营销推广和活动

策划，使企业投入极低的推广费用获得巨大的

推广效应，享受到因媒体推广而产生的巨大收

益，并因此迅速赢得了客户信赖，跻身企业品

牌营销推广专业服务领导品牌。

2018 年 5 月，在北京闭幕的“第十五届中

国诚信企业家大会暨第七届诚信中国节”上，

车志坚和他的公司分别被授予“中国新媒体价

值传播创新诚信企业家”、“中国品牌传播影响

力诚信示范企业”荣誉称号。

同年 11 月，车志坚又在第二届中国品牌

大会暨 2018 中国企业家精神年度表彰盛典上

被授予“2018 中国传媒行业品牌传播服务贡

献人物”称号。

自学成才，入伍 12 年，创作文艺
作品82部，获奖上百次

车志坚是山西省垣曲县人。1993 年入伍，

1998 年经武警总部推荐考入解放军艺术学院

戏剧系，2005 年退役。退役前，任武警河南省

总队郑州市支队政治部新闻报道员。

退伍后，他先后供职于河南省住房和城乡

建设厅等单位，先后履职新闻报道、文书、策划

编导、文学艺术创作、摄影摄像、影视后期、新

媒体运营等岗位，并担任领导职务。

2006 至 2008 年，连续三年被河南省住房

和城乡建设厅评为河南省墙材革新宣传工作

先进个人。

入伍 12 年，车志坚荣立个人二等功 1 次、

三等功 6 次，多次被评为优秀士兵、优秀党员。

在《解放军报》、《人民武警报》、中央电视台、河

南电视台等军内外媒体刊物发表作品 50 余

件。策划、创作、编导各类文艺晚会 30 台(场)，
创作文艺作品 82 部。

1995 年撰写的论文《管窥当代散文》荣获

“95 北京文化创作研讨会”优秀论文奖；1995
年至 2001 年，小说《土官》、《位置》、《墓牌上的

眼睛》、《我不答应你》、《班长》、《军营走一遭》

分别荣获武警部队第一届、第三届、第四届、第

五届、第六届、第七届“武警文艺奖”三等奖 5
个、二等奖 1 个。

1998 年，他创作、编导的小品《考核》荣获

武警河南总队首届曲艺小品大赛创作一等奖、

表演一等奖、武警部队曲艺小品录像大赛二等

奖、武警部队庆祝建国 50 周年献礼工程优秀

成果奖、中国人民解放军群星奖提名奖、中央

电视台 2000 年春节联欢晚会小品作品征集大

赛三等奖，并被中央电视台、河南电视台、郑州

电视台录制播出。

2002 年，他创作编导的小品《错位》荣获

武警河南总队“密切内部关系教育小品大赛”

创作一等奖、表演一等奖、组织一等奖；2003
年策划、创作、编导专场主题文艺晚会《军魂

颂》，相声《大小多少》荣获创作一等奖、音乐情

景剧《快乐炊事兵》荣获表演一等奖、歌舞《春

到警营》荣获歌舞类二等奖。

2003 年，他创作的小品《存折风波》荣获

武警部队“东风汽车杯”文艺汇演二等奖，并被

《警营欢歌———2003 年武警部队“东风汽车

杯”文艺汇演优秀作品集》一书收录。

2005 年，他创作、编导小品 《入伍第一

天》 荣获武警河南总队主题教育文艺汇演优

秀作品奖； 2000 年至 2009 年连续担任武警

郑州市支队新训大队春节文艺晚会策划和节

目编导；2009 年，应邀为武警郑州市支队某

部创作参加首届“绿城卫士杯”基层文艺创

演大赛参赛节目，四件作品包揽一二三等奖。

其中，创作、编导的音乐快板 《快乐机动兵》

获一等奖 ;创作、编导的小品 《留守兵》、

《画中话》 获二等奖;创作、编导的小品 《新

兵谢有才》获三等奖。

回地方参加工作以来，先后牵头带领团队

完成近 20 多场政府单位和企业商业活动的策

划执行、形象宣传片拍摄制作。

卧薪尝胆，不忘初心，用勤奋和
执着书写退伍军人创业故事

“在部队 12 年的新闻报道员工作实践，不

仅历练了我的写作水平和自学力，更磨炼了我

做人做事的抗压力和意志力，这些都成为我这

辈子做任何事情都永不言弃的资本。”车志坚

告诉记者。

2010 年，凭着执着追求、敢想敢干、坚韧

不拔、不畏艰辛的军人品质、意志以及灵敏的

商业嗅觉，车志坚创建百讯网，坚持六年多时

间一人运营网站 9 个频道、52 个栏目内容，并

使之成为目前中原地区排名前五、有着较高知

名度的企业品牌营销推广信息资讯发布专业

网站，承担着全国各地 400 多家大中小型企业

的品牌宣传推广服务业务。

值得一提的是，在 2013 年，他不仅完成了

国内首部土电影《水库边的女人们》的后期剪

辑、包装制作，还通过百讯网完成了这部影片

拍摄全程动态新闻资讯的新闻稿件写作和全

网推广，为这部电影的推广造势起到了决定性

的作用。

2015 年 5 月，车志坚白手起家，创立郑州

舜里文化传媒有限公司（现已更名为车谷路影

视文化传媒有限公司），开始艰难的人生第一

次创业。

公司创立以来，他以胆识过人的魄力，以

“车到山前必有路，若攀顶峰须志坚“的顽强斗

志，卧薪尝胆、勤学不缀，克服重重困难，突围

种种困境，用感动带动行动，用才干汇聚才俊，

带领年轻的团队披荆斩棘，奋斗不懈，一路风

雨，一路故事，用他的睿智、魄力、毅力、能力，

讲述了一个复转军人退伍不褪色，曲折而又艰

辛，极具传奇色彩又更具励志意义的创业故

事，演绎了一个企业从无到有，从小到大的出

彩华章。

车志坚告诉记者，只要坚持奋斗，坚持把

兴趣当做事业来做，任何付出和牺牲都是值得

的。我会始终相信“相信的力量”，保持顽强不

息的斗志，不忘初心，带领“车谷路人”锐意进

取，不负信任，不断创作文化精品，打造文化品

牌，传播文化经典，讲好中国故事，用勤奋和执

着书写自己的精彩人生。

“稳”的气质凸显“进”的空间广阔
———从基本面看中国经济发展潜力

小车当大任 志坚好扬帆
———记车谷路影视文化传媒有限公司总经理车志坚

车谷路影视文化传媒有限公司总经理车志坚

■ 罗鑫

时长仅 15 秒的短视频，短短几天点赞量

10 余万次，评论达到 5000 多条，这就是位于

湖北仙桃的一家“网红”景点的假日日常。

由于缺少名山大川、名胜古迹，地处江汉

平原腹地的仙桃，本地游客留不住、外地游客

不愿来的现象长期困扰着当地发展。然而如

今随着发展理念的转变，这一局面悄然发生

着改变。

仙桃市林业事业发展中心副主任张云碧

表示，“梦里水乡”景区拥有的生态池杉林占

地约 1000 亩，平均树龄超过 50 年。2016 年

赵西垸林场进行改制后，引入社会资本进行

旅游开发，这片“隐藏”的池杉林才为外人所

知。

仙桃市水利和湖泊局相关负责人介绍，

池杉林目前所处的平均水深达到 1.2 米，过

去水位没有这么高，景区通过引入汉江水来

增高水位，为游船行船提供条件，这样就把资

源盘活了。

一名身着古装的女子在船上环抱琵琶，

而船漂浮在犹如仙境一般的水林间……这幅

在互联网上传播的画面是吸引不少游客前来

“打卡”的重要原因。湖北梦里水乡旅游发展

有限公司市场主管彭丽君介绍，自景区开园

以来，就致力于将文化融入自然风光。

“与其他景区不同的是，我们招募了一个

容纳 10 余人的专业艺术团，她们或着古装弹

奏琵琶、古琴等乐器，或随音乐表演古典舞

蹈。漫步在林间栈道，游客随处可以听到悠扬

乐曲，看到裙裾飘扬。”彭丽君说。

仙桃市文化和旅游局副局长刘云认为，

为景区注入文化特色才能让景区具有生生不

息的活力。仙桃自 2016 年创建“国家全域旅

游示范市”以来，就对景区的品质提升进行资

金扶持，2017 年起该市每年财政预算 2000
万元旅游发展资金，用于仙桃全域旅游发展。

“未来武仙城铁的开通，预计将进一步拉

动武汉‘1+8城市圈’游客的增长。而一批围绕

‘水’和‘田’做文章的特色旅游项目投资建设，

将形成仙桃旅游发展的集聚效应。”刘云说。

湖北大学资源环境学院副教授、旅游专

家胡道华认为，大众旅游时代的到来和新兴

媒体的兴起，使得一些小地方旅游发展变得

“酒香不怕巷子深”。依赖媒体造势的同时，

“网红”景点还需持续提升景区“内功”，才能

满足游客日益升级的消费需求。

湖北仙桃：
一个“网红”景点走红的背后


