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日前，四川省农业农村厅发布《2019 年全

省畜牧兽医工作要点》，明确要发展特色生猪

养殖，打造回锅肉优质肉品供应基地，擦亮

“川猪”金字招牌。这是四川省在正式文件中

首次提出“回锅肉优质肉品供应基地”概念。

“这既是为了满足消费者的多层次需求，

也是为了开发地方猪种。”省畜牧兽医局相关

负责人告诉记者，养猪业是四川农业传统支

柱产业，产值占农业总产值的 20%以上，将生

猪产业与川菜结合，就是要做强产业链。

做好回锅肉需要什么原料？
本地猪最合适袁但现有存栏太低袁部分猪种已

濒危

“9 点了，该出去跑步了，快把肥猪们引出

去，记到今天要喂青饲料。”3 月 20 日，铁骑力

士川藏黑猪江油武都养殖场负责人邓小丽上

班第一件事，就是催促工人按照养殖标准和

要求，将肥猪引到户外放养。

川藏黑猪是做经典川菜回锅肉的上佳材

料。要做出美味地道的回锅肉，肉质很关键。

省畜科院副院长何志平表示，通过比较和研

究，发现瘦肉率 55%左右的猪较为适宜。消费

者总觉得以前的回锅肉更香，那是因为以前

大多是用四川本地猪种的肉做的，肌内脂肪

含量高，为 4%，比外地猪高 2 个百分点，香味

足；皮厚，胶原蛋白丰富，口感好。

“但本地猪种存在养殖周期长等先天劣

势，追求养殖效益，就不具备竞争优势。”省畜

牧总站站长徐旭介绍。

四川有本地猪种 7 个：内江猪、成华猪、

雅南猪、凉山猪、丫杈猪、青峪猪和藏猪。上世

纪六七十年代开始，它们逐渐被“淘汰”，从国

外引进的长白猪等成为市场新宠。目前四川

年出栏生猪 6600 余万头，多为外来猪种，本

地猪种存栏仅 100 万头左右，部分猪种已处

于濒危状态。

徐旭认为，本地猪种必须品种改良，推陈

出新。

何志平介绍，川藏黑猪是经杂交改良的

优质本地猪种，具有肉质细嫩多汁、鲜香爽口

的突出特点，又兼备生长快、胴体瘦肉率高的

优良特性。这也是我国第一个具有鲜明区域

特色的优质风味黑猪品种。

做强本土优质猪种可行吗？
社会资本已先行一步袁叶川猪产业振兴工作推

进方案曳正在制定中

回锅肉是川菜的当家菜，要保证优质肉

品供应，须常年保持 1800 万头本土优质猪。

这就需要技术攻关、养殖配套、市场推广、政

策支持和保障等各个环节配合。

川藏黑猪已进入商品化规模养殖阶段。

“我们的川藏黑猪不仅要圈养，还要‘逛公

园’，跑步和游泳。”四川铁骑力士集团董事长

雷文勇说，计划到 2025 年出栏 1000 万头川藏

黑猪。目前，该公司已在成都开设和加盟了 30
余个门店，产品进入了成都多家大型超市。

有社会资本致力于地方猪种资源的开

发，开发了较具市场影响力的品牌，如丫杈猪

“蔺乡丫杈”、内江猪“黑溜宝”、成华猪“嘉林

黑猪”、雅南猪“微牧”等。

“内江猪已出栏 3 万头，已在内江投入市

场，每斤零售价 25-30 元，消费者反响很好。”

四川德康农牧科技有限公司生猪事业部负责

人告诉记者，明年初将在成都开设零售直营

店。

政策方面也迎来利好。今年四川省委农

村工作会议明确，要发挥优质猪种资源优势，

加强科技攻关，通过现代选育技术把传统优

质品种的优势做大做强，紧盯市场需求发展

优质黑猪。

记者了解到，《川猪产业振兴工作推进方

案》正在制定，关于打造回锅肉优质肉品供应

基地的详细举措也即将出台。

渊李立洲 樊邦平冤

荫四川铁骑力士集团川藏黑猪江油养猪场基地

擦亮“川猪”金字招牌
四川打造回锅肉优质肉品供应基地

3 月 21 日，第 100 届全国糖酒商品交易

会在成都开幕，今世缘酒业携高端新品国缘

V9 惊艳亮相“天下第一会”，价格突破两千

元，成为百届春糖一大亮点，吸引了业界和媒

体的广泛关注。

去年 8 月，今世缘酒业对国缘品牌进行

战略升级，国缘 V3、V6 系列产品在南京成功

上市，锁定千元价格带，夯实“中国高端中度

白酒”地位。选择在百届春糖盛宴，告诉消费

者“国缘 V9 是什么样子”“这款酒的市场表

现价是多少”，昭示出今世缘酒业有步骤、有

节奏聚焦高端的战略部署，更彰显了企业品

牌自信的底气。

全国人大代表，今世缘酒业董事长、总经

理周素明认为，人民群众追求美好生活的愿

望十分强烈，在中产阶层队伍壮大、持续释放

内需潜力的背景下，消费升级、市场扩容势在

必然，白酒行业的蛋糕将越做越大，特别是高

端白酒将迎来较大扩容。伴随着经济全球化

深入发展，中国综合实力不断增强，政府激发

市场活力、推动消费稳定增长配套举措的相

继实施，这些都将为高端品牌国缘提供更多

的机遇。

“塔尖舞者”源于气质，成于匠心。中国白

酒首席品酒师、中国白酒大师、今世缘酒业副

董事长、副总经理吴建峰博士阐述了国缘 V9
的高端价值。2001 年，今世缘开启清雅酱香

型白酒酿造工艺的创新，历经 18 年科研攻

关，匠心酿就具有独特品鉴体验的清雅酱香。

国缘 V9 从工艺到品质的价值体现是“新、

长、高、低、多”五个方面。“新”指工艺创新，采

取清蒸清烧、混入续楂，自动化制曲；“长”指

发酵周期长、陶坛存储时间长，孕育出时间赋

予的特殊的香气和味道；“高”指高温制曲、高

淡配料、高温堆积、高温发酵、高温馏酒：“低”

是指酒体中高级醇、己酸乙酯、糠醛含量低；

“多”指多菌种共同糖化发酵，吡嗪类物质、含

萜烯类化合物等健康因子多，香味成分多。从

而形成“色如黄钻、清雅飘逸、细腻柔滑、舒适

自然”的特点，完美体现国缘 V9 独特的清雅

神韵。

在今世缘酒业副总经理胡跃吾看来，国

缘是第一支抢滩高端白酒市场的江苏品牌，

也是行业分化窗口期崛起的为数不多的高端

品牌，这主要得益于在消费升级的关键期，抢

抓机遇，提前布局，在市场的打拼中锁定了屈

指可数的高端席位。虽然超高端白酒竞争格

局明晰，但并未定局。伴随消费升级，高端白

酒的发展空间仍然可期。

盛初集团董事长王朝成表示，未来的竞

争中，高端品牌即将迎来新一轮的机遇。入列

高端，产品是营销的本源，酒的品质是喝得出

来的，要认认真真做酒。国缘 V9从消费者角

度出发，立足行业发展，创造品类，形成差异

化，将品质的故事无形传播给消费者，这是高

端品牌价值的创新，也是破局高端的利器。

在中产精英“酒要喝好喝少”普遍心态

下，“舒适酒度，更高品质”已成趋势。国缘 V9
以更清雅的酒体、更高雅的酒道契合中产精

英阶层的消费心智，顺应健康化、轻松化愉悦

饮酒需求，是行业分化窗口期抢占黄金赛道

的不二法则。申万宏源证券食品饮料高级分

析师吕昌如是说。 渊辛文冤

医药环境向好
跨国药企在华投入
持续加码

随着中国医药环境向好、大量资本的涌

入、医疗科技人才的回归，不少跨国药企都将

目标投向中国。据统计，目前中国外商投资企

业协会药品研制和开发行业委员会(RDPAC)
的会员企业约有 40家，其中不乏具备强大研

究开发能力的跨国药企，这批跨国药企在中

国设立了 49 家工厂，30 多个研发中心。业内

指出，尤其是在 2018 年进博会后，不少跨国

医药企业都在中国启动了新的投资布局以及

市场规划。

武田制药

3 月 15 日，武田制药宣布将投资 1.1 亿

元人民币扩建其位于天津市西青区的生产工

厂，并举行奠基仪式。

据悉，此次武田扩建其天津工厂，主要包

括新建存储仓库、生产辅助车间及中心公共

设施。扩建后的工厂将引入先进设备，重新规

划实验室布局，不仅提升供应服务能力，优化

物流成本，且全面提升 GMP 管理水平。

此次扩建预计于 2020 年完工。作为武田

在中国仅有的生产基地，扩建后的天津工厂

将成为武田在全球重要的生产基地之一，为

中国市场提供创新产品。

据了解，未来 5 年内，武田制药计划在华

引入针对肿瘤、消化及罕见病领域的 10 款以

上的创新药物，惠及更多中国患者。

赛诺菲

2018 年 11 月 20 日，全球医药健康企业

赛诺菲公司宣布，与苏州工业园区管委会正

式签定投资及全面战略合作谅解备忘录，建

立赛诺菲在中国的头个全球研究院。

据悉，研究院将聚焦肿瘤、免疫类疾病、

代谢性疾病等重大疾病领域的前沿性生物研

究，成为赛诺菲在中国科学与创新的又一强

大引擎，加速将创新的科研成果转化为切实

改善患者健康的药物。

赛诺菲全球研究院计划于 2019 年第三

季度正式落成并投入使用，预计未来 5 年内

每年投资额将达到 2000万欧元。

赛诺菲中国区总裁彭振科表示，此次在

苏州工业园区设立赛诺菲全球研究院，是赛

诺菲又一项重要研发战略举措，有助于推动

赛诺菲在中国持续开展新药的研究和开发，

让中国成为全球创新的“加速器”。

瑞士罗氏制药

无独有偶，来自瑞士的罗氏制药也把创

新研发的阵地安排在中国。据悉，将于 2019
年竣工的罗氏上海创新中心，投资额高达

8.63 亿元。

未来，罗氏上海创新中心的工作目标集

中在研究与早期开发免疫、炎症及抗感染疾

病领域的创新型药物。该创新成果不仅服务

中国，也服务全球。

不过，由于新药研发难度大，资金投入量

大且持续。随着本土竞争日益激烈，以及人工

成本逐渐上升，一些跨国药企早期在华研发

部门的有了调整。

例如，2017 年 9 月，礼来制药正式宣布

关闭其位于上海张江的中国研发中心；GS 也

调整了其在张江研发中心的研发战略，部分

项目遭遇消减。

行业人士分析认为，虽然中国医药市场

早前“物美价廉”的优势渐行渐远，但随着我

国医改不断深化，更多利好政策的推出可能

会吸引更多的跨国药企在华进行创新药研

究。 渊吴敏冤

基于制药行业对换热器稳定的需求增

长，我国换热器市场在未来一段时期内还将

保持稳定增长。专家表示，目前，我国正走在

由换热器生产大国迈入强国的道路上，预计

2020 年中国换热器市场规模将达 1300 亿

元。

在制药行业中，换热器发挥着重要作用，

比如生物制药行业，换热器更是生产过程中

不可或缺的设备，并且卫生要求更高。因为

换热器作为注射用水工艺中的重要部件，很

多工艺最后都需要经过换热器换热后再进

行到下一步工艺，所以对于换热器的质量、技

术等因素都非常关键。

目前，一些换热器企业通过技术创新，在

很大程度上改变了国内传统的换热器使用

理念，并根据工况的具体情况，有针对性地选

择合适的换热器，让每段工艺都做到精致。

与此同时，这些企业还将精良的设备组

合完成整个系统的安装，从而实现制药生产

低能耗、低风险的目标。

除此之外，也有地区通过搭建服务平台、

推动高端创新、智能化升级等措施来打造新

的产业集群。

比如吉林四平市，四平市素有“换热器之

乡”的美誉，产业基础雄厚，经过几十年的发

展，四平市已经形成了较大的产业规模，并创

造了区域性的特色品牌。

据悉，四平市还搭建起“四大平台”，即质

量标准平台、技术研发平台、制造平台、营销

平台，并打通数据链和信息链，形成协同合

作发展格局。

在推动高端创新方面，四平市以多个服

务平台为抓手，采取市场运行机制，集聚高

新人才，加快换热器的“高精尖”技术研发、转

化和应用，进一步提高产品的科技含量，推动

换热器产业的健康发展。

而对于智能化升级，四平市则强化与国

内相关高等院校、科研机构的合作交流，鼓

励企业加大研发投入，推动产品升级换代和

技术改造更新。

针对目前我国换热器的发展，分析人士

指出，对于材料的选择、设备的使用以及工

艺流程，换热器企业还要给予更多的关注。

比如工艺流程，在换热器产品的生产过

程中，工艺流程对产品质量的影响是复杂

的，也是不可量化的。此外，工艺技术上的步

骤也不能省去，虽然在一定程度上节约了成

本，但在使用寿命上必然将对产品产生影响。

“从当前行业发展来看，我国换热器的精

度、性能、寿命和可靠性都达到了同期国外大

公司的同类产品水平，重大装备配套换热器

实现了国产化。”业内人士表示，这些都将为

换热器行业提供更加广阔的发展空间。

此外，随着制药行业对换热器需求的增

加，市场对产品质量水平、性能等提出了更

高的要求，比如环保、节能、个性化、多样化

等，这些趋势都将是换热器今后发展的重点，

相关企业还需及时对产品进行技术升级，以

满足市场需求。

渊钟智冤

干酪营养丰富易吸收
将成我国乳制品
消费新增长点

姻 沈 美

目前，牛奶、酸奶、蛋糕、冰激淋以及餐饮

所用乳制品仍是我国乳制品消费的主要形

式。作为乳制品消费大国，更多品类的乳制品

也正悄然地登陆中国市场，满足日益多元化

的消费需求。3 月 19 日，在中国干酪发展研

讨会上，中国乳制品工业协会名誉理事长宋

昆冈表示，近年来，我国干酪市场发展很快，

干酪营养丰富，易吸收，其将成为我国乳制品

消费新的增长点。

干酪营养丰富易吸收

在我国，很多人认为干酪是“舶来品”，其

实不然。我国生产食用干酪的最早记载，是北

魏贾思勰所著《齐民要术》，书中以相当多的

篇幅记载了当时奶酪和酪酥的加工方法，其

中包括“作酪法”“作干酪法”“作漉酪法”“作

马酪酵法”等。

那么什么是干酪？干酪有何益处？干酪是

指在乳中（也可以用脱脂乳或稀奶油）加入适

量的乳酸菌发酵剂和凝乳酶，使蛋白质（主要

是酪蛋白）凝固后排出乳清，将凝块压成所需

形状而制成的产品。

宋昆冈解释，干酪是美味、营养丰富的食

品。干酪的主要成分为蛋白质和脂肪，其含量

比原料乳中的蛋白质和脂肪高了 10 倍。此

外，所含的钙、磷等无机成分，维生素 A、B 和

烟酸等维生素，除能满足人体营养需要外，还

具有重要的生理功能。特别是，经过发酵成熟

过程后，蛋白质分解成胨、肽、氨基酸等可溶

性物质，易被人体消化吸收。干酪中蛋白质的

消化吸收率可达 96%—98%。

同时，由于乳糖在干酪的制作过程中大

部分随乳清排除，剩余的乳糖在干酪发酵成

熟过程中部分或全部被转化为乳酸，所以干

酪中几乎不含乳糖，很适合于有乳糖不耐受

的消费者食用。

中国乳制品工业协会提供了一组数据：

2011 年我国干酪进口 2.86 万吨，到 2018 年

进口量已达 10.83 万吨，6 年间增长了 2.8
倍，仅次于液体乳的进口增长率；在国外，干

酪是乳制品的主要产品。2016 年，全世界干

酪产量接近 2005 万吨（不包括再制干酪），比

2015 年增长 1.8%。

市场发展呼吁政策改革

据了解，世界上 50%的干酪产品以食品

配料的形式消费输出。如：超硬质、半硬质干

酪的某些品种做成的干酪碎粒、干酪丝，用作

意大利面食、沙拉、沙锅炖菜、汤汁的调味料；

干酪粉可用作焙烤食品、香肠、快餐、蘸汁、点

心、饼干、薯片等食品的佐料。国家市场监督

管理总局食品生产安全监督管理司处长刘沐

雨说，目前，中国的干酪消费基本出现在早餐

以及部分儿童食品，零食化趋势比较明显，同

时餐饮新业态也呈现出对干酪更多需求。

发展前景客观，但干酪的市场消费习惯还

有待培养。数据显示，我国干酪人均消费较低，

2017年，我国干酪人均消费尚不足 0.1Kg，远低

于欧盟干酪人均 18.6Kg的消费量。

“目前，我国有干酪生产许可证的企业约

45 家，其中有相当比例的企业实际并未生

产，或者生产的产品并非真正意义上的干酪。

根据中乳协的调查了解，有产量的企业约为

20 家，2017 年产量约 4 万吨左右，其中再制

干酪约占 80%。”宋昆冈认为，市场消费是干

酪产业发展不振的主因。

谈及目前影响我国干酪发展的关键因

素，宋昆冈表示，除了饮食习惯、价格等因素

外，还有政策层面的因素。首先是标准，现行

的干酪国家标准规定的微生物指标不合理，

影响了干酪生产与销售，应尽快完成修订；其

次，现行的干酪生产许可条件审查细则尚未

包括“干酪分切”的内容，给希望建设干酪分

切包装厂的企业造成了障碍。“比如，有的企

业希望通过进口先培养市场，然后再建工厂；

还有的企业希望在国外建立生产基地，在国

内分切供应市场。我们呼吁干酪生产许可条

件审查细则增加‘分切包装’的内容。”

荷兰皇家菲仕兰中国董事长高瑞宏在接

受采访时也表达了企业的关注：“干酪相关的

国家标准和生产细则对干酪的市场发展产生

了巨大影响，这个问题非常迫切。我们呼吁加

速推动干酪国标修订和执行。为世界提供更

好的营养一直是菲仕兰的宗旨，我们希望能

创造更多消费场景，为中国消费者提供更多

丰富的干酪产品。”

青海已经建立
46 所藏医医院

据青海省中藏医药管理局统计数据显

示，目前青海省共有 46 所藏医医院，开设床

位 3300 余张，平均每年门诊达 70 万人次，住

院达 10 万人次。

青海省中藏医药管理局局长端智介绍，

青海藏药销往国内多个省份，藏药企业也纷

纷与日本、美国、俄罗斯、韩国、塞尔维亚等国

进行深入业务洽谈，引领和带动青海藏医药

事业发展。

据了解，2018 年，青海全省藏医药工业

总产值达 26亿元，占全国藏医药工业总产值

的 44%。预计 6 年内，青海藏医药工业总产值

将达 100 亿元。 渊央秀达珍冤

我国换热器行业保持稳定增长
2020 年市场规模将达 1300 亿元

国缘 V9 惊艳亮相百届春糖
今世缘：抢黄金赛道 做塔尖舞者


