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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com
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区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

广告

■ 岳晓声

距离 4 月 7 日己亥年黄帝故里拜祖大典

的日子越来越近，河南各地各条战线上默默

奉献的工作人员正秣马厉兵将筹备一场高水

平、高质量拜祖盛典，3 月 14 日上午，“彩陶

坊天时·己亥年黄帝故里拜祖大典供奉用

酒———彩陶坊酒灌装仪式”在郑州隆重举行，

这已是仰韶彩陶坊酒第六次作为黄帝故里拜

祖大典指定供奉用酒亮相。河南省工业和信

息化厅副巡视员姚延岭，河南省工业和信息

化厅食品办公室主任许新、副主任王光华，河

南省酒业协会会长熊玉亮，河南省黄帝故里

基金会理事长白东升等到会见证了整个灌装

过程，灌装仪式由河南省酒业协会副会长兼

秘书长蒋辉主持。

在庄重的古乐声中，彩陶坊天时日、月、星

三种美酒分别依次灌入 9 只青铜龙耳虎足方

壶之中。经严密封装后，被运往新郑黄帝故里

拜祖大典现场，将在农历三月三日与五谷、水

果等一起供奉中华人文始祖黄帝。己亥年黄帝

故里拜祖大典办公室副主任徐莹向河南仰韶

酒业营销公司负责同志颁发了供奉用酒证书。

仰韶酒业营销公司总经理卫凯表示，黄

帝拜祖大典是中华民族的一个盛典。全世界

华人、华侨隆重聚会，共同拜谒中华民族的始

祖轩辕黄帝，祈福华夏繁荣昌盛，祝愿世界和

谐和平”，卫凯在讲话中谈到，大典作为一种

追根寻祖及文化传承的载体，对于弘扬传统

文化、凝聚民族精神、深化经济合作，推动社

会主义文化大发展、大繁荣，具有重要意义

卫凯强调，仰韶文化是中华文明之源，华夏文

化之根。中国人称自己为华人，根源就出自仰

韶文化的玫瑰花纹陶盆，玫瑰花是“花族”的

图腾，“花族”就是华族，这也就是今天我们自

称华夏民族的由来。仰韶文化在其长期的发

展过程中，体现出巨大的兼并性和包容性，不

断吸收周围诸多文化的元素，又给周围文化

以不同程度的影响，逐渐形成中华民族原始

文化的核心部分，并在后来发展为夏商周文

明。黄帝时期处于仰韶文化的中晚期，为黄帝

找根就找到了仰韶文化。

据介绍，黄帝故里拜祖大典是在海内外

具有广泛影响力的文化品牌，是传承中华优

秀传统文化的有效载体，农历“三月三”，全球

华夏炎黄子孙来到河南省新郑祭拜先祖黄

帝，自 2006 年（农历丙戌年）开始，升格为"黄
帝故里拜祖大典"，2008 年国务院确定新郑

“黄帝拜祖祭典”为第一批国家级非物质文化

遗产扩展项目。

2019 年正逢新中国成立 70 周年、五四

运动 100 周年，2019 年的黄帝故里拜祖大典

将在全部活动设计和大典流程中，强化“爱

国”主题和“国家”意识，大典期间，将围绕“一

带一路”、人类命运共同体、“让中原更加出

彩”、郑州国家中心城市建设等工作策划举办

第十三届中国（河南）国际投资贸易洽谈会、

特色文化体验游、文化创意产品展示等相关

活动。

八代经典五粮液亮相
2019年配额及营销核心策略曝光

日前，以“创新发展·共享未来”为主题

的五粮液品牌经销商营销工作会在成都召

开。五粮液集团高管、经销商代表及投资者代

表等 800 余人参会。会上对上述关键信息和

经销商最为关注的问题都进行了详细披露。

据了解，第八代经典五粮液正式发布，出

厂价预计每瓶高于收藏版 20-30 元（具体价

格以正式文件为准）；第八代经典五粮液最核

心的运营策略是全面导入“控盘分利”机制；

2019 年经典五粮液整体配额为 15000 吨，第

七代经典五粮液配额占比为 56%；2019 年第

七代经典五粮液收藏版占全年配额的 9%;
2019 年下半年第八代经典五粮液配额为

5250 吨，不到整体配额的 35%；2019 年五粮

液将加快营销数字化的布局和实施。

2019 王茅品牌耀世盛典举行
2019 王茅品牌耀世盛典在成都隆重举

办，高调发声。整个发布会由五个章节构成，

主题分别为非凡序章、人生一酒、王者归来、

致敬薄发、共叙佳话，五个篇章作为独立的五

个板块又有机的形成一个整体，将王茅的历

史传承、焕新出发、喜人的成绩以及未来的规

划与展望一一展现，让所有到场嘉宾在全面

了解王茅品牌与产品的同时，对未来的发展

也充满了希望。

水井坊发布三款重磅新品
日前，“600 年 敬启未来”2019 水井坊新

品发布会在成都举行。继新春档连发“两箭”后，

这一次，水井坊又一口气发布了三款重磅新品：

井台丝路版、井台珍藏和臻酿八号禧庆版。

值得注意的是，这三款新品价格都集中

在 300-700 元的次高端价格带，显然这是水

井坊对次高端的再次加码。而参战次高端的

几款新品中，井台丝路版“裂变”出 9 款区域

专属装又成为行业内关注的焦点。

舍得开启 2019“文化”旅程
日前，在第 100 届春季糖酒会期间，舍得

智慧名人说纪念酒在索菲特酒店召开上市发

布会。会间，“舍得智慧名人说”纪念酒共五款

正式发布。这款“舍得智慧名人说纪念酒”的

背后，积攒了老子、孔子、孟子、白圭以及孙子

等先贤智慧，整套纪念酒共有 5 瓶，每瓶酒分

别对应着一位古代先贤，分别从自我修养、人

生态度、从政管理、经商谋略、军队作战方面

谈论舍得之道。据了解，孙子纪念酒和礼盒装

将在京东、天猫、苏宁易购等电商平台售卖。

首届国际果酒发展论坛在蓉举行
近日，首届国际果酒发展论坛在蓉举行，

这是中国果酒行业发展的重要契机，是中国

果酒对标国际走向世界舞台的高级别论坛，

也是一场中国果酒发展的国际性对话。

中国酒业协会常务副理事长王琦表示，

目前果酒产业的特点十分明显：一是果酒原

料资源丰富、生产禀赋好；二是果酒产品种类

繁多、各具特色，三是果酒企业努力践行“青

山绿水也是金山银山”的生态发展理念，对农

村经济发展，脱贫攻坚，带动地方经济发展等

方面作出了重大贡献，承担了许多社会责任，

果酒产业的发展社会效益突出；四是营养健

康、满足人民美好生活需求。

第二届龙琬·鲁酱壹号
精英会召开

近日，第二届龙琬·鲁酱壹号精英会暨山

东高端酱酒鉴赏会在潍坊新富佳悦大酒店顺

利召开。“鲁酱壹号精英荟”是针对咱们山东

各区域的精英人群发起的高端共享平台。

着酱香酒的快速发展和价格飞升，酱香

酒成为高端酒的代名词，山东作为北方酱香

酒主产区，在省内外市场销售有了较快发展。

秦池酒业顺势而为，以酿造高品质白酒为使

命，以提高秦池酱香酒品质、打造山东酱香酒

标杆产品为目标，推出了高端白酒———“龙

琬·鲁酱壹号”。

美国啤酒销量下滑
酒商被迫推非酒精饮料

根据国际酒类市场研究机构（IWSR）提
供的资料，美国酒类产品市场总销量继 2017
年萎缩 0.7豫后，2018 年又减少 0.8豫，其中啤

酒受创最大，2017 年下跌 1.1豫，2018 又下滑

1.5豫，红酒与烈酒销量虽仍保持成长，但成长

幅度也走弱。美国烈酒销量的成长率从 2017
的 2.2豫，下滑至 2018 年的 1.9豫，红酒销量

2017 年还成长 1豫，但去年仅微增 0.4豫，今年

很可能转为衰退。

有着深厚历史底蕴的西凤酒，作为老牌

“中国四大名酒”殊荣的西凤酒，如何在当今

的白酒格局中强势占位，正是新一届西凤酒

领导班子考虑的当前最重要的问题。

3 月 15 日，陕西西凤酒集团公司党委书

记、董事长张正，副董事长、股份公司总经理

贾智勇，股份公司副总经理、营销公司董事长

周艳花，股份公司副总经理高洪涛，营销公司

常务副总经理闫红斌，营销公司党支部书记

刘国栋，陕西战区总指挥邰永峰一行团队深

入汉中市场一线调研指导工作，并且与西凤

酒汉中合作盟友：汉中国凤缘酒业、汉中市惠

康商贸、汉中鸿丰商贸、汉中迎宾会友商贸、

城固县佳美商贸经销商代表共同开展了西凤

酒汉中市场研讨会，此次会议由股份公司副

总经理、营销公司董事长周艳花主持，周总首

先就公司目前发展情况及后期发展规划进行

了详细介绍。在会上周总鼓励经销商朋友们

畅所欲言，对于西凤酒在汉中市场的销售状

况及市场销售中出现的问题进行建言谏策。

会议先由汉中综合产品销售部城市经理

杨建兵对于汉中市场一年来销售工作从产品

陈列上架、到一桌式品鉴会宣传、再到农家乐

氛围营造等一系列工作进行了回顾，对于汉

中市场畅销产品进行一系列详细的分析，同

时对于后期工作开展中遇到的问题向与会领

导进行了汇报及建议。

经销商们在会上提出了许多的良好建

议，分析市场其它产品销售过程的一些促销

举措，包括人员配备、费用预投机制及市场费

用精准投入。对于促销政策提出灵活多变，分

季度进行层层推进等一系列举措。 会议中

副董事长、股份公司总经理贾智勇,股份副总

经理、营销公司董事长周艳花，股份公司副总

经理高洪涛，营销公司常务副总闫红斌，陕西

战区总指挥邰永峰对客户所提出的建议及存

在问题，分别从从公司内部管控、西凤酒品牌

打造及营销售方案改革环节等各方面做出了

深度的沟通与交流。

与会领导一致认为，汉中是陕西南大门，

品牌众多，市场竞争激烈。汉中经销商多年来

在西凤酒市场开拓及品牌维护上付出了艰辛

的努力，取得了显著的成绩。西凤企业将一如

既往的支持汉中市场发展，支持汉中经销商

做大做强。

最后集团公司党委书记、董事长张正表

示，在西凤集团新一届领导班子和广大经销

商团队的共同努力下，未来西凤发展势头强

劲，并且提出以下几点规划：

1、西凤企业内部发展政策基本制定，首

要任务启用新的质量体系监管系统，狠抓产

品质量关，树立以质量树品牌的发展理念，推

动产业升级，打造中国一流酒企。

2、对于酒厂厂区增加西凤酒历史元素，

增加白酒历史文化，也提出了新的思路，同时

让消费者深入了解到中国三千年文化历史名

酒西凤酒的历史底蕴与现代生产工艺的完美

结合，要努力回归中国名酒行业前列。

3、对于营销工作提出了加强销售队伍人

员的配置，提升一线销售人员销售服务质量，

企业需要更优秀的人才加入西凤企业，促进

西凤企业健康发展的步伐。

4、核心产品打造，营销模式创新改革，品

牌广告投入聚焦资源；营销模式多元化发展，

营销策略要加快创新模式。

2019 年是西凤酒谋求发展跨越、实现突

破的重要一年，西凤酒公司将从产品质量、核

心产品打造、营销模式改革等多方面着手部

署。此次西凤公司领导深入汉中市场调研指

导工作，现场办公为客户解疑答惑，极大地鼓

舞了汉中经销商团队，汉中经销商纷纷表示

将主动担当，奋力开拓西凤酒汉中市场，助力

西凤酒做强做优做大。

渊企宣冤

■ 孙晓琳

日前，景芝酒业携香港战略经销商高陞

国际贸易有限公司在香港新城市广场为天传

有限公司(FREE DUTY)各免税店举行一品景

芝芝香产品培训会。

本次培训会分四期举行，培训人数达

120 余人，培训层面涵盖了企业文化、战略芝

香产品卖点、芝香品鉴等五个环节。

本次培训会旨在进一步提升天传免税店

销售人员对一品景芝芝香白酒的了解，为香

港市民带去更好的产品体验，引领中国白酒

进入以中国香港为起点的国际免税市场。

在港期间，景芝酒业与高陞国际达成并

签署了战略合作协议，双方约定共同开发国

际免税市场，致力于传播芝香文化，携手打造

中国高端特色白酒品牌一品景芝。

香港高陞国际贸易有限公司董事吕煜文

先生与国际贸易部经理周龙先生签订战略协

议。

天传有限公司成立于 1997 年，主要经营

香港及区内旅游零售业务，该公司为新创建

集团有限公司的成员，新创建集团有限公司

是新世界发展有限公司的基建及服务业旗

舰。天传有限公司运营产品包含了路易威登、

芝华士、人头马、茅台等国内外 150 多个知名

奢侈品牌，多年来的卓越成绩得到业界广泛

的认同，继而屡次荣获业界权威 Raven Fox
的杰出旅游零售奖项，其中包括多年的亚太

区最佳酒类、烟草零售商。

景芝酒业培训团还拜访了香港山东商会

联合总会、香港万友集团等在港的老朋友。香

港山东商会联合总会王殿杰会长热情款待了

培训团，并对景芝酒业的快速发展给予了充

分的肯定。

王殿杰会长对一品景芝芝香 20 年的品

质给予了高度评价，并勉励我们进一步加快

走出去的步伐，以香港市场为翘点，加深一品

景芝芝香融入国际烈性酒市场，让更多的国

际友人品尝到山东特色白酒，中国特色白酒。

祈福华夏昌盛 祝愿世界和平
彩陶坊连续六年成为黄帝故里拜祖大典供奉用酒

新西凤 大规划 创未来
西凤集团领导班子深入市场调研工作

一品景芝以香港为起点进军国际免税市场


