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推动“中国制造”绵柔品质革命

3 月 5 日，洋河股份专门举办“精铸至臻

至强产品力”誓师大会，董事长王耀发出了

2019 年最强“动员令”：“绵柔品质是我们的天

赋，也是我们的骄傲，让绵柔品质始终保持领

先、总是引领潮流，是我们最美的姿态，也是我

们三万苏酒人必达的使命。”

这掷地有声的话语被业界称为洋河的“品

质 3.0 模式”，即：始终围绕“消费者”和“创新

力”做文章。据悉，绵柔是洋河的“品质 1.0 模

式”，绵柔健康是“品质 2.0 模式”。

洋河股份的第一次品质革命可以追溯到

本世纪初，企业创新推出“以味定型”的绵柔型

白酒，开启了中国白酒发展的一个新时代，引

领着白酒品质发展的新方向，也为广大消费者

带来了前所未有的绵柔健康体验。在“蓝色风

潮”席卷全国市场十几年后，洋河也步入发展

的快车道，稳稳跻身行业前列，成为中国白酒

品质创新的引领者。

“白酒行业的本质是面子消费，中国白酒

是最能迎合消费升级的行业。”酒业评论员吕

咸逊点评道。年轻一代成长于改革开放背景

下，没有经历过物质匮乏时代，他们相比上一

辈人更讲究健康、品位，更加注重生活质量；在

喝酒这件事上，更是懂得“节制和自律”，偏好

相对健康不伤身体的白酒。而主打“绵柔型白

酒”的洋河，顺理成章成为年轻一代最喜爱的

白酒品牌。

新时代的品质革命对“中国制造”提出了

更高要求，没有最好，只有更好，产品既要在质

量上有所突破，更要在品牌上站稳脚跟。2019
年 1 月 10 日，在洋河股份年度工作大会上，王

耀董事长提出企业要锲而不舍精铸“六大力

量”，其中之一就是“精铸至臻至强的产品

力”。

据悉，王耀已经在公开场合三次提到要将

“品质革命”视为企业发展重中之重。洋河提出

围绕两个“首位度”做文章，最重要的就是“绵

柔品质革命首位度”，是要厚植绵柔品质创新、

做强绵柔品质优势，提升洋河在整个白酒行业

的领先能力。

据了解，洋河在新起点上的又一次自我革

命主要表现在：从“不惜代价做出与众不同好

产品”到“精铸至臻至强产品力”的递进；从绵

柔概念已经全面普及的时代，品质要做更绵

柔；在绵柔产品成大势所趋时，要把定位的发

展目标和最终实现的方向定在最绵柔。

为把白酒做到极致煞费苦心

一个以消费者为核心的消费时代已经到

来，各路酒企纷纷调整战略，以“俘获”更多的

消费群体。在茅台主打“文化”、五粮液转型“数

字化”的当下，洋河打响“品质革命”具有什么

深意？

为把白酒做到极致，洋河煞费苦心。在业

内人士看来，用“慢功夫”致敬高质量，用“笨办

法”让白酒重回本源，洋河的“品质革命”必将

掀起全行业品质提升的热潮，惠及更多的消费

者。

在当下“不缺酒、缺好酒”的消费者主权时

代，渠道与市场层面竞争已经成为行业竞争的

主战场，而消费者思维的竞争显然具有前瞻

性，洋河麾下高端白酒品牌“梦之蓝”正是牢牢

抓住“消费者思维”，使产品具有更强的消费属

性，更容易在市场上“喝”起来。

据洋河股份技术中心副总经理赵国敢介

绍，当年在推出“蓝色经典”系列产品时，企业

通过技术工艺创新、历经 1000 余次攻关、对近

8000 人次进行口感测试和编码尝评后，突破

行业普遍应用的香型分类，在洋河大曲老品种

基础上创造了“绵柔型白酒”新品类。

据了解，洋河所有产品上市前都设置了

“三关”：第一关是“专家关”。由 200 多名评酒

师进行专业鉴评；第二关是“员工关”。由万名

员工进行饮后舒适度试验；第三关是“市场

关”。由企业营销系统在全国各地的分公司、办

事处及经销商，组织数万名消费意见领袖进行

试喝，对饮前、饮中、饮后的反应进行客观评

价。

此外，作为白酒的特有类型，“绵柔型白

酒”在 2008 年被写入国家标准，洋河自此成为

中国绵柔型白酒的标杆，开创了“酱香茅台、绵

柔洋河”的白酒行业新格局。

2018 年，“梦之蓝”实现销售同比增长

50%以上，并先后摘得中国白酒“最佳质量

奖”、“中国白酒酒体设计奖”等重量级桂冠，引

领了一场深刻的“绵柔”品质变革。对此，有业

内专家认为：“洋河与其说是打赢了消费升级

这场攻坚战，不如说是从品质上赢得了消费

者。” 渊若尘冤

近日，笔者采访了内蒙古增嘉园有机农业

有限公司董事长曾庆国。

曾庆国董事长告诉笔者，增嘉园酱香小米

酒，产于中国酒都茅台镇，以内蒙古大草原增

嘉园优质米、贵州赤水河为主要原料。好酒源

于好原料，因此增嘉园酱香小米酒具有营养丰

富，酱香突出，酒体醇厚，回味悠长、空杯留香

持久的特点。

据了解，增嘉园小米产于内蒙古高原海拔

800 米以上的丘陵地带，由于日照时间充足，

昼夜温差大，靠天然雨水滋养，采取传统古伏

羲种植习俗种植选，用非转基因种子，不施化

肥，不撒农药，无添加，富含蛋白质、维生素

B2、烟酸、钙、铁，因此才有了如此醇厚的美酒。

的确，由于茅台镇赤水河水质优良，透明

无味，富含多种矿物质，历来是十分理想的酒

用水，赤水河也被誉为“中国白酒的母亲河。

据曾庆国董事长介绍，增嘉园酱香小米酒

采用独特的古法酿酒工艺，经过多次投料，蒸

馏，发酵，取酒等诸多工序，在经过红陶罐长期

窖藏后才最终呈现在世人跟前。每瓶酒蕴含

80 万粒小米精华，被誉为中国酱香白酒的典

范。

增嘉园酱香小米酒自 2017 年投入市场以

来，深受消费者的喜爱，产品远销华东、华南、

华北、东北等市场。我相信，在曾庆国董事长及

内蒙古增嘉园有机农业有限公司公司员工的

群策群力合舟共济下，在视增嘉园酱香小米酒

为荣耀为生命的企业精神引领下，增嘉园酱香

小米酒必会蒸蒸日上、芝麻开花节节高。

渊高艳庆冤

科创板的任何风吹草动都牵动着投资

者神经。如果说前期曾困扰投资者的问题是

“什么样的企业能上科创板”，随着 3 月初科

创板上市规则明确，企业范围划定，当前，企

业关心的问题更加细化。在 3 月 12 日在京

举办的一场公开课上，企业代表的提问直指

“靶心”。

“我们是一家准备要上科创板的企业，

此前也跟上交所这边做了很多沟通，像硬科

技或者收入、规模等方面我们都了解，但是

关于国企改制过程中的一些比较细的政策

还不了解，这些又会对去科创板上市有多大

影响？”一家企业代表向世辉律师事务所合

伙人梁宏俊提问。

在这场活动上，律师、会计、企业以及创

投机构人士都对科创板的各类问题进行了

讨论。其中，企业上市估值问题以及这一市

场未来的流动性如何，是最受关注的焦点。

流动性与估值：
企业对科创板的担忧

3 月 1 日深夜，证监会和上交所正式发

布科创板新规，科创板“雷厉风行”亮相，相

关规则落地，中介机构的准备工作再提

速———券商争先上线科创板预约权限开通

业务、科创板基金密集上报。

与会的投行人士谈到了实际工作中感

受到企业所担忧的部分问题，例如企业估值

和上市后的二级市场价格问题。“企业在想

要不要上科创板？企业的价值能不能充分体

现出来？这个也是市场各方面都比较关切

的。”中信建投证券投资银行部 TMT 团队负

责人、执行总经理董军峰谈道。

一、二级市场估值倒挂的情况可能会出

现。董军峰认为，一方面，从估值方法来说，

若科技创新企业希望登陆科创板，无论采取

传统的 PE 估值方法，还是较新的 PS 估值法

等，都需与二级市场做充分的对接和交流。

另一方面，二级市场机构投资者核心逻

辑与一级市场不同，部分一级市场投资者从

产业角度、赛道角度、更加长期的角度考虑，

而二级市场机构投资者的投资周期相对短

一些。在科创板的制度设计中重点提出引入

中长线机构投资者，也是为了能够让一级和

二级市场的估值衔接。

“有可能会出现一些企业上市之后二级

市场的价格，会低于一级市场估值的价格。

这也是部分科技企业要面临的问题，在这个

时候到底选择什么样的时机去准备科创板，

还是要有一个冷静的考虑。”他建议。

与此同时，流动性问题也被市场所关

注。科创板的流动性对于基金退出、融资、交

易、活跃度等均会产生影响。有投资机构人

士曾表达出类似观点。

“在跟合作企业打交道的过程中，也感

受到大家对于科创板市场的期待，但这个期

待里面也是充满不确定性，到底这个市场能

不能给我们这些企业新的选择、合理的定

价，能够融到钱并且有一个活跃的交易？”北

拓资本创始合伙人朱正国此前曾表示。

不过，科创板正式版规则或一定程度上

有助于解决上述问题。3 月 2 日凌晨发布的

科创板规则，较此前的征求意见稿在“股东

减持”部分有新增内容，例如：在《科创板上

市公司持续监管办法（试行）》中，交易所一

线监管方面的内容上，除持续信息披露、并

购重组、股份激烈、退市等之外，新增“股份

减持”一项。同时，在信息披露方面，新增“核

心技术人员任职及持股情况”内容。

业内人士认为，缩短相关股东锁定期的

限制客观上有利于提升科创板的流动性。

是否符合科创板行业导向：
仍需各方具体论证

哪类企业能上科创板？细则中已有明

确，不过，董军峰认为，除需要符合科创板的

行业导向的大方向外，还有一些具体导向，

中介机构应该从公司技术、行业应用等方面

做具体论证。

“应该说这个行业有一定的合理性，但

是可能也不具备完全的 100%覆盖，所以在

保荐指引里面提出来，保荐机构如果认为符

合相关的科创板定位也可以推荐其他的，这

里面可能没有明确提出，但是未来符合国家

大的方向、符合战略导向的企业，政策应该

也是支持的。”他表示。

回到科创板的细则，上交所发布的《上

海证券交易所科创板企业上市推荐指引》

（下称《指引》）中要求，保荐机构在明确科创

板定位要求的前提下，优先推荐的企业有符

合国家战略、突破关键核心技术、市场认可

度高的科技创新企业；属于新一代信息技

术、高端装备、新材料、新能源、节能环保以

及生物医药等高新技术产业和战略性新兴

产业的科技创新企业；互联网、大数据、云计

算、人工智能和制造业深度融合的科技创新

企业。

具体来看《指引》中明确的范围：一是新

一代信息技术领域，主要包括半导体和集成

电路、电子信息、下一代信息网络、人工智

能、大数据、云计算、新兴软件、互联网、物联

网和智能硬件等；二是高端装备领域，主要

包括智能制造、航空航天、先进轨道交通、海

洋工程装备及相关技术服务等；三是新材料

领域，主要包括先进钢铁材料、先进有色金

属材料、先进石化化工新材料、先进无机非

金属材料、高性能复合材料、前沿新材料及

相关技术服务等；四是新能源领域，主要包

括先进核电、大型风电、高效光电光热、高效

储能及相关技术服务等；五是节能环保领

域，主要包括高效节能产品及设备、先进环

保技术装备、先进环保产品、资源循环利用、

新能源汽车整车、新能源汽车关键零部件、

动力电池及相关技术服务等；六是生物医药

领域，主要包括生物制品、高端化学药、高端

医疗设备与器械及相关技术服务等；七是符

合科创板定位的其他领域。

目前有不少企业已经行动起来。记者梳

理发现，复旦张江、江苏北人、大力电工等多

家公司均公开表示冲刺科创板。

渊周楠 袁子懿冤

科创板的脚步越来越近，在各地都在梳理

潜在上市企业名单的同时，已经接受上市辅导

的企业值得重点关注。

根据安排，3 月 18 日起，上交所将正式受

理各投行对科创板项目的申报，近日，多家公

司在上市辅导材料中明确表示将“备战”科创

板。根据相关辅导安排，科创板企业辅导时间

可缩短至 2 个月，较 A 股其它板块大为提速。

有资深投行人士对证券时报记者表示，大

部分拟登陆科创板的企业已经按申报主板接

受过保荐机构辅导，不需要重复申报，仅有极

少数拟登陆科创板的企业将在近两个月内接

受辅导并披露相关情况。

是否第一批进行项目申报其实与能否第

一批登陆科创板关系不大，项目的质量才是重

中之重。

3 月 13 日，在黑龙江、浙江、上海等地证

监局的上市辅导企业信息中，哈尔滨新光光

电、杭州启明医疗、聚辰半导体以及申联生物

医药均表示拟申报上交所科创板。其中，聚辰

半导体和申联生物医药是拟申报板块发生变

动，公司在辅导工作进展中表示，结合实际情

况或为更好促进公司业务发展，决定将拟申报

板块由上交所主板变更为科创板，辅导机构和

其他中介机构均未发生变化。

新光光电的辅导机构为中信建投证券，启

明医疗和聚辰半导体的辅导机构为中金公司，

申联生物医药的辅导机构为国信证券。这 4 家

公司，是目前在上市辅导材料中明确提出“备

战”的企业。

值得一提的是，今年 1 月 22 日，华夏天信

智能物联股份有限公司在 IPO 辅导工作进展

报告中表示，公司结合自身发展状况及经营规

模，决定申报上交所主板（或科创板），预计

2019 年申报，其辅导机构为中泰证券。

3 月 11 日，新三板公司先临三维科技股

份有限公司公布的辅导备案公示文件中，与中

金公司达成了《关于首次公开发行 A 股股票

与上市之辅导协议》，随后对媒体公开表示，计

划赴科创板上市。

为辅导启明医疗，中金公司派出了 9 人的

辅导工作小组，计划辅导期大致为今年 3 月至

4 月，具体辅导时间将根据监管要求和启明医

疗的实际情况进行必要调整；先临三维的辅导

时间安排也短至 2 个月，中金公司计划于今年

2 月至 4 月对其进行辅导至验收。

哈尔滨新光光电从 1 月底就进入辅导期，

至 13 日公布辅导执行情况时，中信建投称，达

到了预期的辅导效果。

据了解，辅导机构对拟申报科创板企业辅

导的主要内容包括股份公司运作过程中有关

法律问题、会计与审计问题、募集资金投资项

目、公司发行上市审核重点、股份公司法人治

理结构、财务内控与机构设置等。

根据上交所日前对保荐机构下发的通知，

于 3 月 18 日起正式受理各投行对科创板项目

的申报，意味着科创板正式启动。

按照相关流程推荐的时间规定，受理审核期

限为 3 个月，也就是说，第一批科创板通过审

核的时间最早将出现在 6 月中旬。如果证监会

上市批文发放迅速，上半年就会有科创板股票

出现。

中信建投近期研报表示，科创板首要考验

券商的投行业务能力，其次考验券商的研究定

价能力、资金管理能力和主经纪商业务能力，

兼具上述优势的龙头券商将成为主要受益者。

记者梳理发现，截至 3 月 14 日，中信建投

共计有 152 家 IPO 审核申报企业，国信证券

(002736)有 106 家，中金公司有 78 家，分别位

列行业第 2、第 7 和第 9。
数据显示，中金公司和中信建投去年的首

发收入都排名行业前列，分别为 7.44 亿元和

3.92 亿元，市场份额分别为 13.68%和 7.2%，为

行业第 2 和第 4 名。

渊和讯冤

精铸至臻至强产品力
洋河正式开启“品质 3.0 模式”

增嘉园酱香小米酒：
擂响荣耀行业的战鼓

增嘉园秉承“回归自然，追求

健康，均衡营养，健康中国的经营

理念，致力于中国有机小米的种

植、加工及小米酒的深加工，为世

界提供有机小米，有营养的小米

酒。致力于中国有机小米、小米酒

第一品牌，为人类大健康作出了应

有的贡献。

科创板申报即将开始
企业仍最关心流动性和估值

多家科创板上市辅导企业亮相 最快挂牌时间或在上半年

为把白酒做到极致，洋河煞

费苦心。在业内人士看来，用“慢功

夫”致敬高质量，用“笨办法”让白

酒重回本源，洋河的“品质革命”必

将掀起全行业品质提升的热潮，

惠及更多的消费者。


