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酒道·酒界纵横

■ 刘昭君

近日，至宝酒业在山东济南召开“健康小

酒新升级，创领财富新机遇”为主题的至宝健

康酒财富沙龙。

中亚医药保健酒有限公司副总经理、至

宝酒业销售有限公司总经理林朴，正一堂战

略咨询机构董事长杨光，至宝小酒设计师及

至宝三鞭丸制作技艺第五代传承人王官连，

至宝酒业销售有限公司全国市场营销总监高

绪强，至宝酒业销售有限公司山东省公司总

经理李腾，以及山东至宝 G50 经销商代表参

与此次会议。

阳春三月，春暖花开，至宝财富沙龙现场

高朋满座，气氛热烈。

首先发表演讲的是正一堂战略咨询机构

董事长杨光先生。

杨董事长在《头部时代，中国健康酒的战

略选择》中讲到，正一堂对 2018 年中国酒业

最大研判是，中国酒业将进入头部竞争时代。

“头部竞争”是产业高成熟度的表现，也充分

说明了酒类行业竞争成熟度到达新高度。这

就对参与头部竞争的企业提出来了新的要

求，首要能力就是要站在未来看现在，要对行

业发展有超前的判断。对企业的判断力、思考

力、执行力有了更高的要求。从行业的发展历

程来看，2015 年后率先崛起的企业，均是在对

未来做出战略预判，并在当下能够快速决断、

承接未来趋势的企业，如茅台酱香酒、泸州老

窖、郎酒等。

2017 年，劲牌公司实现营业收入 104.9
亿元，劲酒正式进入“百亿时代”。劲酒规模过

百亿，说明了健康酒同样拥有巨大潜力。在未

来，健康酒将出现不止一个新百亿头部企业。

针对中国健康酒的战略选择，杨董事长

分享了四个观点：

无聚饮，不头部。酒最主要的功能就是社

交，中国白酒市场规模很大一部分来自于“商

务接待”。酒就是为社交而生。劲酒能如此成

功就是从社交开始，劲酒首先是小酒，然后才

是健康酒。

中国经济企稳向前，健康酒规模水涨船

高。到了 2020 年，我国中产阶层有望达到 4
亿人，消费市场升级，消费者的健康消费、品

质消费需求将持续凸显，酒饮市场也将进行

持续化的品类转化。健康酒整体扩容，将催生

新百亿头部企业。

大玩家涌入，众人拾柴火焰高。近些年，

具有营销决定性力量的“大资本、大企业、大

商”介入健康酒成为现象，产生了一批像茅台

保健酒公司、五粮液保健酒公司、泸州老窖养

生酒业的企业。目前健康酒行业竞合大于竞

争。大玩家的涌入激发了行业活力，共同做大

了健康酒品类。

专业价格带机会。健康酒需要“接地气”，

要围绕白酒的主流价格带进行市场价格切

割。至宝健康酒采取一高一低战略：至宝小酒

定位于高线光瓶小酒，对标江小白、小郎酒；

至宝·国秘定位高端健康酒，对标梦 6、剑南春

珍藏版、习酒窖藏 1988 等次高端白酒品牌。

杨董事长十分看好至宝品牌的发展，“集

团重点支持、独立经营”是至宝快速发展的保

障；三鞭酒好品类是至宝品牌成功的关键。至

宝小酒突出“料好”卖点，国秘聚焦“国秘”价

值，用高度稀缺对抗名酒品牌，用卖点击中了

痛点。杨总预测，至宝小酒将成为 2019 年健

康酒热度最高、成长最快的产品，至宝·国秘

将成为中国最具稀缺价值的高端健康酒。

会上，中亚医药保健酒有限公司副总经

理、至宝酒业销售有限公司总经理林朴做了

《2019 年至宝酒业营销战略规划》的主题演

讲。

林总首先讲到，烟台中亚医药保健酒公司

是张裕集团控股公司，至宝酒业销售有限公司

是中亚的全资子公司。在集团的新战略中，要把

“至宝”品牌作为集团主推的战略品牌，承担引

领健康酒板块升级大发展的领头羊，至宝小酒

则定位“健康小酒升级引领者”，承担打造中国

健康小酒升级第一瓶的重任。针对 2019年至宝

酒业，林总主要提出以下六点：

行业升级袁义不容辞遥
喜新厌旧是人性。20 年前，劲酒把零售价

定在 10 块钱的时候，引领了保健酒的消费升

级。今天我们把 125ml 至宝小酒的零售价定

到 20 块钱，我们推出至宝·国秘高端健康酒，

这是我们引领行业升级的历史责任。作为一

家拥有 88 年历史的老企业，我们义不容辞。

匠人精神袁品质追求遥
为做出一瓶有料的酒，为确保药材正宗，

药量精当，一代一代的技术传人，在坚守传统

和科学创新之间，酿造出果香、酒香、药香三

香合一的经典之作。端一杯酒，细细品尝，令

人赞叹，看着消费者满意的评价，就是对我们

最好的奖赏。

战略布局袁区域联动遥
至宝健康酒的战略布局———构建“1+5 沿

海城市群”：做大山东根据地市场；发展江苏/
福建/广东/湖南 4 个沿海重点市场，在东南沿

海大板块形成区域联动；1 个机会性市场———

河南。

终端为王袁次第有序遥
终端为王是一句老话，但绝对没有过时，

消费领袖也是另一种意义上的终端。开发一

个市场，如果没有一支队伍，真正的走进终

端，去做那些细致的活，这个市场就做不好。

劲酒、洋河、牛栏山，这些最近二十年短期内

崛起的品牌，无一不是这样。先做餐饮，再做

商超，先做重点终端，做透再辐射。

财富联盟袁合作共赢遥
至宝酒业将组建“G50 俱乐部”财富联盟：

采用地级招商模式，即一个地级市只签约一

家经销商，只吸纳有强劲渠道掌控能力，在当

地销售排名前五的经销商，2 年内全国只签约

50 家经销商（50 个名额满后不再增加名额）。

另外至宝针对 G50 成员提供六项特权服

务：1、品鉴赠酒支撑；2、消费者拉动方案支

持；3、重大节日促销活动支持；4、品牌形象广

告支持及终端氛围营造支持；5、市场建设激

励支持；6、定期召开财富研讨会，创新管控模

式，现场解决市场问题。

2019 年山东省除了烟台，威海，青岛之

外，总共只招募 15 家经销商，我们就要开发

一家，成功一家，宁缺毋滥。

粉丝先行袁粉丝营销遥
首先，实行至宝 5 万粉丝计划：选择全国

50 个重点城市，通过熟人圈小品会的方式请

5 万人喝酒。第二是：建立至宝的粉丝组织“至

宝部落”：通过成立“至宝部落”将松散型粉丝

组织起来；粉丝团内部定期举办线下活动，增

加粉丝粘性；建立粉丝档案，给予粉丝生日礼

品等增进情感的活动。

此外，至宝酒业销售有限公司全国市场营

销总监高绪强还讲到：要发挥国秘的稀缺价

值，充分展示国秘的神秘性，发展至宝·国秘的

意见领袖，下一步要成立“宝秘会”———创建至

宝·国秘的高端粉丝社群。至宝小酒设计师及

至宝三鞭丸制作技艺第五代传承人王官连从

“至宝三鞭丸来历、至宝小酒“慢功夫”的诞生

过程、“一品三香”的独特口感”等全方位阐述

了至宝酒的特点。正一堂战略咨询机构品牌总

监鲁涛提出：健康白酒的升级掘金者应该具备

“大玩家、高价值、精品范儿”三大特点，同时提

出了高端小酒品牌运作的三大思维：阈值思

维、全媒体思维、粉丝思维。至宝酒业销售有限

公司山东省公司总经理李腾针对至宝新品和

老品在山东市场的核心目标、营销策略、重点

打法、管理措施进行了详细介绍。

至宝酒业打响健康酒升级第一枪

■ 李蔚

日前，成都市酒业协会第一届一次会员

代表大会在成都水井坊·黉馆举行。来自成都

市酒类行业上游、下游的产业链相关企业代

表 100 多人参加了本次大会。此次盛会的召

开标志着成都市酒类企业终于迎来了自己的

行业协会，迈进产区协同发展的新时代！

本次大会按照国家对协会成立的相关法

律法规，进行了严肃认真的汇报与选举。全体

参会代表对酒业协会章程（草案）进行审议并

进行了表决，协会会员代表一致通过了相关

章程和决议。通过公开、公正、透明的审议选

举，确立了成都市酒业协会的组织构架以及

相关负责人名单。

四川是中国著名的白酒产区，盛产优质

原酒，也是中国名酒集聚地。从地理分布来

看，四川有四大核心产区：宜宾、泸州、德阳

（绵竹）和成都产区。从产区发展来看，其他三

个产区都有行业协会组织发挥作用，唯独拥

有重要资源的成都地区一直以来没有自己的

酒业协会组织。在四川省提出要“川酒振兴”

的新时期，在“区域协同发展”的全新战略指

导下，成都需要行业协会组织参与到四川省

“川酒振兴”发展计划的宏伟蓝图中。

随后，四川省委省政府又提出了“一干多

支，五区协同”区域发展战略，为迷茫中的企

业指明了发展方向。成都作为国家级中心城

市，是酒类经济发展的主干区域，如何发挥中

心城市的优势？如何与其他产区协同发展，共

同助推川酒振兴？这些都成了成都酒类行业

人士共同关心的问题。

2018 年，四川省和成都市政府在《关于

推进白酒产业供给侧结构性改革加快转型升

级的指导意见》和《四川省白酒产业“十三五”

发展指南》中明确提出：大力实施川酒振兴

“八大计划”，从品质、企业、市场等多方面进

一步巩固川酒优势。“川酒振兴”已被纳入省

政府“治蜀兴川”的要务之一。

在新时期，振兴川酒已经成为政府和企

业的重要任务，作为国家级中心城市的成都，

是历史名城，也是时尚之都，必将肩负起这一

重要的历史使命。谁来搭建这个共同奋发拼

搏的舞台？成立一个第三方服务性的行业组

织非常有必要。

在新的竞争周期，为促进产业更好的发

展，加强行业与政府之间的有效沟通，团结成

都区域内的酒类相关企业，抱团取暖，共同发

展，成都市酒业协会应运而生！

重担在肩，未来工作该怎么干？

作为国家中心城市，成都是四川乃至西

南的政治经济文化中心，交通枢纽，具有得天

独厚的资源优势和区位优势。在成都区域内

拥有完整的酒类产业链，这里不仅拥有水井

坊、全兴等声名显赫的酿酒企业，也是酿酒技

术人才汇聚中心，拥有多个国家级的酿酒大

师，多所酒类科研、教育机构，以及产业链整

合公司和全国一流的创意设计机构。在成都

市政府相关部门的带领下，成都产区将发挥

国家中心城市的作用，发挥主干作用，开拓进

取，助推区域经济发展。

在第一届会员代表大会上，新当选成都

市酒业协会会长王墙，向主管单位领导和会

员代表汇报了未来协会的工作规划。他说，

“成都市酒业协会将在相关部门的指导下，

以提升成都产区价值和全心全意服务成都产

区为宗旨，将积极整合社会资源，开拓创

新。为此，制定了成都产区的发展战略为：

推进‘五个一’工程：重塑一个美酒产区，

打造一瓶百亿好酒，成立一个产业金融体

系，建设一座国际级酒城，打造一个千亿级

新产区。”

从开展工作的方向来说，从以下六方面

入手：第一是进行塑造产区、第二是对产区进

行形象推广、第三是提升专业度，开展行业培

训工作；第四是发挥平台功能，实现同业链

接；第五为中小企业进行资本导入；第六是跨

界合作。

成都市酒业协会创新务实的工作态度，

受到了成都区域内酒类企业热烈欢迎，生产

企业代表水井坊酒业相关负责人表示：“现

在，成都有了自己的酒业协会，相信在协会的

带领下，我们可以有更多机会请进来，走出

去。在国外，酒业协会的作用很大，我们的思

路要与国际接轨，为产区发展谋出路。”

酒类流通企业成都同信源负责人表示，

“成都是全国酒类流通的桥头堡，在商业模式

上有很多创新企业，现在有了协会搭台，我们

可以协同发展，走出四川，走向全国。”

互联网电商企业民酒网负责人表示，“成

都作为国家中心城市，在酒业电商方面都是

全国超前的，完整的产业链给酒业电商的发

展提供了良好的土壤，希望有更多的创新的

企业加入进来，大家互相学习，让成都酒业桥

头堡作用可以充分发挥出来。”

协会是联系企业与政府的重要桥梁，会

员代表们希望成都市酒业协会能发挥这一功

能，密切企业与政府、协会与社会的关系；协

助政府促进酒类生产以及酒类商品市场流

通，规范企业行为，保护消费者合法权益，保

护合理竞争，促进区域经济协同发展。

成都市酒业协会第一届会员代表大会的

胜利召开，开启了成都酒业协同发展的新征

程，相信在政府产业政策的支持下，广大会员

的参与下，成都市酒业协会将会担负起产区

协同发展的历史重任，为成都产区的建设出

谋划策，大家共同努力，将成都产区建设成集

生产、流通、营销、金融、创意为一体的世界级

烈酒产区，为川酒振兴，产区崛起的全新战略

贡献力量！

■ 金峰

3 月 11 日，吉林省白山方大集团在吉林

省白山市举办主题为“砥砺前行 30 年、坚守

诚信 30年”各界代表座谈会活动。

白山市委宣传部副部长、白山市文明办

主任张方国，白山市工商联副主席张立新，长

白山日报社副总编刘勇，白山市互联网信息

中心主任黄庆国，白山市广播电视台副总编

朱然，白山市商务局副局长孙立明，四川宜宾

五粮液股份有限公司黑吉蒙东营销战区总经

理刘海，贵州茅台酒股份有限公司吉林省吉

南区经理陈洪亮，白山市消费者协会秘书长

姜国喜，白山方大党委书记、董事长、吉林省

酒文化博物馆馆长宁凤莲，国内名酒、名牌家

电厂家代表，大客户、消费者代表，媒体记者

等 50 余人参加了座谈会。

“30 年来，白山方大始终坚持党的领导

不动摇，把‘守法诚信、以德经商’作为企业发

展的生命线，坚持对全体干部员工一以贯之

地进行以诚信为主题的职业道德教育，筑牢

诚实守信的思想防线，持续深化‘党员先锋

岗’、‘党员示范岗’、‘雷锋岗’建设，筑牢诚实

守信的政治防线，以诚信文明的服务赢得了

市场和消费者的信任”张方国在座谈会上说，

白山方大是我们白山人的骄傲，是我们白山

市民营企业的一面旗帜。

白山方大是吉林省乃至全国酒类流通领

域较具规模的民营企业。2010 年，白山方大

荣获全国酒类流通领域首枚“中国驰名商

标”。2011 年在吉林省消协设立“诚信企业先

行赔付保证金”；2012 年与人保财险吉林省

分公司签约为所经销的国名酒进行质量保证

保险；2018 年，吉林省首家“国酒茅台产品鉴

定服务站”落户白山方大旗下的吉林省酒文

化博物馆，同年 9 月，全国首家“五粮液产品

鉴定服务站”落户吉林省酒文化博物馆。截止

2019 年，其创下了“经销国名酒 30 年无一假

货，诚信重承诺 30 年无一投诉”的业绩。

“白山方大的诚信营商基于两个层面，一

是上游的生产厂家，二是直面消费者。他们始

终坚持厂家直接进货，做到流通渠道严谨、销

售环节严密，并向社会公开承诺‘先行赔付、

假一赔十’，筑牢诚实守信的制度防线”刘海

表示。

据介绍，在 2019 年国际消费者权益日到来之

际，恰逢白山方大砥砺前行 30 年、坚守诚信

30 年，为巩固企业诚信营商取得的成绩，并

引领、带动全社会诚信体系的不断完善，白山

方大组织召开这次消费维权座谈会。

座谈会上，消费者代表马大姐糖果商店

的王颜玉坦言，白山方大在我们白山市、长春

市，乃至吉林省是消费者心中的免检品牌，

“白山方大”四个字就代表着真酒、好酒，

“座谈会紧紧围绕如何更好地保护消费

者权益、维护市场经济秩序，促进全社会诚信

体系的建立和完善等话题进行发言，各界代

表对白山方大 30 年坚守诚信、以德经商的做

法和取得的成绩给予了充分肯定，这对白山

方大人既是鼓舞也是鞭策”宁凤莲说，我们就

是想聆听各界代表对企业诚信建设工作方面

的意见和建议，从而，更好地维护市场经济秩

序、保护消费者的合法权益。白山方大将继续

发扬诚实守信、以德经商的光荣传统，树牢诚

信意识和文明服务意识，不断提升诚信建设

的层次和水平，积极探索诚信建设的路径和

方法，时刻站在消费者的立场上思考、处理问

题，发挥模范带头作用，积极回报社会，不断

满足人民群众日益增长的消费需求，为白山

市绿色转型、全面振兴做出新的更大贡献，以

实际行动迎接新中国成立 70 周年。

白山方大
召开消费维权座谈会

成都市酒业协会成立

产区协同发展 助推川酒振兴


