
近日，TalkingData《2018 移动互联网行业

报告》(以下简称《报告》)正式发布。报告显示，

每日优鲜成为了生鲜电商综合榜及生鲜

电商小程序榜的“双冠王”，而其率先试水成

功的“前置仓模式”也成为 2019 年零售业创

新的风向标。

四年打造行业双料冠军，
前置仓模式成最大功臣

近两年，由于生鲜电商行业巨大的发展

潜力，不仅京东、阿里、美团、苏宁等巨头纷纷

入局，也有企业以社区团购模式入场。据《报

告》数据，在群雄逐鹿的背景下，成立于 2014
年底的每日优鲜一马当先。基于月活指标结

果，每日优鲜在 2018 年生鲜电商综合榜及生

鲜电商小程序榜中均遥遥领先。

每日优鲜如今的行业领军地位，与其“城

市分选中心+社区前置仓”的物流模式有莫大

关系。

在没有前置仓模式之前，生鲜电商面临

商品“保鲜期短、损耗高”的两大痛点，消费人

群也十分小众。

为了解决配送问题，每日优鲜建立了“城

市分选中心+社区前置仓”的分布式物流体

系，在华北、华东、华南、华中分别建立了城市

分选中心，并根据大数据分析订单密度，在不

同商圈和社区建立前置仓，覆盖周边半径 3
公里区域，实现了精选生鲜产品的“1 小时极

速达”。与此同时，每日优鲜采用“冷源冷链+
时间冷链”的方式，去除了物流过程中成本颇

高的“冷媒冷链”，极大压缩了物流成本。

如此一来，线上即时购买生鲜成为可能，

消费者的潜在需求得到满足，生鲜电商与消

费者之间的距离被无限拉近，行业两大痛点

也被一击而破。

从行业发展趋势看，前置仓模式的盈利

性和可复制性已得到市场验证，它几乎成为

生鲜零售企业的标配，令参与者更聚焦于实

现生鲜产品即时送达的“生鲜到家”业务，也

推动了整个行业发展。公开数据显示，2018
年，生鲜电商行业已成长为拥有 2000 亿规模

的潜力市场。

生鲜到家创新生鲜消费场景
每日优鲜前景可期

由于前置仓模式带来的便捷性，生鲜即

时到家服务创新了消费者的生鲜购物场景。

以每日优鲜今年 1 月推出的“年货节”为例，

其平台上的年货极速达订单平均配送时长为

42 分 39 秒，而订单最快配送时长仅为 8 分

17 秒。值得注意的是，所有年货极速达订单

中，含鲜肉类商品的订单占比达到 29%。消费

者可以在线上买到即时送达的鲜肉类产品，

他们的购物习惯亦被潜移默化地重构。

由于没有线下实体店在选址、租金、运营

成本等方面的限制，每日优鲜的前置仓数量

正呈现指数级增长。目前，其已在全国 21 个

城市开设了 1000 多个前置仓，在生鲜到家领

域形成竞争壁垒和绝对优势。越到后期，其规

模优势也会愈发突显。根据此前云格数据发

布的报告显示，2018 年 12 月，每日优鲜月活

近 500 万，月均新增用户 185 万，远超行业平

均值。

前置仓模式无疑受到了消费市场和资本

市场的双重认可，2018 年 9 月，每日优鲜获得

了由高盛、腾讯领投的最新一轮 4.5 亿美元融

资。融资后的每日优鲜表示，它将全力推进

“百城万仓亿户”计划，在未来覆盖 100 个城

市，拓展 1 万个前置仓，为 1 亿户家庭提供全

品类精选生鲜 1 小时送达服务。

既有模式优势又有资本支持，随着生鲜

到家业务的愈发普及，“双冠王”每日优鲜未

来的发展前景可期。

渊中新网冤

听，誓言铮铮；看，战旗猎猎；环顾四周，

“全员出击、聚焦转型、挑战高目标，创先争

优、拼搏进取、赢战 2019”的宣传横幅分挂会

场两侧。大会现场始终洋溢着澎湃的激情，歌

声、掌声、欢呼声、呐喊声汇聚成一曲奋进交

响乐，为即将出征的营销将士加油壮行。

这是发生在东风德纳车桥有限公司襄阳

工厂一楼会议厅的情景，2 月 20 日下午，该公

司 2019 年市场营销誓师大会在这里隆重举

行。该公司总经理金仁勇、党委书记王龙等领

导参加会议并为营销团队授旗，激励并期待

全体营销将士以最饱满的激情、最坚定的信

念，披甲上阵，赢战 2019 新征程，确保 32 亿

外销目标的圆满达成，用奋斗去创造美好幸

福新生活。

据业内人士分析：当前商用汽车行业已

进入存量竞争时期，微增长或负增长将成为

常态。相比去年该公司 26.83 亿元的外销实

绩，今年的挑战目标上提了 19.3%，在此涨彼

消的情形下达成难度之大可想而知。

要达成这一目标，势必拿出更为有力的

竞争利器。会上，东风德纳车桥发布了“2019
营销转型方案及行动计划”。新的一年，该公

司将聚焦客户价值，坚持技术质量领先战略，

积极推进营销转型。重点以客户价值为中心，

构建围绕客户价值研究、客户价值方案打造

和客户价值传递的营销体系，打造卓越客户

经理团队，支撑客户价值战略实施。

围绕营销转型，该公司重点从四个方面

火力全开，冲刺挑战目标。一是做强客车桥销

售，聚焦主流 OEM 厂家，依托 P1301 等明星

产品实现车型标配增加，同时通过公交终端

市场拉动和困难市场突破实现销售增量；二

是做大卡车桥销售，依托新平台产品拓展东

风以外市场，构建持续增量来源；三是挖掘配

件销售，深挖售后配件市场需求，开发售后专

用配件和外采件产品，实现配件增量；四是激

活电驱桥销售，紧抓新能源汽车发展商机，依

托公司电驱桥商品开发，培育电驱桥营销人

才，组建电驱桥 CFT 销售团队，联合整车

OEM车型开发，支撑销售目标达成。

为满足营销转型，构建全新的价值营销

体系对新型人才的需求。会上，东风德纳车桥

还发布了“师带徒”行动计划，10 对师徒现场

结为营销对子，围绕市场营销课题的推进落

实，通过“师带徒”方式进行营销技能传帮带

培养，发挥业务骨干的引领作用，激发营销人

员提技能、拓市场的积极性，为市场的快速拓

展夯实基础。

该公司总经理金仁勇勉励营销将士树立

强烈的危机感、责任感和使命感，激发团队凝

聚力、执行力和战斗力，崇尚狼性文化，锻造

狼性团队，增强虎口夺食的能力和水平，逢旗

必夺，每战必胜，以良好的实绩迎接新中国 70
华诞和东风公司建设 50 周年。

该公司党委书记王龙要求营销将士主动

出击，努力践行价值营销，全面寻找机会增

量，瞄准既定的目标和方向，以更加昂扬的斗

志和只争朝夕的精神，撸起袖子加油干，力争

全面实现 32 亿外销目标。王书记借用唐诗

“黄沙百战穿金甲，不破楼兰终不还”激励营

销将士：坚定必胜信心，期待凯旋而归。

开局即决战，起步即冲刺；试看营销将士

出征，谁与争锋？ 渊韩世永冤

文创融入餐饮消费新场景

故宫火锅店咖啡店一座难求
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金猪年的红包大战已告一段落，以百度、

阿里巴巴、腾讯(业内合称 BAT)为代表的互联

网公司狂撒 40 多亿现金红包。与往年侧重移

动支付场景不同，今年“红包大战”凸显 BAT
等互联网巨头在消费金融、财富管理等金融

板块的“短兵相接”。

“春节档”成营销主战场

扫福字、扫手势、摇红包、集音符……春

节期间，互联网公司推出的“红包”玩法让人

应接不暇，也宣告“春节档”成为互联网公司

营销的主战场之一。

百度数据显示，作为 2019 年央视春晚独

家网络互动平台，百度发出迄今为止历年最

高红包总额，共计超 19 亿元。支付宝方面，从

1 月 25 日到 2 月 4 日，全国超过 4.5 亿人参与

集支付宝五福，分享 5 亿元现金。抖音、快手

和腾讯微视分别推出了 5 亿元、6 亿元、5 亿

元红包活动。此外，新浪微博推出“锦鲤红包”

数亿元主题红包。

除红包金额刷新纪录，互联网公司还使

出浑身解数，创新春节红包种类和玩法。比

如，百度春晚红包互动形式比以往更加多样，

观众可通过摇一摇、小视频和搜索关键词方

式参与。最早推出红包功能的微信，今年推出

能随机生成不同金额和祝福语的拜年红包。

微信数据显示，今年“90 后”首次成为收发红

包主力军，“80 后”和“70 后”紧随其后。支付

宝五福尝试玩法创新，2019 年用户给蚂蚁森

林的一片“福气林”浇水，可获福卡。

其他互联网“新军”也不遗余力。腾讯微

视正式上线个人视频红包玩法，除发红包外，

用户还可分享“讨红包”视频，获好友打赏。快

手充分发挥短视频的特点和社区活跃的优

势，用户只要和一位或多位好友组队就有参

与活动的机会。

争夺流量红利

除 BAT 等传统互联网巨头外，抖音、快

手、微视等多家短视频平台也通过春节红包

招揽用户，争夺互联网行业“最后的流量红

利”。

在苏宁金融研究院互联网研究中心主任

薛洪言看来，近年来，无论是微信支付还是抖

音，都是借助“春节档”营销完成各自“逆袭”。

就支付机构而言，春节“红包大战”的直观效

果是带来绑卡支付用户数大规模增长。其中，

相当大的比例是“下沉市场”用户。这类用户

典型特点是对新产品接受度低，所以常规营

销手段往往难以有效触及，一旦接受产品，则

忠诚度较高，具有较高市场壁垒。

交通银行金融研究中心高级研究员何飞

认为，互联网公司在“春节档”的红包比拼，一

方面可充分利用春节期间用户数量多、活跃

度高等节假日优势，借助春节场景促进用户

绑卡，提升有效户占比；另一方面，进一步推

动相关金融业务发展，结合自身最新金融板

块布局，将红包作为做大做强特定业务重要

抓手。比如，BAT 在今年的“红包大战”中都有

所侧重，差异化发展有所显现。从“性价比”

看，红包依然是比较好的营销手段。在提升流

量方面，红包具有立竿见影的效果。当然，在

提升黏性方面，春节红包的作用还会打折扣。

这与用户习惯无法轻易改变有很大关系。

金融矩阵崛起

在几年历练之后，春节“红包大战”的价

值绝不仅仅是流量。“春节档”这个特殊场景，

对各家互联网公司背后的金融矩阵的带动作

用，显得愈发重要。

BAT 旗下均有金融板块，且囊括的金融

牌照越来越多。金融已成互联网巨头们的“必

争之地”。春节“红包大战”只是其中的缩影。

以支付宝集五福为例，每一张“福卡”上面都

有一个阿里系的广告。备受追捧的“花花卡”，

则是针对蚂蚁花呗这一消费分期产品的“新

品种”。百度春节红包，也给旗下度小满理财、

有钱花等金融细分业务留出很大篇幅。

阿里巴巴披露的 2019 财年三季度财报

显示，截至 2018 年 12 月 31日，支付宝及其附

属公司全球年度活跃用户超过 10 亿。腾讯

2018 年第三季度业绩显示，营收增长主要受

益于支付相关服务、网络广告、数字内容销售

及云服务增长。其他业务收入同比增长 69%
及环比增长 16%，主要来自支付相关服务及

云服务的贡献。

薛洪言表示，今年的“红包大战”显然已

不再局限于移动支付领域。互联网巨头们开

始以支付为入口为消费信贷类产品引流，一

方面可借助联合营销方式分摊营销成本；另

一方面也是现阶段支付市场格局决定的。春

节红包营销运用得当，可有效扩大用户基础，

但鉴于 C 端用户的支付习惯基本养成，将绑

卡用户转变为活跃用户操作难度很大。既然

如此，不再拘泥于支付本身，而是发挥支付入

口效应和数据沉淀作用，借助绑卡用户扩容

为消费金融和资管业务引流并夯实数据基

础，便成为互联网巨头们的理性选择。

何飞说，今年 BAT 借助春节红包继续在

支付领域角逐，与支付在金融业的地位有关。

事实上，BAT 在过去几年的诸多金融布局，都

是建立在强大支付体系基础上，各方金融发

展差异也与支付板块强弱联系紧密。当前，支

付竞争遍布线上线下，竞争愈发激烈。在此情

况下，春节红包带有浓厚的线下互动身影，

“春节红包+消费金融”成为巨头们拓展业务

重要抓手。 渊陈莹莹 王凯文冤

“春节档”成营销主战场 互联网巨头角力金融板块
宫墙外，角楼下，有 250 多年历史的红色

围房，如今摇身一变，成了新的“网红打卡

地”。“朕的火锅”“三千佳丽”奶茶“康熙最爱

巧克力”……随着故宫在家门口开设火锅店

和咖啡店，一向网上卖萌的故宫文创也跟着

来到了线下，融入到餐饮消费的新场景。

“奉旨点餐”引年轻人打卡

“奉天承运，皇帝诏曰，汤底———万寿菊

花锅，酱料———江山社稷酱……”金灿灿的圣

旨缓缓铺开，竖排的菜单映入眼帘，古色古香

的器皿盛着精致食材，恍然真的坐在宫殿里

吃大餐。

刚开张不足一月的故宫角楼餐厅，在大

众点评网上已跃居京城火锅热门榜榜首。虽

然店里在晚上 5 点半后才供应火锅，白天只

提供快餐，但不少为火锅而来的食客下午就

在门口排起长队。工作人员说，3 月 10 日前

的电话预约餐位已经全部订满，要想吃火锅

只能现场抢号，目前一晚只有 30 锅，先到先

得。

不少人好奇，高大上的故宫这次为何要

进军火锅界？“在查阅清宫膳食底档后发现，

历代帝后食谱均有不同，但相同的是都喜欢

火锅。尤其是乾隆皇帝，对火锅已达到痴迷的

地步，一年 365 天竟然吃 200 多顿火锅，而慈

禧太后不仅爱吃火锅，还发明了新颖吃法‘菊

花火锅’。”故宫角楼餐厅在官方微博里介绍

了故宫火锅的灵感来源。

享受“朕的火锅”，拍照是必不可少的环

节，店里每个角落都是拍照背景。墙上挂满了

“萌萌哒”风格的帝后像，配着故宫惯用的“卖

萌”语句：“朕饿了”“朕用膳后必说好事”“没

有什么是一顿火锅不能解决的”……最大的

一面墙上还画着乾隆皇帝当年大摆宴席的场

景。

在火锅店不远处，故宫新开的咖啡店也

同样一座难求。“三千佳丽”奶茶、“一骑红尘

妃子笑”荔枝红茶……店里有 30 多种饮品供

选择，还有“千里江山卷”等高颜值甜品。

文创销售线上线下融合

在故宫火锅店和咖啡店，文创与餐饮消

费融合成为一大特色。角楼餐厅里设有文创

产品展示区，主要展示餐具等与饮食相关的

产品，顾客吃完火锅可以到文创区获得一张

角楼专属明信片，同时可以集印章。角楼咖啡

店也设置了文创区，故宫手账、笔记本、茶具、

团扇等产品可在店内购买。旁边还有书架，可

在店里阅读和故宫相关的书籍。

如果这些文创展示售卖还不过瘾，咖啡

店隔壁，刚亮相不久的故宫淘宝体验馆可以

让你逛个够。这里也常常是人头攒动。上百种

俏格格书签和挂饰、像瀑布一样垂下的各色

胶带、造型各异的小摆件……故宫淘宝店被

搬到了线下，直观地出现在人们面前。

记者对比故宫淘宝线上店和体验店发

现，商品价格线上线下均保持一致。不过，彩

妆产品还未到线下售卖。

其实，故宫淘宝早就有意进军线下。去年

年初，故宫首次“溜出宫”，在三里屯开设了为

期一个月的快闪店，不少商品两天就卖断货，

这无疑让故宫看到了出宫开店的新机遇。

新业态消费迎市场考验

从容易丢的行李牌，到刚上线就卖断货

的口红，再到全民热议的上元灯会、一座难求

的咖啡店和火锅店，“故宫热”的背后，折射的

是人们对于文化消费的旺盛需求。

故宫在创新的路上还会推出新花样。据

了解，东城区政府与故宫博物院合作打造的

故宫文创馆、冰窖餐厅，今年有望在前门大街

开业。这意味着，人们将有更多机会在宫外体

验故宫文化。

对于最新推出的“朕的火锅”，消费者评

价也是毁誉参半。在大众点评网上，不少消费

者都称赞餐厅环境和创意，但认为价格稍贵，

光汤底就 128 元，人均消费价格在 200 元左

右。“等位没有零食和水，和专业火锅店相比

还有些距离。”“有特色，但味道不至于勾人

儿，性价比比较低。”有网友建议，故宫在餐饮

领域还要提升产品口感，让消费者得到视觉

和味觉双重享受。 渊马婧冤

全员出击 聚焦转型 挑战高目标 创先争优 拼搏进取 赢战 2019
———东风德纳车桥公司营销将士誓师出征
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公告声明

本公司即成都康来星商贸
有限公司于 2018 年 10 月 12
日在成都市青白江区尧 金堂县
首次举行的 琢-亚麻酸产品入
驻金堂地区新闻发布会中袁未
经北京大学同意袁 擅自在产品
宣传中使用野北大冶字样及北京
大学相关单位及校企名称对外
进行宣传袁 并且错误的引用了
北京大学相关单位及校企的名
称袁 给北京大学的声誉造成了
负面影响袁 同时也侵犯了北京
大学的合法权益遥 对此本公司
对外公告声明如下院
1尧 本公司所对外宣传的 琢-亚
麻酸产品与北京大学不存在任
何关系袁琢-亚麻酸产品非为北
京大学所生产或销售遥 本公司
对外宣传或销售的产品均与北
京大学无关遥
2尧本公司就未经北京大学同意
的宣传行为袁 特向北京大学郑

重道歉袁 本公司保证消除此事
件对北京大学所造成的全部不
利影响袁 且保证不再出现此类
有损北京大学声誉及合法权益
的事件遥

特此对外公告声明
成都康来星商贸有限公司

2019 年 1 月 9 日荫青羊区代德金日杂店袁 营业
执照正副本渊注册号 51010560
0312088冤遗失袁声明作废遥荫成都康道医生集团管理有限
公司袁 食品经营许可证正副本
渊编 号 院JY15101050071808冤遗
失袁声明作废遥荫注销公告院成都杰宏科技有限
公司股东会已决议解散公司袁请
公司的债权人自公告之日起四
十五日内到成都市金牛区花牌
坊街 191 号 4 幢 2 单元 6 楼 11
号向公司清算组申报债权遥
成都杰宏科技有限公司清算组

2019 年 2 月 26 日

荫青羊区圆圆服装店袁 营业执
照正本渊注册号 510105600334
118冤遗失袁声明作废遥荫四川蓝光嘉宝服务集团股份
有限公司开具的刘晓红水电预
存款 2000 元袁票号 2138677袁声
明遗失作废遥荫四川蓝光嘉宝服务集团股份
有限公司开具的黄烈涛水电预
存款 2000 元袁票号 3105228袁声
明遗失作废遥荫四川路上投资有限公司袁税
务 登 记 证 正 副 本 渊 税 号 院
510198085801682冤曰 组织机构
代 码 证 正 副 本 渊 代 码 院
08580168-2冤遗失袁声明作废遥

注销公告
成都中金民善实业有限公司
(统一社会信用代码 91510104
MA61XPYF66) 经股东会决议
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务.

荫四川哦哦超市连锁管理有限
公司领事馆店营业执照正本
渊统一社会信用代码院91510100
6845524621冤遗失袁声明作废遥

注销公告
成都画心文化传播有限公司注
册号 510108000229094 经股东
会决议决定注销袁请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务荫成都信源宏利科技有限公司
渊 统 一 社 会 信 用 代 码
9151010505493209XR冤发票领
购簿渊号码 1510105915101050
5493209XR001冤遗失作废遥荫成都环球国际旅行社有限公
司 袁 合 同 编 号 院
HQCJ1737486尧HQCJ1737485尧
HQCJ1737484尧HQCJ1737483尧
HQCJ1737482尧HQCJ1737481尧
HQCJ1737525尧HQCJ1737522尧
HQCJ1668199尧HQ1710117 不
慎遗失袁特此声明作废遥

荫注销公告院成都市金牛区顺众
发通讯设备有限公司股东会已
决议解散公司袁请公司的债权人
自公告之日起四十五日内到成
都市金牛区二环路北一段 111
号西南交通大学创新大厦 2602
向公司清算组申报债权遥成都市
金牛区顺众发通讯设备有限公
司清算组 2019 年 2 月 26 日

注销公告
成都轩烽餐饮管理有限公司
(统一社会信用代码 915101053
42979917M)经股东会决议决定
注销袁 请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务.荫成都五脏和网络技术有限公
司营业执照正本尧 副本 渊注册
号院510107000483325冤曰税务登
记 证 正 本 尧 副 本 渊 税 号 院
9151010759466716XX冤不慎遗
失袁声明作废遥

荫四川博思瑞节能科技有限公
司国税税务登记证副本 渊川税
字 510198590487604 号冤 不慎
遗失袁声明作废遥

注销公告
成都莫扎瑞斯商贸有限公司
渊统一社会信用代码 91510107
MA62L4YQ48冤 经股东决定注
销袁 请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务遥

注销公告
四川丰和企业管理有限公司统
一社会信用代码 91510107MA
62L3Y413 经股东会决议决定
注销袁 请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务遥荫成都鸿鹄志商贸有限公司营
业执照副本 渊统一社会信用代
码 院915101083275140899冤 遗
失袁声明作废遥

注销公告
四川汇泉环境工程有限公司
渊统一社会信用代码 91510107
7377479260冤 经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥荫票据开票方: 德阳万达广场
实业有限公司 开票对象:乔启
明收据编号0000369 遗失作废荫票据开票方院 德阳万达广场
商业管理有限公司 开票对象院
乔启明 收据编号 0000259袁000
0906 遗失作废荫成都中宏富国建筑劳务有限
公司遗失银行开户许可证袁核
准号院J6510083308001袁 开户银
行院 中国工商银行股份有限公
司成都青羊宫支行袁法人院谢继
宏袁账号院440221800910016205
6袁声明作废遥荫成都市金牛区兴琼干杂商

店袁 营业执照正本 渊注册号
510106601169082冤遗失作废遥

注销公告
狂狮渊成都冤文化创意有限公司
统一社会信用代码 91510100M
A6CE43PXH 经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥

注销公告
成都市娇艳堂贸易有限责任公
司统一社会信用代码 91510107
5696846704 经股东会决议决定
注销袁 请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务遥荫成都中宏富国建筑劳务有限
公司遗失财务章一枚章袁 声明
作废遥荫金牛区大味生态火锅店营业
执照副本注册号 51010660195
0008 遗失作废
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