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酒道·酒业聚焦

■ 孙晓琳

“我们都是追梦人，我们都在努力奔跑。”

从到故宫过大年传播新形象，到荣获中国特

色旅游商品金奖；从作为上合组织青岛峰会

指定用酒，到亮相外交部山东全球推介会

……去年以来，频频作为一系列国内、国际高

端平台的山东元素，景芝酒业向世人展示了

老字号正青春的醉人魅力，以特有的“省酒形

象 国酒气质”，展现了景芝酒业加快动能转

换、实现高质量发展的坚定自信和不忘初心、

奋斗追梦的精神境界。

思想引领发展，格局决定未来。2019 新年

伊始，景芝酒业就有大动作：1 月 9 日，景芝酒

业 2019 年发展大会召开，站在新的起点上，

制定了新五年发展战略，擂响了决胜“百亿景

芝”的隆隆战鼓：未来新的五年，景芝酒业将

坚定不移地锁定百亿目标、坚定不移地强化

产能保障、坚定不移地实现共赢发展。

回顾景芝酒业 70 年特别是近 10 年的奋

斗历程，折射出景芝酒业贯彻新发展理念的

高站位，彰显了景芝酒业奋斗追梦的大格局。

一颗匠心 坚守主业 塑造品牌

凡是成功的企业，要攀登到事业顶峰，都

要靠心无旁骛攻主业。

“不忘初心，坚守主业，为全省人民奉献

一瓶好酒。”景芝酒业董事长刘全平秉持匠

心、专做白酒的态度非常坚定。他表示，作为

山东旗帜性白酒企业，景芝有这个责任，也有

这份担当。

2010 年以来，景芝酒业建成机械化、自动

化、智能化、信息化酿造车间 6 个、生产线 20
条，建设了现代生态酿酒产业园和齐鲁酒地

文化创意产业园两大产业园区，原酒产能从 5
千吨到 3 万吨，商品白酒产能从 1.5 万吨到 6
万吨，原酒储存能力由 2 万吨到 8 万吨，纯粮

固态白酒产能山东第一、中国前十。

强主业的同时，塑品牌同步推进。早在

2008 年，景芝酒业就提出大力实施品牌战略，

全力打造高端品牌。

坚信质量为王。景芝酒业向全社会率先

公开“阳光酿造体系”，白酒生产过程公开透

明，消费者可实时在线观看酿酒过程。恪守

“粮必精、水必甘、曲必陈、器必洁、工必细、贮

必久、管必严”二十一字酿酒真经，国内首创

机械化、自动化、智能化酿酒工艺，成为行业

发展蓝本。推行全面质量管理，实行全过程质

量控制，产品合格率保持百分百，真正让消费

者喝上放心酒、纯粮酿造的酒。

坚持差异发展。为了赢在未来，景芝酒业

坚持走差异化发展道路，打造引领鲁酒振兴

独特品牌。2008 年以一品景芝为代表的芝麻

香型白酒，被确认为“国家地理标志保护产

品”，改写鲁酒无香型代表的历史。此后，景芝

酒业以公认的“芝麻香鼻祖”身份，扛起“创领

中国芝麻香”的大旗，演绎了鲁酒崛起的新高

度。

坚定文化凝魂。“隔壁三分醉，开瓶十里

香”的景酒传统酿造技艺被列为山东省首批

非物质文化遗产。2014年，景芝酒业深度剖析

与挖掘企业文化内涵，形成了《景芝宪章》与

《景芝品牌纲领》，确立了“致良知，植良能，造

良品”的三良企业文化和“做酒，坚守品质；做

人，崇尚品格；生活，追求品味”的三品品牌文

化。

一种境界 融合发展 蹄疾步稳

企业发展一方面要坚守主业，一方面也

要立足主业，拉长产业链条，实现产品多元化

和价值最大化。

深谙这一道理的景芝酒业在深耕做强主

业的同时，积极实施融合发展战略，走出了一

条白酒龙头带动、文化相得益彰、健康终极目

标内涵更为丰富的融合发展之路。

依托主业拉长产业链条，实现白酒、文

化、健康融合发展。启动生态酿酒产业园和齐

鲁酒地文化创意产业园“两大园区”建设，在

大力发展酿酒主业的同时，围绕生产环节，深

挖增值降本潜力，积极探索循环经济之路，着

力推广生态酿酒，实现了经济效益和社会效

益双丰收。两大园区的建成，让景芝酒业成为

全国唯一一个拥有两个国家 AAAA 级旅游景

区的白酒企业、山东省工业旅游示范企业。

一系列融合发展的有力举措，一个个融

合发展的生动事例，进一步夯实了景芝酒业

这个大招牌，为景芝酒业做大做强白酒主业

提供了有益补充，让景芝酒业在高质量发展

大道上赢得了广阔前景、走得蹄疾而步稳。

一份魄力 改革创新 擎旗领跑

2018 年是山东“新旧动能转换年”。省委

作出一系列战略部署，推出一系列重大动作，

新旧动能转换已全面起势。景芝酒业立足实

际，全面发力，贡献了山东加快新旧动能转换

的景酒力量。

转型发展、动能转换的每一步，都需要创

新的意识和改革的勇气。当前，改革创新已成

为景芝酒业加快发展的高频词，并贯穿于企

业发展的方方面面：2018 年 2 月，景芝酒业召

开深化改革创新发展动员大会，进一步明确

了企业未来文化、品牌、制度、技术、管理、营

销和体制机制改革的目标和路径，为“老字

号”焕发新活力提供了强大支撑。

去年以来，景芝酒业积极贯彻落实山东

省政府《关于加快培育白酒骨干企业和知名

品牌的指导意见》，紧密结合实际大力推进改

革，为全面实施新旧动能转换搭建了科学体

制架构，通过引进骨干团队、白酒行业顶尖管

理咨询团队、优质经销商团队等，让景芝酒业

再次活力焕发。

大改革之外的小改革、微改革，也是景芝

酒业加快现代化进程的秘诀，一系列包含着

壮士断腕决心与勇气的改革突破了固有体制

的僵化、打破了利益格局的掣肘，让支撑景芝

酒业发展内生动力的“四梁八柱”更加坚强有

力、牢不可破。

谈及未来的发展，景芝酒业董事长刘全

平讲到，“我们要拥有归零的心态。只有不断

归零，企业才能获得更多的上升空间，才能站

在新的零点上再次起步重塑未来。”可以预见

的是，一个深具实力的、有品质有责任、充满

希望的新景芝正张开双翼，期待再次腾飞！

海阔潮涌正当时，踏浪扬帆启新程。伴随

着振兴鲁酒的使命担当，伴随着决战百亿的

响亮号角,新时代的景酒人将继续弘扬敢为人

先、超越自我的创新精神,不忘初心、奋斗追

梦，只争朝夕、真抓实干,为实现“百亿景芝”战

略目标不懈努力，为山东高质量发展、开创强

省建设新局面做出应有贡献。

大格局筑基 高质量发展
———景芝酒业“不忘初心、奋斗追梦”纪实

■ 李剑

随着社会经济的发展、收入的不断提升

以及消费水平的不断提高，葡萄酒在中国酒

市场的被接受程度越来越高，消费者对于葡

萄酒品种、口味的宽容度也越来越高。葡萄酒

消费群体的年轻化趋势越发明显，对葡萄酒

的“颜值”要求也越来越挑剔。款式新颖、个

性，拥有独特设计语言的酒标设计越来越被

看好。

毋庸置疑，一个拥有良好视觉效果的酒标

设计无疑是会加分的，在色彩、形状、图案、字体

设计上的精心考量，都会提升一款酒在万千酒

架上的关注度。作为中国本土葡萄酒产区的新

星，宁夏产区的精品酒庄在葡萄酒标设计上打

破了人们对于葡萄酒以往的形象认知，清新、活

泼、个性的酒标设计让人眼前一亮。它们或标新

立异、或清淡典雅、或融汇浓厚的中国风，在众

多葡萄酒中脱颖而出，也更贴合当下愈发崛起

的年轻消费群体的审美喜好。

个性鲜明 简单而又不简单

相比于工厂化批量生产的葡萄酒，宁夏

精品酒庄在酒标设计上似乎更胜一筹。围绕

彰显自家品牌特色、提升品牌形象这一要点，

每一家酒庄都对葡萄酒标进行了反复设计。

在法国酩悦·轩尼诗-路易·威登(LVMH)
旗下的酩悦轩尼诗夏桐(宁夏)酒庄，记者一进

门就被一股浓浓的法式庄园风格所吸引，规

整的园林规划，现代主义的建筑风格，国际味

颇为浓厚。作为全球最大的奢侈品生产商之

一，其在酒包装设计上也颇为讲究。

以夏桐酒庄的起泡酒为例，第一印象就

是亮闪闪的，酒标全部采用锡纸印刷，瓶口褶

皱的锡纸封口与瓶身光滑的酒标在质感上形

成了鲜明对比。酒标分银色、金色、桃红三种

颜色，以这三种颜色为主互相搭配，再配以墨

绿色的瓶身，产生了极具冲击力的视觉效果。

值得注意的是，在瓶颈的酒标形状采用了类

似于领带的象形图案，衬托出优雅之风。酒标

上主要标识酒庄名称“CHANDON”，在瓶颈处

酒标的下边还标有不同的品类名称，简约中

透露着细致。

据相关负责人介绍，夏桐酒庄由全球知

名建筑设计事务所 MAP 设计，并聘请众多设

计师就酒瓶、酒标设计进行反复斟酌，像

Chandon Brut、Chandon Brut Rose、Chandon
Me 等产品凭借其个性的色彩搭配，靓丽的外

表深受年轻群体的青睐。

水墨淡彩 马到成功

在宁夏产区中，除了像夏桐酒庄这一类国际

范颇浓的设计风格外，融入中国元素的设计

也不在少数。然而，融入中国元素并不代表其

设计形式就一定是传统的，迦南美地酒庄的

酒标就独具特色。

以马为设计元素的葡萄酒标在市面上并

不多见，而迦南美地酒庄就创新性地用马作

为主要的设计元素，融合中国水墨画的表现

形式，酒标看起来清新脱俗、潇洒自然。据迦

南美地酒庄庄主王方女士介绍，在设计酒标

的时候费了很多功夫，直到寻找到最满意的

纸张和印刷工艺。这样做的目的就是：一方面

能够保持标贴的色泽;另一方面，能够保证酒

标的稳定性，不至于起皮或脱落。

迦南美地的产品命名非常有趣，都是与

马相关的，像小马驹、小野马、黑骏马等。在设

计上可以看到，酒标并不复杂，飘逸的笔墨让

酒标上的马看起来活灵活现。另外，抚摸酒标

能感觉到其并不是光滑的，而是带有类似于

磨砂的质感，摸起来很舒服，在视觉上也比光

纸看起来更具高级感。酒标整体看起来简洁

大方，除了马首便是是迦南美地、酒款类型、

年份等信息一目了然。其彰显中国风的同时

也打破传统标新立异。此外，部分干白的酒瓶

还采用了螺旋盖的包装形式，对于日趋追求

便利、快捷的年轻群体来讲，这一设计颇受青

睐。

据了解，当下迦南美地的葡萄酒主要合作

渠道是酒店等，以马为主要元素的酒标设计在

众多葡萄酒中脱颖而出，受到各阶段消费群体

的认可，在第一印象上取得先机。同时了解到，

用马做设计还有马到成功的美好寓意。

山之子民 石之灵气

走近志辉源石，首先映入眼帘的是两座

高耸的汉代官帽式的雀楼，圆弧状石砌高墙

设计，一砖一瓦中蕴含着传统中式建筑的独

特韵味，浓浓的古典气息扑面而来。在这一

刻，你很难将它与一个废弃的砂石矿场联系

起来。就是这样一座坐落在戈壁之上的美轮

美奂的中式酒庄赋予了设计更多的灵感。

这座占地颇广的酒庄几乎就是一座以贺

兰山石块为主的“石头之城”。从酒标的设计

上也能看出其与石头、贺兰山这些元素的联

系。

首先从产品命名上分为山系列和石黛系

列。在山系列的产品上，瓶盖处绘有汉人骑马

的画像，在瓶颈处的瓶标印有贺兰山的镂空

图案，在瓶身上，酒标中明确地标示出产品名

称以及骑马图案，采取纵置的格式，简洁、明

了、大方。

石黛系列上，印有西夏象形文字，仔细观

之犹如一群人在围绕一颗巨石在欢呼鼓舞。

志辉源石酒庄董事长袁辉曾说：“我就是大山

的儿子，我就是想把宁夏的元素融入到我葡

萄酒梦里。”而这一系列的酒标仿佛向世人诉

说着贺兰山下的子民对这片大山的深刻感

情。

在颜色上，除了白底外，部分酒款采用了

棕色等色系，这样的好处是让颜色看起来与

我们所吃食物的颜色更接近，让用餐氛围更

和谐。整体来说其酒标设计看起来典雅大方，

中国元素体现得非常多，但是在部分干白上

也能找到活泼鲜明的设计元素，针对不同的

消费群体也做到了分而对之。

年轻化消费 好看很重要

调查显示，年轻消费者认为目前许多葡

萄酒趋向于显得更有趣并且更年轻化，同时，

对于外观好看的葡萄酒更有购买欲望。“高价

酒才是好酒”以及“面对众多品牌不知如何选

择”的固有思想正在逐步淡化。

许多人认为葡萄酒是属于 35 岁耀40 岁年

龄之间人群的饮品，葡萄酒饮用者是“高雅

的、有品味”，这种印象也增加了葡萄酒的吸

引力。 然而年轻一代的新兴消费市场正逐

步崛起，宁夏产区的精品酒庄除了兼顾高端

路线之外，也以其个性的酒标设计慢慢吸引

着年轻群体对其的关注。

葡萄酒如今早已开始平民化，同时吸引

了大量年轻的消费群体，为了更好地享受葡

萄酒，年轻人希望更多地了解葡萄酒，不光是

了解其品质，也要了解其外表。他们希望成为

葡萄酒行家，而不是仅仅作为一个饮用者。年

轻消费者希望葡萄酒有一个年轻的形象，抛

弃葡萄酒文化所带有的神秘感，变得更易于

接近。他们也希望在葡萄酒风格及选择方面

接受更多的指导，在这种情况下，酒标设计的

突出性就显现出来。

一朝发祥地，两代帝王都。2019 中国（沈

阳）糖酒食品展览会将于 6 月 14 日-16 日在

沈阳国际展览中心隆重开幕，届时来自各地

的厂商和经销商代理商齐聚沈阳，共谋行业

发展大计，实现厂商精准对接，合作共赢！

深耕东北酒水食品行业多年，沈阳糖酒食

品展已然成为各大酒水食品企业展示新品，寻

求合作，各经销代理商探寻趋势，寻找商机的

不二选择。据悉，2019中国（沈阳）糖酒食品展

览会展出面积较往年有所扩大，参展商数量持

续增加，预计将有近 800多家国内外酒类和食

品饮料企业携带新产品精彩亮相。目前已吸引

茅台、五粮液、汾酒、泸州老窖、衡水老白干、桓

龙湖葡萄酒、中粮名庄荟、三沟酒业、杜康、凤

城老窖、铁刹山酒业、大连长兴岛、钓鱼台酒

业、二锅头、即墨老酒、景芝酒业、浙江钱小二

酒业等知名酒企；达利园、来伊份、承德露露、

亲亲、昆仑山、今麦郎、德州扒鸡、东阿阿胶、养

元饮品、盼盼食品、秋果饮品、山东飞龙、周村

烧饼、永盛斋等知名食品饮料企业，同时展会

期间还有大量鲁酒企业组团闯关东，共享巨大

的东北酒水食品潜在消费红利。

据了解，目前展览会展位已销售过半，主

通道展位更是一“位”难求。沈阳糖酒会专业

观众组织工作已经开始，据不完全统计目前

已有行业内百余家媒体全方面报道。另外，中

国酿酒网、好妞妞食品饮料招商网、火爆食品

饮料招商网、中食网、中国食品饮料招商网等

行业权威、热门媒体专题报道展会实时亮点。

沈阳糖酒会组委会还集合全国酒水食品行业

协会、当地专业市场、东北地区大众媒体以及

已有专业观众数量，针对专业观众全方位邀

请，邀约展会期间前往现场商洽合作。渊会宣冤

■ 苗倩

谈及 2018 年啤酒行业的大事，华润雪花

与喜力的牵手是有“时代印记”的一件。双方

聚合渠道力与品牌力，瞄准国内日益增长的

中高端啤酒市场，正如华润雪花啤酒（中国）

有限公司总经理侯孝海所言，“未来，8耀9 元

这一细分领域会是增长量最大的市场。我们

未来的品牌重塑主要布局 8、9 元以上到 20
多元的价位带。”2018 年，华润雪花推出了勇

闯天涯 superX 等布局中高端，青岛啤酒则以

“青岛啤酒 IPA 精酿啤酒”等新品抢占市场。

再看啤酒业的总体态势，国内啤酒产量

如今处于一个较为平稳的状态，有人说市场

已经饱和了，可为什么进口啤酒依然有增量？

诸如牛啤堂等国产精酿啤酒品牌受到越来越

多消费者的青睐？

中国酒业协会常务副秘书长兼啤酒分会

秘书长何勇提出的“动态头部”和“相对拐点”

论，或许可以解释上述疑问。在何勇看来，“市

场结构的拐点相比市场规模的拐点，更具有

风向标的作用；市场规模的头部效应逐渐向

市场结构的规模效应转变。”

目前，我国啤酒行业的市场结构、消费结

构发生了“质”的变化。消费的不断升级，倡导

高质量发展、满足人们对美好生活的向往等，

成为实体经济发展的重要指向，对于啤酒行

业而言，中高端的消费需求喷薄而出，消费者

会循着更高质量、更多元化的口味和更优的

品牌，寻找满足所需的产品。

2019 年，“中高端领域”仍将是国产啤酒、

进口啤酒角力的主战场，尤其是精酿啤酒势不

可挡。如今，在口味愈发刁钻、个性化消费盛行

的大环境下，消费者不再将注意力集中在少数

大品牌上，消费需求朝多元化方向发展。

事实是，产品开发具有周期性，产品推广

也需要时间。可消费需求并未放慢脚步，这需

要厂家做好消费调研，有的放矢地进行产品

结构升级，并在消费场景、购买渠道等方向

“放开手脚”，满足消费者多元化的购买渠道，

并与其展开有效互动，让买酒变得简单有趣，

将是今后啤酒厂商发力的方向之一。

毕竟，消费升级不单单是产品结构、产品

价格的提高、升级，更是消费体验的升级，在

消费者不吝惜于多花点钱，购买舒适体验的

消费环境下，啤酒的中高端升级，也意味着厂

商需要在消费体验上下一番功夫，或许，单纯

的一次口味新体验，一次较为舒适有趣的购

买体验，都能使消费“路转粉”。

2019 年，既符合个人享受需求，也能满

足社交需求享用的精酿啤酒，有望持续其热

度，精酿啤酒屋还将在大小城市的街头“滋

长”，满足不同年龄层次人群的聚饮需求。

在产品结构上，有业内人士指出，2019
年，将有更多的国产精酿品牌推出试饮性更

强的畅饮型产品，而规模化的大企业将不断

更新产品结构，推出多风味的产品，产品包装

也将更为新颖、个性和多元化。在生产单元

上，大集团在优化产能，关停低产能的工厂，

进行资源的优化配置，集中优势“兵力”拿下

“优质”市场。同时，小而精的工坊啤酒和柔性

化生产的小型啤酒厂或将崭露头角，线上、线

下的购买渠道将会进一步打通，满足啤酒消

费群体的多元化需求，将使啤酒行业迎来新

的发展图景。

个性崛起 葡萄酒包装更“年轻”

2019 沈阳糖酒会
邀您共享醉美六月

中高端仍将是
啤酒厂商的角力场


