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春节假期一结束，北汽福田欧辉工厂就

迎来生产旺季。1 月份，欧辉与北京公交集团

签订 2790 辆新能源公交订单，这也成为 2019
开年客车行业的第一大单。2 月 17 日，记者现

场探访欧辉工厂，一辆纯电动公交车从单片

铝材到整车下线，用时 12 天左右。

记者了解到，为实现 2019 年一季度“开

门红”，北汽集团旗下各业务板块全力开动。1
月份，已实现整车终端销量同比增长 12.8%。

“开门红”
“北京”越野车1月销量猛增三成

作为北京市属最大的国有企业，北汽集

团去年全年实现营业收入 4807.4 亿元，同比

增长 2.2%，利润同比增长 7.3%。

今年一季度“开门红”拉动强劲。据统计，

1 月份北汽集团已实现整车终端销量同比增

长 12.8%。旗下北京现代、北汽福田、北汽新能

源、北汽股份四家企业，纷纷亮出了 1 月的

“成绩单”。

北京汽车绅宝品牌 1 月终端销量达 8299
台，同比增长 10%。“北京”品牌越野车终端销量

达到 2834台，其中北京 40系列同比增 31.8%，

连续 19个月蝉联中国品牌越野车销量榜首。

北汽新能源纯电动车型接连签订、交付

大单。其中，北汽新能源与小桔车服共同出资

成立的“京桔新能源汽车科技有限公司”，在

今年一季度达成网约车订单 5000 辆。

在西南，北汽新能源与云南能投签订

5000 辆订单，开始了打造绿色城市、智慧交通

之旅；在广州，北汽新能源传出捷报：今年 1
月，签订逾千辆广州出租车订单。

在换电领域，北汽新能源将继续强势布

局换电站，计划新增运营换电站 88 座，实现

换电运营车辆 6000 台，推动北京市出租车油

改电项目全面落地。

北汽福田
签下中国客车行业今年首笔
新能源大单

刚刚结束春节长假，北汽福田欧辉工厂就

已开启“奋斗模式”，一辆辆 12米长的纯电动公

交车正在“排队”等待下线，临近门口的车辆基

本完成总装，在最内侧的则仅仅还是一个骨架。

单片铝材进入车间要经过焊接、粘贴玻璃、安装

行李架、装饰压条、粘贴地板等多道工序，工厂

内阵阵轰鸣，焊接、气压声此起彼伏。

据欧辉北京工厂副厂长陈元达介绍，一

辆纯电动公交车从单片铝材进入车间，到整

车完成大约需要 12 天。

“根据以往对市场的判断，春节后，用户

要陆续开始新一年的工作，年后一两个月将

迎来商用车销售高峰。”北汽福田汽车集团党

委书记、总经理巩月琼介绍，为应对销售旺

季，北汽福田各业务板块早早就从产品规划、

生产制造、终端营销等方面着手，通过产品、

服务双升级满足市场需求。

“尤其是春节后上班第一天，北汽福田各

业务板块根据各项安排就开始高效运营，从

欧曼智能制造工厂、欧辉客车工厂到长沙工

厂、诸城工厂，从生产制造到营销一线以及各

职能部门，全员以饱满的热情投入到紧张有

序的工作中，稳步推动各项业务开展，确保各

业务板块实现 2019 年‘开门红’。”巩月琼说。

“‘开门红’战役”弹药储备充足。据介绍，

北汽福田欧曼全系新品 1 月底全部就位，7 大

分公司将陆续开业，持续展开‘春雷抢攻’营

销行动；1 月福田与北京公交集团签订 2790
辆福田欧辉纯电动及插电混合动力客车的订

单，这也是 2019 年开年中国客车行业的第一

笔新能源大单。

北京现代
今年内将密集投放8款新车

北京现代 1 月通过抓住节前消费者集中

购车机会，全系产品集中发力，实现终端销售

110316 辆，同比增长超 47%，以 2017 年来的

最好单月销量成绩迎来新年“开门红”。

分车型来看，主打高性能的 LA FESTA
菲斯塔自去年 10 月 18 日上市以来，创下首

月销量破万、50 天销量 15000 辆等多个销售

纪录。今年 1 月，LA FESTA 菲斯塔月销量再

次破万辆，累计销量超过 34000辆。

基础车系中，轿车和 SUV 车型多点开花。

领动 1 月销量突破 24000 辆，同比增长 84%；

新一代 ix35 继去年全年累计销售 13.3 万台，

月销站稳万辆级别后，今年 1 月以 22050 辆

的销量突破 2 万大关。

据了解，今年，北京现代将密集投放 8 款

新车。其中包括第四代胜达在内的三款 D+S
（D 级车和 SUV）全新战略车型、两款主力轿

车改款车型以及三款新能源车型。

其中，即将上市的第四代胜达是北京现代

新一代战略车型，6 座大空间设计，在空间布

局、智能科技应用等方面都有大量创新，更将是

全球首款搭载指纹识别技术的量产车。渊陈琳冤

中国石化
1月生产经营开局良好

2 月 15 日, 记者从中国石化 1 月份经济

活动分析会获悉, 经过公司上下共同努力,1
月份主要生产经营指标超额完成月度计划且

同比增长,取得好于预期的经营业绩,实现新

年开门红。

今年以来, 公司党组认真落实中央经济

工作会议精神,按照“六稳”要求,提前谋划、及

早部署、统筹推进稳增长、保效益等各项工

作。各板块、各企业认真贯彻落实党组决策

部署和公司工作会议精神,紧紧围绕 2019 年

各项生产经营目标, 抓住国际油价企稳回升

和临近春节补库时机,强化安全环保,努力优

化运行、调整结构、开拓市场、降本减费,保证

了生产运行总体平稳。油田板块超额完成国

内原油产量、天然气产量及海外权益油气当

量的月度计划。炼油板块原油加工量、成品油

产量同比保持增长。化工板块主要化工产品

产量同比增长, 统销产品继续保持较好盈利

水平。油品销售板块全力拓市扩销,成品油经

营量和零售量同比均有较大幅度增长。

经济活动分析会议强调, 要以霹雳手段

抓好安全环保工作,聚焦本质安全环保,深入

查找隐患,主动抓整改、补短板、强基础,进一

步夯实“三基”工作,不断提升 HSSE 工作业

绩。要坚持问题导向,强化风险意识,努力防范

化解风险。各级领导干部要担当作为、狠抓落

实,眼睛盯住市场、功夫下在现场,立足当前、

着眼长远, 确保一季度生产经营业绩实现开

门红。 渊戴安妮冤

一位 90 后的姑娘，从古都西安来到南国

深圳打拼，短短几年的时间，把她的茶叶生意

做到了世界上 20 多个国家和地区。她是怎么

与茶结缘的呢？当春节的热闹气氛尚未散尽，

在深圳万国食品城金萍茶业有限公司办公

区，这位 90 后美女茶商接受了记者的专访。

刘金萍，1991 年出生在甘肃，成长在西

安。受当军医的父亲影响，不乏也有军人的特

性。当一个人专注于自身的信念与热爱，总是

有让人折服的力量。无论起步，无论出身，这

样的力量会让当初那些怀疑与嘲笑消散而无

所遁形。她甘愿在自己最美的青春年华里把

所有精力用于经营茶叶；一位二十几岁的女

孩有了现在的成就，可见她付出了多少辛酸。

一次普通的毕业旅行，一个不平凡梦想的

萌芽。高中三年是学生最紧张的学习时间，充满

着压抑和紧张，所有的学生都在备考，为着梦想

准备着。高考刚结束，刘金萍就迫不及待地邀约

同学一起去陕西紫阳旅游，释放高考的压抑。旅

途中，刘金萍无意中了解到紫阳 2000多年的茶

叶历史，曾是中国最早的贡茶基地，从汉朝的每

岁充贡，到宋明的茶马贸易，紫阳茶的盛名世代

相传。回到西安，心情一直难以平复，每天满脑

子里想着的都是茶叶的信息。

旅行的过程总是很精彩的，然而这次旅

行有一个“契机”，那就是刘金萍旅行时无意

中了解到了茶叶，又深深地被它吸引，这对于

一个高考结束释压的学生来说有着特别的含

义。在大学的校园里，刘金萍始终忘不了茶，

于是毅然地选择去学习和钻研，想让茶叶融

入自己的生活和未来的工作。

刘金萍说：“大学课堂上，我的脑海里总是

闪现着一幅幅美妙的画面，在唐朝华丽雄伟的

宫殿之上，在丝绸之路叮当作响的驼铃声中，在

宋明‘以茶易马’智慧迸发的博弈里，紫阳把一

枚茶叶煮得千年流香，每次想到这里，我就感觉

这辈子自己和茶肯定结下了不解之缘。”

因为经常做“梦”，刘金萍开始了寻梦之

旅。每当周末的时候，同学们都会去购物逛

街，刘金萍很少参加她们的活动，她更喜欢一

头扎在图书馆里研读有关茶叶书籍，上网去

阅读各种资料，并且找一群志同道合的茶友

讨论和交流。

刘金萍回忆道：“我从图书馆查阅很多资

料，了解到早在秦汉以前，我国四川一带已盛

行饮茶。西汉时，茶是四川的特产，曾通过进

贡传到京城长安，原来我国古代四川东鄂西

就是茶树的发祥地，而这里正是三皇五帝最

早生息之地。”

暑假的时候，刘金萍奔赴四川的成都、眉

山、乐山、雅安四个地区，探访古茶的印记，慢

慢品尝竹叶青、叙府龙芽、龙都香茗、仙芝竹

尖、绿昌茗雀舌、花秋御竹、佛泉今生相依、巴

山雀舌、芝龙洪河茶、蒙山甘露，这四川“十大

名茶”让刘金萍品出了茶叶的芳香。

在四川的考察，她来不及饱览天府之国风

光，又去云南，在南糯山、勐宋、贺开、布朗山、巴

达等澜沧江以南的五大古茶山，以及老班章、新

班章、老曼娥、贺松、曼糯、帕真、帕沙、班盆、章

郎、那卡等闻名遐迩的古茶园，只为找到自己心

中最好的普洱茶。于是她对茶叶的认识有了更

深层次的理解。第二年暑期，她又背上了行囊，

去探寻河南的信阳毛尖，去安徽寻找着黄山毛

峰，陆续去浙江品尝了西湖龙井，贵州都匀毛

尖、湖南安化黑茶，她的目标很简单，却很辛苦，

她要走遍中国，尝遍中国名茶。

刘金萍说，因为对茶叶的痴迷，她对自己茶

知识的不足有了更深的认识。“感觉大学课程和

现实生活有很大不同，会让我寻梦的脚步变慢，

而我又总是魂牵梦绕着各种茶，我不顾家里的

反对，放弃了大学学业，毅然的去了福建安溪、

武夷山，福鼎，广东潮州凤凰山，开始了自己的

寻茶之旅，希望与茶一路结伴同行。”

在辍学后的寻茶之旅中，刘金萍来到了

深圳，开了一个小小的茶叶批发行，开始自己

与茶相伴的日子。她独自一人到处奔波，联系

茶园，只为找到最好的茶叶。

时光如白驹过隙，昔日懵懂青涩少女，今

日华丽转身化茧成蝶。

随着刘金萍对茶的专注，对茶叶细致的

挑选，她成功地把自己旗下的批发行迅速发

展，变成了一家在潮汕拥有上千亩高山茶园，

联营福建武夷山、安溪等多个合作茶园基地

上万亩，并集茶叶种植、研发、生产、包装、批

发、销售（实体与电商）、连锁经营、进出口为

核心的综合性企业，在业界享有了较高盛誉。

从金萍茶业批发行兼营门市部到深圳金

萍实业有限公司，从“金萍茶叶，领袖未来”到

“领袖品质，皇家尊享”，刘金萍一步一个脚

印，立志打造中国顶级茶叶品牌，为中国茶叶

市场注入新鲜血液。在原金萍茶业的基础上

为实现产业转型与升级，在发展方向上全新

布局、在现有运营体系上全面升级、在互联网

引领趋势下全新突破。

刘金萍说，“我常常告诉自己，创业以来，

公司的销售业绩虽然在不断攀升，但是沉重的

压力还是让自己感到创业路上的艰辛，甚至有

些力不从心。不过我从不后悔所做的一切。我是

个女孩，生意上遇到什么困难都得自己扛着，连

个商量的人都没有，我只能逼着自己更努力，才

能得到比别人更好的收益回报。”

作为一位 90后茶商，刘金萍活泼开朗，是

团队的精神领袖，而且性格直爽，坚强果敢，又

是充满智慧的筑梦人。刘金萍用自己的人格魅

力征服了深圳万国食品交易博览城这个门槛极

高的平台，2016 年 8月，深圳金萍实业有限公

司正式入驻深圳万国食品交易博览城。

深圳万国食品交易博览城是目前中国规

模最大、业态最全、食品品类最丰富的进口食

品展示交易平台，全球 1000 家高端安全食品

企业入驻，提供食品营销全产业链服务。刘金

萍在新的平台里，胸有成竹地告诉记者：“等

过了正月十五元宵节，我就着手规划招商加

盟板块的内容，十大加盟支持。形象支持、品

牌支持、信誉支持、物流支持、营销支持、运营

支持、促销支持、管理支持、宣传广告、新品研

发支持，根据季度市场调研开发新品，配套食

品、茶叶一条路服务。”

目前，刘金萍的茶叶产品全部通过安全品

质和无公害产品抽样检测，质量信用 AAA级企

业认证。产品销往国内 30余个省、市、自治区以

及英国、西班牙、日、韩和东南亚等国家，还有我

国港、澳、台地区。春节刚过，刘金萍笑逐颜开，

“2019正青春、新征程、新梦想、耀未来，我坚信

自己离梦想越来越近，我的企业也会随着平台

的上升会做得越来越顺利。” 渊彭慧冤

元宵节后，我们专程前往福建名佑集团

设在成都的分公司名佑（成都）食品有限公司

对总经理何宾进行了采访。

笔者院你们进军成都这个旅游美食之都，

难道就不怕残酷激烈的竞争吗？

何总院 民以食为天，熟食业市场潜力巨

大。随着国家对食品安全监督规范的加强，更

有利于熟食店的发展，行业持续发展，创业投

资稳当，投资小、收益稳、易操作、市场空间巨

大的熟食店无疑是投资者首的选项目之一。

天府之国的成都素有休闲之都和美食之都的

盛誉，巴蜀大地更是孕育诞生了无数代表中

国记忆的舌尖美味，成都人懂生活，爱吃，会

吃。当然，也因为我是成都本地人，曾在棒棒

鸡当过几年副总，又北漂做了几年餐饮的缘

故吧，毅然选择了家乡。

名佑食品以弘扬中国美食文化为己任，

发掘地方美食，传承千年古法，顺应现代人生

活理念，将传统私厨烹饪手艺与现代食品工

业完美融合，为天下饕客精心烹调方便快捷

与文化味道并存的健康美味。我们精心打造

的“滷妈传奇”涵盖蒸菜、拌菜、卤菜、小面、自

热、调味六大系列，50 余种美味产品。我们有

秘方、有特色，不怕竞争。有竞争才有进步，有

江湖才能笑傲！

笔者院 听说你们前些时间安排公司精英

去福建总部培训开会去了，阵容很强大。在新

的一年里你们有什么举措？

何总院味行天下，产业报国。我们郑重承

诺：食品安全与质量管理是永远企业的第一

要务，依托母公司强大的技术研发与生产管

理体系，我们从食品源头严格把关，全力打造

食品加工全产业链布局，从原料采购到冷链

物流，每个环节均严格把关，实现可追溯质量

管理体系。公司已通过了 ISO9001 质量管理

体系和 HACCP 食品安全管理体系认证，并获

得 SC 食品生产许可认证，并严格按照国家食

品生产、加工标准，对企业进行科学化、规范

化管理，让消费者买得放心、吃得安心。

这是我们每个“名佑”人的责任和信仰！怀

揣着对中国美食的热爱，肩负着产业报国的使

命，让舌尖美味走进千家万户，让中国美食传遍

世界各地，目前我们的客户已包括全球快餐外

卖连锁供应商，品牌食品营销商，食品零售商以

及自有的零售专卖店。我们将线上线下全面布

局，全面强化物流配送体系，让您第一时间原汁

原味地品尝到滷妈的传奇美味。

“中国菜，中国味”的记忆深藏在我们每

个中国人的灵魂深处，纵然千万里，一口家乡

妈妈的味道便能立即唤醒所有的家国情怀，

乡情记忆。“味行天下”永远是“滷妈传奇”的

精神内涵，我们孜孜不倦地挖掘中国特色的

地域美食，无论您在世界各地，我们用味道唤

起您对家国的眷恋；遍行天下品尝中国味道，

足不出户吃遍中国美食！让每位游子回味家

的味道，让每位食客礼赞中国之美！

笔者院 特色美食的工业化生产这样一个

朝阳产业，短短十年，捷报频传，“千古之功未

有一人树之”，同理,团队也决定着一个企业的

功败垂成。你们的力量源泉就是有一群朝气

蓬勃的员工在与企业同心同德，荣辱与共，他

们是“名佑”的全部，他们是“名佑”无往不胜

的基石。我祝福你们！

何总院作为“争百年不争一息”的企业，

“名佑”立志成于营销，稳于管理，我们在对外

不断强化品牌形象的同时，也在不遗余力地

塑造着我们的企业文化，当企业的恢宏志向

上升为员工的向心力的时候，我们的战斗力

也就取得了最优化。我们深信“每个人都有舞

台，才会有精彩绝伦的演出”。

全球经济的热战正如火如荼地上演，四

川食品企业也从懵懂中醒来，这预示着我们

将与更强大的敌手同台竞技。立志成为全国

著名食品企业的“名佑”，一直以质量说服人，

不断以诚信打动人，我们秉持着“诚信双赢，

以人为本”的理念走向美好的未来，让更多的

人了解“名佑”，尝到“滷妈传奇”的味道并深

深地爱上她……

笔者院你对广大消费者还有什么说的？

何总院我们立志成为中国熟食名优品牌。

我们坚信公司的产品会更安全，更美味，更丰

富；我们坚信我们的服务能更优质，更温馨，

更便捷。成功的经营模式是走上创富快车的

关键！经营模式简单地说就是赚钱的方式，在

市场竞争的体制下，大多数经营模式都被市

场淘汰，成功的经营模式屈指可数，先进的经

营理念和创业理念是成功的决定因素！创业

者要勇于承担社会责任，为人们的生活和社

会的发展创造更大的价值，做更大的贡献，才

会得到社会的认同和赞赏，从而实现自己的

创富梦想！“关注民生、引领创富”是公司经营

理念的升华，将指引投资者开创美好的明天

“滷妈传奇”永远伴你左右！

在此，我们也要衷心地感谢消费者的钟

爱，也感谢那些战略伙伴一如既往的支持。昨

天的成绩只能写进历史，今天的高度，是“名

佑”再次飞跃的起点，未来的征程希望各界朋

友与我们携手并进，感谢你们对我们的关心

和鼓励！ 渊严森冤

让舌尖美味
走进千家万户

四川友联味业食品有限公司为麻欢辣道

商标的唯一持有者，是一家专注餐饮文化研

究，品牌运营管理研发，餐饮特许加盟推广、

落地执行、服务创新的现代餐饮公司。公司成

立以来秉持“以人为本”的宗旨，坚持“品质至

上，口碑为王”的经营理念，学习总结现代化

餐饮管理经验，不断挖掘用户数据，推出深受

吃货好评的菜品，注重“健康、营养、特色”。

现代餐饮市场的口味年年都在变，唯有

安全始终是不变的前提，从美味可口到健康

营养，再到时尚养生与绿色环保等等，从中不

难看出国人餐饮水准正在一步步提升，所以

麻欢辣道始终将“创新与改良”视为两大动力

核心，这或许正是它能稳居餐饮加盟排行榜

的真实原因！目前已拥有众多餐饮品牌，其中

涉及串串、火锅、冒菜、鱼调料、方便火锅等多

个领域，专业带加工餐饮底料、火锅底料、冒

菜底料、串串底料。

在传承川菜饮食文化精髓的同时，麻欢

辣道在传统制作技艺的同时，还大胆地现代

制作技艺融入不少中草药，让药味入汤味，让

餐饮消费者在品味串串美食的同时，还能拥

有滋补身心的妙用，这就是中华饮食文化中

时常提及的“食补胜医补”一说，为了能够让

中草药的药性更好地发挥作用，所以当你看

到熬制汤底的锅并非寻常的铁锅时，不要吃

惊，因为砂锅熬制味道更浓郁！

串串香这种地方美食，它的源头是四川，

而麻欢辣道就在成都，身处巴山蜀水的灵气

之中，更是深受川菜文化气息的熏陶，成都当

地最早关注串串的品牌之一就是麻欢辣道，

所以在长达十几年的历练之下，它早已经掌

握了最为成熟的串串香制作工艺及核心配

方，甚至还自主研发出一些备受市场欢迎的

串串新品。

要想让品牌在短时间内产生更大的影响

力，麻欢辣道以技术而取胜，更是以配方而求

成，如果不在这两项餐饮环节占据优势，拥有

一种主动性的话，那么就极容易为众多同行

所淘汰，所以麻欢辣道为了打造最佳的串串

香加盟品牌，在美食的口感上精益求精，力求

将一切做到极致，以完美的饮食体验感成全

众多消费者的极致美食享受。

麻欢辣道追求最佳口感，这种口感缘于

三个方面，一个食材的优质，所以在培训学员

时必须会讲到挑选优质的食材；其次就是刀

工，刀工的好坏直接决定着一些食材的厚薄

程度，厚薄不均也同样会影响口感，而且在串

制技巧上面，更是以推陈出新的态度来演绎

最佳视觉效果；最后就是汤底的奇妙，这才是

串串香加盟店排行榜一直竞争的主戏！

针对这种汤底的内涵，麻欢辣道一直持

续地投入大笔资金，专项用于配方的创新与

改良工作，这不但是品牌实力的保证，同时也

是面向众多加盟者所做的最佳承诺，如何优

质的加盟品牌，岂能不在串串香加盟店排行

榜上留名？正是在这种千年的川菜文化精髓

的影响之下，麻欢辣道不断追求进取，培养自

身的精英从才，邀请知名川菜大师开堂授课，

聘请知名人士为技术顾问，从食材的精挑细

选直至搭配中的尽善尽美，每一个环节步骤

都体现出知名串串香加盟品牌的实力，因为

麻欢辣道的初心一直不曾改，那就是为众多

食客朋友奉献最经典的串串美食！ 渊严森冤

味行天下 永远是 妈传奇的精神内涵
———访名佑(成都)食品有限公司总经理何宾

90后美女与茶结缘的秘密
———专访深圳市金萍实业有限公司总裁刘金萍

北汽集团 火力全开力争首季“开门红”

荫滷妈传奇部分产品


