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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com
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区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

广告

新思维 新起点 新突破
景芝酒业2018年工作总结暨2019年发展大会召开

辽宁省首发国内白酒行业团体标准

五粮液集团2018年营收931亿
同比增长16%

日前，五粮液集团（股份）有限公司 2018
年度工作总结表彰大会在五粮液演讲厅召

开。会上，五粮液集团公司党委书记、董事长

李曙光透露：2018 年，集团公司生产经营目

标超预期完成，实现销售收入 931 亿元，同比

增长 16%；利税 323 亿元，同比增长 45%。

.西凤“新班子”首场会议
张正提出“六点要求”

日，西凤集团公司领导班子在西凤宾馆

二楼会议室召开工作会议，就春节前和今后

一个时期工作进行了安排部署。张正对班子

全体成员提出要实干、谋发展、讲规矩、守纪

律、树正气、强品牌六大要求。

老白干酒预计
2018年净利润增长113％

日前，河北衡水老白干酒业股份有限公

司发布《2018 年年度业绩预增公告》，预计公

司 2018 年全年净利润为 3.49 亿元（上年同

期为 1.64 亿元），同比增长 113%。归属于上

市公司股东的扣除非经常性损益的净利润与

上年同期相比，将增加 15000 万元左右，同比

增加 98%左右。

.金种子2018年业绩
增长超1200%

日前，金种子发布业绩预增公告，主要内

容有：公司净利预计增加 10600 万元到

11200 万元，同比增加 1294%到 1368%。

公司本次业绩预增主要是由于本期原麻纺老

厂区土地及附属物被政府作为棚户区改造进

行征收补偿产生收益。 归属于上市公司股

东的扣除非经常性损益的净利润为-400.00
万元到 200.00 万元，去年同期扣除非经常性

损益的净利润-250.32 万元。

上海首例未注册驰名商标
侵权案发布：
法国拉菲酒庄商标侵权案

近日，上海市第十五届人民代表大会

召开第二次会议。会议指出，上海 2018 年

加大对知识产权司法保护力度，其中的法

国拉菲酒庄商标权纠纷案，系上海知识产

权法院审结上海首例未注册驰名商标侵权

案。

资料显示，被告保醇实业公司等自 2011
年起在其销售的红酒包装上使用“拉菲特”商

品标识。上海知识产权法院经审理认为，“拉

菲”商标在当时属于未注册驰名商标（“拉菲”

商标于 2017 年 3 月在我国获准注册），判决

被告保醇实业等公司的行为构成对“拉菲”商

标的侵权，赔偿原告经济损失 200 万元。该案

已入选“中国法院五十件典型知识产权案

例”。

第四家卖酒的星巴克
在深圳开业

据悉，星巴克于近日开设深圳湾臻选店，

该门店也是继上海（烘焙工坊和世贸店）、北

京（北京坊店）之后，第四家售卖酒类产品的

星巴克门店。除了酒类和咖啡的创意融合饮

品之外，在烘焙工坊也有单品的啤酒、葡萄

酒、香槟可以选择。

.白云边酒业2019年目标50亿

日前，湖北白云边酒业股份有限公司

2018 年度总结表彰暨第三届第五次工会会

员（职工）代表大会隆重召开。白云边酒业公

司董事长、总经理梅林作《2018 年度总经理

工作报告》：2018 年白云边酒业实现销售收

入同比增幅达到 圆 位数，创近 5 年来新高，上

交税金持续增长，创历史第一。产品销售在数

量和金额上实现双增长，市场份额在省内和

省外实现双增长。

2019 年，中国进入高质量发展新时代，

行业进入转型升级新节点，白云边迎来历史

发展新拐点。白云边争取年销售突破 50 亿

元，主要经济效益指标稳中求优，稳中向好，

稳中变强。

(综合)

姻 孙晓琳

日前，新思维 新起点 新突破———景芝

酒业 2018 年工作总结暨 2019 年发展大会在

齐鲁酒地隆重召开。景芝酒业党委书记、董事

长刘全平出席会议并作重要讲话，公司高管、

中层干部和职工代表等 500 多人参加大会。

会议提出：立足新起点、展现新姿态、实

现新突破，全体景酒人要抢抓机遇，凝心聚

力，鼓足干劲，以所向披靡的“亮剑”精神、“首

战即决战”的坚强决心、奋发有为的创业姿

态，朝着“百亿景芝”目标奋力前行，在引领鲁

酒振兴和高质量发展征途上唱出新时代奋进

之声。

景芝酒业党委书记、董事长刘全平在讲

话中指出，2018 年是国家改革开放 40 周年，

景芝酒业建厂 70 周年，也是市场充满严峻挑

战的一年。面对严峻市场形势，公司全员坚定

信心，凝心聚力，攻坚克难，取得了来之不易

的成绩，向着新征程迈出了坚实步伐。

2019 年是新中国成立 70 周年，也是决

战景芝酒业新五年的开局之年。我们要认清

形势，正视问题，抢抓机遇，决力再战，在新的

起点上，实现新的突破，力争 2019 年成为“百

亿景芝”发展的重要转折之年。

刘全平强调，过去的成绩已经归零，要站

在当下的高度，站在“零”点上重新起步，重新

创造未来。对于未来新五年发展：

要加强文化引领，全力践行“三良文化”，

坚持以人为本，做到心怀感恩、担当作为、坚

定自信的干事创业。

要坚定不移地突出市场和消费者的龙头

地位，进一步发挥内外部优势，围绕主业做强

做优做大，推动企业高质量发展。

要坚定不移地打造“厂商利益共同体”，

与合作伙伴共同成长，共赢发展。

站在新起点的景酒人，要以更加奋发有为

的姿态，以“文化自信、品质自信、技术自信和

品格自信”四个自信，全力推动景芝走上跨越

发展的“高速路”，引领鲁酒产业唱响新时代。

会上，景芝酒业常务副总经理赵德义代

表公司作《2018 年度工作总结报告》。报告指

出，2018 年景芝酒业深入贯彻落实党的十九

大精神，积极响应省委省政府鲁酒振兴指导

意见，着力推进“一二四三”发展战略，深化改

革，提质增效，迈出了坚实的步伐：激发市场

活力，集聚营销新势能；品牌提档升级，塑造

竞争新优势；坚持卓越绩效管理，培育高质量

发展新动能；强化科技创新，提升发展新动

力；坚持文化自信，彰显文化景芝魅力；强化

齐鲁酒地运营能力，加快产业融合步伐。

会上，公司总经理来安贵代表公司发布

《未来五年发展规划和 2019 年目标任务》。报

告指出，未来五年要坚定不移地锁定百亿目

标、坚定不移地强化产能保障、坚定不移地实

现共赢发展。

坚定不移地锁定百亿目标：五年末集团

收入 100 亿，白酒收入 80 亿，利税过 30 亿，

职工年均收入 10万元。

坚定不移地强化产能保障：五年末原酒

产能达到 5 万吨，商品白酒产能达到 8 万吨，

原酒储存能力达到 15 万吨。

坚定不移地实现共赢发展：实现五年累

计主业销售收入 230亿以上；累计市场投入

不低于 50 亿元，品牌投入 20 亿元；累计为合

作伙伴带来利润不低于 40 亿元；累计员工总

收入超过 15 亿元。

2019 年作为景芝酒业新五年发展的关

键之年，要围绕未来五年战略规划和 2019 年

指导方针和任务目标，做到统筹兼顾、突出重

点、全面推进，着重抓好五项工作：聚力打好

市场攻坚战，在突破市场发展上夺取新战果；

深入推进卓越绩效管理，在提质增效上创造

新业绩；强化技术进步和技术创新，在增强核

心竞争力上迸发新动能；加强文化引领，在推

进文化建设上迈出新步伐；快速提升齐鲁酒

地运营，在产业融合发展上闯出新局面。

大会对年度先进集体和个人进行了表

彰。公司党委副书记、副总经理王世恩代表公

司党委宣读了《关于 2018 年度工作表彰的决

定》，对涌现出的经营绩效标杆，市场营销奖，

优秀团队，优秀经理，金牌员工，能工巧匠，质

量标杆，安全生产管理奖，双增双节奖，管理

提升奖，品牌建设奖等进行了表彰奖励。

新蓝图已然绘就，冲锋号角已经吹响。伴

随决战百亿的响亮号角，踏上新的发展征程、

肩负引领鲁酒振兴重任的景酒人，将继续弘

扬敢为人先、超越自我的创新精神，以未来新

五年战略为标准，以百亿景芝为目标，坚守战

略、坚定信念，只争朝夕、真抓实干，为实现

“百亿景芝”战略目标而不懈奋斗。

姻 金峰 刘军

日前，辽宁省白酒工业协会（以下简称白

酒协会）主办，大连辽一酒厂协办的辽宁省白

酒行业团体标准《辽香型白酒》发布会在大连

举行。

大连瓦房店市服务业局局长温海，大连

瓦房店市食品药品监督局局长钟太阳，原沈

阳市卫生局食安处主任张迅，中国著名白酒

专家、白酒工业协会高级顾问、白酒工业协会

专家技术委员会主任王贵玉，白酒工业协会

党支部书记、专家技术委员会标准组组长许

光，白酒工业协会专家技术委员会副主任栾

作禄、王辉玉、卢俊宏，白酒工业协会秘书长

刘立新，白酒工业协会办公室主任刘军，大连

辽一酒厂董事长徐长卓，白酒工业协会专家

技术委员会成员，会员企业代表及新闻媒体

50 余人参加了发布会。

辽宁省白酒行业团体标准《辽香型白酒》

是在专家技术委员会长期调研认证的基础上

形成的。在以国家食品安全标准规定白酒理

化（卫生）指标和毒物限量标准以及其他限量

指标、检测方法等为引用标准的基本大原则

下，经白酒协会会长办公会研究，由白酒协会

和大连辽一酒厂共同提出并起草了“辽宁省

白酒行业团体标准《辽香型白酒》”。

“我省白酒行业团体标准《辽香型白酒》的

发布，是为不断满足白酒市场和创新需求，协

调市场相关主体，保障消费者食品安全，发挥

辽宁地域性及不可复制性的特点”王辉玉说。

据介绍，期间，白酒协会组织有关专家、

技术人员多次对《辽香型白酒》团体标准进行

修改、征求意见，完成了审查、定稿和表决。根

据《中华人民共和国标准化法》和《团体标准

管理规定》，按照相关规范程序落实、实施，并

制定《辽宁省白酒工业协会团体标准管理办

法（试行）》对辽宁省白酒行业规范化管理具

有深远意义，也为“大辽香”“辽酒”的发展提

供了技术支持。

栾作禄表示，振兴“辽酒”要寻求新出路，

“辽香”是辽宁的优势，是我们的闪光点，能打

造出辽宁特色。

“在国内白酒行业激烈竞争的当下，‘辽

酒’缺的是特色，或者说是特色发挥不够，丢

掉了区域优势，进而让‘辽酒’没有发展个性

化的机会，显现低迷，这既是经验，也是教训”

卢俊宏坦言。

发布会上，王贵玉认为，白酒行业团体标

准《辽香型白酒》的发布，首先填补了行业空

白。弥补国家没有纯粮固态酒通用标准的缺

陷；其次具有创新性。彰显“大辽香”酒的个性

化区域特色，助推“辽酒”纯粮固态酿制的向

前发展，是一个因地制宜、多香型适用，且值

得广泛推广的地区行业标准；再次是体现了

安全性。“辽香”型白酒不使用酒精、食品添加

剂等，为减少酒精香料酒，提升“辽酒”质量，

进而不添加任何添加剂酒能使理化指标达到

标准的健康白酒开辟了新途径；第四是具有

广泛适用性格。白酒的同质化、低度白酒酸酯

指标等问题，该标准都有新意和合理指标，产

品的合法化得以解决；第五彰显标准特性化。

“辽香”型白酒是一个最安全、科学、适用、简

捷、易用的食品白酒标准，辽宁烧酒的工艺特

征是“清蒸混入，续楂发酵”，其风味 、风格是

辽宁烧锅传统工艺“创新版”，产品具有唯一

地域性特点。

“2012 年，大连辽一酒厂和白酒工业协

会共同起草《辽香型白酒》企业标准；2013
年，《辽香型白酒》企业标准通过了辽宁省卫

生监督局备案；2018 年 8 月，大连辽一酒厂

提出以“辽香”型白酒企业标准为基础，进而

修改成为白酒工业协会团体标准”许光对标

准修订、编制过程解释说。

依照国家标准化管理委员会、民政部关

于印发《团体标准管理规定》（国标委联

【2019】1 号文件）精神及“辽宁省白酒工业协

会团体标准管理办法（试行）”，刘立新在发布

会现场宣布：《辽香型白酒》（T/LBJX001—
2019）团体标准于 2019 年 1 月 23 日发布，自

2019 年 3月 1 日实施。

河南仰韶酒业召开 2019 营销工作动员会
姻 本报记者 李代广

2 月 12 日，河南仰韶营销有限公司召开

2019 营销工作动员会，大会对仰韶酒业 2018
年的营销工作进行了全面的总结，提出了

2019 年新的销量目标，坚定了全体员工的信

心和决心。

仰韶酒业党委副书记、营销公司总经理

卫凯，以及营销公司办事处主任以上人员三

百余人齐聚一堂。

会上，仰韶营销公司宣布了新的组织结

构调整，并对洛阳中心、豫南中心、豫北中心

进行了重大的战略布局（调整为西南彩陶坊

销售中心、华东彩陶坊销售中心、华北彩陶

坊销售中心），公司利用组织的扁平化、板块

化强化了对核心市场的进一步深耕。

“企业与品牌的成功，离不开广大员工的

努力付出”，仰韶营销公司总经理助理、市场

中心总监王军学宣导 2019 年营销公司营销

规划总案，并强调，坚持“调结构、挺价格、强

品牌、抓管理、提单产、增销量”十八字指导

方针不动摇，作为贯穿营销公司全年及未来

发展的核心指导思想。

卫凯在会议总结动员时表示，强弩在弓，

蓄势待发。在宣传方面，有效利用央视、卫

视、自媒体、微信、微博、抖音等，积极做好营

销宣传。在业务方面，采取活动与宣传、线上

与线下相结合，充分借助彩富俱乐部、标志

性事件活动、天时高端产品形象打造、产品

陈列、会务推广、工业游等营销活动，拓宽业

务渠道、注重客户体验、拓宽营销思路，为实

现全年销售“开门红”提供坚实保障。


