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近来，文化和旅游消费再度成为关注焦

点。在 1 月 30 日国新办举行的新闻发布会

上，文化和旅游部相关负责人表示，2019 年旅

游人数仍处增长态势，春节假日将较往年“更

火爆”。相关报告显示，2019 年国内旅游人数

将达 60.6 亿人次，国内旅游收入 5.6 万亿元。

春节预计超 4 亿人次出游。冰雪旅游、研学游

等消费新趋势凸显，国内游增速将超过出境

游。今年春节国人预计可能花费超过 5000 亿

元在国内旅游上。

2018 年以来，促消费新政密集落地，带动

文化旅游消费火爆升级，不少文旅业上市公

司业绩向好。2019 年开年，地方也纷纷出台新

一轮文化旅游规划，有些还在加快推动旅游

集团重组。业内称，利好政策加持下，文化旅

游行业将保持中高速增长态势，未来两到三

年并购重组趋势将愈发明显。

国内游增速将超过出境游

文化和旅游部数据显示，预计 2018 年国

内旅游人数 55.39 亿人次，收入 5.13 万亿元，

分别增长 10.8%和 12.3%；入境旅游 1.41 亿人

次，实现国际旅游收入 1271 亿美元，分别增

长 1.2%和 3.0%。文化和旅游部党组成员王晓

峰表示，今年旅游人数仍处于增长态势。“我

们判断，这个节假日应该比往年更火爆。”

携程发布的《2019 春节长假旅游趋势预

测报告》显示，今年春节长假预计将超过 4 亿

人次出游，出境游人次约 700 万。携程旅游研

究专家表示，景区门票降价优惠、高铁开通、

航线增多、免签或落地签目的地增多等有利

因素，有力助推国内民众的出游意愿。

“距离春节还有 1 周时间，出境游市场进

入尾期。”众信旅游直客营销中心总经理王振

玥对《经济参考报》记者表示，2019 年春节旅

游目的地呈现一冷一热趋势，去冷的地方感

受冰雪，如阿拉斯加、北欧等地；去温暖的地

方躲避寒冷，如东南亚海岛。

值得一提的是，携程订单显示，国内游热

度明显升高，预计增速将比出境游更快。今年

春节国人预计可能花费超过 5000 亿元在国

内旅游上。此外，北京、广州、上海等反向春运

目的地依然很热门。

今年旅游消费还将呈现一些新特点。文

化和旅游部资源开发司负责人张吉林表示，

旅游方式从观光型向度假休闲型转换，自驾

游、自助游等旅游方式应运而生。此外，文化

和旅游部正在研究制定研学旅游的一系列产

品标准，今后将进一步扩大供给，来适应各个

层次、各个阶层、各个年龄段的游学需求。

促旅游消费政策也将加码。文化和旅游部

产业发展司司长高政透露，春节期间，上海、重

庆、长春、杭州等多个国家文化消费试点城市将

安排丰厚的“惠民大礼包”，对本地居民和外地

游客进行文化和旅游消费予以适当补贴。

新一轮旅游规划密集出台

2019 年开年，地方纷纷出台新一轮文化

旅游规划。比如，北京市提出扩大文化、体育、

旅游消费，制定建设国际一流旅游城市意见。

福建提出，打造“全福游、有全福”品牌，引进

国内外大型旅游集团，开发中高端旅游精品，

推进全域生态旅游、深度旅游，发展红色旅

游、康养旅游。黑龙江则依托原生态优势，大

力发展旅游、休闲、康养等产业。

不少地方还在加快编制具体行动计划。据

悉，今年海南将在顶层设计上下功夫，编制出台

旅游文化体育方面的若干规划。海南省旅游和

文化广电体育厅厅长孙颖 1 月 27 日透露，《国

家体育旅游示范区总体规划》已通过专家终审，

准备上报。1月 29日，甘肃省对《酒泉市全域旅

游发展规划（2018-2030）》进行评审，强调突出

全域旅游核心主题，全力打造重点旅游产品。

“我国服务业发展潜力巨大，文化旅游是

现代服务业重要板块。各地纷纷出台相关规

划，既符合经济发展趋势和政策导向，也符合

消费升级趋势。通过政府搭台，引入社会资本

进行多元投资，也有利于加快推动文旅行业

供给侧结构性改革。”劲旅集团总裁魏长仁对

《经济参考报》记者表示。

对于各地如何落实规划，加快建设旅游

市场，商务部研究院国际服务贸易研究所所

长李俊对《经济参考报》记者表示，在供给侧，

要加大优质文化旅游服务的供给，不同地区

要打造特色优势旅游产业，开拓冰雪游、文化

游以及探险、康养等深度游、主题游项目，形

成以旅游为核心带动相关产业发展的完整产

业链条；从需求侧来看，要稳就业、稳预期，让

老百姓有能力消费、有意愿消费。

行业并购重组步伐或加快

业内专家指出，当前经济下行压力对居

民消费产生了一定影响，但是高品质的文化

和旅游产品依然有很大市场，相关企业业绩

也将保持较快增长态势。预计未来两到三年，

文旅行业并购重组速度将加快。

中国国旅日前公告显示，2018 年报告期

内，公司实现营业总收入 470.12 亿元，同比增

长 66.23%，实现净利润 31.48 亿元，同比增长

24.39%。宋城演艺 2018 年度业绩预告显示，

该年预计净利润 12.28 亿元-13.88 亿元，同比

增长 15%-30%。

“处于充分竞争的一些实体企业，以及部

分在线旅游企业，只要是在产品、营销、品牌

方面做得好，盈利都非常可观。未来，随着旅

游行业竞争日趋激烈、供给侧结构性改革不

断深化，凡是资源整合到位的企业，业绩仍将

保持较快增长。”魏长仁说。

盘古智库高级研究员吴琦告诉《经济参

考报》记者，我国旅游行业已经进入高速发展

期。随着居民可支配收入增长，旅游消费意识

增强和消费习惯改变，旅游业市场空间将不

断扩大，加之利好政策的推动，行业将持续保

持向暖态势。

文化旅游行业并购重组步伐也在加快。云

南旅游 2018 年底发布公告，计划收购云南世

博旅游控股集团有限公司所持云南省国际旅

行社有限公司 51%的股权。宋城演艺调整六

间房重组方案后，近期已迈出了重组第一步。

公司预计 2019 年 4 月 30 日前与密境和风完

成第二次股权交割。海南省日前也提出推动

省旅游集团重组。

“预计未来旅游产业集中度将进一步提

高，并形成一批资产规模较大、核心竞争力较

强、具备产业链和区域整合能力的行业龙头

企业。”吴琦表示。

姻 向家莹

历经近三年规划，中国太保的转型 2.0
从起跑转向途中跑。中国太保党委副书记、总

裁贺青在深圳举行的媒体见面会上表示，将

力争在 2019 年实现转型 2.0 的攻坚破局。

2018 年，中国太保集团总部完成了自上

市 11 年以来的首次总部组织架构改革。总部

1400 余位员工通过架构改革和人岗适配，在

一个多月时间内完成了所有岗位和人员的到

位。架构改革从原先的一二级部建制进行改

变，整体组织架构更加扁平，例如在总部层面

成立了九大中心，包括战略管理、协同发展、

科技运营、投资管理等方面。同时成立了资产

负债管理、财务等五个集团层面的专业委员

会。

值得注意的是，中国太保组织架构改革

人随事走，新设部门采取公开竞聘。对此，贺

青表示，架构不是万能的，比架构改革更为重

要的是围绕新的组织架构所配套的机制设计

和流程优化，适才配置。所以从这个角度，中

国太保的组织改革才刚刚开始。

中国太保 2018 年保费收入显示，太保寿

险过去一年累计收入 2013.43 亿元、同比增

长 15.73%，太保产险为 1186.01 亿元、同比增

长 12.85%，集团总保费收入 3199.44 亿元，同

比增长 14.64%。

“2018 年中国太保总保费收入首次突破

3000 亿元大关，公司偿付能力充足，资本实

力雄厚，产、寿险公司双双蝉联保险公司服务

评价 AA 级和经营评级 A 级，均为行业年度

最高评级。”贺青表示。

据中国太保副总裁、董事会秘书马欣介

绍，中国太保增长的客户总数已连续三年超

过 1000 万，2018 年两张以上保单的客户数

量首次超过 2000 万，增长幅度是总客户数增

长速度的 2 至 3 倍，说明有更多存量客户愿

意持续加保。

在转型 2.0 至关重要的年份，养老产业

成为中国太保重要发展抓手之一。中国太保

养老产业投资公司总经理魏琳表示，早在去

年 7 月，中国太保发布的养老产业三年规划中

便明确提出要聚焦于一线城市和资源禀赋比

较丰厚的一些旅游型城市。据悉，中国太保已

完成了覆盖四大战略领域的发展规划，即养老

社区的投资布局规划与开发建设，打造“太保

家园”系列养老社区产品；培育高端养老社区

的运营管理能力、积极服务保险主业、开展与

养老产业相关的医疗、健康等投资业务。此外，

中国太保还将完成“专属保险产品+高端养老

社区+优质专业服务”的新型业务模式，增强保

险产品市场竞争。

“未来 3 至 5 年将在上海、成都、大理、杭

州、武汉、海南、厦门等落地 6 至 7 个城郊型

和度假型高端养老社区项目即‘太保家园’，

累计拓展 8000 至 10000 套高端养老公寓，床

位 1 万至 1.2 万张。”魏琳介绍，投资养老社

区可作为保险业务的重要配套，延伸保险产

业链，拉动保险销售，长期可获取不动产增值

收益，未来还可运用养老和健康大数据，支持

养老健康保险产品创新。魏琳表示，下一步养

老投资公司将着力在医养结合方面下功夫，

构建“线上+线下”全方位的健康管理闭环，促

进保险业与健康服务业的深度融合发展。未

来，养老投资公司还将从负债、资产和服务三

方面全方位发力。在负债端，配合寿险公司开

发更多的针对中老年人的保障型、储蓄型产

品；在资产端，将快速投资布局一系列高起点

规划、高标准设计的养老社区；在服务端，高

位起步，直接对接欧洲最成熟的养老运营机

构水准。

“大家快来尝尝咱们家的柚子，个头不好

看，吃起来很甜……”1 月 22 日，四川省开江

县讲治镇大雄村困难户邓秀忠 70 多岁的母

亲一边用刀削开柚子，一边告诉川煤集团党

委书记、董事长景宏年说：“自从你们川煤集

团来到我们村子，全村就发生了翻天覆地的

变化，真要感谢你们川集团的领导，感谢共产

党。”

自 2018 年初川煤集团与大雄村结对帮

扶以来，这已经是景宏年第三次从成都来到

大雄村看望慰问自己的联系户了。来到联系

户邓秀忠家里，景宏年走进邓秀忠家厨房，抬

头查看了腊肉香肠准备情况，进入卧室摸了

摸被褥厚薄，又来到客厅看了看去年收获的

稻谷。景宏年看了看邓秀忠家的新房外墙说，

房子修得很漂亮，为什么外墙还不是水泥面

呢？当得知邓秀忠家由于经济原因没有粉刷

时，景宏年立即吩咐川煤集团驻村干部，要尽

快帮邓秀忠家把外墙粉刷了，让他们家过一

个快乐祥和的春节。

景宏年走出邓秀忠的新居，又来到院坝

与邓秀忠拉起家常。邓秀忠喜滋滋地告诉景

宏年说，2018 年他们家是个丰收年，养了三头

大肥猪，卖了两头，自己杀了一头，养的黄牛

下了一个崽，也卖成了钱，还有就是养的鸡鸭

也都卖了个好价钱，都供不应求，这些都是川

煤驻村干部帮忙联系人来买的，要感谢川煤

集团。听了邓秀忠说的这些高兴事，景宏年露

出了会心的微笑，他鼓励邓秀忠说：“你们养

的生态猪、环保鸡大家都喜欢，看到你们家的

收入越来越高，我也感到很高兴，在保重身体

的同时，今年争取再多养一些，我们川煤的职

工都来订购生态猪、环保鸡，增加你们的家庭

经济收入，争取娶个老婆好不好？”

临别前，景宏年拿出一个大红包，递到邓

秀忠手上说：“我们专程来看望慰问你，倾听

你们家的高兴事，顺便带来了大米和清油，希

望你在新的一年里取得更大的收获，祝福你

们全家过一个幸福、祥和的春节。”

渊周承红 张万川 唐天 文 / 图冤

1 月 29 日，四川页岩气勘探开发有限责

任公司自 204 井开始充装 CNG（压缩天然

气），标志着威远页岩气田首个单井 CNG 工

程正式投入使用，为冬春天然气保供再添

“底”气。

自 204 井位于四川自贡市荣县过水镇，

是四川页岩气勘探开发有限责任公司第一口

页岩气评价井。这口井构造位于威远中奥顶

构造西南翼，钻探目的是为了评价威远区块

自 201 井区龙马溪组压力系数 1.2-1.4 范围

内页岩气水平井产能，完钻井深 4816 米，水

平段长 1136 米。经过压裂改造，目前这口井

正处于放喷排液、测试求产阶段，井口压力

19.8 兆帕、返排率 30.18%，日产气 5.3 万立方

米。

自 204 井距离龙马溪组剥蚀线仅 5.5 千

米，是川南页岩气田首口距离剥蚀线不足 6
千米的评价井，其评价效果对页岩气建产区

优选意义重大。针对这口井距离成熟管网较

远的实际情况，经过广泛调研和认真研究，四

川页岩气勘探开发有限责任公司采用 CNG 方

式开展试采，根据钻井、压裂实施进度及时启

动 CNG工程建设，强化质量控制，及时开展

“三查四定”工作，抓好启动前安全检查，认真

编制应急预案并组织应急演练，确保安全投

运。

这口井的正式投产成功实现了页岩气评

价井试气期间放空气的回收利用与绿色、清

洁生产，同时也为自 201 井区开发方案报批、

探明储量申报提供了重要资料支撑。

四川页岩气勘探开发有限责任公司 2017
年 3 月在内江注册成立，由中国石油天然气

股份有限公司、四川省能源投资集团有限责

任公司、内江投资控股集团有限公司、中国华

电集团清洁能源有限公司、北京市燃气集团

有限责任公司、自贡市国有资产能源投资有

限责任公司六方共同出资组成。主要从事合

作区块内的页岩气勘探、开发、生产与销售，

勘探开发区块主要位于内江市、自贡市、泸州

市、乐山市、资阳市和宜宾市等 6 市 23 县，面

积约 1.28 万平方千米，是目前国内最有利的

页岩气富集区之一。预计这家公司明年页岩

气产量将达到 5 亿立方米，2025 年达到 50 亿

立方米。 渊余林瑶 黄陈成冤

姻 张紫尘

近一段时间，央视历经两年打造的扛鼎

之作《梦之蓝·国家宝藏 2》开播以来，便占据

各大网站的热搜榜。在最近一期的节目中，流

量小生鹿晗挑战“纯白气质”，演绎江南才子

沈德符，守护明衍圣公朝服；更有老戏骨王学

圻演绎运筹帷幄的大军师———古代军事奇才

孙膑，为观众呈现孙膑与庞涓这对生死敌手

针锋相对的故事。网友纷纷发微博感叹：国宝

原来也可以这么多姿多彩！

与此同时，作为《国家宝藏》合作伙伴的

梦之蓝品牌也持续受到关注，其传承古代文

化的责任与担当获得网友高度点赞。此次，

《梦之蓝·国家宝藏 2》致力于文化的传播与传

承，通过“国宝+明星”形式深入浅出的演绎，

在全国范围内引发了各个年龄层次人群对博

物院（馆）的追捧，并再现文化综艺类节目收

视高峰。

据悉，梦之蓝携手央视打造全新一期《国

家宝藏》，可谓一次成功的探索。在节目中，明

星嘉宾担任“国宝守护人”职责，首先以戏剧

表演方式演绎国宝的前世传奇，再邀请考古

学者、文博人员、讲解员、研究人员等作为“今

生人物”讲述国宝的今生故事，从而取得纵贯

古今的效果。

据了解，从前两年的《梦想星搭档》《经典

咏流传》《知识就是力量》，再到现在的《国家

宝藏》，梦之蓝多次参与央视和地方卫视大型

文化类节目制作，为补足这个时代的精神食

粮而贡献力量。在观众眼中，“时代新国

酒———梦之蓝”不仅是冠名品牌，更是担负起

复兴中国传统文化之重任的载体。

近年来，梦之蓝的市场表现也极为抢

眼，2018 年一举跻身百亿销售“俱乐部”，逐

步夯实了白酒行业“茅五梦”高端品牌前三

格局。而在品牌建设上更是全面发力，不仅

联手央视打造《梦之蓝·国家宝藏》“传递经

典”、做时代文化的“酿造师”，而且与国内

文学名家跨界合作，推出文化艺术酒，花样

演绎传统文化，一次次让充满历史底蕴的

传统文化融入现代社会。

此外，作为中国白酒行业的领军品牌，梦

之蓝凭借过硬的品质，在赢得国内消费者广

泛认可和青睐的同时，还成为一张香飘世界

的中国名片。近日，更是入选胡润“2018 最青

睐的男士送礼品牌”榜单，茅台与洋河是中国

仅有的两个上榜白酒企业。

被誉为最富远见的国际投资家吉姆·罗

杰斯在看到“梦之蓝·手工班”产品后表示：

“很荣幸看到，你们（洋河）在培育白酒消费新

贵，我也是其中一员。如果你也是白酒新贵，

来喝洋河吧！”

据行业专家分析，此次梦之蓝搭配“国

家宝藏”气质，不但为观众奉献了一档优质

的人文艺术节目，更激发了白酒行业领导

者的情怀；节目和品牌相得益彰，让“时代

新国酒———梦之蓝”的品牌内涵再上台阶，

进一步夯实了作为文化引领者的品牌形

象。

唐口煤业：“一把手”访谈助安全
为抓好特殊时期安全生产工作，山东能源淄矿集团唐口煤业公司开设了《“一把手”访

谈》栏目，邀请基层区队负责人、党支部书记结合工作实际，畅谈抓安全生产工作的好做

法、好经验、好成果等，使好经验大家共享、好做法大家共用。同时他们还将录制好的节目

及时利用副井口及文化广场大屏幕进行循环播放，为各区队之间相互交流、提升工作质量

搭起沟通桥。截至目前，共有 6 名区队负责人及党支部书记参与了访谈。

图为该公司提升中心主任赵韶亭（右）参与“一把手”访谈录制。

张超 摄影报道

多地酝酿新一轮文化旅游规划
政策利好促业绩向暖，行业并购重组趋势明显
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梦之蓝搭配《国家宝藏》何以多姿多彩

董事长鼓励咱们养生态猪
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荫图右二为川煤集团党委书记、董事长景宏年


