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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 运营邮箱：3086645109@qq.com
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区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

广告

劲牌公司 2019 年
第一项发明专利诞生

近日，由胡辉、龙林、梅菊、陈志元、杨跃

军、刘源才 6 人提出的《一种具有辅助降血糖

功效的低分子量青稞 茁-葡聚糖的制备方法》

获得发明专利。该专利为劲牌公司 2019 年自

然年度获批的第一项发明专利。

该发明专利证书由国家知识产权局颁

发，专利号为 ZL201610211450.4。据了解，该

项目开始于 2015 年中旬，2016 年 6月 7 日取

得阶段性成果后进行了专利申报，历时 2 年

半成功获得发明专利。

据悉，低分子量青稞 茁 葡聚糖具有很好

的辅助降血糖功效，作为重要的健康因子添

加在纳曲青稞酒中，可以丰富纳曲青稞酒的

健康内涵，提升产品品质。该发明专利公开的

低分子量青稞 茁 葡聚糖的制备方法，将有

利于这种提取物更方便应用于各种功能性食

品中。

黄鹤楼 2018 年
销售额突破 10 亿元

2016 年，黄鹤楼酒业销售额达到了 6 亿

元，2018 年企业销售额突破 10 亿元，缴纳税

收 2 亿元。3 年来黄鹤楼酒业新增就业千人。

黄鹤楼酒业有限公司董事长许鹏表示，

白酒作为一个传统行业，老品牌更加值得保

留并传承下去。黄鹤楼酒业将坚持品质第一，

让“黄鹤楼酒”这个百年品牌再次焕发时代光

彩。围绕武汉市的经济发展目标，下一步黄鹤

楼酒业还将在湖北襄阳建立小麦种植收购基

地，在孝感建立大米和糯米种植收购基地，力

争两年内销售额突破 20 亿元。同时企业还将

依托自身庞大顾客群延长产业链，向健康文

化旅游产业拓展，寻求新的利润增长点。

五粮液再次荣获
“金圆桌奖”之
“最佳董事会”

日前，由中国上市公司协会指导、凤凰出

版传媒集团旗下《董事会》杂志主办的第十四

届中国上市公司董事会“金圆桌奖”论坛在北

京举行。五粮液股份公司董事会再次获得“最

佳董事会”奖项，同时，原副总经理、董事会秘

书彭智辅也再次获得“最具创新力董秘”奖

项。

2018年中国白酒产量871万千升，
增长3％

四川省白酒产量 358.3
万千升，增长 14％

2018 年 12 月，中国规模以上白酒企业

产量 91.5 万千升，同比增长 0.5%；2018 年 1-
12 月，中国规模以上白酒企业累计产量

871.2 万千升，同比增长 3.1%。

其中，2018 年 12 月，四川省规模以上白

酒企业产量 38.4 万千升，同比增长 8.3%；

2018 年 1-12 月，四川省规模以上白酒企业

累计产量 358.3 万千升，同比增长 14.0%。

2014-2018年间俄罗斯葡萄酒

销量下降 13%，
销售价格增长 37.2%

根据 BusinesStat 在 2019 年编制的俄罗

斯葡萄酒市场分析所引数据，2014-2018 年

间俄罗斯葡萄酒销量下降 13%：从 10.58 亿

升降至 9.2 亿升。与此同时，销量指数每年呈

负面动态，下降幅度介于 0.9%至 5.4%之间；

销售价格增长 37.2%，从每升 314 卢布上涨

至 431 卢布。期间 2015 年涨幅最高，由于卢

布大幅贬值 56.1%，2015 年俄葡萄酒销售价

格较 2014 年增长 19.3%。葡萄酒价格的不断

上涨导致消费者购买量减少。在 2014 年每位

消费者的购买量为 9.7 升，在 2018 年葡萄酒

购买量降至 8.3 升。

在俄罗斯葡萄酒市场上，佐餐葡萄酒销

量处于领先地位。2018 年其销量达 7.05 亿

升，占俄葡萄酒销售总量的 76.7%。销量排在

第二位的是香槟酒和起泡酒，销量为 2.01亿

升，占比 21.9%。2018年俄罗斯特殊葡萄酒销量

为 1320万升，市场比重为 1.4%。总的来说，从

2014年到 2018年，特殊葡萄酒类别销量下降

幅度最大，5年间下跌 56%以上。2014-2018年

香槟酒和起泡酒销量下降了 20.3%。佐餐葡萄

酒销量下降 9.0%。 渊综合冤

喝酒上头,喝白酒上头尤其如此。头晕、

目眩、头疼、口渴。多数有喝白酒经历的人都

会或多或少的有过这种感受。那么喝衡水老

白干酒为什么不上头？

近日，人民网、新华社、凤凰网、中国酒业

新闻网等十余家媒体实地探访衡水老白干酒

厂，深入领略老白干香型“不上头”的独到之

处。

据介绍，喝白酒上头的主要因素有四种：

醛类物质、酸酯比例、分子结构和杂醇油。地

缸发酵—衡水老白干采用这一独特的酿造工

艺。具备天然的“不上头”基因。陶制地缸内部

涂有一层釉质，这使得陶缸具有微氧化作用

和吸附作用。酒醅在这种微氧的环境中，酿出

的酒香气更醇厚。而这些香味物质中，绝大部

分都是分子量小的物质，分子量小的物质因

为碳链短，更容易代谢分解成二氧化碳和水

排出体外，造就了老白干喝的时候更顺口，醉

得慢、醒得快、不上头等特点。此外，陶制地缸

能有效阻挡土壤中有害微生物的侵入，可以

有效隔绝杂质，避免有害微生物污染和杂味

的产生，让酒质更纯净。

媒体一致认为，在高端白酒大众化的趋

势引领下，消费者更为关注产品本身，酒企应

该聚焦于品质发力，以满足消费者的需求。老

白干香型传承千年的酿造工艺和其“不上头”

的饮用体验，极有可能引领行业复苏热潮。

早在 2018 年 9 月 29 日，衡水老白干在

北京国家会议中心召开新战略发布会，发布

“喝老白干，不上头”战略。

中国酒业协会理事长王延才表示：“近几

年协会一直在倡导理性饮酒、健康饮酒，衡水

老白干‘不上头’的背后是很多科技和工艺力

量的积淀，不断提升自身科研能力，才能使衡

水老白干的品质达到这样的水平。”中国食协

白酒委员会常务副会长兼秘书长马勇也认

为：“‘喝老白干，不上头’是调研出来的消费

体验，这说明衡水老白干的酒体比较纯净，其

协调性、平衡性做得很好，也就证明了其生产

工艺和管理非常到位。”衡水老白干全新的战

略从顾客体验出发，回归产品本源，凭借老白

干香型“不上头”的饮酒体验，直指饮酒者痛

点，用匠心品质重新定义好酒，为衡水老白干

攻占白酒高端市场打下坚实基础。

为什么在战略发布后仅 3 个月，衡水老

白干便引起媒体的密集关注？这或与老白干

香型契合了消费升级及健康化趋势相关，或

引领行业复苏，具有极大的市场想象空间。

受宏观经济影响，处于下行周期的中国

白酒行业，估值已位于历史底部。2019 年，全

行业预计将呈现总体谨慎乐观、渐进复苏的

态势。酒商网的分析认为，中国的社会消费品

仍将保持 10%左右的增速，消费升级带来的

战略腾挪空间依然广阔。在酒业消费升级的

浪潮中，高端、次高端白酒依次发力，独具特

色的名酒魅力大展。衡水老白干，作为中国十

一大白酒香型———老白干香型的代表，在高

端白酒大众化的消费趋势推动下，凭借“不上

头”的独特优势，成为产业复苏中的代表性企

业。

“开坛十里香，飞芳千家醉”，唐代大诗人

王之涣的诗句，对传承 1900 年未曾中断的老

白干香型白酒给予了最高的褒奖。衡水老白

干无断代传承 1900 多年,其酿造工艺被认定

为国家级非物质文化遗产，不同于浓香酒和

酱香酒发酵过程中需接触窖泥，老白干香型

采用独特的地缸酿造，让酒体隔绝泥土，避免

有害微生物和杂味的产生，且上头的主要物

质“杂醇油”含量也极低，而衡水老白干通过

在制作工艺上的规范化管理，降低了杂醇油

含量。研究发现，衡水老白干的杂醇油含量低

于国家标准的四分之一，不到酱香型、浓香型

的一半，可以有效减轻饮酒者的身体负担。

同时，老白干香型的“不上头”与其古法

技艺下制成的“小分子酒”密不可分。衡水老

白干酒体分子量小，更易分解和代谢。因而不

少饮酒者对老白干的第一印象是“醉得慢，醒

得快，不上头”。

“衡水老白干,喝了不上头”,这个概念通

过电视、报刊、网络、路牌各种媒介的传播推

广和广大消费者的亲身体验，已经深入人心。

喝着顺口，喝后舒服，舒适感明显。可以说，老

白干香型是最接近国际口感的白酒产品。凭

借“高而不烈，低而不淡”的优秀品质、“醇香

清雅、酒体谐调、甘冽醇厚、回味悠长”的独特

口感，衡水老白干早在 1915 年便力压茅台，

获得世界博览会前身“巴拿马万国博览会”的

最高奖———甲等金奖。一个世纪之后，衡水老

白干依旧是全球好酒的标杆。2018 年在有

“美酒奥斯卡”之称的世界烈酒大赛上，衡水

老白干再次荣获最高奖———双金奖。这也为

老白干发力高端奠定了历史基础。

衡水老白干凭借独特的香型，在此轮白

酒行业的复苏角逐中，具有极大的市场上升

空间，有望抢占白酒市场复苏先机。

渊据中国酒业新闻网冤

姻 陈振翔

日前，金星 1982 大师精酿原浆啤酒新品

发布暨客户、媒体答谢会在郑州索菲特国际

饭店隆重举行。金星啤酒集团副董事长张

峰、总经理刘建波以及部分集团高管人员和

来自全国各地的百余名经销商客户代表、近

百家主流媒体记者 300余人，共同见证了金

星 1982 大师精酿原浆啤酒的惊艳亮相。

记者获悉，这是刘建波担任金星啤酒集

团总经理一个多月来第一次出席活动并与

媒体见面。这是金星啤酒集团总经理职位空

缺数年后，刘建波空降河南担任总经理一职，

在啤酒行业工作 20 年的刘建波将挑起民族

啤酒工业的重任，带领金星啤酒营销团队开

创新的辉煌。

1974 年出生刘建波，广州市人，北京物

资学院毕业，经济学学士。1998 年-2009年，

先后担任广州珠江啤酒销售经理、广西大区

总经理、湖南大区总经理。2009 年-2018 年，

先后担任燕京啤酒（桂林漓泉）销售部部长、

总经理助理、副总经理。2018 年 12 月担任金

星啤酒集团总经理。

记者获悉，刘建波早在 2018 年 12 月初

就来到金星啤酒。据网络报道：12 月 1 日，金

星啤酒全体销售人员在集团六楼第一会议室

隆重举行 11 月工作总结表彰暨 12 月营销启

动大会，集团副董事长张峰、集团总经理刘建

波、集团常务副总经理李鹏、集团营销中心总

经理祝裕峰、集团市场发展一部总监绳应辉、

金星二公司总经理吕晓朋、金星三公司总经

理朱兆春及四百余名销售人员参加现场会

议，安阳公司、南阳公司、信阳公司、周口公

司、漯河公司、豫西公司、贵州公司、昆明公

司、版纳公司、咸阳公司、成都公司、中山公司

同步进行全员视频会议，集团营销中心总经

理祝裕峰全面主持本次会议。

刘建波还在 12 月 1 日的会议现场对车

销模式进行了充分肯定以及大力赞赏，并在

市场经济营销策划、管理模式等方面对车销

模式进行了精彩的讲解，让广大销售人员对

车销模式第一次有了直观性、系统性的认知。

金星啤酒集团新品发布会，刘建波告诉

记者，金星集团董事长张铁山先生于 1982 年

创办了金星啤酒，37 年来，董事长一直致力

于通过持续不断的提升产品品质，让消费者

获得更美好的消费体验；让我们的员工通过

自己创造性的劳动让自己和家庭生活更美

好；通过建立战略伙伴关系让我们的供应商、

经销商、终端获得持续提升的利润，生活更美

好；通过设备和工艺的升级，节能减排，让我

们的环境更美好。2019 年，我们将进一步落

实"金星啤酒，让生活更美好"这一理念，开启

了新的征程。

姻 岳晓声

日前，在河南省白酒业转型发展专项工

作领导小组办公室副主任食陈振杰、河南省

工业和信息化厅食品办公室主任许新、河南

省酒业协会副会长吴勇、永城市副市长张峰

等嘉宾的共同见证下，皇沟酒业党委书记、副

董事长张树强与酒客来网络科技有限公司董

事长鹿申签订战略合作协议书，从即日起，皇

沟酒业产品借助酒客来平台，开始布局全国

重点市场。

酒客来网络科技有限公司董事长鹿申表

示，酒客来网络科技有限公司是一家具有雄

厚实力的酒水销售公司，自 2013 年创建以

来，坚持专业化、品牌化、特色化的营销策略，

形成了独特的经营风格和核心优势，在业内

赢得了良好的影响力。截止 2018 年 12 月 31
日，除河南省外，酒客来已经开始在安徽、天

津、河北、陕西、山东等省市布局，连锁门店达

到近百家。

鹿申介绍，从 2017 年 7 月份，酒客来实

施战略升级，创新经营模式，实现了酒客来资

源整合。通过对皇沟酒业的考察，皇沟馥合香

型白酒以其品质稳定、一口四香、醉酒度低受

到消费者青睐，并表现出强劲的市场活力，经

双方协商，从即日起，皇沟酒业系列产品将登

陆酒客来各连锁机构，开始布局全国。

衡水老白干

以香型优势 占复苏先机

皇沟签约酒客来开始布局全国市场

金星啤酒集团新任总经理刘建波出席新品发布会


