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G窑R官荣总评榜玉50~100元产品鉴赏

姻 许强 谭儒

2018，对于中国白酒注定是一个丰收的

年份，高歌猛进的年份，市场跌宕起伏、波谲

云诡，有思想的品牌挣盆满钵满，表现出了强

势的增长劲头。在酒业复苏和消费升级的带

动下，白酒的品质和品牌上了一个新台阶。

2018 年，对于中国白酒注定是一个风云

变幻的年份，茅台高层调整，各种传闻风吹云

散；毛铺苦荞酒如一匹黑马，带动了湘楚白酒

大进攻。

2018 年，茅台、五粮液开启了向千亿目

标奋进巨轮，而保健酒的探索者———劲牌在

“控销量、增存量、抓质量、提效益”十二字指

导方针指导下，脚踏实地，砥砺前行。

2018 年，中国酒业领袖思潮涌动，妙语

奔流，奏响波澜壮阔的酒业市场的美妙旋

律———

1. 蔡宏柱：锁定目标、勇往直前，团结起

来，向着胜利———前进！

谭儒点评：2018 年对于稻花香可谓是关

键的一年，蔡宏柱卸任董事长一职，由孩子蔡

开云接任。未来的稻花香走向何方？怎么走？

新一届领导班子用什么样的姿态迎接新时代

的新使命？蔡宏柱用这句话指明了方向———

向前向前向前！

2. 吴少勋：要耐得住寂寞，要十年、二十

年甚至是三十年磨一剑，要有规划和战术上

的计划，不能急于求成。

谭儒点评：劲牌有一个独特的企业理

念———“跑道论”:在市场竞争中,企业是跑“马

拉松”,而不是跑“一百米”,需要找准目标,找

准自己的“跑道”。实践证明，“马拉松”发展理

念对中国白酒有着广泛的指导意义。

3. 李曙光：谁肯创新，谁就是赢家；谁主

动改革，谁就能拓宽发展天地。

谭儒点评：2018 年，五粮液以“突破”做

铺垫，改革创新，研发新品。预示着中国白酒

新一轮市场攻势或将具有空前的强度与力

度。

4. 王耀：百川归海，因绵柔之力而源源

不绝。操千曲而后晓声,观千剑而后识器。

谭儒点评：王耀有点诗人气质，他说的这句

话表面看远离了白酒，但其中有一种气势，有一

种哲理，慢慢体会，便可以品出其中的滋味 。

5. 刘淼：年轻一代消费群体消费理念、

消费习惯更趋多样。

谭儒点评：泸州老窖将不断提升品牌高

度，为了让“浓香国酒”国窖 1573 品系和“浓

香正宗”泸州老窖品系深入人心，泸州老窖公

司持续推进品系创新，以传统白酒为基础的

养生酒和创新酒类产品，满足消费健康化、年

轻化、时尚化的需求。

6. 汪俊林：敬畏自然，尊重科学，做好

酒。

谭儒点评：在信息化、数字化、智能化、智

慧化、机械化高歌猛进的今天，承古老酿酒文

化，尊重自然、科学酿酒，践行天人合一理念，

做好酒，郎酒做到了，难能可贵。

7. 蔡开云：让百姓过上稻谷飘香、安详

快乐的丰收生活是稻花香一切发展的原点。

谭儒点评：人民对美好生活的向往,就是

酒业的奋斗目标。那么什么样的生活才是我

们的美好生活？蔡开云的这句话给了我们崭

新的诠释。稻谷飘香，安详快乐、美酒飘香的

丰收景象就是我们追求的美好生活。

8. 李秋喜：共同创建出更加健康和谐、

理性文明的美好新时代。

谭儒点评：这句话是李秋喜在 2018 全国

理性饮酒宣传周大型公益活动上的致辞。作

为酒与社会责任促进联盟当值主席。李秋喜

希望将理性饮酒这种生活理念传达给每一位

消费者，从而迈进理性文明的美好新时代。

每句金言有醇香
———诠释中国酒业领袖的心声

姻 郝鹏 李澎

中华文明悠久的历史、灿烂的文化，赋予

了中国民族品牌屹立于世界的品牌底蕴和文

化价值。在“中国制造”走向世界的时代，中国

企业更需要以匠心彰显价值、以文化赋能品

牌、以融合包容世界，让民族品牌的文化“软

实力”真正成为打开海外市场的“金钥匙”。

为顺应世界经济发展浪潮，推动中国品

牌走向世界。1 月 15 日，由深商总会、深圳市

商业联合会主办的第五届深商全球大会“品

牌强国·布局全球———品牌全球化论坛”在

深圳隆重举行。

深商全球大会是具有全球影响力的经

济、国际化高端论坛，素来有着“南中国经济

界奥斯卡”之称。泸州老窖作为深商总会会董

单位受邀参加了此次大会。

论坛上，分众传媒创始人江南春，柔宇科

技董事长兼 CEO 刘自鸿，泰国投资促进委员

会负责人措迪·构桑，英国鸿鹄律师事务所亚

太区主席 Justin Walkey，泸州老窖股份有限

公司党委副书记、总经理林锋分别发表了主

旨演讲，共谋中国品牌全球化布局。

分众传媒创始人江南春从中国的消费趋

势出发，他认为，中国的消费动力来自于对美

好生活的向往，信息粉尘化的时代来临，咨询

模式发生变化，“未来媒体有两个方向，一是

拥抱变化，二是被动化。”

科技到底会怎么发展？柔宇科技董事长

兼 CEO 刘自鸿认为，目前很重要的改变就是

人机交互方式的改变，人机交互方式的定义

就是人跟人、人跟物、人跟大自然打交道的方

式，显示、传感和生物识别、人脸识别都是人

机交互的方式，“信息技术只有三个大方向，

即人机交互、人工智能、万物互联。”

中国企业如何投资海外？泰国投资促进

委员会负责人措迪?构桑提到，东南亚区域的

潜力巨大，不仅已经实现经济可持续增长，还

拥有繁荣的市场、更强劳动力和优先投资政

策。在东南亚国家中，投资泰国将带来很多机

遇。

英国鸿鹄律师事务所亚太区主席 Justin
Walkey 欢迎中国企业去欧盟投资，目前 12
个欧盟成员国已建立筛选机制，破除监管壁

垒，引领中国企业国际化的品牌策略。

“怎样在全球培育更具影响的民族品牌，

已经成为每一位中国企业家必须直面的命

题”，论坛上，泸州老窖股份有限公司党委副

书记、总经理林锋分享了泸州老窖在品牌塑

造和国际化上的思考，提出“以民族品牌精

神，让世界品味中国”。

弘扬匠心匠艺，彰显品牌价值

近年来，国家大力推动“一带一路”倡议，

越来越多的中国企业、中国品牌正搭乘着这

一伟大的“时代专列”走出国门。如何借助国

家战略，推动白酒品牌走向世界，一直是泸州

老窖不断思考和探索实践的重要问题。

“品牌的形成不仅是精益求精的高质量与

值得信赖的服务品质，更在于品牌体现的人

类精神。”林锋认为，“消费者在购买产品、享

受服务的同时，实际是在认同这种精神、学习

这种精神、追求这种精神。任何一款商业品牌

的成功，都是其内在品牌精神的成功。”

以泸州老窖为例，泸州老窖一直坚持“十

年品牌靠营销、百年品牌靠质量、千年品牌靠

文化”的品牌经营理念。690 余年的积累传

承、23 代人的匠心文化，形成了“以德酿造、

诚信众生，敬人敬业、追求卓越”的品牌精神，

给了泸州老窖走向世界，让世界品味中国的

底气。

为此，林锋倡议：“希望中国企业能真正

传承弘扬匠心匠艺，始终坚持在‘1 厘米的战

线上前进 100 公里’。不仅制造出更高质量、

更高水平的产品满足海外消费者的物质需

求，也要以专注、认真、负责的品牌标签赢得

全球消费者的心理认可。”

以文化赋能品牌，打开海外市场

近年来，泸州老窖积极响应国家“一带一

路”倡议，紧随中国民族品牌“走出去”的步

伐，不断踏上国际化征途。以“文化先行、品牌

引领”为基本原则，泸州老窖面向全球举办了

一系列文化宣传、品牌推广活动，例如泸州老

窖·国窖 1573 封藏大典、“让世界品味中国”

全球文化之旅、国际诗酒文化大会、2018 俄

罗斯世界杯体育文化之旅、签约澳大利亚网

球公开赛等，泸州老窖不断在国际舞台展示

中国民族品牌自信，将中国白酒与艺术、文

化、体育等紧密结合，用世界通用的语言讲述

中国故事、传播中国文化。

林锋指出，“品牌根植于文化，文化发端

于文明。品牌的树立，必须有自己独特的文化

定位，必须根植自身的母文化，但又必须尊重

和包容其它地区的文化。”中国品牌布局世

界，要“用我们的文化内核———坚韧与创造，

以国际精英认可的精神，融入世界、走向世

界、让世界品味中国。”

用数字化为
中国品牌腾飞插上翅膀

当前，信息科技的飞速发展和数字时代

的加快来临，让任何企业的品牌展示都具备

全球传播、即时传达的可能，中国民族品牌第

一次与海外品牌站在同一起跑线上。

“中国品牌在数字时代快速壮大、布局全

球的历史性机遇已经来临。谁率先把品牌工

匠精神密码与服务精神密码数字化，谁就能

占得市场先机；谁将目光视野先行国际化，谁

就能快速赢得全世界。”林锋如是说。

“泸州老窖作为中国四大名酒之一和国

有大型骨干酿酒企业，肩负着‘凡华人之所

到，品味泸州老窖’的使命，践行着‘中国文化

能走多远，中国白酒就能走多远’的理念。”

林锋表示，在中华民族走向复兴、民族品

牌走向世界的伟大时代，众多中国企业迎来

了扩张发展、快速发展、全球发展的历史性机

遇。未来，泸州老窖将继续“挖掘、传递全人类

共通的精神财富，让世界品味中国！”

以文化赋能品牌，
“软实力”是泸州老窖打开海外市场“金钥匙”

十年老白汾酒

酒度：53%vol
香型：清香型

G窑R官荣评分：83
年份指数：4
原浆指数：5
甜爽度：3
原料：纯净水、高梁、大麦、豌豆

生产厂家：山西杏花村汾酒厂股

份有限公司

G窑R酒评：此款酒纯正的清香，

清澈的酒液，令人产生举杯的欲望，

醇和不刺激的口感让人倍感舒适，回

味余长，悠悠余香仿佛让人感受到中

国传统白酒文化的积淀与传承，这是

一款风格突出的性价比较高的白酒。

茅台迎宾酒

酒度：53%vol
香型：酱香型

G窑R官荣评分：87
年份指数：4
原浆指数：4
甜爽度：3
原料：水、高梁、小麦

生产厂家：贵州茅台酒股份有限

公司

G窑R酒评：这款酒香气很内敛，

尝其滋味能够感觉到丰满厚实，其酸

度颇高，使得酒味绵长，饮后口腔内

残留的酱香气味让人舒适愉悦。

茅台集团
经典品位 8T

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：86
年份指数：1
原浆指数：4
甜爽度：3
原料：水、高粱、小麦、大米、玉米、

糯米

G窑R酒评：贵州茅台酒厂（集团）

习酒有限责任公司

专家评语：这款酒是非常有个性

的酒体。多粮香气使之极具档次，酒

体清爽醇甜，回味干净，是一款香味

协调的佳酿。

湖北稻花香集团董事长蔡开云郎酒集团董事长汪俊林

五粮液集团党委书记、董事长李曙光劲牌有限公司董事长吴少勋

山西杏花村汾酒集团有限责任公
司董事长李秋喜

江苏洋河酒厂股份有限公司董
事长，党委书记王耀

泸州老窖股份有限公司党委书
记、董事长刘淼

湖北稻花香集团党委书记、终身
名誉董事长蔡宏柱


